
'1. I

SMLOUVA O PROPAGACI

TuTo SMLQUVU o PRQPAGAC| podle 9 1746 odst. 2 zákona č.89/2012 Sb', občanského

zákoníku, ve zněnÍ pozdějšíchpředpisů {dále jen "Smlouva") ur'avřeli:

{l'} Královéhradecká krajská centrála cestovnÍho ruchu, příspěvková organizace

lČo:t3958194
se sídlem: Wolkerova 6L6l4,500 02 Hradec Králové

zastoupená: Mgr. Jan Morávek, MPA, ředitel

(dále jen "Zadavatel''};

A

(2) paní Magdalena Kuchta

bytem: Na Grobli 20, M31 50-421 Wroclaw

VAT:7542526400

{dále jen''lnfluencer");

{Zadavatel a lnfluencer dále společně jako "Strany'' a každýjednotlivě také jako ''Strana'')

1. PŘEDMĚT sMLouvY

1.1 Zadavatelje přÍspěvkovou organizací Královéhradeckého liraje zabývajÍcíse propagací cestovního

ruchu v kraji.

1.2 lnfluencer je nezávislým podnikatelem působícímna sociálnÍch sítích,který má ke dni uzavřenÍtéto

5mlouvy přibližně 68.8oo sledujícíchna lnstagramu. Dále působína webových stránkách

youtube kanále

lnfluencer prohlašuje. ževlastnÍ

veškerá podnikatelská oprávnění potřebná k uýkonu čínnostídle této Smlouvy.

!''3 Touto Smlouvu se lnfluencer zavazuje pro Zadavatele vykonat sjednanou propagačníčinnosta

Zadavatel se zavazuje , Že za řádné splněníúkolůlnfluencera lnfluencerovi uhradí sjednanou odměnu.

Sjednaná odměna přitom kryje veškerénáklady lnfluencera spojené s výkonem činnostídle této

5mlouvy.

1"4 Předmětem této 5mlouvy je úprava vzájemných práv a povinností při plnění povinností upravených

touto Smlouvou. v souladu s ní a s respektem vůčiveškenim právům a povinnostem Stran'

2. pRoPAGnčnÍčtunosr

2.1 lnfluencer se touto Smlouvu zavazuje, žepro Zadavatele urno,ou, a Zadavateli předá propagační

videa a fotografie specifikované v bodě 2.2. tétoSmlouvy {v digitální podobě ve formátu jpg. týkající

se fotografií a ve formátu mp4 nebo avi videí, odkaz ke staženínebo web. službou, např. Úschovna, či

jinécloudové uložiště,souvisejícíspropagacíudržitelného cestovního ruchu v Královéhradeckém kraji,

to vše nejpozději do 24.7 .2o25.

2.2



2.2.1 oblast Broumovsko-Natočenívidea v délce 3 minuty + vyhotovení kratšíverze v délce 30 vteřin

{tzn. reels}

- 10 ks fotografiÍ

2.2.2 obtast Krkonoše_Natočenívidea v délce 3 minuty + vyhotovení kratšÍverzev délce 30 Weřin (tzn'

reels)

- 10 ks fotografií

2'2.3 oblast orlické hory_Natočenívidea v délce 3 minuty + vyhotovení kratšÍVerze V délce 30 vteřin

(tzn. reels)

- L0 ks fotografií

2.2.4 oblast Kladské pomezÍ_NatočenÍvidea v délce3 minuty + vyhotovení kratšíverzev délce 30 vteřin

(tzn.reels)

- t'0 ks fotografií .'

2.2.5. Bližšíspecifikace předmětu plnění Je v příloze č.1, která je nedílnou součástítéto smlouvy' o

předání všech videía fotografií bude sepsán písemný předávací pro1okol, který podepíšíZadavatel a

lnfluencer.

2.3 Na každémvideu a fotografii dle bodu 2.2. této Smlouvy bude umístěno logo #VisitCzechia a

hkregion.cz. lnfluencer je povinen před realizacÍ propagace předloŽit návrhy videÍ a fotografiÍ dle bodu

2.2. této Smlouvy k písemnémuschválenÍ Zadavatelem nejpozději do 24.7.2025.

7.4 Strany se dále dohodly, že lnfluencer bude provádět propagaci udržitelnéhocestovního ruchu

v Královéhradeckém kraji na sociálnísíti lnstagram a zároveň na dalšÍchnížeuvedených platformách:

2.4.1 socúLNísíŤlnstagra

2.4.2 webové stránky

2.4.3 kanál youtube

2.5 Strany se dohodly, žezpůsobem propagace dle bodu 2.4. této Smlouvy podle této Smlouvy bude

zveřejňování příspěvků, fotografií a videí (dále jen ''příspěvky, videa a reels") ze strany lnfluencera k

propagací udržitelnéhocestovního ruchu v Královéhradeckém kraji. lnfluencer je povinen v každém

jednotlivém přÍpadě před zveřejněním těchto příspěvků,vidbí a reels je předem zaslat Zadavateli

k odsouhlasenía zveřejnit je pouze po předchoeím písemnémodsouhlasení ze strany Zadavatele'

3. PRÁVA A PovlNNosTl lNFtuENcERA

3.1 lnfluencer se zavazuje, žebude pro Zadavatele vykonávat propagačníčinnostv souladu s

podmÍnkami stanovenými touto Smlouvou.

3'2 lnfluencer má za řádný Wkon propagačnÍčinnostidle této Smlouvy právo na poskytnutí odměny
zde sjednané.

3.3 lnfluencer se zavazuje, žev rámcivýkonu propagačníčinnostipodle bodu 2.4. a 2"5' teto Smlouvy
na srných soclálních sÍt{ch a zároveň dalšíchplatformách vymerených v čl.2.4 této Smlouvy dle instrukcí
Zadavatele v období od 1.9. do 31.t0.2025 rveřejní kaldý týden jedno ae 4 pořízených videí z oblastÍ

t
a



(dle č l. 2.2. té to Smlouvy}, tedY 1 í llm na dden, a dále 1 pří spěvek také  na týden s nafocenými

fotkaml za kařdou oblast. lnfluencer má povinnost zajistit, aby v kaž dé m propagač ní m pří spěvku,

videu a reels byla propagovaná daná oblast dle č l. č . 2.2 té to Smlouw zřetelně Wobrazena'

3.4 lnfluencer se zavazuje, ž e vš echna videa, fotografie a přÍ spěvky před zahájenÍ m propagač ní  č innosti

budou řádně vyzkouš ena.

3.5 lnfluencer je povinen veš keré  propagač nÍ  pří spěvky, reels a fotografie zveřejněné  na základě té to

Smlouvy řádně označ it jako placenou spolupráci tak, aby takové  označ ení  bylo v souladu s pří sluš nými

právnÍ mi předpisy lvideo bylo pořÍ zeno za finanč ní  podpory CzechTourism a KHKCCR/

3.6. lnfluencer se zavazuje řÍ dit přÍ lohou č . 1.

4. PRÁVA A PovlNNosTl ZADAVATELE

4.]. Zadavatel je povinen umož nit lnfluencerovi řádné  plnění  jeho povinností  podle té to Smlouvy a

poskytnout lnfluencerovi veš kerou potřebnou souč innost, kterou lze po Zadavateli spravedlivě

poŽadovat. lnfluencer je povinen přivýkonu č inností  dle té to Smlouvy se ří dit pokyny Zadavatele.

4.2 lnfluencer je povinen veš keré  povinnosti dle té to Smlouvy plnit řádně a vč as. lnfluencer je povinen

předkládat Zadavateli minimálně 1 x měsí č ně (po celou dobu trvání té to Smlouvy) pí semnou informaci

o dosahu jednotlivých propagač ní ch pří spěvků  zveřejněných podle té to Smlouvy a statistiky sledují cí ch.

lnfluencer je povinen jednotlirným ž ádostem vyhovět do 10 dnů  ode dne obdrž ení  pří sluš né  ž ádosti.

4.3 Zadavatel je povinen za výkon propagač nÍ  č innosti dle té to Smlouvy poskytnout lnfluencerovi

odměnu zde sjednanou.

5. ODMENA INFLUENCERA

5.1 lnfluencerovi nálež Í  za řádný výkon propagač ní  č innosti podle té to Smlouvy celková jednorázová

odměna ve rrýš i 124.000,- Kč  bez DPH /Služ ba nepodlé há dani v Polsku podle č lánku 28b zákona o DPH
_ reverse charge, služ ba podlé há dani v Č n ote 5 108 zákona č . 235/2004 sb. o dani z přidané  hodnoty.

5.2 Právo lnfluencera na zaplacení  sjednané  odměny vzniká až  po řádné m splnění  (bez jakýchkoliv vad

a nedodělků } veš kerých č inností  dle č lánku 2 té to Smlouvy. Po vzniku práva lnfluencera na tuto
odměnu lnfluencer vystavÍ  daňový doklad s nálež itostmi dle platných právní ch předpisů , kterým tuto
odměnu vyú č tuje. Zadavatel se zavazuje odměnu lnfluencerovi zaplatit ve lhů tě 30 dnů  ode dne, kdy

mu bude doruč en daňový doklad obsahujÍ cí vyú č továnÍ té to odměny lnfluencera, a to bezhotovostní m
převodem.

5.3 Pro pří pad, ž e bude Zadavatel v prodlenÍ  se zaplacenfm odměny podle té to smlouvy nebo její  č ásti,
je Zadavatel povinen zaplatit lnfluencerovi zákonný ú rok r prodlenÍ . Úrok je splatný spolu s dluž nou
č ástkou.

5.4. odměna lnfluencera sjednaná v té to Smlouvě je nejrniš e pří pustná, obsahuje veš keré  náklady
nutné  ke kompletní mu a řádné mu a vč asné mu poskytnutÍ předmětu veš kenich plnění  lnfluencerem,
vč etně vš ech nákladů  a vč etně vš ech č inností  souvisejÍ cí ch, tj. zejmé na veš keré  náklady spojené  s
ú plným a kvalitnÍ m poskytnutí m služ eb, náklady na opatřenÍ podkladů , náktady na projednání , provozní
náklady, pojiš tění , daně apod.



6. SmluvnÍ  pokutY

6.1 V pří padě poruš ení jaké koli povinnosti lnfluencera vyplÝvají cÍ  ze Smlouvy {pro jehož  poruš ení  nenÍ

v té to Smlouvě siednána jiná smluvnÍ  pokuta) č i v přÍ padě, ž e se jaké koli prohláš ení  lnfluencera dle té to

Smlouvy ukáž e jako nepravdivé  č i neú plné  (cmlouvv'(pro jehož  pří pad nepravdivosti č i neú plnosti není

v té to Smlouvě sjednána jiná smluvnÍ  pot<uta}, je tnfiuencer povinen Zadavateli uhradit smluvnÍ  pokutu

ve výš i 3 % z celkové  odměny vč etně DPH di; č lánku 5. odst. 5.1. Smlouvy, a to za kaž dý jednotliv'ý

pří pad takové ho poruš enÍ  povinnosti a za kaž dé  jednotlivé  nepravdivé  č i neú plné  prohláš ení

lnfluencera.

6.2 V pří padě, ž e lnfluencer bude v prodlení  s vyhotovenÍ m a předánÍ m propagač ní ch videÍ  a fotografií

dle bodu 2.1. té to Smlouvy, je povinen Zadavateli uhradit smluvnÍ  pokutu ve výš i 1 % z celkové  odměny

vč etně DPH dle č lánku 5. odst. 5.1. Smlouvy, a to za kaž dý den prodlen{ s plněnÍ m té to povinnosti'

V pří padě, ž e lnfluencer nebude řádně plnit některou svoji povinnost dle bodu 3.3' té to Smlouvy' je

povinen zadavateli uhradit smluvní pokutu ve výš i 1% z celkové  odměny vč etně DPH dle č lánku 5' odst'

5.l. Smlouvy, a to za kaž dý den, ve které m lnfluencer nebude řádně plnit povinnosti dle bodu 3'3' té to

Smlouvy.

6.3 Vznikem povinnosti hradit smluvní  pokutu, uplatněnÍ m nároku na zaplacení  smluvnÍ  pokuty ani

její m faktickým zaplacení m nezanikne povinnost lnfluencera splnit povinnost, její ž  plnění bylo zajiš těno

smluvnÍ  pokutou. lnfluencer tak bude i nadále povinen ke splnění takové to povinnosti'

6.4 Vznikem povinnosti hradit smluvní  pokutu ani její m faktickým zaplacení m není  dotč en nárok

Zadavatele na náhradu ú jmy v plné  výš i ani na odstoupení  od Smlouvy. odstoupení m od Smlouvy

nárok na již  uplatněnou smluvní  pokutu nezaniká.

5.5 5mluvní  pokuta je splatná doruč enÍ m pí semné ho oznámení  o její m uplatnění  lnfluencerovi.

Zadavatel je oprávněn svou pohledávku z titulu smluvní  pokuty započ í st oproti splatné  i nesplatné
pohledávce lnfluencera na zaplacenÍ  odměny.

6.5 Smluvní strany shodně prohlaš ují , ž e s ohledem na charakter povinností , jejichŽ splnění je zajiš těno
smluvní mi pokutami, považ ují  smluvní pokuty uvedené  v tomto č lánku za přiměřené .

6.7 Smluvní  pokuty stanovené  v té to Smlouvě se neuplatní  v pří padě neplnění  nebo prodlení  s plnění m

povinností  lnfluencera z dů vodů  vyš š í  moci, pokud o vzniku tohoto pří padu vyš š í  moci lnfluencer

bezodkladně (nejporději do 3 dnů } pí semně informoval Zadavatele" V takové m pří padě se smluvní

strany zavazují  neprodleně se vzájemně informovat o vzniklé  situaci a dohodnout se na nové m termÍ nu

nebo náhradnÍ m způ sobu splněnÍ závarků  v duchu dobré  spolupráce a vzájemné ho respektu a usilovat

o co nejrychlejš í  splnění  závazků .

6'8 SmluvnÍ  pokuty stanovené  v té to Smlouvě se neuplatní v pří padě neplnění  nebo prodlen{ s plnění m

povinnostÍ  lnfluencera z dů vodů , které  lnfluencer nemů ž e ovlivnit, zejmé na z dů vodu vyš Š í  moci,
vč etně nemoci lnfluencera dolož ené  lé kařským potvrzení m nebo náhlých nahodilých událostí , které
brán{ vč asné mu plnění  povinností . V takové m pří padě se smluvní  strany zavazují  neprodleně se

vzájemně informovat o nastalé  situaci a dohodnout se na nové m termí nu nebo náhradní m způ sobu
splnění závazků  v duchu dobré  spolupráce a vzájemné ho respektu a usilovat o co nejrychlejš í  splnění
závazků '

7. Poskpování  informací  třetí m osobám



7.1. Vzhledem k veřejnoprávní mu charakteru Zadavatele lnfluencer výslovně prohlaš uje, ž e je s touto

skuteč nostÍ  obeznámen a souhlasÍ  se zveřejněnÍ m smluvnÍ ch podmÍ nek obsaž ených v té to Smlouvě v

rozsahu a za podmí nek wpl'ývají cí ch z pří sluš ných právnÍ ch předpisů , zejmé na zák. č . Lo6lL999 Sb', o

svobodné m pří stupu k informacÍ m, ve znění  pozděJš Í ch předpisů , zákona č . L34l2oL6 5b', zákona ě'

340/201s Sb.

7.2. lnfluencer prohlaš uje, ž e veš keré  výsledky č innosti lnfluencera, které  lnfluencer pro Zadavatele

wkoná č iZadavateli předá dle té to Smlouvy, isou v majetku Zadavatele a Zadavatelje oprávněn je

dle své ho uváž ení  poskytnout č i převé st (postoupit}jaké koli třetí osobě.

8. uJEDNÁNí o pnÁvu AuToRsKÉ M
8.1 Za podmí nky, ž e v budoucnu vznikne v dů sledku poskytování plnění  lnfluencera podle té to Smlouvy

autorské  dÍ lo č idÍ lo, které  je chráněno právem z prů myslové ho vlastnictvÍ {dále té ž  jen pro ú č ely tohoto

č lánku ,,Autorské  dí lo"}, lnÍ luencer uděluje Zadavateli výhradní  licenci (sublicenci} ke vš em způ sobů m

už ití  veš kených takových Autorských děl, a to v následujÍ cí m rozsahu: .

- Licence {sublicence)je udělována jako ú zemně, č asově a množ stevně neomezená
- Zadavate| je oprávněn poskytnout oprávněnÍ  tvořÍ cÍ  souč ást licence (sublicence} zcela nebo

zč ásti třetÍ  osobě
- Zadavatelje oprávněn licenci (sublicenci} postoupit třetí  osobě, k č emuž  mu lnfluencer uděluje

uýslovný souhlas.
- Zadavatel nenÍ  povinen licenci (sublicenci) vyuŽÍ t.
_ Zadavatelje oprávněn Autorské  dí lo zpří stupňovat veřejnosti pod srnim jmé nem. lnfluencer
uděluje souhlas se zveřejněnÍ m dosud nezveřejněné ho Autorské ho dí la.
_ Licence (podlicence} mů ž e být b vyutita opakovaně.
- ladavatel a třetí  osoby (na základě oprávnění  udělené ho Zadavatelem). jsou oprávněny
Autorské  dÍ lo uŽÍ t ke komerč ní m i nekornerč ní m ú č elů m'

Zadavatelje tak oprávněn zejmé na Autorské  dí lo rozmnož ovat, rozš iřovat originál nebo rozmnož eniny
Autorské ho dí la, pronají mat originál nebo rozmnož eniny Autorské ho dí la, pů jč ovat originál nebo
rozmnož eniny Autorské ho dí la, Wstavovat originálu nebo rozmnož eniny Autorské ho dí la, sdělovat
Autorské  dí lo veřejnosti

lnfluencer takto uděluje tuto výhradnÍ  licenci (sublicenci) ke vš em způ sobů m už ití  Autorské ho dí la jak
pro pří pad, kdy Autorské  dí lo bylo vytvořeno pří mo lnfluencerem, resp. zaměstnanci lnfluencera {a

lnfluencer tak Wkonává vlastnÍ m Jmé nem a na vlastn{ ú č et majetková práva k Autorské mu dí lu}, tak V

pří padě, ž e Autorské  dí lo bylo vytvořeno pro lnfluencera některým re subdodavatelů  lnfluencera

{lnfluencer v takové m přÍ padě má právo Autorské  dÍ lo už Í t na základě poskytnuté  licence}.

8.2 Smluvní  strany si sjednaly, ž e okamž ikem udělení  uvedené  licence (sublicence} bude vž dy
podpis předávací ho protokolu o předání  plněnÍ  dí la, do které  spadá dané  Autorské  dí lo, č i okamž ik, kdy
toto dÍ lo bylo jinak zpří stupněno Zadavateli, a to ten okamž ik, ktenÍ  nastane dří ve' odměna za

poskytnutí  licence (sublicence}je zahrnuta v sjednané  odměně lnfluencera dle č lánku 5 té to Smlouvy.

8.3 lnfluencer podpisem té to smlouvy svoluje ve vztahu ke vš em Autorským dí lů m:
_ ke zveřejnění  Autorské ho dí la, ú pravám a změnám Autorské ho dí la, spojení  Autorské ho dí la s
jiným dí lem, č i zařazenÍ  Autorské ho dÍ la do dí la souborné ho, vč etně překladu Autorské ho dí la,
_ k dokonč ení  nehotové ho Autorské ho dí la pro pří pad, ž e Autorské  dí lo dle té to Smlouvy nebude
z jaké hokolí  dů vodu lnfluencerem dokonč eno a Zadavatel se rozhodne dosud zhotovenou č ást
Autorské ho dÍ la vYuž Í t.



)adavatetje oprávněn veš kerá svá oprávnění  dle tohoto bodu té to smlouvy poskytnout č i postoupit

jaké koli třetí  osobě.

8.4. lnfluencer tí mto uděluje Zadavateli rnýslovný souhlas se zařazení m videí /fotografií , které  tvoří

souč ást plnění  lnfluencera dle té to smlouvtl, do mediálnÍ databáze Zadavatele (foto/videobanky) a s

následným použ itim těchto videÍ fotografií iadavatelem. lnfluencer dále opravňuje Zadavatele umÍ stit

videa/fotografie, které  tvoři souč ást ptněnÍ  lnfluencera dle té to Smlouvy, do veřejné  sekce

fotolvideobanky a umož nit už ivatelů m veřejné  sekce foto/videobanky staž ení těchto fotografiÍ /videÍ

prostřednictvÍ m datorných sÍ tf a jejich následné  už ití  (i ke komerč ní m ú č elů m}'

Zadavatelje oprávněn veš kerá svá oprávněnÍ  dle tohoto bodu té to Smlouvy poskytnout č i postoupit

jaké koli třetiosobě.

8'5. lnfluencer sije vědom, ž e souč ástí  Autorských děl, k nimŽ jsou poskytována výš e uvedená práva

a udělovány rnýš e uvedené  souhlasy, jsou zejmé na veš keré  postavY' loga a grafická ztvárnění

existují cí ch i fantaskní ch objektů  a Že zejmé na tyto mohou být dále Zadavatelem Wuž í vány k dalš í

tvů rč í  i newů rč Í č innosti Zadavatele nebo třetÍ ch osob (na základě oprávnění  udělené ho Zadavatelem)'

8.6 lnfluencer prohlaš uje, ž e vlastní  veš kerá oprávnění  ke vš em Autorským dí lů m a je oprávněn

Zadavateli poskytnout veš keré  licence a souhlasy k těmto Autorským dí lů m, tak jak je sjednáno v té to

Smlouvě. lnfluencer prohlaš uje, ž e Žádné  jeho plnění  dle té to Smlouvy nebude neoprávněně zasahovat

do jakýchkoli práv z titulu duš evní ho vlastniciví  jaké koli třetí  osoby" lnfluencer se zavazuje nahradit

Zadavateli veš kerou š kodu, která by Zadavateli vznikla v dů sledku uplatnění  autorské ho práva č i práva

z prů myslové ho č i jiné ho duš evní ho vlastnictví  ke které mukoli Autorské mu dí lu č i jiné ho plnění

lnfluencera dle té to Smlouvy ze strany třetí  osoby. lnfluencer se zavazuje poskytnout Zadavateli

veš kerou potřebnou souč innost v pří padné m sporu s takovou třetí  osobou'

B.7 Smluvni strany výslovně sjednávaji, ž e se zakaruje, aby lnfluencer jakýkoli výsledek své  č innosti dle

té to Smlouvy poskytl č i udělil oprávněn už Í t ijiným osobám než  Zadavateli. tnfluencer se dále lavaauje,

ž e jakýkoli výsledek č innosti lnfluencera dle té to Smlouvy, nebude poskytnut jiným osobám než

Zadavateli, ani re strany zaměstnanců  lnfluencera, subdodavatelů  tnfluencera č i jiných třetÍ ch osob.

Smluvní strany uýslovně sjednávají , ž e se zakazuje, aby lnfluencer jakýkoli výsledek své  č innosti dle té to

Smlouvy už í val sám k jiným ú č elů m, než  je plnění  té to Smlouvy. lnfluencer se dále eavazuje, ž e jakýkoli

výsledek č innosti lnfluencera dle té to Smlouvy nebude už Í ván ani ze strany jiných osob, a to ani strany

zaměstnanců  lnfluencera, subdodavatelů  lnfluencera č i jiných třetÍ ch osob.

V pří padě poruš ení  které koli z povinností  (závazků ) lnfluencera dle tohoto bodu té to Smlouvy je

lnfluencer povinen zaplatit Zadavateli smluvní  pokutu ve výš i 2o.o00, _ Kč , a to za kaž dý jednotlivý

pří pad poruš ení  smluvní  povinnosti (za kaž dý jednotlivý pří pad poruš ení  závazku lnfluencera}'

Ujednání m o smluvnÍ  pokutě není  dotč en nárok Zadavatele na náhradu š kod (ú jmy) způ sobených

poruš ení m povinností  {závazků } lnfluencera zajiš těných smluvní ch pokutou, a to nárok na náhradu

š kody {ú jmv)v celé  uýš i.

8.8 lnfluencer se zavazuje za pravdivost prohláš eni, ž e je oprávněn licenci (sublicenci) ke vš em

Autorským dÍ lů m poskytnout, a to v rozsahu a ra podmí nek uvedených v té to Smlouvě, a ž e je oprávněn

udětit Zadavateli veš kerá svolení  a souhlasy dle tohoto č lánku 8" té to Smlouvy' V pří padě, ž e se
prohláš ení  lnfluencera dle předcházejí cÍ  věty ukáž e jako nepravdivé , je lnfluencer povinen raplatit

Zadavateli smluvní  pokutu ve výš i 20.00o, - Kč , a to za kaž dý jednotlivý připad nepravdivé ho prohláš ení .

Ujednání m o smluvní  pokutě nenÍ  dotč en nárok Zadavatele na náhradu š kod (ú jmy) způ sobených

nepravdivým prohláš ení m lnfluencera, a to nárok na náhradu š kody (ú jmv)v celé  výš i.

q
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8.9 lnf|uencer prohlaš uje, ž e při plnění  té to Smlouw nevyuž í vá subdodavatele ani subinfluencery'

Veš keré  materiály, na které  se vztahuJe tato Smlouva, jsou jeho autorstv{m'

8.10. lnfluencer prohlaš uje, ž e pro své  propagač nÍ  materiály použ Í vá pouze zvukové  stopY dostupné  v

oficiální ch hudebnÍ ch knihovnách platforem lnstagram a YouTube v souladu s jejich platnými pravidly

pro komerč nÍ využ ití  a v souladu se vš emi platnými právní mi předpisy.

9. osTATNÍ  usTANovENÍ

9"1' lnfluencer je povinen provádět plnění  podle té to Smlouvy s odbornou pé č í  a v souladu s právní mi

předpisy č eskárepubliky, právní mi předpisy ú č innými v mí stě propagace, touto Smlouvou a s pokyny

Zadavatele.

9.2. lnfluencer bude provádět plnění  na své  náklady, vlastní m jmé nem a na vlastní  odpovědnost

a nebezpeč í .

9.3. Zadavatel je oprávněn kontrolovat způ sob provádění  jednotlivých č inností  lnfluencera a udělovat

mu kdykoliv v prů běhu provádění  plnění  upřesňují cí  pokyny týkají cí  se č inností  nezbytných k řádné mu

provádění  plnění  dle té to 5mlouvy, nebo pokyny ke zjednání  nápravy. Nevytknutí vady, č i nedodělku

Zadavatelem nezbavuje lnfluencera povinnosti k jejich neprodlené mu bezplatné mu odstranění -

9.4. lnfluencer odpoví dá za š kodu (ú Jmu} vzniklou Zadavateli nebo třetí m osobám v souvislosti

s plněnÍ m, nedodrž enÍ m nebo poruš ení m povinností  vyplývají cÍ ch z té to Smlouvy'

9"5. lnfluencer je povinen Zadavateli neprodleně oznámit jakoukoliv skuteč nost, která by mohla mí t,

byť  i č ásteč ně, vliv na schopnost lnfluencera plnit své  povinnosti vyplÝvajÍ cí  z té to Smlouvy. Takovým

oznámení m vš ak lnfluencer nenÍ zbaven povinnosti nadále plnit své  závazky vyptývajÍ cí e té to 5mlouvy'

9'6. lnfluencer smí  použ í vat podklady předané  mu Zadavatelem pouze k provedení  plnění  dle té to
Smlouvy' Jaké kolijiné  použ ití vyž aduje předchozí  pí semný souhlas Zadavatele. Veš keré  podklady, které

byly předány lnfluencerovi Zadavatelem, zů stávají v majetku Zadavatele a budou mu na první  výzvu

vydány'

9.7. lnfluencer je povinen zachovávat mlč enlivost o vš ech informací ch, které  zí skal od Zadavatele

v souví slosti s realizací  předmětu Smlouvy a zavazuje se zajistit, aby dokumenty předané  mu

Zadavatelem nebyly zneuž ity třetí mi osobami. Povinnost zachovávat mlč enlivost trvá i po skonč enÍ

smluvní ho vrtahu ralož ené ho touto Smlouvou.

ro. TRVÁNÍ  sMLoU\'Y

10.1' Tato Smlouva nabývá platnosti dnem její ho podpisu oběma smluvní mi stranami.

10.2. Zadavatelje oprávněn Smlouvu bez udání dů vodu vypovědět, výpovědní doba č iní  3 dny a poč í ná
běž et ode dne doruč ení  výpovědi.



'10.3. Tlto Smlouva mů ž e být skonč ena dohodou smluvní ch stran v pÍ semné  formě' přič emž  ú č inky

skonč ení  té to Smlouw nastanou k okamž iku stanovené mu v takové to dohodé . Nebude_li takov'ito

okamž ik dohodou stanoven, pak tyto ú č inky nastanou ke dni uzavřenÍ  takové to dohody'

10.4. Zadavatelje oprávněn od té to Smlouvy odstoupit (a to dle své  volby i pouze č ásteč ně}' v připadě

závaž né ho poruš ení  smluvní  nebo zákonné  povinnosti lnfluencera.

10.5. Za závaž né  poruš ení  smluvní  povinnosti lnfluencera se zejmé na považ uje:

a} nedodrž ení  závazných právnÍ ch předpisů  v souladu s plněnÍ m té to SmlouvY'

b} prodlení  s dokonč ení m plnění  nebo dí lč í ho plnění  dle té to Smlouvy po dobu delš Í  než  15 dnů '

c) provádění  plnění  dle té to Smlouvy V rozporu s pož adavky Zadavatele uvedenými v té to Smlouvě č i v

rozporu s pokyny Zadavatele.

10.6. Zadavatelje dále oprávněn od té to Smlouvy odstoupit, a to i č ásteč ně, v pří padě' ž e:

a) nastane dů vod pro odstoupení  od smlouw dle právnÍ ch předpis, napří klad dle ustanovení  $ 2001 a

násl. zákona č .ilglToLz.Sb., obč anské ho zákoniku, ve znění  pozdějš í ch předpisů

b) v dů sledku rozhodnutí  zřizovatele, orgánu státní  správy č i ú zemní  samosprávy Zadavatele nebude

mÍ t dostatek finanč nÍ ch prostředků  k ú hradě ceny plnění  dle té to Smlouvy,

c} lnfluencer pozbude oprávnění  vyž adované ho právnÍ mi předpisy k č innostem, k jejichž  provádění je

lnfluencer povinen dle té to Smlouvy,

d) lnfluencer je v ú padku nebo v hrozí cí m ú padku ve smvslu právní ch předpisů  ú č inných ke dni

odstoupení , nebo bylo proti němu zahájeno insolvenč ní  ří zenÍ ,

e) lnfluencer Vstoupí  do likvidace.

L0.7. lnfluencer je oprávněn od té to smlouvy odstoupit v pří padě, ž e Zadavatel bude v prodlení

s ú hradou svých peněž itých závazků  vyplývají cí ch z té to Smlouvy po dobu delš í  než  90 (devadesát} dnů '

10.8. Kaž dé  odstoupenÍ  od té to Smlouvy musí  mit pí semnou formu, přič emž  pí semný projev vů le

odstoupit od té to Smloury musÍ  být druhé  smluvnlstraně řádně doruč en'

1o.9. Úč inky kaž dé ho odstoupení  od Smlouvy nastáVají  okamž ikem doruč ení  pÍ semné ho projevu vů le

odstoupit od té to Smlouvy druhé  smluvní  straně. odstoupení  od SmlouvY se nedotýká nároku na

náhradu š kody vzniklé  poruš ení m té to Smlouvy ani nároku na zaplacení  smluvnÍ ch pokut.

10.10. *ávazky smluvnÍ ch stran vzniklé  v dů sledku odstoupení  od Smlouvy budou vypořádány dte

právní ch předpisů .

10.11. V pří padě předč asné ho ukonč ení  té to Smlouvy je lnfluencer povinen poskytnout Zadavateli

nezbytnou souč innost tak, aby Zadavateli nevznikla š koda.

u. zÁVĚREč tvÁ usrervovENÍ

11.1 Právní  vztahy r té to SmlouvY, jakož  i vztahy mezi Stranami touto Smlouvou neupravené , se ří dí

právní m řádem Č eské  republiky. Veš keré  sporY z té to Smlouvy č i s touto Smlouvou souvisejí cí  budou

rozhodovány č eskými soudy, podle č eských procesní ch předpisů , kdyl mí stně pří sluš né  soudy budou

soudy dle sÍ dla Zadavatele
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Pří loha č .1. ke smlouvě Smlouva o spolupráci s influencerem

lnfluencerje povinen dodrž ovat přinatáč ení videí a poří zení fotografií  tyto pravidla:

Poří zení  fotografií :

Fotografie budou dodány v minimální m poč tu 40 ks. 10 kusů  z kaž dé  oblasti (Broumovsko, orlické

hory, Kladské  pomezí , Krkonoš e)

Poří zené  fotografie budou slouž it k propagaci udrž itelné ho cestovní ho ruchu na webových stránkách,

v rámci marketingové  online kampaně a v domácí ch i zahranič ní ch tiskovinách. Jednak pů jde o image

fotografie kraje, které  budou reprezentovat náš  kraj na weborných stránkách produktu, FB, lG a v

bannerorných kampaní ch, a které  zaujmou potenciální návš těvní ky a pomohou je nalákat k návš těvě

kraje' Fotografie by měly pů sobit pozitivně a přilákat návš těvní ky rů zných cí lových skupin do

Králové hradecké ho kraje jako udrž itelné  turistické  destinace. Fotografie mohou být poří zeny také  z

dronu pro jejich větš í  zají mavost.

Fotografí e budou nafoceny tak, aby se daly použ í t jak na webové  stránky, tak ijako slider, banner

nebo na sociální sí tě. Fotografie budou dodány tak, aby se pří padně daly oří znout na pož adovaný

formát.

Velikost fotografií  na web. stránky a sociální sí tě do cca 3MB z dů vodu snadnějš í ho nač í tání  např. na

mobilní ch zalí zení . Dodání té ž  fotografií v nejvyš š í  mož né  kvalitě pro tisk bannerů , apod.

Výsledné  fotografie budou předány vč etně autorských práv a č asově a ú č elově neomezených licencí

pro jaké koliv mož né  už ití  fotografií  Zadavatelem (za takové  už ití je třeba považ ovat zejmé na využ ití

fotografií v tisku, v publikací ch, v rámci regionální ho č í  celostátní ho televizní ho vysí lání , využ ití  na

webových stránkách, informač ní ch stáncí ch kraje, prezentač ní ch akcí ch, veletrzí ch, sociální ch sí tí ch,

poskytnutí třetí m stranám v oblasti cestovní ho ruchu a agentuře CzechTourism apod.) s mož nými

odkazy na zobrazení v domácí ch i zahranič ní ch tiskovinách a mož ností  poskytnutí  3. stranám.

Specifikace předmětu zakázky _ fotografie:

L. Zvláš tní dů raz bude kladen na prokreslenost, kompozici a barevné  podání fotografií .

Jako nevhodné  budou vyhodnoceny zejmé na fotografie obsahují cí tyto prvky:
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. Vytvoření grafické ho ú vodu a vsazení  poví nné  publicity projektu

o zajiš tění zvuku spotu a textorných titulků

o kompletní zpracování videospotů  do uýsledných formátů : Rozliš ení : 1080 x 1920 pixelů ,

Poměr stran: 16:9 (horizontální  formát) i 9:16 (vertikální formát), Minimální  sní mková

frekvence: 30 FPs (sní mků  za sekundu), Minimální  rozliš ení : 720 pixelů , Podporované

formáty: MP4, Maximální  velikost souboru: 30 MG, Maximum Reel Dé lka: 30s a 3 minuty

Videospoty budou zachycovat mí sta ze scé náře a jejich blí zké  okolí . Videospot slouž í  k propagaci

udrž itelné ho cestování . Bude využ it v online prostředí (sociální sí tě, weby) i na propagač ní ch akcí ch

kraje. Cí lem je podpořit š etrný a udrž itelný cestovní  ruch a zájem o něj. Video musí  být vizuálně

poutavé , s použ ití m netradič ní ch záběrů  a střihu. Vš echna videa musí  mí t jednotný styl/ráz, avš ak

měly by vyjadřovat i charakter mí sta. Videa by měla motivovat diváka k osobní  návš těvě.

Technická specifikace předmětu :

Obraz:

Video bude natoč eno profesionální technikou v kvalitě 4K.

7áběry mí sta a jeho okolí : unikátní  detaily, scené rie, atraktivní  prvky lokality.

Dynamická kamera: letecké  zábé ry dronem(tam kde to bude mož né ), pohybové  sní mky, střih v

rytmu hudby.

Autentická atmosfé ra: hra světla a stí nů , rů zné  denní doby

Formát pro video na Youtube 16:9 (na š í řku) i formát pro video na lnstagram 9:16 (na výš ku)
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Jako nevhodné  budou vyhodnoceny zejmé na záběry obsahují cí tyto prvky:

a' Sbí hání  (kácení ) linií  u vš ech natáč ených objektů .

b. Natáč ení za š patné ho poč asl č i světla. Tmavé  video

c. Video obsahují cí velké  množ ství  digitální ho š umu kvů li š patným světelným podmí nkám

d. Na sebe nenavazují cí záběry

e. Neostré  záběry, š patně pochopené  hloubka ostrosti a kompozice

f. Nenatáč et jen sebe (tvů rce) ale hlavně památky a dané  objekty

Finální scé nář bude podlé hat schválení Zadavatele a je nutné  jej před rnýrobou dalš í ch spotů  se

Zadavatelem konzultovat.


