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Smlouva o partnerstvi a vzajemné spolupraci
za Ocelem propagace partnerd projektu
~Méstecko bezpeci

uzaviend podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zékona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve
znéni pozdejsich predpisl (dale jen ,,ObCansky zakonik™")

|
Smluvni strany
1) Moravskoslezsky kraj

sidlo: 28. fijna 2771/117, 702 00 Ostrava
zastoupen: Ing. Josefem Bélicou, Ph.D., MBA, hejtmanem
1CO: 70890692

DIC: CZ70890692

bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a. s.

Cislo Gctu: 200184-1650676349/0800

Kontaktni osoba ve véci propagace projektu v realizaéni a provozni fazi:

Kontaktni osoby’ ve véci realizace a udrZitelnosti projektu a povinné propagace v{ci
poskytovateli podpory (kontaktni osoby v{¢i fidicim a kontrolnim organdm):

(dale jen ,kraj")
a
2) Statutarni mésto Ostrava
sidlo: ProkeSovo namésti 1803/8, Moravska Ostrava, 702 00
Ostrava
zastoupeno: Mgr. Janem Dohnalem, primatorem
1Co: 00845451
DIC: 9200845451
bankovni spojeni: Ceska sporitelna, a.s. - okresni pobocka Ostrava
Cislo uctu: 27-1649297309/0800



Kontaktni osoby po dobu realizacni a provozni faze projektu:

(dale jen ,mésto™)
a

3) Ingka Centres Ostrava s.r.o.

sidlo: Rudna 3114/114, Zabreh, 700 30 Ostrava

ICO: 10708898

DIC: CZ10708898

bankovni spojent: UniCredit Bank Czech Republic and Slovakia, a.s;
IBAN CZ812000000001387934477; SWIFT: BACXZPP

¢islo Gctu: 1387934477/2700

Zapsana v obchodnim rejstriku vedeném Krajskym soudem v Ostravé, sp. zn. C 85285

Kontaktni osoby ve véci realizace projektu:

(dale fen ,partner*)

(kraj, mésto a partner dale spolecné také ,smluvni strany")

II.
Predmét a Gcel smlouvy

. Pfredmétem této smlouvy je Gprava vzajemného postaveni kraje, mésta a partnera
k naplnéni Gcelu této smlouvy, tzn. specifikace innosti, jakoZ i Uprava vzajemnych prav
a povinnosti pfi propagaci projektu Méstecko bezpedi.

. Ugelem této smlouvy je zajist&ni ispésné propagace projektu Méstecko bezpeti (dale také
projekt"), ktery bude slouZit ke vzdélavani vefejnosti v oblasti zvySovani povédomi o
rizikovych situacich v kazdodennim b&zném Zivoté a jejich preventivnimu predchazeni.

. Projekt byl podan krajem dne 30.05.2024 do 12. vyzvy Integrovaného regionalniho
opera¢niho programu (dale jen ,IROP") pro obdobi 2021-2027 s cilem ziskani podpory
z rozpotu Evropské unie. Zarover bylo ke dni 07.06.2024 uverejnéno pfislusné zadavaci
Fizeni k provedeni hlavnich stavebnich praci projektu na profilu zadavatele (kraje).



III.
Vymezeni mista realizace projektu

Mistem realizace projektu, dle vydanych stavebnich povoleni, je Gzemi v k. (. Zabreh nad
Odrou. Jednd se o pozemky uvedené ve Stavebnim povoleni ¢. 11/2023 Odborem
vystavby Ostrava Jih a Stavebnim povolenim ¢. 95/2022K vydané Odborem vystavby

Ostrava Jih.

IV.
Obecna prava a povinnosti pri propagaci

. Smiuvni strany se dohodly, Ze se budou spolupodilet na vzédjemné propagaci projektu, a

to jak béhem realizaéni faze (vystavba a dodavky vybaveni), tak dale b&hem provozni

faze (provozovani arealu).

. Smluvni strany se dohodly, Ze se za timto U¢elem budou vzajemné propagovat jakozto
spole¢nici podilejici se na realizaci projektu, a to dle podminek uvedenych v této smlouve.

. Smluvni strany se shodly na tom, Ze veskera forma vzajemné propagace musi probihat
skrze oficidlni komunikacni kanaly stran (napf.: socialni sité, webové stranky, tiskové
konference, vyjadreni oficidlnich predstaviteld). Smluvni strany nejsou povinny/nemohou
zajistit kontrolu a nenesou odpovédnost za propagacu ze strany tretich osob, ktera by byla
v rozporu s touto smlouvou a kterd byla ucinéna mimo oficialni propagacni kanaly
smluvnich stran (viz ¢l. V odst. 4 této smlouvy).

. Smluvni strany budou realizovat propagaci projektu vidy na vhodnych a Gcelu této
smlouvy odpovidajicich mistech a v rozsahu odpovidajicim v pfipadé kaZzdého

z propagaénich prostfedkd i zplsobl propagace odpovidajici jeho obvyklému Ucelu.
Smluvni strany se dohodly za timto Ucelem vytvofit tzv. ,propagacni Sablonu®, ktera bude
vyuZivana pfi vzajemné prezentaci, zejména pak v zahlavi tiskopisi propagujicich projekt.

. Smluvni strany berou vyslovne na védomi skutecnost uvedenou v ¢l. II odst. 3 této
smlouvy a s tim souvisejici omezeni. Kraj je z pozice Zadatele k ziskani podpory z rozpoctu
EU povinen respektovat obecnd pravidla IROP pro Zadatele a piijemce 2021-2027 (dale
jen ,pravidla IROP"), zejména pak pravrdla pubI|C|ty uvedené v ¢asti 10, ktera touto
smlouvou nejsou dotéena. Ziskani finanéni podpory EU pro realizaci projektu je
podminéno dodriovanim pravidel IROP bez dalSich vyjimek. Partner tuto skutecnost
respektuje, bere ji na védomi a souhlasi s nezbytnymi omezenimi plynoucimi z téchto
pravidel.

Viz pravidla IROP v ¢asti 10 (ve znéni pripadnych aktualizaci):

https://irop.gov.cz/getmedia/b7e00933-49ab-4d5e-8f05-fa856f96553c/Obecna-pravidla-
2021-2027_verze-4.pdf.aspx?ext=.pdf

V pfipadé, Ze dojde ke zméné pravidel IROP, v disledku které budou nektera ujednani
této smlouvy odporovat pravidliim IROP, zavazuji se smluvni strany nahradit dané
ujednani jinym ujednanim, které nejlépe odpowda plvodné zamyslenému Ucelu.

V.
Dalsi prava a povinnosti smluvnich stran

. Povinnosti kraie nebo mésta (podle toho, kdo bude zadtitovat danou aktivitu) vici
partnerovi.




Kraj nebo mésto jsou povinny tyto povinnosti splnit pouze v pfipadé, Ze nebudou

odporovat pravidldm IROP (ve znéni pfipadnych aktualizaci), pfi¢emz ke dni uzavieni této
smlouvy si nejsou kraj ani mésto védomy rozporu obsahu této smlouvy s pravidly IROP:

a)
b)

c)

d)

e)
f)

a)

h)

)

propagovat partnera v souladu s jeho logomanualem, ktery tvofi pfilohu & 1 této

smlouvy, v pripadé Ze se propagace bude bezprostfedné dotykat projektu,

propagovat partnera zejména v medidlnich vystupech (tiskové zpravy, pfispévky na
socialnich sitich), na tiskovych konferencich, propagaénich materidlech tykajicich se
projektu atd.,

uvést partnera na zvlastni pamétni desce (mimo pamétni desku podpory EU, kterd je

dle metodiky IROP povinna) a ponechat ho na pamétni desce po celou dobu provozu

projektu,

prizvani zastupcll partnera k akcim souvisejicim bezprostfedné s projektem, budou-Ii

se takovéto akce konat, napf.:

» tiskové konference (vyjma tiskovych konferenci jednotlivych slozek IZS v areélu
Méstecka bezpeci nesouvisejici bezprostfedné s jeho otevienim & provozem), kde
bude partner uveden slovem i logem

e pokladani zakladniho kamene

¢ slavnostni zprovoznéni/otevreni

]ako partnera uvadét Avion Shopping Park Ostrava nebo v pFipadé rebrandingu jiny

nazev sdéleny partnerem,

partner bude uvadén slovem a/nebo logem dle vhodnosti, ledaZe je v této smlouvé

vyslovné uvedeno jinak, kdy:

e vizudl s uZitim loga partnera bude vzdy konzultovan s partnerem (kontaktni email:
“ — ktery je povinen aktivné

spolupracovat a reagovat do 4 pracovnich dnd, nedohodnou-li se smluvni strany
jinak, v opaéném pripadé mize kraj nebo mésto uZit dany vizudl dle svého
nejlepSiho védomi i bez souhlasu partnera
o v prlpade Ze bude partner uvadén logem, velikost loga bude z pohledu rozmérdi
vyrazn&jsi neZ loga pripadnych dalich participujicich subjektd, vyjma v3ak loga
EU, mésta a MSK
thistit logo partnera na banneru na vnéjsi strané stavenisté béhem realizaéni fize
(mimo oficidlni banner podpory EU, ktery je dle metodiky IROP povinny) nebo
v blizkosti stavenisté na viditelném mist&, pokud projekt a dal$i spolupracujici subjekty
budou prezentovani na tomto misté,
umoznit partnerovi pfedat névstévnikim Méstecka bezpedi darek partnera dle jeho
uvazeni,
aktivné konzultovat s partnerem spolupraci na projektu s dalSimi subjekty a/nebo
propagaci téchto dalSich subjektl a vyZadovat pisemné potvrzeni/zamitnuti jejich
UcCasti na projektu/propagaci,
pfizvat partnera ke spolupraci na dalSich aktivitdich pofadanych v Méstecku bezpedi
mimo rémec standardnich aktivit projektu (napf. aktivity souvisejici se Dnem déti,
predavanim vysvédceni atd.) a spolupracovat na téchto aktivitach.

. Povinnosti partnera vlci kraji nebo méstu. Kraj nebo mésto jsou oprévnény tyto innosti

realizovat pouze v pfipadé, Ze tyto nebudou odporovat pravidlim IROP, které se mohou
v pribéhu casu ménit:

a)

b)

Cross propagace v pfipadé promo cliprdmd & obdobného prostifedku propagace
partner umoZzni propagaci kraje nebo mésta; partner poskytne min. 1 plochu Al
celorocné — Ize rozsifit dohodou smiuvnich stran,

spInéni povinnosti dle prvni odrazky odst. 1 pl'sm. f) tohoto clanku smiouvy,
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c) aktivné konzultovat pripadnou Ucast dalSich subjektd na projektu dle odst. 1 pism. i)
tohoto ¢lanku smlouvy a vyjadfit pisemnou formou pfipadny souhlas/nesouhlas
s Ucasti dalsich subjektl na participaci,

d) partner neni opravnén pfizvat ke spolupréci na projektu dalsi subjekty bez pisemného
predchoziho souhlasu kraje.

Smluvni strany jsou povinny vyvijet ¢innost k dosazeni Ucelu této smlouvy a nesou plnou
odpovédnost za realizaci ¢innosti a pInéni povinnosti vyplyvajicich jim z této smlouvy.

Smluvni strany si jsou védomy, 7e se na projektu pfimo podili i dalsi subjekty, které nejsou
smiuvnimi stranami této smlouvy (napft.: sloiky 1ZS). Smluvni strany v{ci sobé nenesou
odpovédnost za poru$eni povinnosti souvisejici s propagaci projektu vzniklé dlisledkem
zavinéného jednani tfetich subjektd, ledaze se treti osoba podili na plnenl povinnosti
smluvni strany dle této smlouvy nebo smluvni strana mohla a méla poruseni odvratit.

Pokud by doslo k porudeni prav kterékoli ze smluvnich stran dotcenych touto smlouvou
jinou smluvni stranou, a to bez zavinéni zbyva_'ucn smluvni strany, je poskozena smluvni
strana opravnéna takovyto zasah do svych prav resit individuainé v souladu s pravnimi
predpisy pravniho fadu CR pouze s porusujici smluvni stranou.

Smluvni strany jsou povinny zdrZet se jakékoliv ¢innosti, jez by mohla znemoznit nebo
ztizit dosaZeni Ucelu této smlouvy Smluvni strany jsou povinny zdrzet se jakéhokoliv
Jednanl, které by mohlo ohrozit zajmy druhé smluvni strany. Smluvni strany jsou povinny
vzajemné se informovat o skutecnostech rozhodnych pro dosazeni ucelu této smlouvy.

Napf. strany jsou povinny aktivné konzultovat vizual loga partnera pro pfipadné vyuziti
v projektu. Pokud partner neposkytne aktivni soucinnost dle této smlouvy nejsou kraj ani
mésto povinny dodrZet povinnosti uvedené v ¢l. V odst. 1 této smlouvy v rozsahu, kde se
predpoklada uziti loga partnera.

.V pribéhu realizace projektu jsou smluvni strany povinny jednat v souladu s Gcelem této

smiouvy. Vyvstane li potfeba Upravy prav a povinnosti nad ramec této smlouvy, jsou
smluvni strany povinny vzdy aktivné postupovat tak, aby nebyla ohroZena realizace
projektu.

Smiuvni strany souhlasi se zvefejnénim svych identifikaénich Udajd a Cinnosti, kterymi se
podili na realizaci projektu.

Smluvni strany jsou povinny jednat pfi realizaci projektu eticky, korektné, transparentné
a v souladu s dobrymi mravy.

10.V pfipadé poruseni povmnost1 uvedenych v odst. 1 a 2 tohoto ¢lanku smiouvy, opravnena

smluvni strana vyzve porusujici smluvni stranu ke zjednani napravy. Naprava musi byt
provedena do 30 dnd od doruceni vyzvy. Narok na smluvni pokutu ve vysi 10.000 K¢
vznikd opravnéné smluvni strané v pfipadé, Ze dojde ke tfem porusenim povinnosti a
nedodrzeni Ihity pro jejich odstranéni.

11.V piipadé rebrandingu, ¢ zmén logomanuald smluvnich stran, které budou mit dopady na

propagaci projektu (napf. zména Ioga), nese naklady na Upravu propagacnich material(l
s tim spojenych (napf. pretidténi bannerl projektu) ta ze smluvnich stran, ktera
pozadavek na rebranding vznesla.



. Tato smlouva se uzavird na dobu urcitou, a to po dobu provozovani Méstecka bezpedi.
. Tato smlouva zanika v pfipadé, ze nebude ziskana podpora financovani projektu z IROP

VI.
Trvani smlouvy

a Ze projekt nebude realizovan.

. O skutec¢nostech souvisejicich s timto clankem budou meésto a partner informovani ze

strany kraje. V pfipadé zaniku této smlouvy dle odst. 2 tohoto ¢lanku smlouvy, tato
smlouva zanikd dnem doruceni oznameni kraje o neziskani podpory financovani projektu
z IROP meéstu a partnerovi.

VII.
Licenéni ujednani
Kraj a mésto jsou opravnény pro Ucely plnéni dle této smlouvy bezlplatné uzit logo a
slovni oznaceni Avion Shopping Park Ostrava ve smyslu ustanoveni § 2358 a nasl.
obcanského zakoniku a ve smyslu zdkona €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakon( (autorsky zakon), ve znéni
pozdéjsich predpisl a ve smyslu zak. ¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach, ve znéni
pozdéjsich predpistl ve znéni pozdéjSich predpisfi. Partner podpisem této smlouvy
vyslovné udéluje souhlas k uZiti.

VIII.
Zavérecna ujednani

.V pfipadé vzniku sporli, budou tyto FeSeny prednostné vzajemnou dohodou smluvnich

stran.

. Jakékoli zmény této smlouvy lze provadét pouze na zdkladé dohody smluvnich stran

formou pisemné, vzestupné Cislovanych dodatk{i podepsanych opravnénymi zastupci. PFi
zméng identifikacnich Gdajl, zejména pak kontaktnich osob smluvnich stran, neni nutné
uzavirat k této smlouvé dodatek.

. Smluvni strany se dohodly, Ze tato smlouva podléha zverejnéni v registru smluv ve smyslu

zakona €. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uverejhiovani
téchto smiuv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjsich predpist
(dale jen "zakon o registru smiuv").

. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu véemi smluvnimi stranami a Ucinnosti

dnem jejiho uverejnéni v registru smluv ve smyslu zakona o registru smiuv.

. Smluvni strany se dohodly, Ze zvefejnéni provede v souladu se zakonem o registru smiuv

kraj, kdy o této skutecnosti zpravou o zverejnéni této smlouvy informuje ostatni smluvni
strany.

. Vztahy blize neupravené se fidi obecné zavaznymi pravnimi predpisy Ceské republiky,

zejména Obcanskym zakonikem.

. Tato smlouva je uzaviena v listinné podobé a je vyhotovena ve Ctyfech stejnopisech s

platnosti origindlu, z nichZ kraj a partner obdrzi jedno jeji vyhotoveni, mésto obdrzi dvé.

. Nedilnou soucasti této smlouvy je nasledujici pfiloha:

Priloha €. 1 — logomanual partnera



9. Smiuvni strany shodn& prohladuji, Ze tato smlouva byla sepsana podie jejich skutecné,
svobodné a vazné a omylu prosté vile, Ze si ji fadné precetli, porozuméli jejimu obsahu,
souhlasf s ni a na dfikaz toho k ni pfipojuji vlastnoruni podpisy.

10.DoloZka platnosti pravniho jednani dle § 23 zakona €. 129/2000 Sb., o krajich (krajské
zFizeni), ve znéni pozd&jsich predpist:

11. K uzavieni této smlouvy ma kraj souhlas rady kraje udéleny usnesenim ¢. 16/920 ze dne
29.4.2025.

12. Doloka platnosti pravniho jednani dle § 41 zakona &. 128/2000 Sb., o obcich (obecni
zizen), ve znéni pozdéjsich pravnich predpisi:
O uzavieni této smlouvy rozhodla rada mésta usnesenim ¢. 06910/RM2226/98 ze dne
8.4.2025.

V Ostravé dne: -1 .01, W5 21 .05, 2075

za Moravsko . - za Ingka Centres Ostrava, s.r.o.

Ing. Josef Bélica, Ph.D., MBA, SEEN

hejtman /%
,r !I'_’-"
=

| s

Ostravé dne: /™

tatutadrni méstg Ostravaz/ - /
JanDohnal S 01
primator

Tuto smiouvu je v dob@ nepfitomnosti hejtmana kraje opravnén podepsat jeho zastupce
v poradi uréeném usnesenim zastupitelstva kraje ¢. 1/11 ze dne 21.10.2024.
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Working with existing logotypesin our new visual g &
identity: Interim approach for European brands R

This appendix to our brand portal gives you guidance

for how to work with existing logotypes in our new visual
identity. Use these guidelines to express our visual identity
in all your communication.

Ready? Let’s go!

Brand book Appendix ~ Interim approach for 4 brands
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OUR BRAND ASSETS

One global visual
identity

Our new visual identity applies to all our
operations, even those that continue
working with existing logotypes,

This interim gudieline applies to the
following brands:

Aleja Bielany

Ametzondo Shopping

Avion Shopping Park

Birsta City

ELNOS Shopping

Erikslund Shopping Center
Designer Outlet

FHUSET

Italie Deux

Kungens Kurva Shoppingcenter
MAR Shopping

Matkus Shopping Center

Port Lédz

RIO Shopping

LUZ Shopping

birsta city )A

LoGaTYRE

kungens kurva
shoppingcenter

ERIKSLUND
SHOPPING CENTER

4

@

SKENDE Shopping {TALIE DEUX

Tiare Shopping

Wola Park

Almhults Handelsplats
3

Brand book Appendix - Interim approach for EU brands

Visual identity toolkit

Our visual identity is made up of a range of design
elements, all developed to bring our brand idea to life.
Here's an overview of the maost relevant ones.

LOGOTYRE

LOOK & FEEL

LOOK & FEEL

Logotype sxamplés Colours Dynamic strakes
i
Typefaces Images Graphic elements

Lively Noto
Headline |IKEA
Bold

Brand book Appendia - Interim appraach for U brands
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OUR BRAND ASSETS

Logotypes
- Introduction

Today we work with different logotypes on
different markets, but we all share the same
brand identity. This requires us to work with
existing logotypes within our new visual
identity.

in this document we show the Smiling Shop- kungens k“rvo
ping Bag logotype in many of the examples. .
shoppingcenter

The same guidance applies, regardless of
which logotype you are working with.

ITALIEDEUX

The logotypes in white and black are the
preferred versions and should be applied
whenever feasible.

ERIKSLUND

SHOPPING CENTER

Boatidd Dok Apbendin = Intedim aoprésih for €U bt ands
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Logotype
— Introduction

The Smiling Shopping Bag logotype is used for
business-to-consumer communication in most
of our European markets. It is combined with
the unique name of each meeting place,

However, some markets, such as Sweden and
France, work with different naming strategies
and logotype expressions,

The guidance in this appendix applies to all
markets working with existing logotypes.

Logotype
— Versions

The Smiling Shopping Bag logotype is available

in black and white as well as a coloured version
{PMS, CMYK and RGB). Choose the black or white
versions as your primary option, and consider the
color versions as a secondary choice.

Brand book Appendix - Interim appsoach far £ brands

LosoTYPE

MAR

SHOPPING

LosoTYrE LOOK & FEEL




Logotype
— Versions

You can place name of the meeting place in text
below the Smiling Shopping Bag if this allows
you to make the logotype larger.

« The margin around the text must be at least
7% (for long names) and not more than 15%
(short names).

The space between the symbol and the text
must be at least 15% of the total sign width
{more than 15% could be needed for flags and
other applications).

Horizontal logo

On signs and fagades, it's sometimes better to
place the text to the right of the logotype, cre-
ating a horizontal rectangle. The text should
always have the same height, which means that
the total width can vary depending on the length
of the name.

Log:atype
— Free zone

We want our logotypes to stand out and be clear
and visible in all contexts. So, always ensure a
minimum free zone around the logotype of at
least 15% of the logo’s height. Do no place mes-
sages or visual elements within this free zone.

On facades and exterior signage increase the free
zone to 50% of the logo’s height,

To calculate a 15% free zone, take the height of
the logo and multiply it by 0.15.

To calculate a 50% free zone, take the height of
the logo and multiply it by 0.5,
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LODS & FEEL

8%




1 3
OUR BRAND ASSETS Bottom righ

Logotype rules
— Ovur standard
placement

For consistency, whenever possible place the
logotype in ene of the following locations:

1. Bottom right. As the sender of communica
tion such as ads, PowerPoint presentations
and brochures.

2. Centred horizontally and vertically. A logo 3 Natrowiormats
shot at the end of motion media,

3. Narrow formats: It's recommended to
centre the logo in narrow formats,
for example in digital media.

1
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Logotyperules Mo dtorton

Don't distort. squeeze or triansform the loga.

- What not todo

The logotype should never be edited, altered,
or recreated.

Mo changes
Dun't change the logo in any way.

2 Bottom centre

No re-creation of the logo

Dt ereate own subebrands o acd descriptive text
15 Iogo or symbol

| Smiles

dai .
plgeand

No effects

Dan't use any effects

LogOTYPE

LosoTYPE
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Clear contrast

Dan't place the logotype on a similar-coloured
background

No colour change
Dot use undefined colours.




Loéotype
— Trade dress

An effective trade dress and a well-designed
signage system is essential for our meeting
places. Trade dress and way-finding guide-
lines explain our appreoach and the elements
we work with.

For trade dress please use the red version of
the logotype to insure the greatest possible
visibility.

For more infarmation, please see Signage
guidelines.

Logotype
— Trade dress

Branding hierarchy

The logo should always be prominently
displayed and clearly separated from the key
tenants. Tenant logos can never be placed on
the same level and logo size as our logo.

On the trade dress the anchor tenants of the
meeting place can be displayed. A maximum

of six key tenants is recommended. IKEA should
always be included in the uppermost position
of the key tenants.

For more information, please see Signage
guidelines.
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Totem placement
Totems identify the meeting place from
2 distance for passing traffic, help guide
A customers towards the meeting place and

et them know when they've armved




Logotype
— Together with
anchor brands

Whenever communicating our meeting place
together with anchor brands, apply the following
rules:

- The logo should be distinctly larger than the
anchor brand logos.

- The logo sheuld be placed and aligned to the
bottom right,

- The loge should be protected with a
double free zone.

- Other anchor brand logos should be visually
the same size.

- Everywhere possible, make sure you respect the
free zone of the logo.

Logotype
— Placement with
anchor tenants

When communicating anchor tenants, place our
logotype in the lower-right corner. Ensure that
our logotype stands out from the background.

16

Horizontal composition

The minimum distance bitween the logorype
and the uther brands in a horlzontal compo-
sition must always be doublz the logo free
zone,

Brand C Brand B

LoaoTYRE

i Brand A

Zuchan IMAX -
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LOGOTYPE

1IKEA
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Logo
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Logotype
— Anchor tenants
placement examples

Here are some examples of how to place our
logotype tegether with the logos of anchor
tenants in advertising. For the best visibility,
place the logos in white space. Only place logos
directly on the image if all logos are clearly visible
and distinct from the background image.

Headline

Quiatem hit offi
tatiore occatem ipsam.

Piices)

NAME

Digital

Billooards
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Narmehere.com

Print

Biliboards

LOOK & FEEL

LoGoTYPE

Logotype
— In social media

Due to space limitations, the logotype can be
used as an icon alone (without the name of
the meeting place) in social media.

L o lbe T Pollew B Share
Ensure that the name of the meeting place is Lou
expressed somewhere in clear connection. s Fou
anon
e . Nd':'tmc
Evonts

mod tasmpar incleidum u ahol

Lovem g ol 34w, o telan acipiacing i, aed 0w

134

posts

7328 40
folloviers folowing

Logotyps

Communty

Name here

Narme here afliciells Instagiam
Walcome fo your aify mast ngplace.
#ame hete Mhdestingplace

www namehera com

BL it youn e 5350
2070348 paopse e 1

T I0HTI0 peop olow
+ o1 Galars g1 aliqus. Quls DI

secumsan lncus vel aciben

L e
O ¥ 00 VT FUNDH M e o Wl

Brand book Appendix - Interim approach for EU bl

918 tomTode

e s

About
" R—

Shsogied Ml

) Pave Nasmporons;

163 Page crecse - hasewm




OUR BRAND ASSETS

Logotype
— Files and colour

The logotype folder includes files with different
colour formats, Choose file and colour formats
depending on where you will use the logotype.

Print
Use the EPS file when printing the Smiling Shopping Bag
logo. Colour format: CMYK or PANTONE.

Digital

Use the SVG file when using the Smiling Shopping Bag
logo in different digital contexts such as apps and web,
Celour format: sSRGB.

signage

Use the EPS file when producing signs with the Smiling
Shopping Bag logo. Colour format; CMY K, PANTONE or
3M special fail.

CAD drawings
Use the DWG file when making CAD drawings.
Colour farmat; CMYK,

MS office applications
Use the PNG file when using the Smiling Shopping Bag
lago in Word etc. Colour format: sRGB.

19
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File formats

LoGoTYPE

EPS

Vector graphics format is used
for print and graphic productions.
in software such as InDesign and
Hlustrator. Can be scaled infinitely.

Colour formats.

PNG

File format used for PowerPoint
presentations. The format allows
transparent background and
high resolution files,

CMYK

Cyan, Magenta, Yellow and Key
Colour (black). Colours that are
used in four-colour printing.
CMYK cotours are describec with
a percentage specification for
each colour. Only EPS files are
made in CMYK

PANTONE?® (PMS)

Used to produce décor (special or
spot) colour printing. It's common

Biack

Used on unbleached or transparent
backgrounds such as products and
packaging.

White (reversed)
Used for one-colour printing.

Black and white

Primarily used due to practical
reasons for one-colour printing,

practice to combine a décor colour
with four-colour printing in order

to ensure that the colour in a loga,
for example, is reproduced exactly.

Brand book Appendix - Interim approach for EU brands

Brand book Appendix - Interim approach for EU brands

SVG

An SVG file can be scaled to different
sizes without losing quality. In other
words, the fermat is resolution inde-
pendent, Used for websites and
other digital applications.

Loox & FEEL

DWG

The DWG format is probably
the most widely used format
for CAD drawings

sRGB

Standard RGB. sRGB is 3 colour
space that defines a range of colours
that can be displayed on screen or

in print. It's the most widely used
colour space and is supported by
most pperating systems, software
pragrams, monitors rinters.
Colours display correctly on web.
First choice when using a RGB logo.

Adobe RGB

As with sRGB, Adobe RGB colour
files are used for files on screen
it has a larger colour space than
SRGB but wor't display correctly
on web without conversion.

LOOK & FEEL



LOGOTIFE
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ERIKSLUND

SHOPPING CENTER

COUCO EYEWEAR

LocorvrE LOOK & pEEL

LOOK & FEEL
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Headl‘ine"
Two rows

s Lorem ipsum
dolor sit amet
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Everything you need
none place.
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Headline

Quiatem hit officidis necae
tatiore occatem ipsam.

Brand Lo
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kungens kurva \
shoppingcenter

Contact

For further information regarding using this Brand Team

guideline, please contact the brand team.
ic.brandmarketing.gl@ingka.com
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