Pfiloha €. 1 - Soupis plnéni

Nakup reklamniho prostoru dle nize uvedeného media planu v obdobi 1. 8. - 30. 9. 2025

Médium Umisténi inzerce a format inzerce Jednotka | Pocet Nabidkovd cena za Nabidkovd cena
jednotku v K¢ bez DPH | celkem v K¢ bez DPH
kl i spot j RP ktudlni nakupni cilové skupiné (ta je vid fejné N ; 409

Nova Group - srpen 30s reklamni spo yvobJetnUIS(‘)G SV al ual ni na‘ uvprvn cilové skupiné (ta je vidy zvefejnéna na webu Nova Group); 40 % GRPs 50 20 600,00 1030 000,00

PT+20 % SPT, garantovana afinita 1,2 v cilové skupiné Zeny 25-45.
P’ - PV POV - T - T r o DT

Prima Group - srpen 30s reklamn[l sp‘oFy \Y ObJeml.:I 40’GRP5 v avktvualnl nakupni cilové skupiné (ta je vidy zvefejnéna na webu Media Club); 60 % PT; GRPs 20 20 400,00 816 000,00
garantovana afinita 0,65 v cilové skupiné Zeny 25-45.

Nova Group - z&i 10s reklamni spoty v obJel"nu.?,?OGRPs v f'aktulalnl n.akvupv)nl cilové skupiné (ta je vidy zvefejnéna na webu Nova Group); 40 % GRPs 350 7800,00 2 730 000,00
PT+20 % SPT, garantovana afinita 1,2 v cilové skupiné Zeny 25-45.

Prima Group - z&fi 10s reklamni sploty.v.objemu ISIOGR’PS v a.kt\L:IaJI’II nakupni cilové skupiné (ta je vidy zvefejnéna na webu Media Club); 60 % GRPs 180 7200,00 1296 000,00
PT; garantovana afinita 0,65 v cilové skupiné Zeny 25-45.

Radiohouse TOTAL 20s rﬂeklamlnl spoty s nasazenim po-pd vidy v Case: 06-09: 2x + 09-12: 2x + 12-15: 2x + 15-18: 2x tzn. 8 spottli za 1 den / 40 Spot 56 10 800,00 604 800,00
spotl za tyden.

Media planner Zajisténi, sprdva a vyhodnoceni kampané. Hodina 24 900,00 21 600,00

Produkee Doda:nl az’7 s‘potu OZP d? TVvvyS|Ian| véetné prodﬂukce podklla(,iulprcj od\{ysﬂanlvveskerehO pozavdolvaneho plnéni; doddni az 2 Produkce 1 100 000,00 100 000,00
spotu do radio vysilani véetné produkce podkladl pro odvysilani veskerého pozadovaného pinéni.

Celkova nabidkova cena v K¢ bez DPH 6 598 400,00
Poznamky

Doplnény pocet hodin u pozadované pozice bude odpovidat redlnému rozsahu, potfebnému k zajisténi poZzadovaného plnéni.
Timing kampané: 30" Image 25. - 31. 8. 2025; 10" produktové 8. 9. - 30. 9. 2025; radio: 22. - 30. 9. 2025.

OZP si vyhrazuje pravo ¢ast poptavané inzerce neobjednat.

OZP pozaduje predlozeni findlniho media planu ke schvéleni pfed realizaci kampané.

Cilem kampané je zvysit navitévnost webu www.ozp.cz a zvyseni povédomi znacky zdravotni pojistovny OZP.

OZP dodd podklady v elektronické podobé.

PoZadované podklady potvrzujici dodané plnéni - bude pfiloZzeno jako soudast fakturace

TV: postbuy (GRPs, TRPs, afinita, zdsah); spotlist z oficidlnich dat (Admosphere); zaznamy ¢i potvrzeni ze stran médii.

Radio - vypis spotl potvrzeny dodavatelem; vyjezd z oficidlnich dat (napf. AdMosphere - Ad Intel data); zaznamy ¢i potvrzeni ze stran médii.
Ostatni: Potvrzeni dodavateld, fotodokumentace ¢i jina doloZzeni dodaného plnéni.

Zéavéreénd zprava/Postbuy bude nedilnou souéésti vyhodnoceni a zdokumentovani dodaného pInéni této kampané OZP.

Odhadované parametry kampané - informativni ¢ast k vyplnéni:

59,0% Net reach CS Zena 25-45

55,0% Net reach CS Matky s détmi

71,0% Net reach CS 18+

661 390 Projekce CS Zena 25-45

898 700 Projekce CS Matky s détmi
5 586 280 Projekce CS 18+

Cilové skupiny pro medialni komunikaci: primarni - Zena 25-45 v rolich nastavajici matky nebo matky malych déti nebo matky v roding; sekundarni - 0SVC; chronicky nemocni 55+; 40-60 ovladajici internet ¢ mobilni aplikace.
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