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ZAVAZNA OBJEDNAVKA PRO SPONZOROVANI PORADU A PROGRAMU
V TELEVIZNIM VYSILANI CESKE TELEVIZE

Dodavatel (,,Ceska televize“):

(SMLOUVA)

Zadavatel:

Ceska televize

Organizaéni slozka SWISS PHARMACEUTICAL
INVESTMENT LLC

IC: 000 27 383 ic: 290 16 827
DIC: CZ 000 27 383 DIC: |CZ290 16 827
Sidlo: Kav¢i Hory, 140 70 Praha 4 Sidlo: | Kubelikova 1224/42, Praha 3 - Zizkov

Zfizena na zakladé zakona ¢. 483/1991
Sb., o Ceské televizi

vedena u Méstského soudu v Praze, oddil A,
vioZzka 70609

nezapisuje se do obchodniho rejstfiku

bankovni spojeni: S?ké SERiE bankovni spojeni: gzﬁr;?ét g.a:k 2zest

¢islo uctu: 1540252/0800 ¢islo uctu: 2108087354/2700
Vojtéchem Shejbalem,

zastoupena Ve eh e zastoupena: \;ﬁ)icl)(ucim organizacni

Odména bez DPH: 2.000.000 K& bez DPH
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Za ptedpokiadu nespinéni kampani se sjednanym poétem GRPs (tj. pokud celkové skute¢né dodané
mnozstvi GRPs je niz8i nez sjednané) budou tétovany reainé (skute¢né) dodané GRPs.

V ptipadé prodleni s Ghradou Odmény je Ceska televize jednak opravnéna Uctovat k diuzné &astce
urok z prodleni ve vysi 0,03% diuzné ¢astky za kazdy zapocaty den prodleni az do zaplaceni, jednak
je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smiouvy a/nebo pozadovat smiuvni pokutu ve vysi Odmény,
pficemz narok na nahradu skody timto neni dotcen.

Odména je splatna na zakladé faktury — dafnového dokladu. VySe castky bude uréena mési¢né vzdy
podle skuteéného pottu GRPs mésiéné. Faktura je splatna ve Ihité tficeti (30) dnli ode dne vystaveni.

Nedilnou soucasti této Objednavky (Smiouvy) jsou Véeobecné smiuvni podminky pro sponzorovani
potadi a programil v televiznim vysilani Ceské televize. Zadavatel timto potvrzuje, Ze se seznamil
s témito VSeobecnymi smluvnimi podminkami pro sponzorovani pofadl a programi v televiznim
vysilani Ceské televize. souhlasi s nimi a zavazuje se je dodrzovat.

Smiuvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vznikié z plnéni v ramci pfedmétu této
smlouvy, k némuz doslo pfed nabytim acinnosti této smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym z této
smiouvy. PInéni v ramci pfedmétu této smlouvy pfed uéinnosti této smlouvy se povaZuje za plnéni
podle této smiouvy a prava a povinnosti z n&j vzniklé se fidi touto smlouvou.

Zadavatel timto potvrzuje, 2e jsou mu znamy vSechny vyrazy (jakoZz i jejich vyznam) uZité ve
V&eobecnych smiuvnich podminkach pro sponzorovani pofadd a programl v televiznim vysilani
Ceské televize a vdechna ustanoveni Veobecnych smiuvnich podminek pro sponzorovani pofadu a
programd v televiznim vysilani Ceské televize (a to zejména &l 4; &l. 5; &l 6, &1. 7, &1. 8; ¢1. 9; &l. 10, &l.
11) bylo mozné rozumné ocekavat.

V Praze dne Vo Ldboze dne 7 £ RC A2

WISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC

(3] ejbal, vedouci organizacni slozky

vedaouci obcnhodu




VSeobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadd a program( v televiznim vysilani Ceské
televize

1. Plsobnost
Tyto VSeobecné podminky pro sponzorovani pofadd a programi v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovani pofad(l a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Zakladnipojmy a podminky

Soulad spravnimi pfedpisy a ostatnimi pfedpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu stémito
VSeobecnymi podminkami pro sponzorovani poradl a program( v televiznim vysilani Ceské televize (dale
jen ,VSeobecné podminky“), v souladu spravnimi pfedpisy zejména zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového atelevizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich pfedpist, zak. & 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve
znéni pozdé&jsich pfedpisli av souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li zak. ¢ 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdé;Sich
predpistl, jinak, postupuje se pfi sponzorovani pofadt Ceské televize podle zak. & 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdg&jsich predpisl.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizend zakonem &. 483/1991 Sb., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Ceska televize ma pravo vysilat programy svobodné a nezavisle. Obsah televiznich poradl a program(i, které
jsou sponzorovany a chronologické uspofadani poradd a daldich ¢asti vysilani ve skladbé programu nesméji
byt ovlivnény zplsobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofadl a programovou skladbu.
Redakéni odpovédnost a nezavislost se za dotéené nepovazuji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje navrh Zadavatele na sponzorovani pofadu nebo programu ucinénym v souladu s pravnimi pfedpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovani se rozumi pravnickd nebo fyzick4 osoba, kterd objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichZ televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednéavka

Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavfeni smlouvy, ucinény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha koneénému schvéleni Ceskou televizi.



Sponzor

Sponzorem pofadu nebo programu mize byt pravnick& nebo fyzicka osoba, kterd neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizualni medialni sluzby na vyzadani a ani neni vyrobcem
audiovizualnich dél.

PFi volb& sponzora Ceska televize pfihliZi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pfipadnému zaméfeni
sponzorovaného poradu €i programu.

Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani Casové zafazeni pofadu a dalSich ¢asti vysilani ve skladbé programu.

Pofady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichz hlavnim pfedmétem c¢innosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobkd a vyroba a pronajem vyrobk( nebo poskytovani sluzeb, které
nesméeji byt podle zadkona pfedmétem reklamy.

Pfi sponzorovani pofadd a programu osobami, jejichZ pfedmét ¢innosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
lé¢ivych pfipravkl nebo lé¢ebné postupy, nelze propagovat légivé pfipravky nebo IéGebné postupy vazané
v Ceské republice na lékafsky predpis.

Porfady pro déti a mladez nesméji sponzorovat osoby, jejichz pfedmeét €innosti zahrnuje vyrobu nebo prodej
alkoholickych napojd.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli pfispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo nazev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, ¢innosti
nebo obraz sponzora na verejnosti.

Zplsoby sponzorovani:
1) sponzorovani pofadu
2) sponzorovani programu

Porad

Porfadem se pro Ucely sponzorovani v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, ktera svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a predstavuje
samostatnou polozku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické pofady.

Program

Programem se rozumi program CT1, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichZ vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznameni o sponzorovani.
Kazdy pofad nebo program, ktery je zcasti nebo zcela sponzorovan, musi byt zietelné oznalen, ze je
sponzorovan.

Oznaceni sponzorovaného pofadu nebo programu mize m it formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektaze. VZdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zdjmu sponzora, tedy
osoby odligné od Ceské televize. Zfetelnou soucasti (tedy pfiméfené gitelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Zze se jednd o sponzorovani (napf. sponzorem pofadu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mize mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. InjektdZi se rozumi vkli¢ovani obrazového
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zaznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné znamky sponzora do vysilani poradu; injektaz
nelze vyuzit samostatné bez oznameni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odlisnym od dalSich obchodnich sd€leni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Oznameni o sponzorovani poradu je tfeba uvést vzdy na zalatku potadu a dale i v prab¢hu nebo na konci
poradu. tj. v ramci pofadu vzdy v poétu 2 sponzorskych vzkazii (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zarazeni oznameni o sponzorovani programu do vysilani je omezeno pouze zakazem vysilani v upoutavkach
na pofad (ov§em nikoli umisténim oznameni o sponzorovani pied a po upoutavkach na porad) a zakazem
vysilani v prab&hu poradu a bezprostifedné pred zacatkem nebo po ukonéeni pofadu; mezi oznamenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a poradem musi byt povinné umistén
predél (zn€lka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni ¢ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stopaz sponzorskych vzkazi
1) Klasicky sponzorsky vzkaz muze trvat maximalné 15 sekund
2) Injektaz muze trvat maximalné 5 sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych pofadi a programu:
Sponzorované pofady a sponzorovany program nesmgéji pfimo nabadat k nakupu nebo prondgjmu zbozi nebo
sluzeb, zejména zvlastnim zminiovanim zboZzi nebo sluzeb za ucelem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora pofadu
1) sd¢leni, Ze porad je sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochrannd znamka sponzora, vyrobek, sluzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, Ze program je sponzorovan
2) jméno nebo nazev sponzora

3) hlavni predmét Einnosti sponzora (napt. |G
]

Ostatni pozadavky na obsah sponzorského vzkazu

1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim ucelem sponzorovani je vytvoreni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy muze obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i1 prostfednictvim odkazu na jeho vyrobky, sluzby a
jejich  charakteristicky znak, a rovngz prostfednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, kterv muze, ale nemusi byt ochrannou
znamkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat udaje primarn¢ informativniho charakteru, nikoli idaje nabidkove,
vyzvu a nabadani k nakupu ¢i spotiebe, zminky o kvalité, cené, srovnavani s jinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, prednostech, vyhodach pouzivani, zpisobu distribuce, moznosti koupé,
informace o mimofadnych nabidkach a konkrétnich akénich nabidkach apod. Ve sponzorském
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3)

4)

5)

6)

7)

vzkazu tedy nesmi byt obsazen pfimy presvédCovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divaka primamé k uvédoméni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako Zadouci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k nakupu &i spotiebé,
ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku ¢i sluzby, jejimz cilem by bylo presvédcit
divaka ke koupi ¢i spotiebé, primarnim tcelem musi byt informovani divaka o existenci sponzora,
jeho vyrobku ¢i sluzby.

Ve sponzorském vzkazu se muZe objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobngjsim informacim o sponzorovi, av§ak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym
kontaktnim spojenim muze byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora ¢i jeho telefonni Cislo. Odkaz na weboveé ¢i
teletextové stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nakupu produktu ¢i vykonu.

Priklad nepfipustného pouziti: Tento pofad sponzoruje jogurt ||| G

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené ani o srovnani uZitnych vlastnosti znacky,
produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni prednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
s jejich pouZzivani ¢i koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
form¢ superlativii nebo komparativu.

Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéz uvadét datum jednorazovych prodejnich akei.
Datum muiZe byt uvedeno pouze u akei, které maji $irsi nez jen komeréni ucel. Priklad

mozného pouziti: ,,Tento pofad sponzorujc |G

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové ¢i obrazové ukazky ze sponzorovaného potadu. Muze
vSak vyjadfovat spojeni s konkrétnim poradem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové ¢asti.
Oznameni o sponzorovani v§ak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divak mohl dovodit, Ze porad
(program) byl vyroben sponzorem. Pfiklad nepfipustného pouziti: , Tento porad piipravil...*, , Tento
pfenos zajistil...

8) V piipad€ sponzorovani vyrobct a distributori voln¢ prodejnych Iéku a potravinovych dopliikii musi

sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,voln¢ prodejny 1€k, , doplnék stravy®, , potravinovy
doplngk®, , potravina pro zvlastni vyzivu* nebo jiné presné oznaceni humanniho 1é¢ivého pripravku
(dané sloZenim vyrobku). Na obrazovce se muze objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (1.
se vSemi detaily), vSechny informace z obalu ¢i etikety pfitom musi zistat uvedeny pouze jako
soucast obalu (to se tyka i ucinnych latek). Obal ¢i etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napf. zvlastni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické pozadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pied ¢i po upoutavee

Sponzor programu nesmi byt uveden v ramei upoutavky na potad, ale pouze pied upoutavkou, nebo po
upoutavce, pricemz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zietelné oddélen od upoutavky jinglem.
V piipad€ kumulovaného sponzorského vzkazu muze byt uvedeno spolecné oznaceni ,,Sponzofi programu®,
avsak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni nazev spolecnosti a jeji hlavni obchodni ¢innost.

Uvedeni sponzora pofadu v upoutavce na porad

Nelze sponzorovat upoutavky na pofad, avSak soucasti takové upoutavky muze byt stru¢na informativni
zminka o tom, Ze pofad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoz sponzorsky vzkaz je umistén u pofadu, ktery
sponzoruje a k némuz se vztahuje upoutavka); tato informace vSak nesmi obsahovat Zadné propagacni prvky.
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Kampan
Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkazl za penézni plnéni (tj. sponzorsky piispévek) za urcité
obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zéakladni sazbu DPH.

2) Cenajednotlivého sponzorského vzkazu miize byt zvySena o pfirazky ¢i snizena o slevu.

3) Zakladem pro vypocCet ceny za vysilani sponzorského vzkazu je stopaz sponzorského vzkazu obsazena
v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak.

4) Ceskatelevize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve v&ku nad 15 let Zijici na Gzemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pficemz uvadi podet kontaktd na 1% z
cilové skupiny, vypodet vychazi ze souétu ratingll vdech sponzorskych vzkazd dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapoditani vicekrat, proto miZe byt hodnota vy3si nez 100%. Ratingem se rozumi podet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném Case sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pfi uzavirani smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani poradu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochazi na zékladé
smlouvy pro sponzorovani pofadl a programi v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,Smlouva*)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize
zavazuje poskytnout Zadavateli plnéni v podobé sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odmé&nu (dale téZ jen ,Odména“),
nestanovi-li Smlouvajinak.

3.2. Smlouva se uzavira pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). Pfi uzavirdni Smlouvy se vyuzije formulaf objednavky, ktery Zadavatel fadné vyplni,
podepiSe a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit &i rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavfeni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéfeni klientem s uvedenim vyrobkd nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3.4. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sh., ob&anského
zakoniku, ve znéni pozdéjSich pfedpistl (,obéansky zakonik*) tyto V3eobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Soucasti navrhu Smlouvy - Objednavky je pfesna specifikace pofadu, ktery ma byt sponzorovan, ato za
pfedpokladu sponzorovani pofadu, dale pfesné jméno a pfijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
ktera je sponzorem, a déale téZ, pokud si to Ceska televize vyzada, obrazovy symbol (logo) &i ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobki nebo jinych vykon( &ijiného pfedmétu, ktery ma byt v rdmci
sponzorovani propagovan, dale predmét Cinnosti sponzora a v pfipadé sponzorovani programu uvedeni
hlavniho pfedmétu €innosti sponzora.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusSitjiz zavazné potvrzené vysilani sponzorského vzkazu, ato pouze na zakladé
pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruéeno nejpozdg&ji 6 tydn(i pred prvnim dnem
vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti Ih(ty stanovené vétou prvnije
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Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vysSi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obcanského zakoniku.

3.7. Smlouva a pravnivztahji zaloZzeny se fidi obanskym zakonikem.

4. Zvlastni ustanovenitykajici se podminek pro pfijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nélezitosti stanovenych v €l. 3, poZzadovany pocet GRP (Gross Rating
Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odmeénu), specifikaci stopaze a asovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje umisténi sponzorskych vzkazd v souginnosti s odpovédnym oddé&lenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich &astl. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
pfipadé umist&ni sponzorskych vzkaz( u pofadd, které jsou uréeny pro specifickou cilovou skupinu (napf.
sportovni pofady, détské pofady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V priib&hu kampané méa Ceska televize pravo pfidavat, ubirat & meénit planované nasazeni sponzorskych
vzkaz(l ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampai dosahla pozadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznacit 20% sponzorskych vzkaz(l jako kligové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v pribéhu kampané odebrany ani pfesunuty k jinym pofadim.

4.4.V pfipadé, Zze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizSi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé preplnéni kampan& povinen uhradit skute¢n& dodané
mnozZstvi GRPs.

45. Minimalni trvani garantované kampané je jeden meésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v pribéhu predmétného mésice trvani kampané. V pripadé pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratsi dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za pfedpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skutecné dodané
mnoZzstvi GRPs je nizSi nez sjednané ve Smlouvé) budou Gctovany realné (skutecné) dodané GRPs, pficemz
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odmeéné. V takovém pfipadé pocCet
realné dodanych GRPs (jakoZ i vySe Odmeény) vyplyvéa z vystavené faktury.

5. Dodani materiald

5.1. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnl pfed
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materialem pro vysilani se rozumi: nosi¢ se
zdznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, véetné tzv. AKA kédid v pfipadé
sponzorskych vzkaz(l v reZimu garantovaného sponzorovani a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména v8ech autorll (véetné textafe), oznadeni vyrobce
(nakladatele), pfesnou stopaZ hudby pouZité ve spotu, zplsob uZiti, jména a pfijmeni vykonnych umélc,
originalni &islo nosite a v pfipadé uziti obchodnich snimk{ téZ nazev snimku, ndzev vyrobce, jména a
pfijmeni vykonnych umélcl, originalni ¢islo nosiée, rok vyroby a uzitou stopaZz obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjednano jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady
v kvalité odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi,
pficemz sponzorsky vzkaz musi byt v souladu stémito VSeobecnymi podminkami, v souladu spravnimi

prfedpisy, zejména zak. ¢ 231/2001 Sbh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni

pozdéjsich predpisl, zak. €. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdé&jsich pfedpisd a v souladu
s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, ze ke sponzorskému vzkazu byla ziskana veSkera potfebna prava a ze
veSkeré naroky vSech



a) nositell prav autorskych &i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichZ dila, umeélecké vykony &i
zAznamy jsou pouZzity a zafazeny do sponzorského vzkazu, ato zejména autor(l, vykonnych umélc(, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositell ostatnich prav du$evniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a primyslovych
vzor();

c) nositell prav osobnostnich;

d) nositell prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositelll ostatnich prav,

e) jakoz i vSech dalSich fyzickych apravnickych osob zucastnénych na vyrobé sponzorského vzkazu

budou vypofadany svyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dé&l autor(l zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k diliim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznamé vydanych k obchodnim Géeldm ve smyslu
§ 72 odst. 2 zak. €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakond (autorsky zakon), ve znéni pozdé&jsich predpisli. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vypotradani narokll ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, Ze Zadavatel porusi své zavazky
uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaze jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedoda sponzorsky vzkaz, ktery bude v souladu spravnimi pfedpisy, témito
VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkazd v Ceské
televizi nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo dojit k poruseni pravnich pfedpist, etickych kodex(
nebo k postihu ze strany tfetich osob anebo k ohroZeni opravnénych zajmd Ceské televize, méa Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. V pfipadé, Ze Zadavatel nepfeda Ceské televizi fadné a véas kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezafadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2., 5.3., 5.4. tohoto Clanku je Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smluvni pokutu ve vy$i sjednané Odmeény a Ceska televize je soucasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu Skody
v piné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz mliZe propagovat Zadavatele, pfipadné jeho klienta uvedeného ve Smilouvé, &i jejich
vyrobky €i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé Ci jeji vyrobky €i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu

6.1. Neni-li ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceské televize sponzorsky vzkaz sobsahem av provedeni
dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléhd vzdy konecnému
schvaleni Ceské televize.

6.2. Ceskatelevize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznagit vhodnym zplisobem.

6.3. Zadavatel prohlasuje a garantuje, Ze vii¢i Ceské televizi nebudou uplatnény 2adné opravnéné naroky
nositelll autorskych prav, prav vykonnych umélcl a prav vyrobcl &i opravnéné naroky jinych tfetich osob v
souvislosti suzitim jejich pfedmé&tl ochrany nebo osobnostnich atributdl pfi odvysilani sponzorského vzkazu
zplsobem av rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky viici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skute€né& vzniklé naklady spojené stim,
Ze tyto opravnéné naroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy
7.1. Ceskéatelevize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, ato z nasledujicich dfivod(:
a) v pripadech stanovenych témito VSeobecnymi podminkami (Cl. 5 odst. 5.4.; 5.5.; €l. 10 odst. 10.8.; 10.13.)

b) pokud neni mozné zajistit vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské
televize z dlivodu programovych zmén, 7



c) pokudje Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viigi Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zékonem,
ato vzdy s ucinky ex nunc.

7.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze G&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysila-li Ceska televize sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami, zejména s nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén
poZadovat:;

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/mebo pozadovat nahradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady arozsahu, v jakém se u vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu vyskytlo,
c) nebo pfiméfenou slevu z Odmeény (respektive z alikvotni Casti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pficemz pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dnli poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do péti (5) dn
od ukonceni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu, jinak narok zanika. Vedle uplatiiovaného naroku
je Zadavatel povinen pfesné specifikovat vadu, kterd narok oddvodiuje. Uplatnény narok nemdze Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami zplsobeno okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povaZuji zejména ob&anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soud
¢i organy vefejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo
technické zavady zpisobené tfetimi osobami, stavky €i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. Pfirazky

9.1. Za vyZzadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se Uctuje
pfirazka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se UCtuje pfirdzka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umisténi sponzorského vzkazu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odmé&nu sjednanou ve
Smlouvé.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym Castkam uvedenym ve Smiouveé
pfipoétena DPH podle platnych pravnich predpis.

10.3. Odména dle Smlouvy je G¢€tovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odména dle
Cl. 4 odst. 4.1. téchto VSeobecnych podminek je stanovena na zakladé individualniho posouzeni kampané
Ceskou televizi.



10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilAny v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrzovany v maximéaln& mozné mife. Ceska televize si v3ak vyhrazuje pravo z ddvodd
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moznosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni sjinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skute€né realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

10.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatnd na zdkladé faktury - danového dokladu. Faktura- danovy doklad je
vystavovana po skonceni zdanovaciho obdobi (kalendafniho mésice, pficemz DUZP je posledni den
kalendaifniho mésice), stim, ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priib&hu mésice v pfipadég,
Ze je vysilani sponzorského vzkazu ukonceno (DUZP je datum ukonceni vysilani sponzorského vzkazu).

10.6. Faktura je splatna ve Ih(té tficeti (30) dnd ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmény na bankovni G&et Ceské televize uvedeny na faktufe.

10.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim sponzorského vzkazu pozadovat zaplaceni zéalohy az do
piné vySe sjednané Odmeény za vysilani sponzorského vzkazu v€etné pfipadné DPH.

10.8. V pfipadé prodleni suhradou Odmény je Ceska televize opravnéna Uctovat k dluzné Gastce Urok
z prodleni ve vySi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocCaty den prodleni. Déale v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s Ghradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vy3i Odmény. Pfipadny narok na nahradu Skody Ceské televize neni timto
ujednanim dotcen.

10.9. Ceskatelevize sivyhrazuje pravo nezahaijit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
pferusit vysilani sponzorského vzkazu jiz zahajeného v pfipadé, Zze Zadavatel je v prodleni s Ghradou splatné
Odmény dle Smlouvy a/nebo splatnych finanénich zavazkd vaéi Ceské televizi. Timto neni dotéen narok
Ceské televize na nahradu $kody (zejména nahradu uslého zisku) v plné vysi.

10.10. Pfimé platby ze zahrani¢ijsou hrazeny v Euro nebo USD ve vySi odpovidajici fakturované Castce v
pfepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Castek ze zahranicijsou hrazeny vylucné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni Seku &i sménky bez pfislusného prevedeni na cet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo V$eobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceskatelevize Zadavateli na pfislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dn.

10.12. Ceska televize ma narok na Ghradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

10.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorského
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za plvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smiouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v ddsledku plnéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v plné vyS$i uhradit, a to i za pfedpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vyluéujicimi

odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 ob&anského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veSkeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti splnénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z divodu

poruseni prav.



11.2. Vyse Skody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zplisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavfeni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vySi Odmeény sjednané ve Smlouve.

12. DalSiustanoveni

12.1. Tyto VSeobecné podminky jsou nedilnou sougasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2. Po odsouhlaseni kédovani spotd (sponzorskych vzkazd) pro UuGcéely elektronického méfeni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery material pro vysilani fadné oznacen. V pfipadé poruSeni tohoto
ustanoveni si Ceskéa televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele
v plném rozsahu.

12.3. Ceskatelevize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povaZuje za ddvérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znadmost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavieni Smlouvy, pfijejim
plnéni a v souvislosti snim, a zadna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni Smlouvy €i
ukonceni Smlouvy, svyjimkou informaci: (i) snimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
stran&; (ii) které Ceska televize sama sdé&luje tfetim osobam v souvislosti spfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu ¢i
spravnino organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcim a/nebo jinym
spolupracovnikdim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mléenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v disledku pfijeti dodatku) povinnosti uvefejnéni dle zakona ¢&.
340/2015 Sbh., o registru smluv (dale jen ,zakon o registru smluv®), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznacily v jejich stejnopisech zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou znecitelnény
v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli vSak vylu¢né, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo v jiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost miCenlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru smluv
uvefejnit pouze Ceska televize, ato v dobé& do 30 dnii od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé& k uvefejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zékona o registru smluv
opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dot€ena
smluvni strana opravnéna pozadovat od poruSujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vySi 100.000
KE.

12.4. Zadavatel nenijakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize ¢&i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v plné vysi.

12.5. V pripadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuiji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoz pfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva miiZe byt mé&néna pouze pisemné.

12.6. Dle § 1765 obfanského z&koniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pfed
uzavienim smlouvy strany zvazily plné hospodafskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.



12.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z pInéni v ramci pfedmétu
Smilouvy, k némuz doSlo pfed nabytim Gcinnosti Smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym ztéto Smlouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed Gc€innosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
apovinnosti z néj vzniklé se fidi Smlouvou.

12.8. Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zakoniku a dale vyslovné
prohlasuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

12.9. Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi obanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi pfedpisy Ceské republiky, s vylou¢enim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zalozeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
vdechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudl Ceské republiky. Smiluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pfipadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v piipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji a€innosti dne 1.7.2017.

Prilohy
1. Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazd v Ceské televizi
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Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazl v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi se uskute&fiuje pro zajisténi
optimalni technické kvality televizniho vysilani, jez musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici
technické udaje:

1. Zaznam na formatu Digital Betacam nebo XDCam svyuzitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30 Mbit/s
(I-frame only, 422P@ ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro FULL HD. (Oba
forméaty jsou kom patibilni se zafizenimi fady Sony XDCAM )
2. Format se predpokladda FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani 24 bit /
48 kHz.
3. Reprodukovany videosignal bude ve vSech pfipadech kontrolovan v soustavé PAL (v pfipadé HD
downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporu€enim ITU-R BT.601 pro obrazovou sloZzku a
EBU R128 pro zvukovou sloZku.
4. Audiosignal je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a
CH2.Modulace v CH1 a CH2 nesmgji byt ve vzdjemné protifazi. Zvukova modulace ve stereofonni verzi s
dodrzenim zdsady CH1 = L, CH2 = P.
5. Charakteristika zvukové slozky oznaceni sponzora:
a) hladina hlasitosti ozna¢eni sponzora je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, smaximalni
odchylkou +/- 1LU a
b) maximalni povolena skute€na Spickova hladina hlasitosti oznaceni sponzoraje - 3 dBTP ( dB
skute€né Spicky) pfi méfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikaéni unie ITU-R BS.1770-2 ,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych program( a
skute€né Spickové Urovné zvuku“, bfezen 2011 a Technickému dokumentu Evropské vysilaci unie
EBU Tech Doc 3341 ,Méfeni hlasitosti: méfeni v ,rezimu EBU“ na doplnéni normalizace hlasitosti
v souladu sEBU-R 128“ Zeneva, srpen 2011.
6. Levy horni roh musi zlstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze zdkona opatifeny veskeré
sponzorské vzkazy.
Akceptovatelny forméat obrazuje v HD FULL HD, v pfipadé SD 16:9 Anamorfic.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD

16:9:

Injektaz

Velikost injektaze: Velikost pfedané injektaZze z dlvodu zachovani kvality v rozlieni SD 720x576 pixeld
Anamorphic, nebo Full HD 1920x1080 (pokud se sponzorovany pofad v HD vysild) s tim, ze ve vysilani
bude upravena na velikost 1/16 obrazovky ve formatu 16:9 pfi deklaraci poméru stran zadaného objektu
Zadavatelem.

Logo musi byt doplnéno napisem ,SPONZOR PORADU" v dostatecné velikosti.

Zplsob pfedani: CD, DVD, pfenosny harddisk ( flash-disk), je moZny pfenos prostfednictvim e-mailu. Po
pfedchozi dohodé mozno ulozit nekomprimované ve formatu ,targa sequnce“, nebo ,tiff*s alpha kanalem v
signalovém tvaru RGBK (t.j skli€em ) na ftp server.

Doba trvanijedné injektaze - 5 sec, neni-li dohodnuto jinak.

1. Staticka grafika
« Velikost grafiky musi byt FullHD 1920x1080 bodt
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« Pfipustné formaty jsou z ddvod( celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif)) aWindows Bitmap (BMP). v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

« Alphakanalje vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bitd alphakanal). Barevné
rozliSeni - Trne Color

2. Dynamickéa grafika (animace)

« Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodl s pfihlédnutim k odliSnému
stranovému poméru bodl na TV obrazovce.

 Pfipustné formaty animované grafiky jsou opét pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat
jako jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich ocislovanych statickych
snimkd.
Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) v signdlovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

+ Alphakanéalje vyZzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bitl alphakanal). Barevné
rozliSeni - True Color

+ Snimkova frekvence musi byt 25 snimk( / sekundu

Tabulka hodnot barevnych pruh& PAL 100/0/75/0

Pruhové Luminace Chrominace
barva Grovefi rozkmit Ghel ve stupnich

(mV) (mV) fadek n  Fadek n+1
w bila 700 0 * *
YL Zluta 465 470 167.0 193.0
CcY azurova 368 664 283.5 76.5
G zelend 308 620 240.5 119.5
MG purpurova 217 620 60.5 2995
R cervena 157 664 103.5 256.5
B modra 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruhym%00/0/75/0
m

615
527
489
465
W 295
368
308
308
230
«—> YL 489
>6ns 295
+100ns 36
droveti Cerné G| 2 omy
3009 G | 93
A Mc
30049m -175|mV
N BURST R B
Doba trvani 10£1 cykl
P (Symetricky k drovni éerné) -
Y L
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signéaly

133% 934mV MEZNIi HODNOTA BOZ SIGNALU 100%

100%

0% I_I
|

-33% MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU -234 mV ]_

Technické Udaje vychazeji ze zpravy CCIR €.624
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