Evidencni ¢. smlouvy: S-23-170/2024
C.j.: MD-6602/2025-170/3

Smlouva o poskytovani sluzeb

»Nakup prostoru pro komunikaci na socidlnich sitich a On-ling“

uzaviena dle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., Obc¢ansky zakonik, ve znéni pozdé&jsich predpisu (dale
jen ,,Obcansky zadkonik*)

Clanek 1.
Smluvni strany

1. Ceska republika — Ministerstvo dopravy

se sidlem: nabf. L. Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1
1CO: 66003008

DIC: CZ66003008

zastoupena: Mgr. Martinem Kupkou, ministrem dopravy
kontaktni osoba: Mgr. Tomas Netold, M.A.

e-mail:

telefon:
bankovni spojeni:
Cislo uctu:

(dale jen ,,Objednatel*)

a

2. Media Age s.r.o.

se sidlem: tt. Kpt. Jarose 1927/8, 602 00 Brno

1CO: 26977958

DIC: CZ26977958

zastoupena: Mgr. Davidem Blazkem, jednatelem spole¢nosti

bankovni spojeni: -
Cislo uctu:

spolecnost je zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil C,
vlozka 49453

(dale jen ,,Poskytovatel*)

Clanek II.
Piredmét a obsah smlouvy

1. Predmétem této smlouvy jsou sluzby hrazené z Fondu zabrany $kod pro projekty "Informaéni kampan
BESIP k novele zdkona o silnicnim provozu®, ,Bezpecné na ptrechodech" a "Podivej se 2Xx"

1



spocivajici V zajisténi online kampani BESIP na socialnich sitich Facebook, Instagram, TikTok a
YouTube samostatného oddeleni BESIP a déale pak na vybranych webovych platformach.

Poskytovatel se zavazuje zajistit pro Objednatele vytvoreni reklamnich formatti a medialniho nakupu

pomoci pribéznych online kampani dle odst. 2 a 3 tohoto ¢lanku a v souladu s Ptilohou ¢. 2 této
smlouvy a Objednatel se zavazuje za fadné poskytnuté sluzby zaplatit Poskytovateli sjednanou cenu
dle ¢lanku IV. této smlouvy.

Predmét plnéni spociva ve vytvoreni reklamnich formath pro kampai za nasledujicich podminek:

a) Pro kampaii: Informac¢ni kampant BESIP k novele zakona o silni¢nim provozu

I. Objednatel doda podklady pro tvorbu kampané ve formé textovych informaci k problematice

nedavnych uprav bodového systému, programu L.17 — fizeni od 17 let s mentorem a vybranych
prestupkl (napft. rizika spojend s nevénovanim se fizeni, rizika spojena s pouzivanim telefonu ¢i
infotainmentu pfi fizeni, nebezpecné predjizdéni nebo bezpecny odstup).

ii. Poskytovatel vytvoii na zakladé dodanych podkladi 3 motivy kampané komunikujici potiebna

sdéleni.

iii. Ke kazdému motivu vytvoii Poskytovatel statické a textové formaty tak, aby bylo mozné nasadit

danou reklamni kampan ve vSech umisténych naplanovanych v Ptiloze ¢. 1 této smlouvy, vetné
podkladi pro ¢ast ,,PR, obsah®. Pro formaty na ,,Facebook® a ,,Instagram® vytvofii Poskytovatel
pro kazdy motiv formaty Image Ad, Stories a Carousel.

Iv. Termin realizace kampané je od nabyti G¢innosti smlouvy do 30. 6. 2025 dle upfesnujicich

pisemnych pokynii Objednatele, ktery vystavuje vedouci Samostatného oddéleni BESIP.

b) Pro kampan: Podivej se 2x

\Y

Objednatel doda 3 motivy videospoti o délce 10 vtetin, 2 motivy videospotu o délce 15 vtefin,
jeden motiv videospotu o délce 30 vtefin, jeden motiv videospotu o délce 60 vtefin a statické
vizudly / fotografie s tématem viditelnosti motocykld v silni¢nim provozu.
Poskytovatel vytvorti pro kazdy motiv videospotu 2 varianty ptispévkil na socialni sité s adaptaci na
formaty Video Ad pro Facebook, Video Ad pro Instagram, Video Stories pro Facebook, Video
Stories pro Instagram a Video pro TikTok.
Poskytovatel vytvoii pro kazdy motiv a délku videospotu videoreklamu na YouTube.
Zaroven Poskytovatel vytvoii sérii 10 statickych ptispévkl pro Facebook a Instagram, které budou
souviset s kreativnim konceptem kampané¢ a budou mit za cil udrzovat povédomi o
komunikovaném tématu kampang — bezpecnosti motocyklistl na silnicich.
Ke kazdému motivu vytvofi Poskytovatel dalsi statické a textové forméty tak, aby bylo mozné
nasadit danou reklamni kampan ve vSech umisténych naplanovanych v Pfiloze ¢. 1 této smlouvy,
véetné¢ podkladl pro cast ,,PR, obsah“. Pro formaty na ,,Facebook* a ,Instagram‘ vytvoii
Poskytovatel pro kazdy Motiv formaty Image Ad, Stories a Carousel.

I. Termin realizace kampané je od nabyti G¢innosti smlouvy do 31. 12. 2025 dle upiesiujicich

pisemnych pokynii Objednatele, ktery vystavuje vedouci Samostatného oddéleni BESIP.

) Pro kampan: kampaii: Bezpec¢né na piechodech — ¢ast On-line a ¢ast Socidlni sité

I. Objednatel doda informace o tfech lokacich s eventy v ramci kampané. Poskytovatel vytvoii pro
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Vi.

Vii.

kazdy event 2 motivy pfispévkil na socialni sit¢ Facebook, Instagram a TikTok.

Objednatel doda 3 motivy videospotu na motivy bezpecnosti na piechodech, kazdy o délce 30
vtefin. Objednatel doda textové a informac¢ni materialy o kampani.

Poskytovatel vytvofi pro kazdy motiv videospotu 2 pfispévky Video Ad pro
Facebook, 2 piispévky Video Ad pro Instagram, 2 piispévky Video Stories pro Facebook
a 2 prispévky Video Stories pro Instagram publikovatelné i na TikTok. Celkem tedy 24 piispévkii.
Poskytovatel vytvori k motivim videospotl podklady tak, aby bylo mozné je efektivné umistit na
YouTube.

Ke kazdému motivu vytvoii Poskytovatel statické a textové formaty tak, aby bylo mozné nasadit
danou reklamni kampan ve vSech umisténych naplanovanych v Piiloze ¢. 1 této smlouvy, vcetné
podkladt pro ¢ast ,,PR, obsah®. Pro formaty na ,,Facebook® a ,,Instagram® vytvoii Poskytovatel
pro kazdy Motiv formaty Image Ad, Stories a Carousel

Navic vytvoii Poskytovatel na zéklad¢ podkladi od Objednatele sérii 10 informativnich ptispévka
pro Facebook a Instagram, které budou publikovany v pribéhu kampané a budou informovat o
riznych aspektech problematiky kampané. Tyto pfispévky budou publikovany a promovény jako
tzv. Image Ad a Stories na sitich Facebook i Instagram.

Termin realizace kampané je od nabyti G¢innosti smlouvy do 31. 12. 2025 dle upfesnujicich
pisemnych pokynii Objednatele, ktery vystavuje vedouci Samostatného oddéleni BESIP.

d) Pro vSechny vyse uvedené kampan¢

Vi.

Poskytovatel na zakladé dodanych podkladl vytvoii ¢i adaptuje reklamni formaty tak, aby bylo
mozné kvalitn€ nasadit kampan dle findlniho planu umisténi formatt v reklamni kampani, a to pro
vSechny takové formaty a umisténi.

Poskytovatel zajisti v ramci poskytnutych sluzeb autorska prava dle ¢l. VII. odst. 3 této smlouvy
ke v§em vystuptim plnéni, které napliuji znaky autorského dila podle zakona ¢. 121/2000 Sb., o
pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakoni
(autorsky zakon) v rozsahu, ktery umozZni jejich mnoZstevni, ¢asové a uzemné neomezené a
bezplatné vyuziti v dalSich reklamnich kampanich a jinych ¢innostech Objednatele.

Prispévky a reklamy budou odpovidat dodané informaci o kampani s cilem efektivné zaujmout
cilové skupiny.

Objednatel ma pro kazdou z kampani pravo na 3 kola pfipominkovani dodanych vystupi.
V ptipadé€, Zzev jakémkoliv kole nebudou piedchozi pozadavky Objednatele splnény, zvysuje se
pocet ptipominkovacich kol o 1.

Po schvaleni vystupti je Poskytovatel zvetejni zptisobem uvedenym v nasledujicim odstavci.
Poskytovatel se zavazuje =zajistit efektivni vynaloZeni prostfedki Objednatele pii tvorbé
reklamnich formatu.

3. Pfedmét plnéni medialniho nakupu bude poskytovan na zakladé upiesnujicich pisemnych pokynt
Objednatele a spociva v nasledujicich ¢innostech:

veskeré ¢innosti souvisejici s procesem objednani a nakupu médii
zajisténi efektivniho vynalozeni prostfedkii Objednatele pii procesu medidlniho nakupu
nastaveni, analyza a vedeni online kampani,



Iv. zpracovani piesného harmonogramu vletné mediaplanu jednotlivych online kampani
(harmonogram a mediaplan musi byt pfedem pisemné schvaleny Objednatelem) na zakladé
Harmonogramu nacasovani kampané z Piilohy ¢. 1 této Smlouvy, zapracovani nasazeni Motivi
kampang¢ tak, aby byly v souladu s komunika¢nimi prioritami Objednatele,

V. nasazeni kreativnich podkladi dle pozadavkl a parametri uvedenych v Ptiloze €. 2 této smlouvy,
do reklamnich systémi, nejpozdé&ji 7 kalendarnich dnt pred zacatkem kampang,
Vi. Ucast na pribéznych informacnich schiizkach za ucelem kontroly plnéni, tyto schizky budou

probihat pravideln¢ na vyzvu Objednatele, kazdych 14 kalendarnich dnt,

vii. tydenni zaslani souhrnnych vysledki kampani Objednateli s detailem po tzv. ,adsetech” a
metrikami Imprese, Video Views, Video do 25 %, Video do 50 %, Video do 75 %, Video do 100
%, Zasah, Kliknuti a Cost Per indexy na tyto metriky, nebo online dashboard poskytujici tato data,
a to vzdy kazdé utery od zahajeni kampang,

viii. 50 hodin optimaliza¢ni péce o kazdou jednotlivou kampan z celkového poctu 3 kampané (celkem
tedy 150 hodin), spocivajici zejména v tkonech typu zména piihozl, Uprava cileni, nachazeni
neefektivnich segmentil kampané a jejich zastavovani, separace efektivnich segmentli, navrhy a
realizace uprav kreativ smérem k co nejvyssi efektivite,

iX. zpracovani finalni souhrnné zpravy obsahujici celkové vysledky vSech realizovanych kampani a
zhodnoceni dopadu kampané na cilové skupiny nad medialni metriky, naptiklad vlivu na podil ve
vyhledavani ¢i vysledky tzv. Brand Lift vyzkumi a pfedani této zpravy Objednateli nejpozdéji do
14 kalendainich dnti od ukonceni sluZzeb poskytovanych pro Objednatele,

X. zajisténi pfistupovych prav s moznosti editace do vSech reklamnich systémi pouzitych pro
realizaci kampani pro 3 osoby stanovené Objednatelem,

Xi. Objednatel je opravnén cast plnéni medidlniho nakupu kdykoliv pferusit nebo zastavit
upfesiiujicim pisemnym pokynem s ucinnosti dorucenim upfesiiujictho pisemného pokynu
Poskytovateli, pficemz timto Poskytovateli nevznik4 nérok na doc€erpani této smlouvy, ndhradu
nakladl, Skody nebo jiné plnéni z titulu pferuseni nebo zastaveni plnéni predmétu této smlouvy.

Clanek II1.
Doba, misto a dal§i podminky plnéni

1. Poskytovatel je povinen fadné poskytovat sluzby dle predmétu této smlouvy ode dne nabyti jeji
ucinnosti do 31. 12. 2025 nebo do vycerpani finan¢niho objemu ve vysi 10 524 793,39 K¢ bez DPH,
podle toho, ktera skutecnost nastane diive.

2. Mistem plnéni je sidlo Objednatele, popt. jiné vhodné misto dle jeho pokynii.

3. Dil¢i doba plnéni pro jednotlivé ¢asti:

Vytvoreni reklamnich formatii:

Poskytovatel zahaji svou Cinnost (vytvoreni ptispévku pro socialni sité) dle ¢lanku Il. odst. 2 této smlouvy
bez zbytecného odkladu po nabyti jeji uCinnosti a vystupy predlozi Objednateli nejpozdéji do 14
kalendarnich dnii od ptedani podkladi Objednatelem.

Medialni nakup:

a) Poskytovatel je povinen provadét fadné plnéni pfedmétu této smlouvy a piedavat vystupy Vv



b)

d)

rozsahu a terminech stanovenych v upfesiiujicich pisemnych pokynech Objednatele nebo touto
smlouvou.

Poskytovatel neni opravnén provadét jakékoliv plnéni, aniz by k nému obdrzel od Objednatele
upfesiujici pisemny pokyn.

Objednatel si vyhrazuje pravo sluzby této ¢asti plnéni necerpat v plném rozsahu, popt. viibec, aniz
by Poskytovateli vznikl jakykoliv narok na zaplaceni ceny, ndhradu Skody nebo zaplaceni smluvni

pokuty.

Kazdé plnéni pfedmétu smlouvy poskytnuté Objednateli musi byt Poskytovatelem vzdy ocenéno
jeste pied jeho zapocetim. Doklad o ocenéni je povinen Poskytovatel predat pisemné Objednateli
pfed potvrzenim upiesiiujiciho pisemného pokynu Objednatele. K ocenéni plnéni piedmétu
smlouvy Poskytovatel nesmi pfekrocCit cenové udaje uvedené Piiloze ¢. 1 Smlouvy — Cenova
nabidka Poskytovatele.

Poskytovatel je povinen tydné reportovat plnéni Garantované maximalni primérné ceny pro sekce
,,PR, obsah® a ,,Ostatni média“ z pohledu jednotkové ceny i objemu plnéni. V ptipadé€, ze by vyvoj
objemu plnéni i jednotkové ceny ukazoval na nesplnéni parametru garance ceny ¢i méné jak 50%
plnéni objemu, neni Objednatel povinen za tuto ¢ast kampané platit.

Postup pfi realizaci pozadavku na upfesiiujici pisemny pokyn Objednatele sluzeb ¢asti medidlniho
nakupu je nasledujici:

a) Poskytovatel se zavazuje bezodkladné predlozit Objednateli na zaklad¢ jeho pozadavku pisemnou

nabidku na poskytnuti sluzeb mediélniho nakupu, ktera musi obsahovat:
i.  Identifikaci Poskytovatele a osoby jednajici jménem Poskytovatele;
ii.  Odkaz na tuto smlouvu;
iii.  Navrh zpusobu realizace Objednatelem pozadované online kampané;

iv. Navrh harmonogramu realizace, navrh planu rozloZzeni motivi a kreativy a navrh
detailniho mediaplanu Objednatelem poZadované online kampang,;
v.  Specifikaci rizik;

vi. Cenu plnéni — zvlast specifikaci a cenu sluzeb nezbytnych pro fadnou realizaci
uptesiiyjiciho pisemného pokynu Objednatele dle Kvalitativnich parametrii uvedenych
Vv Piiloze €. 2 a zvlast predpokladanou a zaroven nepiekrocitelnou cenu za ndkup reklamni
plochy online (cena za média);

vii.  Datum platnosti pfedlozené nabidky.

b) ,,Upfesiujici pisemny pokyn Objednatele” na sluzby medialniho nakupu této smlouvy musi

obsahovat zejména:
I. Identifikaci Objednatele a osoby jednajici jménem Objednatele;
ii. Cislo jednaci upfesiiujiciho pisemného pokynu objednatele;
lii. Odkaz na tuto smlouvu;

iv. Odkaz na ¢islo, verzi a datum nabidky Poskytovatele na online kamparn, kterou Objednatel
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odsouhlasil;
v. Kopii nabidky Poskytovatele;
vi. Pozadovany termin dokonceni online kampang;

vii. Uvedeni detailti slozeni ceny za online kampan v ¢lenéni ceny za sluzby nezbytné pro
fadnou realizaci upfesiiujictho pisemného pokynu Objednatele dle Kvalitativnich
parametr Objednatele a ceny za nakup reklamnich ploch online, kterou bude nasledné
Poskytovatel dokladat pti fakturaci a rozloZeni téchto cen v Case realizace kampang;

vii. Datum upfesiiujiciho pisemného pokynu Objednatele a podpis osoby opravnéné jednat
jménem Objednatele.

Poskytovatel mé pojisténi na odpovédnost za Skody zpusobené pri vykonu ¢innosti tieti osobé
nejméné ve vysi 300 000 K¢ (slovy: tfi sta tisic korun ¢eskych) /za jednu pojistnou udalost, a to po
celou dobu trvani smlouvy na plnéni této vefejné zakazky.

Smluvni strany se dohodly na tom, ze ve vSech pfipadech, kdy Poskytovatel piedklada Objednateli
nabidku sluzby online kampané¢, Poskytovatel vychazi z ceny zasluzbu sjednané v této smlouvé
a Z ¢asové narocnosti v misté a ¢ase obvykleé.

Komunikace mezi smluvnimi stranami bude probihat prostfednictvim osob uvedenych v ¢lanku V.
této smlouvy.

Clanek IV.
Celkova cena a platebni podminky

Smluvni strany se dohodly na cené za plnéni dle predmétu této smlouvy ve vysi 10 524 793,38 K¢ bez
DPH. Tato ¢astka se déli na dvé ¢asti:

a. Castka za medialni kampai, ktera nepiekro&i 10 469 633,38 K¢ bez DPH.
b. Castka za sluzby Ptipravy a vedeni kampani, ktera 55 160 K¢ bez DPH.

Poskytovatel je povinen uctovat garantované maximalni primérné ceny dle Piilohy ¢. 1 této
smlouvy.

V cené za plnéni pfedmétu této smlouvy jsou zahrnuty veSkeré naklady Poskytovatele vynaloZené
v souvislosti s plnénim predmétu této smlouvy.

V piipadé poskytovani sluzeb pouze po dobu casti kampané bude Poskytovateli uhrazena pomérna
¢ast ceny odpovidajici mife skute¢né poskytnutych sluzeb.

. Celkové neptekrocitelna maximalni castka vyplacend po dobu trvani smlouvy za vSechny sluzby
poskytnuté dle této smlouvy neptekroci castku 10 524 793,39 K¢ bez DPH.

V piipadé zmény sazby DPH dané pravnimi predpisy bude k cen¢ bez DPH pfiti¢tovana dan dle sazby
platné ke dni zdanitelného plnéni, avSak celkova ¢astka nesmi prekrocit ¢astku 12 735 000 K¢ véetné
DPH za celou dobu trvani smlouvy. Neni-li Poskytovatel v dobé uzavien platcem DPH a stane-li se
Jjim v pribéhu plnéni pfedmétu této smlouvy, ceny stanovené touto smlouvou se neméni a veskeré
s tim souvisejici nédklady jdou v tomto piipadé k tizi Poskytovatele.



6.

10.

11.

12.

Smluvni strany se dohodly na lhiité splatnosti 30 kalendarnich dnti od doruceni faktury Objednateli.
Smluvni strany se dohodly, ze Poskytovatel bude fakturovat oddélen¢ cenu za sluzby tak, aby bylo
mozné rozlisit jednotlivé polozky Cenové nabidky Poskytovatele a cenu za né fakturovanou

Objednatel nebude poskytovat Poskytovateli zadné zalohy na cenu za plnéni pfedmétu smlouvy
Vv jakékoliv formé

Poskytovatel je opravnén vystavit fakturu vzdy az po schvaleni poskytnutych sluzeb vcetné predani
kompletniho a bezvadného vystupu plnéni dle ¢l. II. odst. 2 a na zdkladé¢ mési¢niho piehledu
fakturovanych medialnich nakladt dle ¢l. II. odst. 3 této smlouvy realizovaného na zakladé
upiesniujiciho pisemného pokynu Objednatele. Schvalenim poskytnutych sluzeb a pfevzetim vystupi
plnéni pfedmétu smlouvy se rozumi pisemny souhlas Objednatele v akceptacnim protokolu se
skute¢n¢ a fadné vykonanym plnénim dle této smlouvy a fakturovanou cenou. Akceptaéni protokol za
sluzby dle ¢l. II. odst. 3 této smlouvy musi obsahovat i soupis skutecné provedenych jednotlivych
¢innosti. Zjisti-li Objednatel pti schvalovani sluzeb ¢i prevzeti vystupt sluzeb zjevné vady, sepise 0
tom zapis. Lhiita pro odstranéni vad ¢ini 5 pracovnich dnli ode dne ptedani zapisu Poskytovateli,
nestanovi-li Objednatel pisemné lhitu del$i. Do odstranéni vad neni Objednatel povinen poskytnuté
sluzby schvalit a zaplatit cenu

Vesker¢ faktury (danové doklady) musi obsahovat nalezitosti stanovené pravnimi piedpisy, evidenéni
Cislo a nazev této smlouvy, kopii akceptacniho protokolu dle odst. 8 tohoto ¢lanku a podrobny vycet
fakturovanych sluzeb dle jednotlivych ¢innosti uvedenych v Ptiloze ¢. 1 této smlouvy. V pfipadé
faktur za sluzby dle ¢l. II. odst. 3 této smlouvy musi faktura odkazovat téz K uptesnujicimu pisemného
pokynu Objednatele s jeho dataci a jeho ¢islem jednacim. Nedilnou soucasti faktury musi byt pisemné
schvaleni sluzeb (akceptacni protokol) podepsané opravnénou osobou Objednatele. Nedilnou soucasti
faktury za sluzby medialniho nakupu musi byt kopie faktur prokazujicich uhradu nakladt na media,
resp. nakupu reklamnich ploch online dle Ptilohy €. 1 této smlouvy a kopie uptesnujiciho pisemného
pokynu Objednatele. Poskytovatel je povinen fakturovat kazdou kampan zvlast za kazdé obdobi
uréené upfesnujicim pisemnym pokynem Objednatele a nesmi celkovou fakturaci za kampan
prekrocit Castky, které piislusi ptislusné kampani podle Piilohy €. 1 této smlouvy. Z faktury musi byt
vzdy ziejmé, jaké kampané se tyka a Castky faktury musi byt jednoznacné piifaditelné ke konkrétni
¢asti ¢astek uvedenych v €l. IV odst. 1 této smlouvy.

V piipad¢, ze faktura nebude obsahovat stanovené nalezitosti nebo uvedené udaje budou nespravné
nebo nebudou splnény podminky dle odst. 11 tohoto ¢lanku, je Objednatel opravnén zaslat ji ve 1hité
splatnosti zpét Poskytovateli k doplnéni ¢i opravé, aniz se tim dostane do prodleni; lhiita splatnosti
pocina bézet znovu od doruceni nalezité¢ doplnéné ¢i opravené faktury.

Faktury jsou hrazeny bankovnim pfevodem na ucet Poskytovatele uvedeny €l. I této smlouvy, ktery
musi odpovidat ¢islu G¢tu uvedenému v registru platch DPH, je-li Poskytovatel platcem DPH.
Ptipadnou zmeénu ¢isla bankovniho uctu je Poskytovatel povinen Objednateli pisemné oznémit a na
zpétny dotaz Objednatele opétovné pisemné potvrdit. Dnem platby se rozumi den, kdy je fakturovana
castka z tctu Objednatele na tento ucet odeslana.

Castka fakturovana za medialni ndkup bude vzdy piesné souhlasit s ¢astkami fakturovanymi ze strany
médii, v¢éetné odectu poniZzeni za takzvané ,neplatné kliknuti/imprese/video views®. Vyjimku tvofi
situace, kdy by doSlo k plnéni vy$§imu, nez je ¢astka v upfesiiujicim pisemném pokynu Objednatele.
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V takovém piipad¢ je mozné fakturovat maximalné do vySe ceny v upfesiiujicim pisemném pokynu
Objednatele. Vyjimku tvofi téZ situace, kdy Poskytovatel poskytuje slevu z ceny dle odst. 13 tohoto
¢lanku.

V piipadé, ze by doslo ke splnéni méné nez 100 % aktudlné schvaleného Minimalniho dodaného
poctu zhlédnuti videa definovaného pro jednotliva média v Ptiloze ¢. 2 této Smlouvy, nalezi
Objednateli na danou polozku sleva ve vysi nesplnéného % sluzeb. V ptipad¢, Ze by k tomuto
nesplnéni doslo kviili nedodrzeni Kvalitativnich parametri nastaveni kampané definovanych v Ptiloze
¢. 2 této Smlouvy, nalezi Objednateli sleva dvojnasobna.

Clanek V.
Opravnéné osoby

Ve véci plnéni a vzdjemné komunikace dle této smlouvy jsou ke dni jejiho uzavieni opravnéni
smluvni strany zastupovat:

a) na stran¢ Poskytovatele:

b) na stran¢ Objednatele:

Ptipadnou zménu osob uvedenych v odst. 1 tohoto ¢lanku nebo jejich kontaktnich idajii jsou smluvni
strany povinny bezodkladn¢ pisemné oznamit druhé smluvni stran¢. Takové zmény nevyzaduji formu
dodatku ke smlouvé ve smyslu ¢l. XI. odst. 3 této smlouvy.

Clanek VL.
Smluvni pokuta, urok z prodleni

V ptipadé neposkytnuti sluzeb dle ¢l. II. odst. 2 této smlouvy dle minimalnich parametrt dle Ptilohy
¢. 2 této smlouvy nebo v pfipad¢é prodleni Poskytovatele s dodrZzenim terminu poskytnuti sluzeb a
pfedani vystupu plnéni predmétu smlouvy dle ¢l. III. odst. 3 ¢i prodlenim s odstranénim vad dle ¢l.
IV. odst. 8 této smlouvy, Poskytovatel zaplati Objednateli smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K¢ za
kazdy zapocaty den prodleni.

V ptipad€ poruSeni povinnosti dle ¢l. VII. odst. 2, ¢l. VIIL. odst. 2 nebo ¢l. IX. odst. 2, 11, 12 nebo 13
této smlouvy, Poskytovatel zaplati Objednateli smluvni pokutu ve vysi 100.000,- K¢ za kazdy
jednotlivy ptipad.

V ptipad¢ poruSeni pravidel ¢eského jazyka (gramatiky i pravopisu) ve zvetejnénych vystupech
v ramci predmétu plnéni této smlouvy Poskytovatel zaplati Objednateli smluvni pokutu ve vysi
5.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruSeni.



V piipadé poruseni povinnosti stanovené v ¢l. IX. odst. 7, 8 nebo 9 této smlouvy Poskytovatel zaplati
Objednateli smluvni pokutu ve vysi 3.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni.

V ptipadé prodleni Objednatele se zaplacenim fadné vystavené faktury je Poskytovatel opravnén
pozadovat zaplaceni troku z prodleni v zdkonné vysi z fakturované Castky za kazdy zapocaty den
prodleni.

Smluvni pokuta a trok z prodleni jsou splatné do 21 kalendainich dni ode dne doruceni jejich
pisemného vyuctovani druhé smluvni strané.

Zaplacenim smluvni pokuty neni doteno pravo na nahradu Skody ani povinnost Poskytovatele fadné
dokoncit plnéni predmétu smlouvy.

Clanek VILI.
Vlastnické pravo a licence

Vlastnické pravo k vystupim sluzeb nebo jejich casti prechazi na Objednatele jejich fadnym
predanim.

Poskytovatel neni opravnén vystupy sluzeb nebo jejich ¢asti, jakkoliv rozSifovat, vyjma plnéni
predmétu této smlouvy, bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele.

Poskytovatel poskytuje touto smlouvou Objednateli vyhradni, nevypovéditelnou a casove,
mnozstevné a mistné neomezenou licenci K uziti vystupt sluzeb a vSech jejich ¢asti, jez podle obecné
zavaznych pravnich piedpist ptedstavuji autorska prava nebo prava pofizovatele K jim potizené
databazi, a to vSemi zpisoby uziti véetné opravnéni k jejich poskytnuti tietim osobam a véetné prava
upravovat a menit takova autorska dila nebo databaze.

Poskytovatel odpovida za to, Ze plnéni pfedmétu této smlouvy nezasahuje a nebude zasahovat do prav
jinych osob, zejména prav z primyslového nebo jiného dusevniho vlastnictvi, a to pro jakékoliv
vyuziti v Ceské republice i v zahraniéi.

. Objednatel neni ve svych majetkovych pravech k vystupim sluzeb nijak omezen. Objednatel
je opravnén bez souhlasu Poskytovatele vystupy sluzeb nebo jejich ¢ast upravovat ¢i dopliovat a
poskytovat tfetim osobdm bez souhlasu Poskytovatele.

Clanek VIIL
Poskytovani informaci

Poskytovatel bere na védomi a souhlasi s tim, ze Objednatel dle zakona ¢. 340/2015 Sb., 0 zvlastnich
podminkach Uc¢innosti nékterych smluv, uvefejiiovani téchto smluv a o registru smluv (zdkon o
registru smluv), ve znéni pozd¢jsich ptedpist, uvetejni tuto smlouvu véetné jejich piiloh a dodatku
v registru smluv.

Z4dna ze smluvnich stran neni opravnéna poskytnout tietim osobam jakékoliv informace o
podminkach této smlouvy a souvisejicich s touto smlouvou, jejichz obsahem mohou byt divérné
informace, osobni a citlivé tidaje, informace tykajici se obchodniho tajemstvi, technologie nebo know-
how, s vyjimkou povinnosti poskytovat informace podle zvlastnich predpisi. Ustanoveni odst. 1
tohoto ¢lanku tim neni dotéeno.
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11.

Zavazky dle ptedchoziho odstavce tohoto ¢lanku zlstavaji v platnosti 1 po ukonceni uinnosti této
smlouvy.

Clanek IX.
DalSi ujednani

Poskytovatel je povinen fadné€ provést plnéni predmétu této smlouvy na svou odpovédnost,
s odbornou péci, ve sjednané dob¢ a kvalité. Sluzby a jakékoliv dalsi plnéni podle této smlouvy je
Poskytovatel povinen poskytovat v souladu se vSemi pfislusSnymi Ceskymi pravnimi predpisy i
predpisy Evropské unie a aplikovat pii plnéni této smlouvy nejlepsi osvédéené postupy, procesy a
metody (,,best practices®) ptislusného odvétvi.

Poskytovatel je opravnén plnéni pfredmétu této smlouvy provést prostiednictvim téetich 0sob pouze s
pfedchozim pisemnym souhlasem Objednatele. V takovém piipadé Poskytovatel odpovida, jako by
plnéni provedl sam.

Poskytovatel garantuje a odpovida za spravnost ¢eské gramatiky a pravopisu ve veskerych vystupech
V ramci plnéni této smlouvy.

Poskytovatel prohlasuje, Ze ma potifebnd opravnéni ke vSem cCinnostem, které souviseji s plnénim
pfedmétu této smlouvy.

Objednatel je povinen poskytnout Poskytovateli k plnéni povinnosti podle této smlouvy nezbytnou
soucinnost.

Zpisobi-li Poskytovatel at’ umysIn€ nebo z nedbalosti Skodu na majetku ¢i zdravi osob Objednatele
nebo tfeti osoby, je povinen o tom neprodlené informovat Objednatele s tim, ze odpovidd za
prokazanou Skodu neomezeng.

Poskytovatel je povinen informovat na Zadost Objednatele o prib¢hu plnéni pfedmétu smlouvy a
akceptovat jeho dopliujici pokyny a ptfipominky. Zjisti-li Objednatel v priibéhu plnéni predmétu této
smlouvy vady, je Poskytovatel povinen na pisemnou vyzvu tyto vady bezodkladné odstranit bez
naroku na navyseni ceny plnéni.

Poskytovatel je povinen upozornit Objednatele na nevhodnost jim udélenych pokynt k plnéni
predmétu smlouvy, jestlize tuto nevhodnost mohl zjistit pii vynalozeni odborné péce. Poskytovatel je
vSak povinen pokyny Objednatele splnit, trva-li na tom Objednatel 1 ptes jeho upozornéni, v takovém
ptipadé¢ vSak Poskytovatel neodpovidé za tim vzniklou Skodu.

Poskytovatel je povinen bezodkladné a s vyvinutim pfiméfeného usili feSit ve spolupraci
S Objednatelem piekdzky v plnéni predmétu této smlouvy.

Poskytovatel je povinen a zaroven opravnén spolupracovat s opravnénymi osobami Objednatele a
jinymi jim povéfenymi zaméstnanci ve véci plnéni pfedmétu této smlouvy, pficemz tyto osoby na
stran¢ Objednatele jsou povinny poskytovat Poskytovateli fadnou soucinnost.

Z4dna ze smluvnich stran nema pravo postoupit ¢&i jinak pfevést sva prava ¢ povinnosti vyplyvajici z
této smlouvy bez piedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany. Zavazky dle piredchozi véty
zUstavaji v platnosti 1 po ukonceni G€innosti této smlouvy.
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13.
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15.

K plnéni predmétu této smlouvy je Poskytovatel opravnén pouzit pouze ¢leny realizacniho tymu dle
seznamu V prtiloze ¢. 7 zadavaci dokumentace k této vefejné zakazce (dale jen ,,ZD*). V ptipadé, ze je
tieba vyména ¢lena realizacniho tymu, je to mozné pouze po predchozim pisemném souhlasu
Objednatele. Objednatel tento souhlas neudéli v piipad€, ze by po takové zméné realizacni tym
Poskytovatele kumulativné nespliioval veskeré uvedené pozadavky Objednatele na tym uvedené v
ZD.

K plnéni pfedmétu této smlouvy je Poskytovatel opravnén pouzit pouze poddodavatele dle seznamu
v ptiloze ¢. 1 ZD. Zména je mozna pouze po piedchozim pisemném souhlasu Objednatele.

Poskytovatel je povinen realizovat medialni podporu kampani v nove, pouze pro tento ucel
vytvofenych reklamnich uctech (tzv. Ad accountech) v systémech Meta (Facebook, Instagram) a
Google, pripadné dalsich. Tyto reklamni G¢ty budou soucinnosti s Objednatelem propojeny s profily
objednatele (napiiklad Facebook, Instagram, YouTube) tak, aby reklamy byly z uzivatelského
pohledu poustény z téchto profilti. V piipad¢é zdjmu Objednatele je Poskytovatel povinen po skonéeni
kampané tyto Ucty prevést kompletné pod spravu Objednatele.

Poskytovatel pii poskytovani sluzeb zajisti dodrzovani veSkerych pravnich piedpist, zejména
zakonného standardu pracovnich podminek dle zdkoniku prace, tykajici se oblasti zaméstnanosti a
bezpecnosti a ochrany zdravi pii praci, a to viici vSem osobdm, které se budou na plnéni této vetfejné
zakazky podilet, pficemz uvedené bude takovy Poskytovatel povinen zajistit i u svych poddodavateli.

Clanek X.
Ukon¢eni smlouvy, odstoupeni od smlouvy

Ob¢ strany maji pravo odstoupit od této smlouvy pii podstatném poruseni ustanoveni této smlouvy
druhou smluvni stranou dle § 2002 Obc¢anského zakoniku.

Smluvni strany jsou dale opravnény Vv souladu s ustanovenim § 2001 Obcéanského zakoniku od této
smlouvy odstoupit pro poruSeni smluvni povinnosti v nasledujicich ptipadech:

a) prodleni Poskytovatele delsi nez 30 kalendainich dnti s poskytnutim sluzeb a piedani pfislusnych
vystupt dle ¢l. III. odst. 3 této smlouvy,

b) prodleni Objednatele delsi nez 30 kalendainich dnu se zaplacenim fadné vystavené faktury, za
piedpokladu pisemného upozornéni Poskytovatelem na takové prodleni,

C) poruseni povinnosti Poskytovatele dle ¢1. VII. odst. 2, ¢1. VIIL. odst. 2 nebo ¢l. IX. odst. 2, 11, 12
nebo 13 této smlouvy,
Objednatel je opravnén od smlouvy odstoupit 1 v pfipadé, pokud tadné uplatni
u Poskytovatele své pozadavky ¢i pfipominky v pribéhu realizace plnéni pfedmétu smlouvy a
Poskytovatel je bez vazného diivodu neakceptuje, nebo podle nich nepostupuje.

Utinky odstoupeni od smlouvy nastdvaji okamzikem doruéeni pisemného projevu ville odstoupit od
této dohody druhé smluvni strané s tim, Ze poskytnuta plnéni se nevraceji.

Odstoupenim od smlouvy neni doten narok na nahradu §kody ani na zaplaceni smluvnich pokut nebo
uroku z prodleni, pokud jiz dospé€l.
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6. Objednatel je opravnén ukoncit tuto smlouvu pisemnou vypovédi i bez udani divodu vypovédi
s vypovédni dobou dva mésice, ktera po¢ina bézet dnem doruceni vypovédi Poskytovateli.

7. Smluvni vztah 1ze ukoncit téz pisemnou dohodou smluvnich stran v souladu s ust. § 1981 Obc¢anského
zakoniku, pficemz ucinky ukonceni smlouvy nastanou k okamziku stanovenému v takovéto dohodé.
Nebude-li takovyto okamzik dohodou stanoven, pak tyto Géinky nastanou ke dni podpisu takovéto
dohody obéma smluvnimi stranami.

Clanek XI.
Zavéreéna ustanoveni

1. Smluvni strany se dohodly, Ze zdvazkovy vztah vznikly podle této smlouvy a na jejim zakladé se fidi
pravnimi piedpisy Ceské republiky, zejména Obéanskym zakonikem.

2. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a ucinnosti dnem
uvetejnéni v registru smluv.

3. Tuto smlouvu lze ménit, upravovat a dopliiovat pouze formou pisemnych, postupné ¢islovanych
dodatki, odsouhlasenych a podepsanych obéma smluvnimi stranami. Tyto dodatky se stavaji nedilnou
soucasti této smlouvy.

4. Tato smlouva je vyhotovena v elektronické form& a podepsdna elektronickymi podpisy obou

smluvnich stran v souladu se zakonem ¢. 297/2016 Sb., o sluzbach vytvafejicich divéru
pro elektronické transakce, ve znéni pozd¢jSich predpist.

5. Smluvni strany prohlasuji, Ze maji plnou zpusobilost k pravnim tkoniim, a Ze tuto smlouvu uzaviraji
svobodné a vazng, ze si ji fadné precetly a jsou srozumény s jejim obsahem, Ze jim nejsou znamy
jakékoliv skutecnosti, které by jeji uzavieni vylu¢ovaly a Ze se neuvedly vzajemné v omyl a berou na
védomi, ze v plném rozsahu nesou veskeré pravni dusledky plynouci z jimi védomé poskytnutych
nepravdivych udajt.

6. Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasledujici ptilohy:
Ptiloha €. 1 — Cenové nabidka Poskytovatele

Ptiloha €. 2 — Kvalitativni parametry

V Praze dne- V Praze dne_

Za Objednatele Za Poskytovatele
Mgr. Martin Kupka Mgr. David Blazek
ministr dopravy jednatel spolecnosti
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misic: [ ouben 2025 0z | Gevenaos | Geveneczors | spenzozs s fen 2025
A) MEDIALNI NAKLADY PR P ) P PP P ) ) P PR )P ) )P P P )P ) 4 ) P G Y
conn cakem Garantovans swom 56899, o | oo 10| oo aofon] o5 [ 12| 12 [asfon] a [ on | s | 2 [s]on] o | se [ 2 [sfon] o a2 [ s [ 2 [ [ on | 15 | 2 [sfon] s 32| ] s
Aktivita Parametry Ot % zastoupent méciavkampani | maximalnf pramérna Jednotka ceny Detaily umisténi "
e cena dormioneelos | 13| 20| 27 [sofosl 11 15| 25 [sor) o | 15| 22| 25 so]os| 13 | 20| 27 3103 10 | 17| 24 | 31| o7 | 12 21 | 28 [s0fos| 12| 19| 25 | 31
Facebook 32% ‘od nabyti Géinnosti smiouvy
32% 2 mediinich nékiadd
Instagram ‘od nabyti Ginnosti smiot
Medisini ndl U étova i i ym prestupki ialni 32 % 2 medidlnich nakladd 2% " o
PR, obsah e 1000 precten obsahu (vnitrek |  umistnént: www.denik.cz, www.vlasta.cz3sah: 54540 PV na od byt Sinnestisouy
19% 2 medidinich ndkladd elinku, NE perex ani ockar) denikcz 227 270 PV na vista.cr
Guainiméda semamr 7% cilenim na uivatele ve véku 152 | format Wallpaper 480300 na HP Seznam.cz, horn pozice ‘ od nabyti dginnosti smlouvy
Celkova cen
[
e 2% T T
Facebook 20% ‘od nabyti déinnosti smiouvy
20% » medtinich nékiad
Instagram 20% ‘od nabyti déinnosti smiouvy
20% 2 medinich nékiadd
Medidini naklady - kampan: Podivej se 2x i 8% ‘od nabyti déinnosti smiouvy
8% 2 medidinich ndklad
PR, obsah 10% _ 1000 precteni obsahu (vnitfek umistnéni: www.denik.cz, www.vlasta.cz zasah: 27 540 PV na
10 % 2 medidinich ndklads atinka, denkcz2 13770 PV na vista.cr
Google Ads,Skik -
7% 2 medidinich ndklad
Ot média- Sesnamx ™ IR [ e 15| formit watpoper 03007 semamcs o posce | [ —
Celkova cena 72 mediaini nakiady na kampa
Wompar Bezpetnt na prechodech Eést Onine [
BT
YouTube
0% dtinnosti
40% 2 medidnich nékiadd )
PR, obsah o 1,000 preéten obsahu (vnitfek |  umistnéni: www denik.cz, wwwvlasta.cz zdsah: 61980 PV na =
et ity - Campars Bspetn m iechodech €t O 25 % 2 medinich nékiadd elinku, NE perex ani ockaz) denikcza 30990 PV na viasta.cz )
edidin nékiady - Kampar Bezpeén na prechodech - st On-ine
Ovtorn e vites 000 shednut vien g 30 CrstenT Vi YouTube, TRTok, Titer Ads, Novinky.s, ST
. 2% zésah: 7 naptie forméty dennost
25% 2 medidinich nékiada v i torinr 100 1000 00 1020 smiouy
o nabyT
Ostanimédi seznamz 10 2000 sobraeni ormitu formit Wallaper 4806300 Hp Setnam.c, or pice Geors
2 medilich nikiads oo
Celkova cena za medialni naklady na kampai:
\ampar Bezpetnt na At pFpustnd 7
=
0% i i @ | i prs st nd
o
Mecisini niklady - kampa: Bezpecné na prechodech - s 0% s i podra 1 post tdné
o g
20% » medidnich néiad !
Celkova cena 72 mediaini nakiady na kampar:
Celkova maximalni pHipustna Estka za viechny kampan® (bez DPHY:
Celkova cena za medialni naklady na viechny kampané (bez DPH):
Ceny jsou uvedeny za vSechny kampané
dohromady Maximalni pfipustna &astka _-
pomérove ke kampari
] Cena celkem Osvitovi kampa BESIPk | pomérové ke kampani Pocivel| pomérové ke kampan Bezpeéné
[KE bez DPH] vybranym prestupkim v se2x na prechodech
sinich médich a onlne
Vytvoreni potfebnych kreativ a publikaéniho planu dle zadani (€. Il odst. 2 viechny body kromé Easti vénovanych "PR, obsah”)
Zpracovini PR a obsahovych podkladd dle zaddni (€. Il odst. 2, €4sti vénované "PR, obsah")
Nasazeni kreativ dle zadani (¢l. Il odst. 2 d) i.a ¢l. Il odst. 3 v.)
Reporting-dlezadin (6.1l odst. 3 v, vi, i, x)
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Ptiloha ¢. 2 NS — Kvalitativni parametry

Kvalitativni parametry

Nézev verejné zakazky: ,,Nakup prostoru pro komunikaci na socialnich sitich a On-line*
Evidenc¢ni islo verejné zakazky: VZ-8-170/2025

Zadavatel: Ceska republika — Ministerstvo dopravy
nabrezi Ludvika Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1, ICO: 66003008

Kvalitativni parametry:

Pokud nebude v ramci konkrétnich podkladi kampané uvedeno jinak, bude reklamni kampan co
nejvice zacilena na cilovou skupinu fidici

Z medialniho rozpoctu budou alokovany castky odpovidajici % z medidlnich nakladii uvedenych
Vv Ptiloze €. 1. V rdmci téchto ¢astek budou rozdéleny rozpocty a pouzity optimalizace nasledovné:

o pro reklamy umisténé na YouTube — kampan Bezpecné na piechodech:
» optimalizace na shlédnuti videi
= rozpocet rozd€len na:
e 65 % pteskocitelna videa
¢ 30 % nepteskocitelna videa
e 5% (avice dle kapacity a efektivity) discovery formaty
o pro reklamy umisténé na YouTube — kampan Podivej se 2x:
= optimalizace na maximalni zasah
» rozpocet alokovan 100 % na nepteskocitelna videa
» realizace pouze na YouTube (ne partnefi Google)
o pro reklamy umisténé na Facebook, kazd4 z kampani, rozpocet rozdélen na:

= 70 % Video Ad — optimalizace na shlédnuti videi, maximalni frekvence 2 shlédnuti
na uzivatele na video

* 30 % statické formaty — optimalizace na navstévnost cilového webu
o pro reklamy umisténé na Instagram, kazda z kampani, rozpocet rozdélen na:

= 70 % Video Ad + Video Stories — optimalizace na shlédnuti videi, maximalni
frekvence 2 shlédnuti na uzivatele na video

*= 30 % statické formaty a statické Stories — optimalizace na navstévnost cilového
webu

o pro reklamy umisténé na TikTok, kampan Podivej se 2x:
» cileni na uZivatele 25 let a starsi
o pro reklamy umisténé na TikTok, kampan Bezpecné na prechodech:

= cileni na uzivatele 13 let a starsi
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o pro formaty promovani obsahu sdéleni kampané pomoci PR, cClankti a obsahovych
spolupraci:
» média musi byt na CZ doméné, auditované NetMonitorem, minimalni navstévnost
100 000 redlnych uzivateli / mésic dle NetMonitoru
o pro umisténi videoformatl na relevantnich médiich a platformach s parametry:

» Pouze tzv. ,instream” videoformaty = videa umisténa pted vlastnim videoobsahem
daného média, nejednd se o videa v bannerech

» média musi byt na CZ doméné, auditované NetMonitorem, minimalni navstévnost
100 000 readlnych uzivateli / mésic dle NetMonitoru), maximalni frekvence 2
shlédnuti na uzivatele na video

Na socialnich sitich (Facebook, Instagram, ...) a YouTube — omezeni frekvence zobrazeni na 1
zobrazeni na den a 3 zobrazeni za tyden na kampan na daném médiu.

Na socialnich sitich a YouTube — V kazdém médiu bude kampan nasazena s minimalné 3 AdSety
(pod¢astmi kampang), které se budou lisit zacilenim na riizné relevantni segmenty cilovych
skupin.

Uvodni nastaveni s maximalnim ptihozem na 0,35 K¢ za Video View v Google, 0,30 K¢ za Thru

Play na Facebooku, Instagramu (mtize byt zménéno po pisemné dohod¢ s Objednatelem).

Na YouTube pob¢zi reklama pres reklamni systém Google Ads, pouze na YouTube a pouze v tzv.
,instream‘ médiich.

V reklamni siti Facebooku a Instagramu pobézi reklama pies tzv. ,,Ad Account v nativni
reklamni platformé Facebooku, pouze na médiich Facebook a Instagram (ne v ptfidruzenych
reklamnich sitich) a pouze v tzv. ,,feedech* a ,,stories®.

Minimalni dodany pocet zobrazeni se pro nize uvedené aukéni systémy nakupu reklamy stanovuje
dle rozpisu nize. Poskytovatel je povinen investovat vSechny naplanované prostiedky tak, aby
dorucil co nejvétSi pocet zobrazeni za zachovani kvalitativnich aspekti kampané. Splnéni
Minimalniho poctu dodanych zobrazeni neznamend, Ze by mél Objednatel pravo kampané zastavit
a neproinvestovat naplanované investice do patficného média. Rozpis Minimalnich dodanych
poctl zobrazeni:

o Pro kampan: Osvétova kampait BESIP k vybranym piestupkiim v socidlnich médiich a
online

= 8000 000 pro Facebook
= 8000 000 pro Instagram
o Pro kampan: Podivej se 2x

= 4628 099 pro YouTube

= 4722550 pro Facebook

= 4722550 pro Instagram

= 1889020 pro TikTok

= 4628 099 pro Google Ads, Sklik

o Pro kampan: Bezpe¢né na prechodech — ¢ast On-line

15



= 5950413 pro YouTube
o Pro kampan: Bezpe¢né na prechodech — ¢ast Socialni sité
= 2125 148 pro Facebook
= 2125 148 pro Instagram
= 1062574 pro TikTok

V piipad€, ze by v pribéhu kampané pro jakékoliv médium hrozilo nesplnéni Minimalniho
dodaného poctu zobrazeni definovaného vySe, je Poskytovatel povinen o této skutecnosti
neprodlen¢ pisemn¢ informovat Objednatele v¢. dolozeni podkladi a divoda takového nesplnéni.
Objednatel je pak opravnén situaci posoudit a pisemnym souhlasem opravnéné osoby Objednatele
dle této smlouvy BESIP upravit Minimalni pocet zobrazeni az na uroven 80 % z piivodni hodnoty
nebo realokovat pocty zobrazeni mezi jednotlivymi médii.

Kampai bude rozlozena v terminu realizace kampané dle priorit Objednatele. Pfesné rozlozeni
bude uvedené v Objednavce.

Kampané budou realizovany jménem jiz existujicich profili Objednatele na sitich Facebook,
Instagram, TikTok a YouTube.
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