vEtnaeouh
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ZESHE REPUBERKE

RAMCOVA OBJEDNAVKA & 4600002943

Kupuiici: V$eobecna zdravotni pojist'ovna Ceské republiky,

se sidlem: Orlicka 4/2020, 130 00 Praha 3

Jejimz jménem jedna: feditel VZP CR Ing. Zdengk Kabatek.

K podpisu této objednévky je povéfen: Ing. Zdenék Kabatek, Feditel VZP €R
IC: 41197518

DIC: CZ41197518

bankovni spajeni: CNB, Na Piikopé 28, 11503 Praha 1

& gt 1110208001/0710

Prodavajici REMMARK a.s.

se sidlem: KREMENCOVA 178/10-,110 0O PRAHA 1 - NOVE MESTO

IG: 25652869

DIC: CZ25652865

bankovni spojeni: Komergni banka, a.s. | Na Prikopé 33.5p. 869, 114 07 Praha
&.attu;  000027-9638590207/01 00

zapsana v OR;

vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vioZka 5258

Dne 26. 5. 2025 VZP CR zavazné.u REMMARK a.s, objednava sluzby dlse Ramcové smilouvy.
&. Q03/OMKK/2024 (1D 2300500 a fo dle prlloieneho media planu, ktery je soutasti této objednavky.

Predmatem objednavky jsou sluzby Gvedené v &L [, odst. 1., pism. a}- dy a i) - j) .} - h) rdmcové. smlouvy
&.-003/0MKK/2024 {ID '23300500_) .

PoZadovany €asovy rozsah poskytovani sluzby je od 1, 6. 2025 do 2. 7. 2025 Uvedena data jsou daty
pozadovaného zahajeni i ukondeni poskytované sluzby.

Objednavka je spoleZnosti REMMARK, a:s. akceptovana. Obé smiuvni strany se Tidi ustariovenimi; kiera
obsahuje’' Ramecova smlouva. ' R

VySe uvedeny subjekt prohlaﬁwe ve vzfahu k § 4 b) zakona &, 1588/2006 Sh., o sifetu zéjmu ve -ZNeni-
zakoha &. 14/2017 Sh., Ze neni obchodni spolednosti, ve které vefejny funkcmnéf uvedeny v § 2 odst. 1
pism. ¢) nebo fim ovladané osoba vlastni podil predstavujici alespoit 25 %. ucasti spolecnika v obchodni
spolétnosti.
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‘Medialni brief

Nézev projektu / kampané:

Kampafi na podporu screeningovych programi —
gerven 2025

Vlasthik projektu / kontaktni osoba: | vzP CR/ I NNNNEGEGINGEE
Start kamnpané: 1.6.2025
Datum zadéni: 16.5.2025

Pozadi kampané, vychozi situace,
situace na trhu:

V souladu se strategii VZP CR je cilem podpora
prevence realizaci’ Kampané na podporu
preventivnich screeningovych prograri
organizovanych v ER
{viz-hitps:/iwww.nzip.cz/clanek/310-screenirigove-
programy):

s Screening Karcinomu prsu

.+ Screening karcinomu délozniho hrdla

+ Screening Karcinomu tlustého stfeva a

kaneéniku (kolorektalni karcinomy
» Screening karcinomu prostaty

Start kampané je plénovan od 1. 6. 2025 s

rovnom&rnym  rozprostienim s naslednym

moznym opakovanim v p.odzimni'kamp_ani.

Plénovany mediamix kampané:

. cnling

. OOH

. Prinit.

. Réadio — jeden klip
- TV — jeden kiip

- socialni sitd:

Cil kampané:

+ zdlraznéni vyznamu prevence pro
udrZeni zdravotriiho systému CR

« edukace méné vzdélané &asti Zeské
populace ohledné& screening(l

+ - vyznam prevence a preventiviiich
programi pro kaZdého klienta

« posileni image VZP €R jako-opory
ceského zdravotnictvi '



https://www.nzip.cz/e1anek/310-screeningove-programy
https://www.nzip.cz/e1anek/310-screeningove-programy

-Hlavni sdé&leni;

Lepsi jit ted na screening, neZ pozdé&ji na internet.

‘Sekundarni sdéleni:

Prevence se vyplati.

‘Cilova skupinal/skupiny:

Siroka vergjnost 18-60 let, zamé&feni na meéng’
edukovang &asti populace v oblasti prevence a
zdravéhe Zivotniho stylu.

Rozpoéet kampané:

Max. 5 000 000 K& bez DPH, 6.050 000 K& s
DPH

Navrh rozloZeni rozpoétu mezi jednotlivé
mediatypy dle navrhu agentury pro
optimalizovany zasah cilové skupiny, &asovani
kampang a co nejvy$&f efektivitu vioZenych
prostiedk z pohledu medialniho zasahu.

Planovany rozsah kampané
(upfesnéni umisténi, formaty atp.):

s Onling
Branding, bannery.

- dle ndvrhu agentury pro optimalizovany zasah
cilové skupiny a co nejvyssi efektivitu vioZzenych
prostfedkl 'z pohledu mediainiho zasahu,

. Tisk
Zastoupeni nejétendjich tituld dle-étenosti a
prodaného nakladu. Rovinomérné zastoupeni
viech nejvétsich vydavatell odpovidajici jejich
postaveni na trhu (tenosti)
—dle navrhu. agentury pro optimalizovany zésah
cilové skupiny a-co nejvy3E[ efektivitu vieZenych
prostfedki z pohledu medialniho zasahu.

« Radio

Spot (30")

Celoplo$na karvipan - poZzadované rozhlasové
sité/stanica

RadioHouse Total f MMS

MediaClub:

. TV
Spot (15" - mix - CT, Nova Group, Prima Group,
Seznam TV) —dfe navrhu agentury pro
optimalizovany zasah cilové skupiny a co nejvyssi
efektivitu. vioZzenych prostiedkd z pohledu
medialniho zasahu.









