Evidencni €. smlouvy objednatele: S-120-170/2024

C.j.: MD-46658/2024-170/1
Vytisk &.: 1

Smlouva o zajisténi vysilani informacnich spott

uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik
(dale jen ,ob¢ansky zakonik")

Smluvni strany:

Ceska republika — Ministerstvo dopravy

se sidlem: nabFezi Ludvika Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1
ICO: 66003008

DIC: CZ66003008

zastoupena:

Mgr. Martinem Kupkou, ministrem doprav
bankovni spojeni:
¢. uctu:

(dale jen ,objednatel” na strané jedné)

TV Nova s.r.o.

se sidlem: Praha 5, Kfizeneckého nam. 1078/5, PSC 15200
ICO: 458 00 456
DIC: CZ45800456

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném u Méstského soudu v Praze, oddil C, vlozka ¢. 10581
zastoupena: Danielem Gruntem, jednatelem

bankovni spojeni:
¢. uctu:

Mir. Stéiénem Peichlem, jednatelem

(dale jen ,dodavatel“ na strané druhé)

Clanek .

Predmét a obsah smlouvy, doba pInéni, zavazky a pozadavky objednatele a dodavatele

Predmétem této smlouvy je odvysilani informaénich spotd objednatele specifikovanych v odst. 1.6
tohoto ¢lanku podle vystavenych jednotlivych pisemnych pozadavki objednatelem zaslanych
dodavateli, které bude za objednatele vystavovat vedouci Samostatného oddéleni BESIP.
Upfesniujici pozadavek bude mit format dle Pfilohy &. 4 této smlouvy a bude objednatelem zasilan
k akceptaci dodavateli. Objednatel prohlasuje, Ze informacni spoty nebudou mit charakter
reklamy &i obchodniho sdéleni, tj. sdéleni k pfimé nebo nepfimé propagaci zbozi nebo sluzeb
osoby vykonavajici hospodaiskou &innost.

Objednatel bude zpusobem uvedenym v odst. 1.1 tohoto ¢lanku zavazné objednavat vysilani
spotll v obdobi od ucinnosti této smlouvy do 31. 12. 2025 (dale jen ,Relevantni obdobi®), pficemz
timto objednanim dodavateli vznika narok na zaplaceni sjednané ceny za skute¢né odvysilané
spoty.

Umisténi Ratingovych bodl v ramci této &asti kampané podiéha vyhradné moznostem
dodavatele, sjednava se vSak, Zze dodavatel zajisti umisténi minimalné 45 % z celkového objemu
Ratingovych bodu v Prime Time, pfipadné v Super Prime Time (tj. PT a SPT spole¢né minimalné
45 %), v garantované channel group dle odst. 1.4 tohoto ¢lanku. Dodavatel se zavazuje usilovat
o takové umisténi, které bude v souladu s celkovym charakterem kampané. P¥i stanoveni Ceny
reklamnich spotl se nepfihlizi k ¢asovym posunim v odvysilani Reklamniho bloku vyvolanych
aktualnim praibéznym ¢&asovym posunem ve vysilani dodavatele oproti planovanému
programovému schématu a rozhodujici pro ureni, zda spot bude povaZovan za odvysilany
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v Super Prime Time, Prime Time ¢&i Off Prime Time, bude vzdy oznaceni spotu v dennim vysilacim
planu, ktery je upfesnénim pisemného pozadavku podle odst. I.1 tohoto ¢lanku.

Objednatel pozaduje a dodavatel garantuje nasledujici channel group:

Nova (minimaln& 60 %) a ostatni stanice (Nova Cinema, Nova Lady, Nova Fun, Nova Gold,
a Nova Action) v celkové Castce 11570 247,- KE bez DPH. Uvedena cena je maximalni
a neprekrocitelna. Tato smlouva bude financovana z prostfedk Fondu zabrany Skod i ze statniho
rozpocCtu, pficemz objednatel uvede v pisemném pozadavku podle odst. I.1 tohoto ¢lanku, kolik
prostfedk je uréeno na financovani z Fondu zabrany Skod a kolik ze statniho rozpoctu.

Planovany pocet odvysilanych spott a zasah cilové skupiny (GRPs) budou obsazeny v media
planu, ktery dodavatel objednateli vzdy pFedlozi nejpozdéji 5 pracovnich dnl po akceptaci
pisemného pozadavku podle &l. | odst. 1.1 tohoto ¢lanku a dale vzdy do 20. dne pfedchazejiciho
kalendarniho mésice na kazdy kalendafni mésic nasledujici v pfipadé pisemného pozadavku
podle odst. I.1 tohoto ¢lanku na vice kalendarnich mésicli najednou. Konkrétni terminy a ¢asy
nasazeni spotl budou uvedeny v dennich vysilacich planech dodavanych nejpozdéji jeden den
pfed planovanym nasazenim. Dodavatel je opravnén s ohledem na kapacitni a programoveé
dlivody presunout jednotlivé spoty do jiného Casového pasma, pficemz v takovém pfipadé se pro
vypodet ceny piislusného spotu pouzije koeficient odpovidajici Casovému pasmu, ve kterém byl
pFislusny spot skuteéné odvysilan, pficemz vS8ak nesmi dojit k pfekroCeni maximalni ceny
(finan¢ni alokace) uvedené v pfislusném pisemném pozadavku podle odst. 1.1 tohoto ¢lanku.

Media plany a denni vysilaci plany budou objednateli doru€ovany doda -
schranky kontaktni osoby Samostatného oddéleni BESIP: pani
_ U media plani se sjednava, ze objednatel media plan e-mailem

odsouhlasi nebo k nému vznese odivodnéné namitky a bude pozadovat jeho Upravy do dvou
pracovnich dn(ll od jejich doru¢eni dodavateli; nevznese-li objednatel namitky ve stanovené lhaté,
plati media plan za Fadné schvaleny. V pfipadé oprav je dodavatel povinen zaslat media plan
v novém znéni opét objednateli ke schvaleni do dvou pracovnich dnt od doruéeni pfipominek
objednatele.

Spoty dle odst. I.1. tohoto ¢lanku budou zaméfené na problematiku bezpecnosti silni¢niho
provozu s cilem ovlivnit chovani vybranych skupin u€astnikt silni€niho provozu. Jednotlivé spoty
budou vybrany objednatelem a dodavateli pisemné specifikovany s dostate€nym predstihem,
nejpozdéji vSak pét (5) pracovnich dnli pfed nasazenim do vysilani.

Objednatel se zavazuje pfedat dodavateli spoty nejdéle do 14 kalendafnich dnu pfed jejich
vysilanim v dohodnutém formatu.

Clanek II.
Cena propagace

Smluvni strany sjednavaji cenu za jeden Referenéni ratingovy bod (referenénim ratingovym
bodem se rozumi zakladni cenova jednotka, ktera se nasobi mési¢nim koeficientem), stopaz 30
sekund, v cilové skupiné all 30-69, vlastnik automobilu (dale jen ,Referenéni ratingovy bod")
ve vyS{llb <z DPH. Pro vyloueni pochybnosti smluvni strany potvrzuji, Ze tato cena za
Referenéni ratingovy bod jiz zohledriuje veskeré dalSi koeficienty, slevy a pfirazky, pravé
s vyjimkou mésiéniho koeficientu a stopaZzového koeficientu.

Cena uvedena odst. II.1. tohoto ¢lanku je cenou maximalni a nepfekroditelnou zahrnujici veSkeré
dal$i mozné poplatky a naklady dodavatele, pficemzZ plnéni smlouvy nepfekro€i maximaini a
nepfekrocitelnou cenu uvedenou v €l. | odst. 1.4 této smlouvy.

Clanek IIl.
Platebni podminky

Objednatel bude dodavateli platit cenu uctovanou v souladu s touto smlouvou, a to vzdy zpétné

za uplynuly kalendarni mésic, na zakladé faktur dodavatele s pfehledem skute¢né odvysilanych
spotu a Ratingovych bodu, a to dle mési¢nich a stopazovych koeficientl:
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Obdobi vysilani:

i) 26.5.-31.5.2025:105s;1.6.-6.6.2025:105s;9.6.-11.6.2025:60s
i) 12.6.-25.6.2025:20s

i) 1.7.-14.7.2025:20s

iv) 1.8.-14.8.2025:20s

v) 1.9.-14.9.2025:20s

Cena poskytnutého plnéni bude na fakturach oznaovana jako Vysledna cena. Vysledna cena
bude zdkladem DPH udtovaného pInéni, zdafiovaného sazbou DPH v zakonné vysi.

Faktura vystavena dodavatelem musi obsahovat eviden¢ni €islo smlouvy objednatele, dale
veskeré naleZitosti dafiového a Udetniho dokladu stanovené pravnimi predpisy. Uhrada ceny
za fadné poskytnuté pinéni pfedmétu této smlouvy bude provedena za kazdy mésic zvlast s tim,
Ze na kazdé faktufe dodavatel rozepiSe vSechny rozhodné udaje. Nedilnou pfilohou faktury
prehled fakturovanych spotl v€etné jejich identifikace z hlediska €asu jejich odvysilani a stanice
jejich odvysilani v ramci channel group. Dodavatel bude vzdy fakturovat zvlast pinéni, které je
hrazeno z Fondu zabrany $kod od pInéni, které bude hrazeno ze statniho rozpoctu, a to jednou
fakturou ke kazdému Upfesniujicimu poZadavku dle €l. | odst. 1.4 této smlouvy. Objednatel je
povinen zaplatit ve Ihaté splatnosti 30 kalendarnich dn ode dne doruceni fadné vystavené
faktury objednateli. Cena bude povaZovana za zaplacenou dnem odeslani penézité ¢astky z uctu
objednatele na u€et dodavatele uvedeny na fakture, ktery musi odpovidat &islu u&tu dodavatele
uvedenému v registru platctl DPH, je-li dodavatel platcem DPH, jinak u¢tu uvedenému v Gvodu
této smlouvy. Pfipadnou zménu ¢&isla uctu je dodavatel povinen objednateli pisemné oznamit a
na zpétny dotaz objednatele opétovné pisemné potvrdit.

Nebude-li faktura obsahovat stanovené nalezitosti nebo nebudou spinény dalSi podminky
uvedené v odst. 11l.3. tohoto ¢lanku nebo uvedené udaje budou nespravné, je objednatel
opravnén vratit fakturu ve Ihuté splatnosti dodavateli k doplnéni &i opravé, aniz se tim dostane do
prodleni. Nova Ih(ita splatnosti poCina bézet ode dne doru€eni bezvadné faktury objednateli.

Clanek IV.
Vyklad pojmu

Pojmy uzivané v této smlouvé maiji vyznam dle definic obsazenych v pfilohach této smlouvy, a to
vzdy dle té definice, ktera se uZitému pojmu svym vyznamem nejvice blizi. Objednatel se
pro ucely VSeobecnych obchodnich podminek a Cenovych podminek povaZuje za Zadavatele a
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Klienta; dodavatel se rozumi Poskytovatelem; spoty dle této smlouvy se povazuji za Reklamni
spoty; tato smlouva se povazuje za Zavaznou objednavku; a Upfesriujici pozadavek &i pisemny
pozadavek podle €l. | odst. .1 se povazuje za Upfesriujici objednavku. Objednatel potvrzuje, ze se
seznamil a souhlasi s pfilohami této smlouvy.

IV.2 Dodavatel je dle ustanoveni § 2 pism. e) zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné

V1.

V.2

V.3.

VA4,

V.5.

V.6.

V.7.

VIL1.

V1.2,

VI.3.

spravé a o zméné nékterych zakonl (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjSich predpis,
osobou povinnou spoluptlsobit pfi vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou
zbozi nebo sluzeb hrazenych z vefejnych vydaju.

] Clanek V.
Urok z prodleni, smluvni pokuta, odpovédnost za Skodu

V pfipadé prodleni s Uhradou fadné vystavené faktury podle této smlouvy je objednatel povinen
zaplatit dodavateli urok z prodleni v zdkonné vySi za kazdy zapocaty den prodleni.

V pfipadé, Zze dodavatel z diavodl na jeho strané nedodrzi povinnost odvysilanych objema
Ratingovych bodu dle €l. | odst. 1.3. nebo 1.4. této smlouvy nebo nedodrzi media plan dle ¢l. |
odst. 1.5 této smlouvy, je povinen zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vyS$i 5.000, - K& za kazdé
jednotlivé poruSeni, a to za podminky, ze dané poruSeni nebylo napraveno v objednatelem
dodatec¢né stanovené |hité.

Pokud dodavatel bez vazného dlivodu nedodrzi povinnost predlozit media plan dle &l. | odst. 1.5
této smlouvy, je povinen zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vy3i 1.000, - K& za kazdy zapoCaty
den prodleni od patého pracovniho dne prodleni.

V pFipadé, Zze nedojde k odvysilani spott dle ¢l. | této smlouvy z divodud na strané dodavatele, je
dodavatel povinen zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vysi 20.000, - KE za kazdy neodvysilany
spot za podminky, ze dany spot nebude odvysilan ani v objednatelem dodate¢né stanovené
Ihaté. Pro vylouceni pochybnosti smluvni strany sjednavaji, Ze v pfipadé neodvysilani spotu
nevznika dodavateli narok na zaplaceni ceny za odvysilani pfislusnych spotu.

Smluvni pokuta a urok z prodleni jsou splatné ve lhaté 25 kalendafnich dni ode dne doruceni
jejich vyuctovani druhé smluvni strané.

V pfipadé poruSeni této smlouvy ze strany objednatele je dodavatel opravnén postupovat
dle VSeobecnych obchodnich podminek a Cenovych podminek.

Kazda ze smluvnich stran odpovida za $kodu zpUsobenou druhé smluvni strané porusenim svych
povinnosti v souvislosti s plnénim pfedmétu této smlouvy, a to do vySe celkové &astky pIinéni dle
této smlouvy. Ustanoveni €l. 6.9 druhé véty VSeobecnych obchodnich podminek se nepouZije.

Clanek V.
DalSi ujednani

Z&dna ze smluvnich stran neni opravnéna postoupit prava a povinnosti z této smlouvy bez
predchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany, s vyjimkou postoupeni dodavatelem
na spole¢nosti ve skupiné dodavatele. Pohledavky vzniklé na z&kladé této smlouvy nelze bez
pfedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany postoupit Zadnému subjektu. .

Dodavatel bere na védomi a souhlasi s tim, Ze objednatel tuto smlouvu v€etné vSech jejich pfiloh
a dodatkl po znecitelnéni jejich ¢asti v souladu s €l. VII.6 této smlouvy uverejni v registru smluv
v souladu se zakonem ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smiuv,
uvefejiiovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozdé&jsich
predpist. Objednatel tak u€ini nejpozdéji do 15 kalendarnich dnu po jejim podpisu. V pfipadé, ze
tak objednatel neucini, je dodavatel opravnén provést takové zverejnéni sam.

Zavazky dle pfedchozich odstavcu tohoto ¢lanku a €l. VII. odst. VII.3 této smlouvy zlstavaji
v platnosti i po ukonéeni uginnosti této smlouvy. Smluvni strana, ktera ujednani dle pfedchozi
véty porusi, zaplati druhé smluvni strané za kazdy pfipad takovéhoto porusSeni smlouvy smluvni
pokutu ve vysi 100.000, - K& za podminek dle €l. V odst. V.5. této smlouvy. Zaplacenim smluvni
pokuty neni dotéeno pravo na nahradu Skody v piné vysi.
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Clanek VIL.
Zavérecna ustanoveni

Ujednani v téle této smlouvy maji v pfipadé rozporu prednost pred ujednanimi dle jejich pfiloh.
VSeobecné podminky, Cenové podminky a Technické podminky dodavatele jsou nedilnou
soucasti této smlouvy jako PFiloha €. 1 az 3 ve znéni uvedeném v téchto pfilohach.

Neni-li v této smlouvé ujednano jinak, je tuto smlouvu mozné meénit nebo doplriovat pouze formou
pisemnych &islovanych dodatkl této smlouvy &i formou pisemnych smluv podepsanych obéma
smluvnimi stranami.

Smluvni strany ujednaly, Ze nejsou opravnény bez pfedchoziho souhlasu druhé smluvni strany
poskytnout tfetim osobam jakékoliv informace o podminkach této smlouvy a souvisejicich s touto
smlouvou, jejichz obsahem mohou byt davérné informace, osobni a citlivé Udaje, informace
tykajici se obchodniho tajemstvi, technologie nebo know-how, s vyjimkou plnéni zakonnych
povinnosti. Ustanoveni €l. VI odst. VI.2 tim neni dot&eno.

Smluvni strany jsou povinny doru€ovat veskeré pisemnosti pfednostné do datovych schranek,
pfipadné na adresu sidla druhé strany uvedeného v této smlouvé, popf. zapsaného v obchodnim
rejstfiku, pfipadné na adresu, kterou pisemné oznami jako adresu pro dorucovani. Pokud
tak strany neucini, ma se v pochybnostech za to, Ze pisemnost nebyla doru¢ena.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu ob&éma smluvnimi stranami a uc¢innosti dnem
jejiho uvefejnéni v registru smluv. Tato smlouva se uzavira na dobu urc€itou s u€innosti pro plnéni
odpovidajici Relevantnimu obdobi dle této smlouvy.

Smluvni strany ve vzajemné shodé oznacily v jejich vyhotovenich Zlutou barvou informace, které
budou znecitelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo ozna¢eno zejména, nikoli
v8ak vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji.
Na informace, které v této smlouvé nejsou oznaceny zlutou barvou, se po jejim uverejnéni
postupem podle zakona o registru smluv nevztahuje povinnost mi¢enlivosti dle této smlouvy.

Tato smlouva se vyhotovuje ve &tyfech vyhotovenich s platnosti originalu, z nichz objednatel
obdrzi tfi a dodavatel jedno vyhotoveni.

Veskeré spory vzniklé v souvislosti s touto smlouvou budou smluvnimi stranami feSeny nejprve
smirné. Nebude-li smirného urovnani dosazeno do 1 mésice od iniciace feSeni sporu, je kterakoli
ze smluvnich stran opravnéna spor predlozit v&cné prislusnému soudu v Ceské republice
s mistni pfisluSnosti dle sidla objednatele. Ustanoveni €&l. 6.13 VSeobecnych obchodnich
podminek se nepouZije.

Nedilnou souc&asti této smlouvy jsou nasledujici pfilohy:

Pfiloha €. 1 - VSeobecné obchodni podminky
Pfiloha €. 2 - Cenové podminky

Pfiloha €. 3 - Technické podminky

Pfiloha &. 4 - UpfFesiiujici poZzadavek

V Praze dne _ V Praze dne _

TV Nova s.r.o. Ceska republika — Ministerstvo dopravy

Mgr. Martin Kupka

Mgr. Stépan Peichl
gr. 'epan Felc ministr dopravy

jednatel

jednatel
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TV Nova s.r.o.

VSEOBECNE PODMINKY PROPAGACE
NA TELEVIZNiICH KANALECH NOVA A TELEVIZNICH
KANALECH JINYCH PROVOZOVATELU

11. Fijen 2024

PREAMBULE

Tyto Vseobecné podminky piedstavuji obecné podminky pro zajisténi
vysilani Propagace na Televiznich kandlech NOVA a Televiznich kanalech
jinych provozovateli ze strany Poskytovatele a vztahuji se na vSechny
Zadavatele, kteti na Televiznich kanalech NOVA a Televiznich kanalech
jinych provozovatelti Propagaci nakupuji.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji Gc¢innosti dne 11. fijna 2024 a nahrazuji
veskeré predchozi vSeobecné podminky upravujici vysilani Propagace na
Televiznich kanalech NOVA.

OBSAH
1. Definice
2. Zékladni zpisob ndkupu Propagace na Televiznich kanalech
NOVA

A. Nakup Propagace prostiednictvim Zavaznych objednavek a jeji
umisténi na Televiznich kanalech NOVA

B.  Cena propagace a platebni podminky

C. Specifické podminky pro umisténi Reklamnich spoti na Televiznich
kanalech NOVA

D. Specifické podminky pro umisténi Sponzorskych spoti na Televiznich
kanalech NOVA

E.  Specifické podminky pro nakup Propagace na TV NOVA SPORT

F.  Specifické podminky pro Umisténi produktu do Potadu na Televiznich
kanalech NOVA

G. Podminky pro umisténi Teleshoppingovych spoti na Televiznich
kanalech NOVA

3. Zvlastni zpisob nakupu Propagace na Televiznich kanalech
s mérenou sledovanosti
Nakup Propagace na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti jako
Zvlastni reklamni kampan

4.  Spole¢na ustanoveni pro vyrobu a dodani Spotii pro tucely jejich
odvysilani

5.  Zvlastni ustanoveni pro poskytnuti a vraceni Produktu pro ucely
Umisténi produktu

6. Dalsi podminky Propagace

A. Reklamace

B.  Smluvni poplatek

C. Nahrada skody

D. Vypovéd a odstoupeni

E. Regeni spori

F.  Mlcenlivost

G. Dodrzovani omezujicich opatieni

7. Podminky pro niakup Propagace na Televiznich kanalech jinych
provozovateld

8.  Spolecna a zavéreéna ustanoveni

CAST 1.
DEFINICE

1.1 Nasledujici vyrazy maji pro ucely téchto VSeobecnych podminek nize
uvedeny vyznam:

»Agentura“ znamena fyzickou nebo pravnickou osobu, kterd nakupuje od

Poskytovatele Propagaci pro Klienta a uzavira za tim ucelem

s Poskytovatelem piislusnou smluvni dokumentaci;

,~Aktualni objem objednavky“ znamena soucet Dil¢ich objemt objednavek

doposud nakoupenych Zadavatelem prostiednictvim vice Zavaznych
objednavek uzavienych pro stejné Relevantni obdobi a pro ucely propagace
jednoho Zadavatele ¢i jeho jednotlivého Klienta. Aktualni objem objednavky
se pocita vzdy k datu uzavieni aktualné uzavirané Zavazné objednavky, a to
véetné Dil¢iho objemu objednavky nakoupeného prostiednictvim této
Zavazné objednavky;

LAutorsky zakon“ znamena zakon €. 121/2000 Sb., autorsky zakon,
v platném znéni;

»Cena propagace”“ znamena (i) Cenu reklamnich spotl, (ii) Cenu
sponzorskych piispévku a (iii) Cenu umisténi produktu;

,,Cena reklamnich spoti“ znamena cenu za vysilani Reklamnich spot;
»,Cena sponzorskych prFispévka“ znamena vysi poskytovanych
Sponzorskych piispévki;

,,Cena umisténi produktu® znamena cenu za Umisténi produktu;

,,Cenik sponzorskych prispévkii“ znamena cenik uvadgjici zejména Cenu
sponzorského pfispévku uréeného na financovani jednotlivych programu
a potadd Poskytovatele. Cenik sponzorskych ptispévki vydava Poskytovatel
a jeho aktualni znéni je k dispozici v sidle Poskytovatele a na internetovych
strankach Poskytovatele;

,-Cenové podminky* znamena cenové podminky propagace na Televiznich
kanalech NOVA, uvadéjici mimo jiné zpiisob stanoveni ceny za vysilani
Spott na Televiznich kanalech NOVA a Umisténi produktu do Pofadu na
Televiznich kanalech NOVA, vydané Poskytovatelem pro obdobi od 11. fijna
2024;

,,Dil¢i objem objednavky* znamena ¢ast Objemu objednavky, nakoupenou
Zadavatelem prostfednictvim jedné Zavazné objednavky;

,,Divérné informace” ma vyznam uvedeny v ¢l. 6.14 téchto VSeobecnych
podminek;

LINTERGRAM® znamena INTERGRAM - Nezavislou spolecnost
vykonnych umélci a vyrobet zvukovych a zvukové obrazovych zaznamu,
0.8.;

Internetova inzerce“ ma vyznam uvedeny ve vSeobecnych podminkach
internetové inzerce vydanych Poskytovatelem pro obdobi od 11. fijna 2024;
,,Inzerce* znamena (i) Propagaci ¢i (ii) Internetovou inzerci;

. Klient” znamena fyzickou ¢i pravnickou osobu, za ucelem jejiz prezentace
nebo za ucelem propagace jejichz vyrobku ¢i sluzeb dochazi k uzavirani
Zavaznych objednavek ¢i Upfesiujicich objednavek mezi Poskytovatelem a
Zadavatelem; Zavazné ¢i Upfesiujici objednavky mohou byt uzavirany i za
ucelem prezentace jiné osoby ze Skupiny Klienta nebo za ucelem propagace
vyrobku ¢i sluzeb takové osoby a pojem Klient pak bude zahrnovat i tuto
osobu. Klient mize byt Zadavatelem i muize byt osobou odliSnou od
Zadavatele. V piipadé¢, ze je Klient osobou odlisnou od Zadavatele, musi
Zadavatel spolu s navrhem Zavazné ¢i Upfiesiujici objednavky piedlozit
Poskytovateli povéfeni k jejich uzavieni, které je ve vSech podstatnych
ohledech shodné se vzorem, ktery Poskytovatel Zadavateli pro tyto Gcely
preda;

»Medialni kanaly“ znamena Televizni kandly NOVA, Servery ¢i jiné
medialni kanaly, které takto Poskytovatel v budoucnu oznaci;

,Natafeci den“ méa vyznam uvedeny v ¢l 5.1 téchto Vseobecnych
podminek;

,Nevhodné umisténi“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 5.6 téchto VSeobecnych
podminek;

,Nevhodny spot“ mé& vyznam uvedeny v ¢l. 4.11 téchto VSeobecnych
podminek;

,Nova.cz TVC* znamena pohyblivé obrazové sekvence se zvukem nebo bez
zvuku, které svym obsahem, formou a funkci tvoifi uzavieny celek, a které
jsou v nelinearnim, pfipadné linearnim rezimu vefejnosti zpfistupfiovany
Poskytovatelem prostfednictvim internetového serveru na internetové adrese
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(URL): https://nova.cz/, pokud jsou pro tyto sekvence k dispozici Oficialni
data;

,»Ob¢ansky zakonik“ znamena zakon ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik,
v platném znéni;

,,Obdobi bookingu“ znamena obdobi, béhem né¢hoz mohou byt uzavirany
Upfesnujici objednavky k umisténi Spoti nakoupenych prostfednictvim
jedné ¢&i vice Zavaznych objednavek. Obdobi bookingu za¢ina uvefejnénim
programu vysilani (,,Program skupiny Nova®) na nasledujici kalendaini
meésic nejpozdéji tfinact (13) dnii pfed zacatkem kalendainiho mésice, pro
ktery je Upfesiujici objednavka ¢inéna, a konéi pét (5) pracovnich dni piede
dnem vysilani danych Spotu;

,»Objednavka umisténi produktu“ znamena neodvolatelnou objednavku,
ktera je ve vSech podstatnych ohledech shodna se vzorem, ktery Poskytovatel
Zadavateli pro tyto ucely pteda, uc¢inénou v souladu s t€émito VSeobecnymi
podminkami, jejimz uzavienim dojde ke stanoveni podminek konkrétniho
Umisténi produktu;

,,Objem objednavky* znamena celkovy objem Inzerce vyjadfeny v cenach
bez dané z pridané hodnoty a po odecteni veskerych slev a bonusti (net net
objem) nakoupeny Zadavatelem na vSech Medialnich kanalech
prostiednictvim jedné ¢i vice Zavaznych objednavek pro ucely propagace
jednoho Zadavatele ¢i jeho jednotlivého Klienta, k jeho umisténi v priabéhu
stejného Relevantniho obdobi;

,,Oficialni data“ znamena oficialni idaje o televizni sledovanosti v Ceské
republice ziskané na zaklad€¢ peoplemetrového méfeni provadéného
subjektem k tomu povéfenym dle pfislusné smlouvy uzaviené s (i) Asociaci
televiznich organizaci ¢i (ii) jinou obdobnou organizaci zajist'ujici
peoplemetrové méteni. V pfipadé povéteni vicero subjektii dle bodu (i) a (ii)
vyse se za rozhodné povazuji oficialni tidaje o televizni sledovanosti v Ceské
republice ziskané na zékladé peoplemetrového meéfeni provadéného tim
povéienym subjektem, kterého urci Poskytovatel,

»OSA“ znamena OSA — Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, z.s.;

,,Ostatni medidlni kanaly* znamena (i) TV NOVA SPORT, (ii) Servery,
(iii) Sponzorovani na Medialnich kanalech, (iv) Umisténi produktu do Pofadu
na Televiznich kanalech NOVA, (v) Sluzbu VOD ¢i (vi) jiné medialni kanaly,
které takto Poskytovatel v budoucnu oznaci;

~PoFad“ znamena pohyblivou obrazovou sekvenci se zvukem nebo bez
zvuku, ktera svym obsahem, formou a funkcei tvofi uzavieny celek vysilani a
pfedstavuje samostatnou polozku televizniho vysilani, vyrobenou ¢i zadanou
k vyrobé Poskytovatelem za tucelem jejiho odvysilani na Televiznich
kanalech NOVA, obsahujici mimo jiné Umisténi produktu a audiovizualng,
piipadné pouze vizualné zpracované oznaceni, kterym Poskytovatel v
souladu s § 53a Zakona o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
upozoriuje divaka na Umisténi produktu v takové sekvenci;
Poskytovatel“ znamena spole¢nost TV Nova s.r.o., IC: 45800456,
se sidlem Praha 5, KiiZeneckého nam. 1078/5, PSC 152 00, zapsanou
v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka
10581;

~Produkt® znamena vyrobek, sluzbu ¢&i ochrannou znamku, kterd
se k vyrobku nebo sluzbé vaze, poskytnuté Zadavatelem za tcelem jejich
umisténi do Porfadu, vcetné pfipadného pouziti pfislusSnymi umélci
v souvislosti se ztvarnénim Scénare Poradu;

~Propagace* znamena (i) vysilani Reklamnich spotii, Sponzorskych spott ¢i
Teleshoppingovych spotii na Televiznich kanalech NOVA, (ii) Umisténi
produktu do Pofadu na Televiznich kanalech NOVA nebo (iii) jiné formy
propagace na Televiznich kanidlech NOVA, ur¢ené Poskytovatelem. Pro
tigely Casti 7 téchto Vieobecnych podminek Propagace zahrnuje rovné
vysilani Reklamnich spotd ¢i jinych forem propagace na Televiznich
kanalech jinych provozovateli;

,PFredmétné osoby* znamena (i) Zadavatele, (ii) ¢lena skupiny Zadavatele,
kterym se ve vztahu k Zadavateli rozumi jakakoliv osoba ovladana,
ovladajici nebo spolecné ovladana se Zadavatelem na zaklad€ pfimého nebo
nepiimého vlastnictvi vice nez 50% hlasovacich prav nebo podili takové
osoby nebo na zakladé pfimé nebo nepiimé moznosti fidit nebo ovlivnit
zplsob fizeni a strategie takové osoby na zakladé¢ smlouvy ¢i jinak,
(iii) Klienta ¢i (iv) ¢lena Skupiny Klienta, a to véetné skutenych majiteld
vs§ech osob uvedenych v (i) az (iv);

,Reklamni blok* znamena ¢ast vysilani Televiznich kanali NOVA ur¢enou
pro vysilani Reklamnich spotti, oddélenou od ostatniho vysilani v souladu s
obecné zdvaznymi pravnimi predpisy, zejména Zikonem o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani;

~Reklamni kampaf“ znamena vysilani Reklamnich spotli v objemu
uvedeném v Upfesiujici objednavce;

»Reklamni spot* znamena audiovizudlng, piipadné pouze vizualng,
zpracované oznameni, predvedeni ¢i jinou prezentaci, majici za cil podporu
podnikatelské Cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi,
vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav
nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb;

,-Relevantni obdobi* znamena (i) kalendaini rok 2025, popf. (ii) obdobi od

11. fijna 2024 do konce kalendainiho roku 2026 ¢i jakékoli obdobi vice po
sobé jdoucich kalendainich mésicti v ramci obdobi od 11.fijna 2024 do
31. prosince 2024 a kalendainich rokd 2025 a 2026, stanovi-li tak
Poskytovatel a Zadavatel v pfislusné Zavazné objednavce;

»Rezervacni lhiita“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.17 téchto VSeobecnych
podminek;

,,Rozpis vysilani spotii“ znamena eviden¢ni list vypracovany a podepsany
Zadavatelem, obsahujici zejména oznaceni Zadavatele, monitorovaci kod,
oznaceni Spotu, jeho stopaz a termin, kdy ma byt Spot odvysilan;
,Rozsahla vprava“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.20 téchto Vseobecnych
podminek;

»Scénai znamena literarni dilo ur¢ené ke ztvarnéni za tcelem vyroby
Poradu;

LServery” ma vyznam uvedeny ve vSeobecnych podminkach internetové
inzerce vydanych Poskytovatelem pro obdobi od 11. fijna 2024;

“Skupina” znamena ve vztahu ke Klientovi jakoukoliv osobu ovladanou,
ovladajici nebo spolecné ovladanou s Klientem na zakladé ptimého nebo
neptimého vlastnictvi vice nez 50% hlasovacich prav nebo podila takové
osoby nebo na zakladé ptimé nebo nepiimé moznosti fidit nebo ovlivnit
zpusob fizeni a strategie takové osoby na zakladé smlouvy ¢i jinak;

,Sluzba VOD* znamena sluzbu poskytovani digitalniho obsahu, zejména
formou audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, pod oznacenim Voyo ¢i
jinym oznacenim stanovenym Provozovatelem;

»Sponzorovani znamena poskytnuti Sponzorského piispévku;
Sponzorsky prispévek znamena ptispévek poskytnuty k piimému
¢inepiimému financovani jednotlivych Televiznich kanali NOVA nebo
televiznich potadli na Televiznich kanalech NOVA za ucelem propagace
jména, obchodni firmy ¢&i sluzby, vyrobkll nebo jinych vykont fyzické
¢i pravnické osoby, definovany Zakonem o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani;

Sponzorsky spot“ znamena audiovizualng, piipadné pouze vizualné
zpracovany sponzorsky vzkaz, kterym Poskytovatel v souladu s § 53 Zakona
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani upozoriiuje divaka na
sponzorovany program nebo pofad;

»Spot znamena (i) Reklamni spot, (ii) Sponzorsky spot, nebo
(iii) Teleshoppingovy spot;

,Storno objednavky“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.27 téchto Vseobecnych
podminek;

»Storno objednavky ZRK“ ma vyznam uvedeny v ¢l 3.5 téchto
Vseobecnych podminek;

Storno poplatek* znamena nahradu za Poskytovatelem rezervovany
vysilaci ¢as ¢i rezervovanou kapacitu pro Umisténi produktu;

,,Technické podminky‘ znamena Technické podminky inzerce, stanovujici,
mimo jiné, zakladni technické pozadavky pro pfejimku nosic¢t se Spoty a
odvysilani Spotii v televiznim vysilani Televiznich kanali NOVA;
,,Teleshoppingovy spot“ znamena audiovizualng, ptipadné pouze vizualné,
zpracovanou piimou nabidku zbozi, a to v€etné nemovitého majetku, prav a
zavazkd, nebo sluzeb, zafazenou do vysilani na Televiznich kanalech NOVA;
,Televizni kanaly NOVA“ znamena Televizni kanaly s méfenou
sledovanosti a TV NOVA SPORT;

,Televizni kanialy s méfenou sledovanosti“ znamena TV NOVA, TV
NOVA CINEMA, TV NOVA ACTION, TV NOVA FUN, TV NOVA
GOLD, TV NOVA LADY, Nova.cz TVC ¢i jiné medialni kanaly, které takto
Poskytovatel v budoucnu oznaci. Poskytovatel je opravnén jakykoliv
Televizni kanal s méfenou sledovanosti z vy¢tu kdykoliv v budoucnu
vypustit s tim, Ze tuto skute¢nost oznami Zadavatelim vhodnym zpusobem;
,Televizni kanaly jinych provozovateli“ znamend TV MARKIZA
INTERNATIONAL a jiné televizni kandly provozované jinymi
provozovateli nez Poskytovatelem, které takto Poskytovatel v budoucnu
oznaci. Poskytovatel je opravnén jakykoliv z Televiznich kanali jinych
provozovateli z vy¢tu kdykoliv v budoucnu vypustit s tim, Ze tuto skute¢nost
oznami Zadavatelim vhodnym zptsobem;

TV MARKIiZA INTERNATIONAL®“ znamend televizni vysilani
programu TV MARKIZA INTERNATIONAL v Ceské republice
provozované spole¢nosti MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o., se sidlem
Bratislavska 1/a, Bratislava - Zahorska Bystrica 843 56, ICO: 31 444 873,
zapsanou v obchodnim rejstiiku Méstského soudu Bratislava III, oddil Sro,
vlozka ¢islo: 12330/B;

TV NOVA*“ znamena televizni vysilani programu Nova v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

TV NOVA ACTION* znamena televizni vysilani programu Nova Action
(&i piipadné vysilani tohoto programu pod novym nazvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

,, TV NOVA CINEMA* znamena televizni vysilani programu Nova Cinema
(i ptipadné vysilani tohoto programu pod novym nazvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

IV NOVA FUN*“ znamena televizni vysilani programu Nova Fun (¢i
piipadné vysiléni tohoto programu pod novym nazvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;
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»TV NOVA GOLD* znamena televizni vysilani programu Nova Gold (¢i
piipadné vysiléni tohoto programu pod novym nézvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

»TV NOVA LADY* znamena televizni vysilani programu Nova Lady (¢i
ptipadné vysilani tohoto programu pod novym nézvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

,» TV NOVA SPORT* znamena TV NOVA SPORT I, TV NOVA SPORT 2,
TV NOVA SPORT 3, TV NOVA SPORT 4, TV NOVA SPORT 5, TV
NOVA SPORT 6, dalsi kanaly, které¢ takto Poskytovatel v budoucnu oznaci
nebo kterykoliv z téchto kanald;

»TV NOVA SPORT 1“ znamen4 televizni vysilani programu Nova sport 1
(&i ptipadné vysilani tohoto programu pod novym nézvem) v Ceské republice
a Slovenské republice provozované Poskytovatelem;

»TV NOVA SPORT 2“ znamen4 televizni vysilani programu Nova sport 2
(&i piipadné vysilani tohoto programu pod novym nézvem) v Ceské republice
a Slovenské republice provozované Poskytovatelem;

»TV NOVA SPORT 3“ znamena televizni vysilani programu Nova sport 3
(&i ptipadné vysilani tohoto programu pod novym nézvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

»TV NOVA SPORT 4“ znamen4 televizni vysilani programu Nova sport 4
(i pripadng vysilani tohoto programu pod novym nazvem) v Ceské republice
provozované Poskytovatelem;

»TV NOVA SPORT 5° znamena televizni vysilani programu Nova sport 5
(i pripadng vysilani tohoto programu pod novym nazvem) v Ceské
republice provozované Poskytovatelem;

»TV NOVA SPORT 6 znamena televizni vysilani programu Nova sport 6
(i pripadng vysilani tohoto programu pod novym nazvem) v Ceské republice
a Slovenské republice provozované Poskytovatelem;

L, Utel“ ma vyznam uvedeny v &l. 5.2 téchto Vieobecnych podminek;
,,Umisténi produktu® znamena jakoukoli podobu za¢lenéni Produktu nebo
zminky o Produktu do Pofadu za tplatu nebo obdobnou protihodnotu
vsouladu s § 2 a § 53a Zakona o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani;

,,UpFesiujici objednavka“ znamena neodvolatelnou objednavku, ktera je ve
vsech podstatnych ohledech shodna se vzorem, ktery Poskytovatel Zadavateli
pro tyto ucely pteda, ué¢inénou v souladu s témito Vseobecnymi podminkami,
jejimz prostiednictvim Zadavatel v pribéhu daného Relevantniho obdobi
umistuje Propagaci nakoupenou prostfednictvim jedné ¢i vice Zavaznych
objednavek na Televizni kanaly NOVA;

,»Vizualizace* znamena grafické znazornéni Sponzorského spotu, obsahujici
zaroven veskeré mluvené slovo a texty uzité ve Sponzorském spotu,
poskytujici uceleny piehled o obsahu a zpracovani Sponzorského spotu;
,»VSeobecné podminky* znamena tyto VSeobecné podminky propagace na
Televiznich kanalech NOVA a Televiznich kanalech jinych provozovatelt;
~Zadavatel“ znamena fyzickou nebo pravnickou osobu, ktera nakupuje od
Poskytovatele Propagaci a uzavira za tim uéelem s Poskytovatelem
pfislusnou smluvni dokumentaci;

»Zakon o obchodnich korporacich® znamena zakon ¢&. 90/2012 Sb.,
0 obchodnich spoleénostech a druzstvech (zakon o obchodnich korporacich),
v platném znéni;

~Zakon o ochrané spotiebitele znamena zakon ¢. 634/1992 Sb., o ochrané
spotiebitele, v platném znéni;

»Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani“ znamena
zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
a zméné dal$ich zakont, v platném znéni;

~Zakon o regulaci reklamy“ znamenéa zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, v platném znéni;

~Zavazna objednavka“ znamena neodvolatelnou objednavku, na zakladé
které Zadavatel nakupuje a zavazuje se umistit Inzerci ve stanoveném Dil¢im
objemu objednavky a na stanovenych Medialnich kanalech v priibéhu daného
Relevantniho obdobi, a to prostfednictvim jedné nebo vice Upfesiujicich
objednavek ¢i Objednavek umisténi produktu, a ktera je ve vSech podstatnych
ohledech shodna se vzorem, ktery Poskytovatel Zadavateli pro tyto ucely
preda;

»Zavazna objednavka TV NOVA SPORT“ znamend neodvolatelnou
objednavku, na zakladé které Zadavatel nakupuje a zavazuje se umistit
v prubéhu daného Relevantniho obdobi Propagaci vyluéné na TV NOVA
SPORT, a to prostfednictvim jedné nebo vice Upfesiujicich objednavek ¢i
Objednavek umisténi produktu, a ktera je ve vSech podstatnych ohledech
shodna se vzorem, ktery Poskytovatel Zadavateli pro tyto ucely pieda;
»Zavazna  objednavka sponzorovani“ znamend neodvolatelnou
objednavku Sponzorskych spotti uéinénou v souladu s témito VSeobecnymi
podminkami, jejimz uzavienim dojde ke stanoveni zékladnich podminek
umisténi Dil¢iho objemu objednavky ¢i jeho ¢asti odpovidajici nakoupenému
objemu Sponzorskych spotil na pfislusnych Televiznich kanalech NOVA;
~Zavaznd objedniavka pro zvlaStni reklamni kampai“ znamena
neodvolatelnou objednavku ucinénou v souladu s témito VSeobecnymi
podminkami, jejimz uzavienim dojde ke stanoveni zakladnich podminek
umisténi Dil¢iho objemu objednavky ¢i jeho €asti na pfislusnych Televiznich

kanalech NOVA formou Zvlastni reklamni kampané pfipravené ze strany
Poskytovatele tak, aby spliiovala zv1astni pozadavky piislusného Zadavatele;
»Zavazna specifikace* znamena navrh umisténi Reklamnich spota, ktery je
ve vSech podstatnych ohledech shodny se vzorem, ktery Poskytovatel
Zadavateli pro tyto ucely preda;

»Zavazné rozloZeni“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.1 téchto VSeobecnych
podminek;

»Zptusob umisténi produktu“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.3 téchto
Vseobecnych podminek; a

wZvlastni reklamni kampai“ ma vyznam uvedeny v ¢l 3.1 téchto
Vseobecnych podminek.

CAST 2.
ZAKLADNI ZPUSOB NAKUPU PROPAGACE NA TELEVIZNICH
KANALECH NOVA

A. Nakup Propagace prostiednictvim Zavaznych objednavek a jeji
umisténi na Televiznich kanalech NOVA

2.1 Nestanovi-li tyto VSeobecné podminky jinak, nakupuji Zadavatelé
Propagaci na pfislusnych Televiznich kanalech NOVA prostfednictvim
jednotlivych Zavaznych objednavek, které urcuji zejména Dil¢i objem
objednavky vcetné rozlozeni jeho ¢asti mezi Ostatni medialni kanaly
(dale jen ,Zavazné rozloZeni), Aktualni objem objednavky a
Relevantni obdobi, pro které je Zavazna objednavka uzaviena. Jedna
Zavazna objednavka mize byt uzaviena k nakoupeni Propagace pouze
jednoho Zadavatele ¢i Klienta. V piipadé, ze Poskytovatel a Zadavatel
stanovi v piislusné Zavazné objednavce Relevantni obdobi, které je
odlisné od Relevantniho obdobi stanoveného v jinych Zavaznych
objednavkach ptipadné uzavienych mezi Poskytovatelem a
Zadavatelem k Propagaci téhoz Zadavatele ¢i Klienta, vztahuje se na
takovouto Zavaznou objednavku v ni takto stanovené Relevantni
obdobi bez ohledu na tyto jiné Zavazné objednavky s odlisnym
Relevantnim obdobim.

2.2 Zavazna objednavka se povazuje za uzavienou podpisem Poskytovatele
a Zadavatele a dale se za uzavienou povazuje i v piipad¢, ze Zadavatel
e-mailem potvrdi Poskytovateli akceptaci navrhu Zavazné objednavky
obdrzeného od Poskytovatele. Zadavatel je povinen v takovém piipadé
dorucit Poskytovateli fadn€ podepsanou Zavaznou objednavku bez
zbyteéného odkladu, pfiéemz za ftadné podepsanou Zavaznou
objednavku se povazuje listinné vyhotoveni Zavazné objednavky
opatiené vlastnoruénimi podpisy opravnénych osob.

2.3 Dil¢i objem objednavky se umistuje na Televiznich kandlech NOVA
prostiednictvim jedné nebo vice Upfesiiujicich objednavek, pficemz
plati, Ze objem Reklamnich spoti vyjadieny v cenich bez dané
z ptidané hodnoty a po odecteni veskerych slev a bonust (net net
objem) umisténych na Nova.cz TVC nepfesahne 1% Objemu
objednavky. V pfipadé, ze Zadavatel nakoupil prostiednictvim Zavazné
objednavky Propagaci jako Umisténi produktu, umistuje se Dil¢i
objem objednavky ¢i jeho cast odpovidajici Umisténi produktu
prostiednictvim jedné ¢&i vice Objednavek umisténi produktu, které
specifikuji zejména Produkt, Cenu umisténi produktu, formu a zpisob
prezentace Produktu, ptedpokladany pocet dilti Potadu s Umisténim
produktu, véetné obdobi, ve kterém ma byt Potad odvysilan (dale jen
.Zpusob umisténi produktu®), pricemz kazdou takovou Objednavku
umisténi produktu bude Zadavatel s Poskytovatelem sjednavat v
navaznosti na konkrétni potfebu pouziti Produktu v Pofadu v
souvislosti se ztvarnénim Scénare Poradu.

2.4 Povinnost uzaviit Zavaznou objednavku se nevztahuje na Zadavatele,
ktery v daném Relevantnim obdobi nakoupi vyhradné (i) umisténi
Propagace na TV NOVA SPORT, (ii) Sponzorovani na Televiznich
kanalech NOVA, (iii) Propagaci ve formé Zvlastni reklamni kampané
nebo (iv) Umisténi produktu do Pofadu na Televiznich kanalech
NOVA. V takovych piipadech mize Zadavatel namisto Zavazné
objednavky uzaviit pouze Zavaznou objednavku TV NOVA SPORT,
Zavaznou objednavku pro zvlastni reklamni kampan nebo Upfesiiujici
objednavku (v pfipadé uvedeném vbodé (i) vySe), Zavaznou
objednavku sponzorovani (v ptipadé uvedeném v bodé (ii) vyse), nebo
Objednavku umisténi produktu (v ptipadé uvedeném v bod¢ (iv) vyse),
pricemz jestlize tyto VSeobecné podminky nebo jind smluvni
dokumentace pisemné uzaviena mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v
souvislosti se zajisténim vysilani Propagace stanovi jakakoliv prava ¢i
povinnosti ve vztahu k Zavazné objednavce, pak se pro zajisténi
vysilani Propagace takového Zadavatele takovato Zavazna objednavka
TV NOVA SPORT, Upfesnujici objednavka, Zavazna objednavka
sponzorovani, Zavazna objednavka pro zvlastni reklamni kampan ¢i
Objednavka umisténi produktu povazuje za Zavaznou objednavku, a to
vSak s vyjimkou veskerych ustanoveni ptislusné dokumentace, ktera
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upravuji poskytovani slevy z Ceny propagace v souvislosti s vlastnim
uzavienim Zavazné objednavky.

Poskytovatel je opravnén zruit zcela ¢i Casteéné jiz uzavienou
Zavaznou objednavku, Upfesiiujici objednavku, Zavaznou objednavku
TV NOVA SPORT, Zavaznou objednavku sponzorovani nebo
Objednavku umisténi produktu v piipadé, Ze Utad pro ochranu
hospodarské soutéze, Rada pro rozhlasové a televizni vysilani nebo jiny
ptislusny statni organ zahaji nebo zahajil fizeni nebo Setfeni po uzavieni
ptislusné Zavazné objednavky, Upfesiujici objednavky, Zavazné
objednavky TV NOVA SPORT, Zavazné objednavky sponzorovani
nebo Objednavky umisténi produktu, které (i) sméfuje k zakazu
¢innosti, ke kterym je Poskytovatel dle takové Zavazné objednavky,
Upftesnujici objednavky, Zavazné objednavky TV NOVA SPORT,
Zavazné objednavky sponzorovani nebo Objednavky umisténi
produktu zavazan, nebo (ii) jestlize muze dle divodného nazoru
Poskytovatele zpUsobit Poskytovateli (ijmu, ¢i byt k neprospéchu
Poskytovatele, pokud by Poskytovatel pokracoval v provadéni ¢innosti
dle pfislusné Zavazné objednavky, Upftesiujici objednavky, Zavazné
objednavky TV NOVA SPORT, Zavazné objednavky sponzorovani
nebo Objednavky umisténi produktu.

Povinnost uzavfit Zavaznou objednavku se nevztahuje na Zadavatele,
ktery nakupuje umisténi Propagace na dobu nepiesahujici tfi (3)
kalendaini mésice a za ptredpokladu, ze Zadavatel a Poskytovatel se na
tomto dohodnou z divodu efektivity. V takovych piipadech muze
Zadavatel, namisto Zavazné objednavky, podepsat jen ptislusnou
Upfesniujici objednavku; v piipadé, ze tyto VSeobecné obchodni
podminky ¢i jakakoliv jind smluvni dokumentace uzaviena pisemné
mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti se zajisténim vysilani
Propagace stanovi prava ¢i povinnosti ve vztahu k Zavazné objednavce,
pak se takova Upfesiujici objednavka pro ucely zajisténi vysilani
takové Propagace Zadavatele povazuje za Zavaznou objednavku, a to
vsak s vyjimkou veskerych ustanoveni piislusné dokumentace, ktera
upravuji poskytovani slevy z Ceny propagace v souvislosti s vlastnim
uzavienim Zavazné objednavky.

Cena propagace a platebni podminky

Cena propagace je urCovana a hrazena na zakladé (i) téchto
Vseobecnych podminek a Cenovych podminek platnych ke dni
uzavieni Zavazné objednavky; (ii) pfislusného Ceniku sponzorskych
ptispévkl, platného ke dni wuzavieni Upfesiujici objednavky;
a (iii) pfipadnych dalSich pisemnych smluvnich ujednani mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem.

Zavazek Zadavatele zaplatit Poskytovateli Cenu propagace vznika
v okamziku odvysilani Propagace. Za okamzik odvysilani Propagace se
povazuje:

(a) okamzik, kdy Propagace byla Poskytovatelem odvysilana

na piislusném Televiznim kanale NOVA; nebo

(b) okamzik, kdy Propagace méla byt Poskytovatelem odvysilana na
pfislusném Televiznim kanale NOVA, ale z divodii na strané
Zadavatele odvysilana nebyla.

Neni-li dale stanoveno jinak, je Cena propagace splatna na zakladé
danovych dokladi vystavovanych Poskytovatelem vzdy mésiéné
zpétné, ve kterych bude uvedena i piislusna vySe dané z ptidané
hodnoty. Dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni ve smyslu zakona
¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni, je posledni
den piislusného kalendainiho mésice, za ktery je danovy doklad
vystavovan. Zadavatel se zavazuje uhradit Cenu propagace do Ctyficeti
(40) dnii od vystaveni danového dokladu, pfi¢emz uhrazenim se rozumi
pfipsani celé Ceny propagace ve prospéch bankovniho uctu
Poskytovatele. V ptipadé, ze si Zadavatel a Poskytovatel pisemné
sjednaji v Upfesnujici objedndvce ¢i jiném dokumentu prodlouzenou
splatnost Ceny Propagace v délce Sedesat (60) dni od vystaveni
danového dokladu, bude Cena propagace Poskytovatelem navysSena
02 %.

V ptipadg, Ze je Zadavatel v prodleni se zaplacenim Ceny propagace, ¢i
plnénim jakéhokoliv jiného penézitého zavazku vici Poskytovateli, je
Poskytovatel opravnén:

(a) uplatnit vici Zadavateli narok na zaplaceni smluvni pokuty
ve vysi 0,1% z dluzné castky za kazdy den prodleni s plnénim
takového penézitého zavazku; a

(b) nevysilat jakoukoliv Propagaci nakoupenou Zadavatelem az do
okamziku zaplaceni veskerych dluznych ¢astek Zadavatelem.

Bez ohledu na ustanoveni ¢l. 2.9 téchto VSeobecnych podminek je
v nasledujicich pfipadech Poskytovatel opravnén pozadovat po
Zadavateli zaplaceni 100% Ceny propagace alespon pét (5) dnti pied

2.12

2.13

2.14

2.15

2.16

odvysilanim Propagace:

(a) Zadavatel doposud nikdy neinvestoval na trhu televizni reklamy
v Ceské republice nebo neinvestoval v rdmci svych ttrat na trhu
televizni reklamy na Televiznich kanadlech NOV A v osmnacti (18)
mésicich predchazejicich uzavieni Zavazné objednavky;

(b) Zadavatel je v prodleni s pInénim jakéhokoliv penézitého zavazku
vuci Poskytovateli;

(c) pokud Zadavatel sam na sebe podal nebo teti osoba na n¢j podala
insolvenéni navrh; nebo

(d) pokud byly Zadavatelem a/nebo tfeti osobou ucinény kroky
sméfujici k pozastaveni jeho plateb, vyhlaseni moratoria, zruSeni
nebo zaniku Zadavatele a/nebo jmenovani likvidatora Zadavatele.

Pokud Zadavatel uvedeny v ¢l 2.11(a) téchto VsSeobecnych
podminek fadné splni vSechny své zavazky vici Poskytovateli
vznikajici v souvislosti se zajisténim vysilani Propagace na zakladé tti
(3) Upfesiujicich objednavek uzavienych pro obdobi tfi (3) riznych
kalendainich mésictl, je Zadavatel opravnén navrhnout Poskytovateli
thradu budouci Ceny propagace na zakladé danovych dokladi
vydanych zpusobem uvedenym v ¢l. 2.9 téchto VSeobecnych
podminek. V odavodnénych piipadech je Poskytovatel opravnén
navrhnout Zadavateli uvedenému v ¢l. 2.11(a) téchto Vseobecnych
podminek thradu budouci Ceny propagace nebo jeji ¢asti na zakladé
daniovych dokladi vydanych zpisobem uvedenym v ¢l. 2.9 téchto
Vseobecnych podminek i tehdy, pokud Zadavatel zatim nesplnil
podminku dle ptedchozi véty tohoto ¢l. 2.12.

Vznikne-li v souvislosti se zajiSténim vysilani Propagace Poskytovateli
narok na jakoukoli smluvni pokutu, je takova smluvni pokuta splatna
v terminu stanoveném ve vyzvé Poskytovatele a neni-li uveden pak do
Ctyficeti (40) dnti od okamziku odeslani vyzvy, neni-li dale stanoveno
jinak.

Neni-li v pfislusné smluvni dokumentaci stanoveno vyslovné jinak, pak
veskeré ceny, ostatni finanéni plnéni a Gdaje uvadéné ve finan¢nim
vyjadfeni nezahrnuji pfislusnou dan z ptidané hodnoty. V ptipadé
jakéhokoliv pInéni podléhajiciho dani z pfidané hodnoty bude
Zadavateli k takovému plnéni vyuétovana i pfislusna dan z ptidané
hodnoty uréena v souladu s platnymi pravnimi piedpisy.

V piipadé, ze se Agentura zuastni vyb&rového fizeni ohledné
zastupovani potencialniho Klienta, zasle Poskytovatel Agentuie na jeji
zadost cenovou kalkulaci tykajici se ceny za zajiSténi vysilani
propagace daného Klienta, a to ve lhuté péti (5) pracovnich dnt od
obdrzeni zadosti Agentury a pfislusnych dokladd o jeji ucasti
ve vybérovém fizeni, pokud si je Poskytovatel vyzada. Pokud Agentura
nasledné uspéje v pfislusném vybérovém fizeni, bude pfislusna
Zavazna objednavka ¢i Upfesiujici objednavka ve vztahu
k takovémuto Klientovi uzaviena mezi Poskytovatelem a Agenturou za
podminek, které se nebudou v podstatnych ohledech lisit od podminek
uvedenych v pfislusné cenové kalkulaci, pokud se parametry
nakoupené Propagace nelisi od parametri stanovenych ve vybérovém
fizeni. Pokud usp&je v pfislusném vybérovém fizeni ohledné
zastupovani potencidlniho Klienta Agentura, kterd nepozadala
Poskytovatele o zaslani cenové kalkulace ve vztahu k danému
Klientovi, bude pfislusnd Zavazna objednavka ¢i Upfesnujici
objednavka ve vztahu ktakovémuto Klientovi uzaviena mezi
Poskytovatelem a Agenturou za podminek, které se podstatné nelisi od
podminek uvedenych v jakékoli relevantni cenové kalkulaci vytvorené
ze strany Poskytovatele a zaslané jakékoli jiné Agentuie v souvislosti
s vybérovym fizenim ohledné zastupovani daného Klienta, pokud se
parametry nakoupené Propagace nelisi od parametri stanovenych ve
vybérovém fizeni.

Cenovou kalkulaci dle ¢l. 2.15 téchto Vseobecnych podminek
Poskytovatel vytvori vzdy tak, aby odpovidala a byla v souladu s témito
Vseobecnymi podminkami, Cenovymi podminkami, pfislusnym
Cenikem sponzorskych pfispévkd ¢i jinymi pfislusnymi ceniky,
platnymi ke dni vytvofeni pfislusné cenové kalkulace. Povinnost
Poskytovatele zaslat Agentufe kalkulaci bude splnéna zaslanim jedné
(1), nebo pokud to Poskytovatel uzna za diivodné, tak vice obecnych
cenovych referencnich hladin (benchmarki) pro dané vybérové fizeni
s tim, ze format a uroven detailu zpracovani kalkulace jsou plné na
uvazeni Poskytovatele. Cenovou kalkulaci dle ¢l. 2.15 téchto
Vseobecnych podminek Poskytovatel zasle vSem Agenturam, které se
dle informaci Poskytovatele fadné wcastni pfislusného vybérového
fizeni vyhlaSeného ze strany daného Klienta a jsou v této souvislosti
povéfeny timto Klientem pozadovat od Poskytovatele zasilani
cenovych kalkulaci. Pro vylougeni pochybnosti se uvadi, ze pokud
Agentura Poskytovateli neprokédze, ze se fadn¢ ucastni vyberového
fizeni ohledné zastupovani potencialniho Klienta, neni Poskytovatel
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povinen takové Agentuie cenovou kalkulaci poskytnout. Poskytovatel
je opravnén rozhodnout, ze cenové kalkulace dle ¢l. 2.15 téchto
Vseobecnych podminek jiz nebudou Agenturam poskytovany z divodu
planované zmény obchodni politiky pro budouci obdobi, s tim, Ze tuto
skutecnost Poskytovatel Agenturam vhodnym zptisobem oznami.

Specifické podminky pro umisténi Reklamnich

na Televiznich kanalech NOVA

Po zahajeni Obdobi bookingu Zadavatel vyhotovi Zavaznou
specifikaci, kterou doru¢i Poskytovateli. Poskytovatel poté na zakladé
takto doruCené Zavazné specifikace vystavi navrh Upfesiujici
objednavky a zasle jej Zadavateli. V piipadé, ze Zadavatel doruci
Poskytovateli vice nez jednu Zavaznou specifikaci pro vysilani stejného
Spotu, potom Poskytovatel bude opravnén zahrnout v§echny Zavazné
specifikace do jednoho navrhu Upfesiujici objednavky. Dnem odeslani
takto vystaveného navrhu Upfesiiujici objednavky Zadavateli po¢ina
beh rezervacni lhiity (dale jen ,,Rezervacni lhiita®). Rezervacni lhita
znamena lhitu deseti (10) pracovnich dni, b&hem kterych se
Poskytovatel zavazuje, ze neodvola vystaveny navrh Upftesiujici
objednavky i pfesto, Ze tato neni potvrzena podpisem Zadavatele ¢i
potvrzena e-mailem. Rezervaéni lhita skonéi i pted uplynutim vyse
stanovené lhtity, jestlize v jejim prub&hu dojde k uzavieni Upfesiujici
objednavky. Dojde-li k doruceni Zavazné specifikace ze strany
Zadavatele ve smyslu tohoto ¢l. 2.17 ve lhaté piekracujici deset (10)
pracovnich dni po zahajeni Obdobi bookingu, Gctuje Poskytovatel
Zadavateli pfirazku ve vysi 10% Ceny propagace.

spoti

Zadavatel je opravnén v prubéhu Rezervacni lhity provadét upravy
Zavazné specifikace, a to v souladu s ¢l. 2.19 a 2.20 téchto
Vseobecnych podminek. Kazda takova uprava bude Poskytovatelem
zohlednéna v upraveném navrhu Upfesiujici objednavky za nize
uvedenych podminek.

Poskytovatel se zavazuje zohlednit upravy Zavazné specifikace v nové

vystaveném navrhu Upfesiujici objednavky, pokud takové upravy:

(a) jsou v souladu s aktudlni nabidkou a volnou kapacitou
Reklamnich bloki;

(b) nepfedstavuji snizeni Ceny reklamnich spotii o vice nez 5%
v porovnani s poslednim navrhem Upfesiujici objednavky
vystavenym Poskytovatelem; a

(c) nepfedstavuji opakované snizeni reklamnich

v pribéhu téZze Rezervaéni lhuty.

Ceny spot
V piipadg, ze Zadavatel provede Gpravu Zavazné specifikace nad ramec
omezeni stanovenych v €l. 2.19(b) a 2.19(c) téchto VsSeobecnych
podminek (dale jen ,,Rozsahla uprava“), zavazuje se Poskytovatel
zohlednit Rozsahlou upravu Zavazné specifikace v nove vystaveném
navrhu Upfesiujici objednavky za podminky, ze Zadavatel uhradi
Poskytovateli Storno poplatek ve vysi 40% z rozdilu téchto castek: (i)
95% Ceny reklamnich spotli uvedenych v poslednim vystaveném
navrhu Upfesiujici objednavky pied provedenim Rozsahlé upravy a (ii)
100% Ceny reklamnich spoti po provedeni Rozsahlé upravy.
Upfesiujici objednavka se povazuje za uzavienou v okamziku, kdy jeji
navrh vystaveny Poskytovatelem potvrdi Zadavatel svym podpisem
vyhotovenym prostiednictvim systému Signi, neurci-li Poskytovatel
v jednotlivém ptipadé jinak, a dale se za uzavienou povazuje i v
ptipadé, ze Zadavatel e-mailem potvrdi Poskytovateli akceptaci navrhu
Upfesiujici objednavky obdrzeného od Poskytovatele. Zadavatel je
povinen v takovém piipadé dorucit Poskytovateli fadné podepsanou
Upfesiujici objednavku bez zbytecného odkladu, pficemz za fadné
podepsanou Upiesiujici objednavku se v takovém piipadé povazuje
listinné vyhotoveni opatfené vlastnoru¢nimi podpisy opravnénych osob
¢i vyhotoveni prostiednictvim systému Signi, neur¢i-li Poskytovatel
v jednotlivém pfipadé jinak. V pfipadé, ze Zadavatel nepotvrdi
Upfiesiujici objednavku svym podpisem ani e-mailem do konce
Rezervacni lhity a k uzavieni Upfesiujici objednavky tedy nedojde, je
Zadavatel povinen uhradit Poskytovateli Storno poplatek ve vysi Ceny
Propagace uvedené¢ v poslednim néavrhu Upfesiujici objednavky
vystaveném Poskytovatelem pied uplynutim Rezervacni lhity
v souladu s témito VSeobecnymi podminkami.

V piipad¢, ze Zadavatel zrusi ¢i jinak ukonci jiz uzavienou Upfesiujici
objednavku nebo jakoukoli jeji ¢ast, je povinen uhradit Poskytovateli
Storno poplatek ve vysi Ceny propagace odpovidajici zrusené
Upfestiujici objednavcee ¢i jeji ¢asti.

Specifické podminky pro umisténi Sponzorskych spotii na
Televiznich kandlech NOVA

V piipadé, ze Zadavatel nakoupi prostiednictvim Zavazné objednavky
¢ast Dil¢iho objemu objednavky jako Sponzorovani, mohou
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2.26

2.27

2.28

2.29

Poskytovatel a Zadavatel uzaviit Zavaznou objednavku sponzorovani,
kterou wupfesni podminky pro umisténi takto nakoupeného
Sponzorovani prostiednictvim Sponzorskych spoti.

Pro vylouceni pochybnosti Poskytovatel a Zadavatel shodné konstatuji,
ze Zavazna objednavka sponzorovani dle ¢l. 2.23 téchto Vseobecnych
podminek se uzavira pro ucely stanoveni bliz§ich podminek pro
vysilani Sponzorskych spotii a nenavysuje celkovy Objem objednavky
nakoupeny piislusnym Zadavatelem.

Uzavienim Zavazné objednavky sponzorovani neni dotcena povinnost
Zadavatele ve vztahu k uzavieni jedné ¢i vice Upfesiujicich
objednavek ohledn€ umisténi Sponzorovani v objemu uvedeném v dané
Zavazné objednavce sponzorovani.

Zadavatel je povinen pfedat Poskytovateli Vizualizaci nejpozdéji
étrnact (14) dnu pfede dnem uvedenym v ¢l 4.5 téchto VSeobecnych
podminek, aby Poskytovatel mohl posoudit soulad navrhu
Sponzorského spotu, kterého se Vizualizace tyka, s témito
Vseobecnymi podminkami. Poskytovatel sdéli Zadavateli ptipadné
vyhrady k Vizualizaci a vyzve jej, aby navrh Sponzorského spotu
opravil v souladu s takovouto vyzvou. V piipadé, Ze se Poskytovatel
k Vizualizaci nevyjadii do sedmi (7) dnii ode dne jejiho piedani
Poskytovateli dle tohoto ¢l. 2.26, ma se za to, ze Poskytovatel nema
k Vizualizaci vyhrad a postupuje se dale dle ¢l. 4.5 a nasl. téchto
Vseobecnych podminek. V ptipadé, Zze Zadavatel na zakladé vyse
uvedené vyzvy Poskytovatele nepfizptisobi navrh Sponzorského spotu
pozadavkim stanovenym v této vyzveé a neposkytne Poskytovateli
takovy Sponzorsky spot ve lhiité a za podminek dle ¢l. 4.5 a 4.6 téchto
Vseobecnych podminek, nebo se jedna o Nevhodny spot, je
Poskytovatel opravnén v souladu s ¢l. 4.7 téchto Vseobecnych
podminek neodvysilat Sponzorsky spot a sou¢asné mu vznika narok na
smluvni pokutu dle ¢l. 4.9 téchto VSeobecnych podminek.

V ptipadé, Ze Zadavatel s uzavienou Zavaznou objednavkou
sponzorovani zru$i ¢i jinak ukonci takovouto Zavaznou objednavku
sponzorovani (dale jen ,,Storno objednavky*), ma Poskytovatel narok
pozadovat po Zadavateli uhrazeni Storno poplatku v nasledujici vysi:

(a) 20% z celkového objemu Zavazné objednavky sponzorovani, je-li
Storno objednavky provedeno vice nez Sest (6) mésici pred
pocatkem obdobi, které Zadavatel v Zavazné objednavce
sponzorovani stanovil jako obdobi umisténi Diléiho objemu
objednavky ur¢eného pro Sponzorovani;

(b) 50% z celkového objemu Zavazné objednavky sponzorovani, je-li
Storno objednavky provedeno tii (3) az Sest (6) mesict pred
pocatkem obdobi, které Zadavatel v Zavazné objednavce
sponzorovani stanovil jako obdobi umisténi Diléiho objemu
objednavky ur¢eného pro Sponzorovani;

(c) 75% z celkového objemu Zavazné objednavky sponzorovani, je-li
Storno objednavky provedeno vice nez jeden (1) a méné nez tii
(3) mésice pied pocatkem obdobi, které Zadavatel v Zavazné
objednavce sponzorovani stanovil jako obdobi umisténi Diléiho
objemu objednavky urc¢eného pro Sponzorovani; nebo

(d) 100% celkového objemu Zavazné objednavky sponzorovani, je-li
Storno objednavky provedeno v obdobi do jednoho mésice pred
pocatkem obdobi, které Zadavatel v Zavazné objednavce
sponzorovani stanovil jako obdobi umisténi Diléiho objemu
objednavky uréeného pro Sponzorovani.

Storno poplatek ve vysi dle ¢l. 2.27(d) téchto VSeobecnych podminek
je Zadavatel povinen uhradit téz v pfipadé, ze Zadavatel v rozporu
s témito VSeobecnymi podminkami nesplni svoji povinnost umistit
nakoupené Sponzorské spoty prostfednictvim jedné ¢&i vice
Upfesnujicich objednavek. Poskytovatel vzdy po uplynuti obdobi
stanoveného v Zavazné objednavce sponzorovani jako obdobi umisténi
Sponzorskych  spotd  vyhodnoti (je-li Zavazna objednavka
sponzorovani uzaviena), zda Zadavatel fadné splnil svoji povinnost
umistit prostfednictvim jedné ¢&i vice Upfesiujicich objednavek
sjednany objem Zavazné objednavky sponzorovani a v souladu
s ustanovenim ¢l. 2.27(d) téchto VSeobecnych podminek vyuétuje
Zadavateli pfipadny Storno poplatek ohledné té casti sjednaného
objemu Zavazné objednavky sponzorovani, kterou Zadavatel
prostiednictvim jedné ¢i vice Uptesiujicich objednavek v ramci obdobi
umisténi stanovené¢ho v Zavazné objednavce sponzorovani fadné
neumistil.

Specifické podminky pro nakup Propagace na TV NOVA SPORT

V ptipadé uzavieni Zavazné objednavky TV NOVA SPORT se uplatni
mutatis mutandis ustanoveni ¢€l. 6.7 a 6.8 Vseobecnych podminek.
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Specifické podminky pro Umisténi
na Televiznich kandlech NOVA

Zadavatel bere na védomi a souhlasi, ze koneéné rozhodnuti o Zptsobu
umisténi produktu do Pofadu je pln¢ v kompetenci Poskytovatele, a to
i s ohledem na podminky ulozené v souvislosti s Umisténim produktu
v Zakong¢ o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, a zavazuje
se takové rozhodnuti Poskytovatele respektovat. Poskytovatel se
zavazuje, ze vynalozi veskeré potiebné usili, které po ném lze v tomto
ohledu spravedlivé pozadovat, aby se kone¢né rozhodnuti o Zpusobu
umisténi produktu do Pofadu v podstatnych ohledech neodlisovalo od
specifikace Zptisobu umisténi produktu v Objednavce umisténi
produktu. Zadavatel bere na védomi, ze do Pofadu mohou byt umistény
i dalsi Produkty jinych Zadavatelt.

produktu do Poiadu

Zadavatel bere na védomi a souhlasi, ze v ptipad¢, kdy se na strané
Poskytovatele vyskytnou technické ¢i provozni divody hodné zietele,
je Poskytovatel opravnén obdobi vysilani Pofadu sjednané
v Objednavce umisténi produktu posunout, a to nejvyse o 24
kalendainich mésicu.

Podminky pro umisténi Teleshoppingovych spotii na Televiznich
kanalech NOVA

Zadavatelé nakupuji Propagaci ve formé Teleshoppingovych spotii za
podminek ur¢enych Poskytovatelem a sdélenych Zadavateli a na
zakladé smluvni dokumentace pisemné uzaviené mezi Zadavatelem a
Poskytovatelem. Nestanovi-li tato pisemné uzaviena dokumentace
jinak, uplatni se ve vztahu k nékupu Propagace ve formé
Teleshoppingovych spotli mutatis mutandis ustanoveni Casti 4, Casti 6
(A), (C), (D), (E). (F) a Casti 7 té&chto Vieobecnych podminek.

CAST 3.

ZVLASTNI ZPUSOB NAKUPU PROPAGACE NA TELEVIZNICH

3.1
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KANALECH S MERENOU SLEDOVANOSTI

Nakup Propagace na Televiznich kanalech s mérenou sledovanosti
jako Zvlastni reklamni kampai

Vedle zptsobu nakupu Propagace uvedeného v Casti 2 tchto

Vseobecnych podminek mohou Zadavatelé nakupovat a umistovat

Propagaci na Televiznich kandlech s meéfenou sledovanosti jako

zvlastni Reklamni kampan pfipravenou ze strany Poskytovatele tak,

aby spliovala zvlastni pozadavky pfislusného Zadavatele, jakymi jsou
napft.:

(a) specifikace cilové skupiny divakd ve vztahu k dané Reklamni
kampani;

(b) pozadovany pocet ratingovych bodul, které maji byt doruceny
v ramci této Reklamni kampané ve vztahu k dané cilové skupiné
divakt (kdy ratingovym bodem se rozumi jedno vystaveni
Reklamniho spotu jednomu procentu dané cilové skupiny
divaki), ¢i pozadovana sledovanost Reklamni kampané
(vyjadtena v procentech) v ramci dané cilové skupiny divaki
(tj. pozadovany zasah dané cilové skupiny divakt pfislusnou
Reklamni kampani); ¢i

(c) obdobi, ve kterém ma byt tato Reklamni kampan odvysilana

(dale jen ,,Zvlastni reklamni kampan®).

V piipadé, ze ma Zadavatel zdjem o odvysilani Zvlastni reklamni
kampané, sdé€li tuto skutecnost Poskytovateli, véetné¢ konkrétnich
parametrt, za kterych si pieje takovouto Zvlastni reklamni kampan
odvysilat. Poskytovatel nasledné¢ vystavi ndvrh Zavazné objednavky
pro zvlastni reklamni kampan ¢i Upfesiujici objednavky, ktery
zohledni tyto parametry v zavislosti na moznostech Poskytovatele
(zejména s ohledem na aktualni volnou kapacitu Televiznich kanala s
méfenou sledovanosti) a bude obsahovat Cenu propagace ve vztahu k
pozadované Zvlastni reklamni kampani (a to bud’ jako celkovou cenu
za Zvl1astni reklamni kampan, ¢i cenu za pfislusny ratingovy bod). Pro
vylouceni pochybnosti Poskytovatel a Zadavatel shodn¢ konstatuji, ze
uzavienim Zavazné objednavky pro zvlastni reklamni kampan neni
dotéena povinnost Zadavatele ve vztahu k uzavieni jedné ¢i vice
Upfestijicich objednavek ohledné umisténi Zvlastni reklamni
kampané v objemu uvedeném v dané Zavazné objednavce pro zvlastni
reklamni kampan. Upfesiujici objednavka se povazuje za uzavienou v
okamziku, kdy jeji navrh vystaveny Poskytovatelem potvrdi Zadavatel
svym podpisem a dale se za uzavienou povazuje i v piipadé, ze
Zadavatel e-mailem potvrdi Poskytovateli akceptaci navrhu
Upfestiujici objednavky obdrzeného od Poskytovatele. Zadavatel je
povinen v takovém piipadé dorudit Poskytovateli fadné podepsanou
Upfestiuyjici objednavku bez zbytecného odkladu.
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3.7

3.8

Zvlastni reklamni kampan odvysila Poskytovatel zptisobem dle
vlastniho uvazeni tak, aby byly splnény vSechny rozhodné parametry
Zvlastni  reklamni kampané uvedené v piislusné Upfesnujici
objednavce, zejména aby doslo (i) k doruCeni Zadavatelem
pozadovaného poctu ratingovych bodl ve vztahu k dané cilové skupiné
divakd ¢i (ii)) k dosazeni Zadavatelem pozadované sledovanosti
Reklamni kampané (vyjadiené v procentech) v ramci dané cilové
skupiny divakua.

Pro Gcely Zvlastni reklamni kampané se Cenou propagace rozumi vzdy
Cena propagace uvedena v piislusné Upfesnujici objednavce.
V ptipadé, ze Zadavatel v Upfesiujici objednavce ur¢il (i) minimalni
pocet pozadovanych ratingovych bodi a tento pocet nebyl dorucen, ¢i
ur¢il (i) minimalni pozadovany podil sledovanosti Reklamni kampané
(vyjadfeny v procentech) v ramci dané cilové skupiny divaku a tento
podil nebyl dosazen, bude Cena propagace piepocitana Poskytovatelem
pomérnym zpusobem v zavislosti na skute¢né dosazenych vysledcich
Zvlastni reklamni kampané. V ptipadé, ze Zadavatel v Upfesiujici
objednavce ur¢il (i) minimalni pocet pozadovanych ratingovych bodd
a tento pocet byl pfekrocen, ¢i ur€il (ii) minimalni pozadovany podil
sledovanosti Reklamni kampané (vyjadfeny v procentech) v ramci dané
cilové skupiny divakt a tento podil byl ptekrocen, nebude Cena
propagace Poskytovatelem dale pfepocitana.

V ptipadg, ze Zadavatel zrusi ¢i jinak ukonéi Zavaznou objednavku pro

zvlastni reklamni kampan (dale jen ,,Storno objedniavky ZRK"), ma

Poskytovatel narok pozadovat po Zadavateli uhrazeni Storno poplatku

v nasledujici vysi:

(@) 5% z celkového objemu Zavazné objednavky pro zvlastni
reklamni kampan, je-li Storno objednavky ZRK provedeno vice
nez Sest (6) mesict pied poc¢atkem obdobi, které Zadavatel v této
Zavazné objednavce pro zvlastni reklamni kampati stanovil jako
obdobi umisténi Dil¢iho objemu objednavky uréeného pro
Zvlastni reklamni kampari;

(b) 10% z celkového objemu Zavazné objednavky pro zvlastni
reklamni kampai, je-li Storno objednavky ZRK provedeno tfi (3)
az Sest (6) mésicu pied pocatkem obdobi, které Zadavatel v této
Zavazné objednavce pro zvlastni reklamni kampan stanovil jako
obdobi umisténi Dil¢iho objemu objednavky uréeného pro
Zvl1astni reklamni kampan;

(¢) 15% z celkového objemu Zavazné objednavky pro zvlastni
reklamni kampan, je-li Storno objednavky ZRK provedeno vice
nez jeden (1) a méné nez tii (3) mésice pied pocatkem obdobi,
které Zadavatel v této Zavazné objednavce pro zvlastni reklamni
kampan stanovil jako obdobi wumisténi Dil¢iho objemu
objednavky uréeného pro Zvlastni reklamni kampaii; nebo

(d) 20% celkového objemu Zavazné objednavky pro zvlastni
reklamni kampan, je-li Storno objednavky ZRK provedeno
v obdobi do jednoho mésice pfed pocatkem obdobi, které
Zadavatel v této Zavazné objednavce pro zvlastni reklamni
kampan stanovil jako obdobi umisténi Dil¢itho objemu
objednavky urceného pro Zvlastni reklamni kampan.

Storno poplatek ve vysi 20% celkového objemu Zavazné objednavky
pro zvlastni reklamni kampan je Zadavatel povinen uhradit téz
v piipadé¢, ze Zadavatel v rozporu s Vieobecnymi podminkami nesplni
svoji povinnost umistit Zvlastni reklamni kampan prostiednictvim
jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek. Poskytovatel vzdy po uplynuti
obdobi stanoveného v této Zavazné objednavce pro zvlastni reklamni
kampan jako obdobi umisténi Zvlastni reklamni kampané vyhodnoti,
zda Zadavatel fadné splnil svoji povinnost umistit prostfednictvim
jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek sjednany objem Zavazné
objednavky pro zvlastni reklamni kampan a v souladu s VSeobecnymi
podminkami vyuctuje Zadavateli piipadny Storno poplatek ohledné té
Casti sjednaného objemu Zavazné objednavky pro zvlastni reklamni
kampan, kterou Zadavatel prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich
objednavek v ramci obdobi umisténi stanoveného v Zavazné
objednavce pro zvlastni reklamni kampan fadn€ neumistil.

Neni-li stanoveno jinak, zavazuje se Zadavatel uhradit Storno poplatek
do Ctyficeti (40) dnti ode dne odeslani vyzvy ze strany Poskytovatele,
pfi¢emz uhrazenim se rozumi pfipsani ¢astky odpovidajici Storno
poplatku ve prospéch ictu Poskytovatele.

V ptipadé, ze Zadavatel zrusi uzavienou Upfesiujici objednavku nebo
jakoukoli jeji c¢ast pfed uhrazenim Ceny propagace, vznika
Poskytovateli narok na zaplaceni Storno poplatku ve vysi Ceny
propagace uvedené ve zrusené Upfesiujici objednavce ¢i jeji Casti.
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Upfesiiujici objednavka dle této Casti 3 Vieobecnych podminek se
nepovazuje za Zavaznou objednavku dle ¢l. 2.4 téchto VSeobecnych
podminek.

Poskytovatel je opravnén zrusit jiz uzavienou Zavaznou objednavku
pro zvlastni reklamni kampan nebo Upftesiujici objednavku jako celek
&i jeji Cast v pripadg, ze Utad pro ochranu hospodaiské soutdze, Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani nebo jiny pfislusny statni organ
zahaji nebo zah4jil fizeni nebo Setfeni po uzavieni piislusné Zavazné
objednavky pro zvlastni reklamni kampan nebo Upfesiiujici
objednavky, které (i) sméfuje k zdkazu Cinnosti, ke kterym je
Poskytovatel dle takové Zavazné objednavky pro zvlastni reklamni
kampan nebo Upfesiiujici objednavky zavazan, nebo (ii) jestlize mize
dle diivodného nazoru Poskytovatele zplsobit Poskytovateli Gjmu, ¢i
byt k neprospéchu Poskytovatele, pokud by Poskytovatel pokracoval
v provadéni Cinnosti dle pfislusné Zavazné objednavky pro zvlastni
reklamni kampan nebo Upfesiujici objednavky.

Ve vztahu k nakupu Propagace dle této Césti 3 Vieobecnych podminek
se mutatis mutandis pouziji ustanoveni ¢l. 2.8 az 2.14 téchto
Vseobecnych podminek.

CAST 4.

SPOLECNA USTANOVENI PRO VYROBU A DODANI SPOTU PRO

4.1
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UCELY JEJICH ODVYSILANI

Nedohodne-li se Zadavatel a Poskytovatel pisemné jinak, je vyrobu
Spotu povinen zajistit Zadavatel. Zadavatel je také povinen zajistit
dodani Spotu Poskytovateli, a to v souladu s Upfesiujici objednavkou,
témito VSeobecnymi podminkami, Technickymi podminkami ¢i jinou
smluvni dokumentaci pisemné uzavienou mezi Poskytovatelem a
Zadavatelem v souvislosti se zajiSténim vysilani Propagace.

Zadavatel je plné odpovédny za obsahovou stranku Spotu i jeho pravni
vady a zavazuje se odskodnit Poskytovatele v souvislosti s veskerymi
naroky jakékoli povahy uplatiiovanymi tietimi osobami viaci
Poskytovateli ve vztahu ke Spotiim ¢i jejich odvysilani, pfedevsim pak
naroky uplatiiovanymi v souvislosti se Zakonem o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, Zakonem o regulaci reklamy,
pravem na ochranu osobnosti, soutéznim pravem, jakoZz i pravem
nekalé soutéze, pravem autorskym a pravy s nim souvisejicimi, pravy
primyslovymi a pravy na oznaceni ptivodu a jakymikoli dal$imi pravy,
jakoz i veskerymi dal$imi naklady, které vzniknou Poskytovateli
v souvislosti s uplatnénim naroku tretich osob ve smyslu tohoto ¢l. 4.2.
Na zadost Poskytovatele je Zadavatel povinen ve lhite péti (5)
pracovnich dnt sdélit Poskytovateli, kdo je zpracovatelem Spotu
ve smyslu Zakona o regulaci reklamy.

Zadavatel uzavienim Upfesnujici objednavky potvrzuje a zarucuje, ze
s nositeli autorskych prav a prav souvisejicich s pravem autorskym
(dale jen ,,pfedméty ochrany*) uzavftel licencni smlouvy, opraviwjici
jej k zatazeni piislusnych pfedméti autorskopravni ochrany do Spotu a
k naslednému uziti v ramci Spotu, v€etné¢ vysilani na Televiznich
kanalech NOVA, a Ze uhradil veskeré odmény za takové uziti. Zaruky
Zadavatele dle ptedchozi véty se nevztahuji na televizni vysilani
zvefejnénych nebo ke zvefejnéni nabidnutych hudebnich dél (at’ jiz
s textem nebo bez textu) autort, ktefi jsou zastupovani OSA, jde-li
o hudebni dila do Spotu opravnéné zatazenych. Opravnéni
k televiznimu vysilani dél autorti zastupovanych OSA ziska na zakladé
pfislusné hromadné smlouvy uzaviené s OSA Poskytovatel, ktery také
uhradi prostfednictvim OSA pfislusné autorské odmény za televizni
vysilani téchto dél na Televiznich kandlech NOVA. Opravnéni
k zafazeni dél autord zastupovanych OSA i autord dosud chranénych
dél nezastupovanych OSA do Spotu a k naslednému uziti v ramci
Spotu, vetné vysilani na Televiznich kandlech NOVA, je Zadavatel
povinen ziskat pfimo od takovych autorti a soucasné je povinen jim
zaplatit autorskou odménu za takové uziti, pficemz v piipad¢, ze pro
takové uziti je autor zastupovan OSA, ucini tak Zadavatel
prostiednictvim OSA. Pfimo od autor nezastupovanych OSA je
Zadavatel povinen ziskat také opravnéni k uziti pfislusnych dél v rdmci
Spotu, véetné uziti vysilanim na Televiznich kandlech NOVA, a
zaplatit jim autorské odmény za takové uziti. Je-li je ve Spotu uzit
jakykoli zvukovy nebo zvukoveé obrazovy zaznam, Zadavatel zarucuje,
ze od vyrobcl a vykonnych umélcd, jejichz umélecké vykony jsou na
takovém zaznamu zaznamenany, ziskal opravnéni k zafazeni téchto
uméleckych vykoni a zaznamti do Spotu a k naslednému uziti v rdmci
Spotu, vcetné vysilani na Televiznich kanidlech NOVA, a zaplatil
pfislusné odmény za takové opravnéni a vyporadal opravnéné naroky
takovychto vyrobcli zvukovych a zvukové obrazovych zaznami a
vykonnych umélci za uvedené uziti. Je-li ve Spotu uzit zvukovy
zaznam vydany k obchodnim Gc¢elim nebo hudebni zvukové obrazovy
zaznam, je Zadavatel povinen ziskat opravnéni k jeho zatazeni do Spotu
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piimo od vyrobce takového zaznamu a zaplatit mu odménu za takové
uziti. Opravnéni k zafazeni umeéleckych vykond zaznamenanych na
zvukovy zéznam vydany k obchodnim ucelim nebo na hudebni
zvukové obrazovy zaznam do Spotu je Zadavatel povinen ziskat
prostfednictvim INTERGRAM a jeho prostfednictvim je soucasné
povinen zaplatit odménu za takové uziti. Zadavatel se zavazuje na
vyzadani  Poskytovatele pfedlozit kopie pfislusnych smluv
prokazujicich vypofadani narokt pfislusnych nositeld prav ve shora
uvedeném rozsahu a kopii hlaseni pro INTERGRAM.

Zadavatel je povinen nejpozdéji ke dni pfedani nosice, na némz je Spot
zaznamenan, piedat Poskytovateli udaje o vyrobei Spotu a hudebni
sestavu Spotu obsahujici nazev kazdé uvzité skladby, jméno autora
hudby a textu, piipadné ptekladu textu, oznaceni vydavatele a pfesnou
stopaz uzité hudby. Obsahuje-li Spot rovnéz zvukovy zaznam vydany
k obchodnim G¢elim nebo hudebni zvukoveé obrazovy zaznam, uvede
Zadavatel tuto skutec¢nost v hudebni sestavé Spotu a dodd udaje o
uzitém zvukovém zaznamu vydaném k obchodnim ucelim nebo
hudebnim zvukové obrazovém zaznamu, tj. zejména oznaceni nositele
prav vyrobce zvukového zdznamu vydaného k obchodnim ucelim,
piipadné t&z nositele prav k hudebnimu zvukové obrazovému zaznamu.
Nebude-li v hudebni sestavé Spotu vyslovné uvedeno, Ze Spot obsahuje
zvukovy zdznam vydany k obchodnim ucelim nebo hudebni zvukové
obrazovy zaznam, je tato skutenost pokladana za zavazné prohlaseni
Zadavatele, ze Spot zadny takovy zaznam neobsahuje.

Zadavatel je povinen ptedat Poskytovateli nosice se Spoty a Rozpis
vysilani spotii, ktery musi byt v souladu s Upfesiujici objednavkou,
nejpozde€ji pét (5) pracovnich dnl pied zahdjenim prvniho vysilani
Spotu na zakladé dané Upfiesnujici objednavky a Rozpisu vysilani
spotd.

Zadavatel je povinen piedat Spoty Poskytovateli v souladu
s Technickymi podminkami a Rozpisem vysilani spoti. Podpisem
Upfestiujici objednavky, resp. jejim potvrzenim e-mailem Zadavatel
potvrzuje, ze piedané Spoty jsou v souladu s témito VSeobecnymi
podminkami, Technickymi podminkami, Rozpisem vysilani spoti
¢ijinou smluvni dokumentaci pisemné uzavienou  mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti se zajisténim vysilani
Propagace.

Poskytovatel je opravnén neodvysilat Spot:

(a) ke kterému Zadavatel véas nepfeda Poskytovateli fadné
vyplnénou hudebni sestavu Propagace dle ¢l. 4.4 téchto
Vseobecnych podminek a Rozpis vysilani spotii ¢i nosi¢e Spotu
dle ¢l. 4.5 téchto VSeobecnych podminek;

(b) jestlize Zadavatel nedodd Spot v souladu s¢l. 4.6 téchto
Vseobecnych podminek; nebo

(c) jestlize Zadavatel nedodrzi stopaz Spotu sjednanou v Upfesiiujici
objednavce.

V piipad¢, Ze nastane nektera ze skute¢nosti uvedenych v cl. 4.7 téchto
Vseobecnych podminek, je Poskytovatel opravnén namisto Spotu,
v souvislosti s nimz doslo k poruseni povinnosti Zadavatele, odvysilat
jiny Spot Zadavatele dle vlastniho uvazeni. Odvysilani odlisného Spotu
se nepovazuje za vadu plnéni na strané Poskytovatele a nema vliv na
povinnost Zadavatele uhradit Cenu propagace.

V piipad¢, Ze nastane nektera ze skute¢nosti uvedenych v cl. 4.7 téchto
Vseobecnych podminek a Poskytovatel nevyuzije své opravnéni dle ¢l.
4.8 téchto Vseobecnych podminek, vznikne Poskytovateli vici
odpovidajici cené pfislusnych Spotl, které Poskytovatel z divodi
uvedenych v ¢l. 4.7 téchto Vseobecnych podminek neodvysilal, a
Poskytovatel je soucasné opravnén Upiesiujici objednavku ¢astecné ¢i
zcela zrusit.
Veskeré nosice se Spoty predané Zadavatelem Poskytovateli zlstavaji
vlastnictvim Zadavatele. Poskytovatel se zavazuje tyto nosi¢e béhem
ucinnosti Upfesiujici objednavky skladovat s péci schovatele, za Skodu
na nich zplsobenou vSak Poskytovatel odpovida pouze do vyse jejich
prokazatelné pofizovaci hodnoty. Zadavatel se zavazuje pievzit nosice
se Spoty po ukonceni vysilani Spoti dle Upftesiujici objednavky. V
ptipadé, ze si Zadavatel nosice se Spoty nepfevezme ani po uplynuti
Sesti (6) meésict po odvysilani posledniho Spotu dle Upfesiujici
objednavky, je Poskytovatel opravnén takové nosice se Spoty znicit.
V ptipadé, ze Zadavatel nedoda Spoty v souladu s¢l. 4.6 téchto
Vseobecnych podminek, nebo by dle uvazeni Poskytovatele mohlo
odvysilanim Spotu dojit:
(a) k poruseni obecn¢ zavaznych pravnich piedpist, zejména
(i) Zdkona o regulaci reklamy, (ii) Zakona o provozovani
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5.5

rozhlasového a televizniho vysilani ¢i (iii) Zakona o ochrané
spotiebitele;

(b) k poruseni povinnosti stanovenych Radou pro rozhlasové
a televizni vysilani v jakékoliv licenci k provozovani Televiznich
kanali NOVA;

(¢) k moznému postihu Poskytovatele ze strany tfetich osob (napf.
vzhledem k autorskopravnim ¢i nekalosoutéznim sporim, sporim
o ochranu osobnosti apod.); nebo

(d) k ohrozeni opravnénych z4jmi Poskytovatele;

(dale jen ,Nevhodny spot“), Poskytovatel, v piipadé, ze
do planovaného odvysilani piislusného Spotu zbyva alespon pét (5)
pracovnich dnti, pisemné upozorni Zadavatele na Nevhodny spot
avyzve jej ke zjednani ndapravy zajisténim upraveného nebo
nahradniho Spotu, ktery bude v souladu se VSeobecnymi podminkami
a Technickymi podminkami. V piipadé (i) dodani Nevhodného spotu
ve lhuté méné nez pét (5) pracovnich dni pfed jeho planovanym
odvysilanim nebo (ii) v pfipad€, ze Zadavatel nedoruci Poskytovateli
nahradni ¢i opraveny Spot v dostatecném Casovém predstihu pred
planovanym odvysilanim Spotu, nejpozdéji vsak ve lhuté dle ¢l. 4.5
téchto Vseobecnych podminek, neni Poskytovatel povinen odvysilat
Nevhodny spot a soucasné v takovém okamziku vznikne Poskytovateli
vici Zadavateli narok na smluvni pokutu ve vysi ¢asti Ceny propagace
odpovidajici cené za vysilani Spotu ¢i Spotl uréenych v Upfesiujici
objednavce, které Poskytovatel z divodu uvedenych v tomto ¢lanku
neodvysilal, a Poskytovatel je soucasné opravnén Castecné ¢i zcela
zrusit Upfesiujici objednavku.

CASTS5.
ZVLASTNI USTANOVEN{ PRO POSKYTNUT{ A VRACENI
PRODUKTU PRO UCELY UMISTENI PRODUKTU

Pro ucely Umisténi produktu je Zadavatel povinen poskytnout
Poskytovateli pfislusny Produkt v souladu s Objednavkou umisténi
produktu, témito VSeobecnymi podminkami ¢i jinou smluvni
dokumentaci pisemné uzavienou mezi Poskytovatelem a Zadavatelem
v souvislosti se zaji§ténim umisténi Produktu, a to nejpozdéji pét (5)
pracovnich dni pfede dnem zahdjeni nataceni pfislusného zabéru v
Potadu dle Scénare, ktery obsahuje prislusné Umisténi produktu (dale
jen ,Nataceci den®), nebude-li v Objedndvce umisténi produktu
uveden jiny termin.

Zadavatel bere na védomi a souhlasi, ze Produkt v ptipadé jeho uziti
k Umisténi produktu pouzije Poskytovatel, poptipad¢ herci, reziséfi,
jini vykonni umélci ¢i dal§i osoby zaméstnané Poskytovatelem, nebo
které jsou v jakémkoli jiném smluvnim vztahu k Poskytovateli, které
ucinkuji ¢i se jinak ucastni na vyrobé Potadu, a to zejména za ucelem
(i) uméleckého ztvarnéni Scénafte a v rozsahu nezbytném pro ztvarnéni
prislusného kontextu jednotlivych scén Scénafe, (ii) natoCeni a
zaznamenani takového ztvarnéni na hmotny nosic, (iii) vysilani Pofadu
na pfislusnych Televiznich kanalech NOVA ¢&i jakychkoli jinych
kanalech, véetné internetu, dle rozhodnuti Poskytovatele, (iv) jiného
sdélovani Pofadu vefejnosti ve smyslu pfislusSnych ustanoveni
Autorského zakona, (v) zpracovani Potadu véetné jeho ptekladu a uziti
zpracovaného Pofadu ve stejném rozsahu a stejnym zptsobem, jak je
uvedeno v tomto ¢l. 5.2, a (vi) rozmnozovani Pofadu za ucelem jeho
zpfistupiiovani prostiednictvim téchto rozmnoZenin a rozsifovani,
pronajmu a ptjéovani originalu nebo rozmnozenin Pofadu jakymkoli
zpiisobem (déle jen ,,U€el*).

Zadavatel se uzavienim Objednavky umisténi produktu zavazuje
poskytnout nejpozdgji ke dni uzavieni ptislusné Objednavky umisténi
produktu Poskytovateli veskera prava potfebna k naplnéni Ugelu a bere
na védomi a souhlasi, ze je Poskytovatel opravnén tato prava
poskytnout ¢i postoupit na tfeti osobu, a Zadavatel dale prohlasuje, ze
nejpozdeji k tomuto dni ziskal veskera k tomuto potfebnd prava
a uhradil veskeré s tim souvisejici odmény. Budou-li vii¢i Poskytovateli
v dusledku poruseni této povinnosti Zadavatele uplatnény ze strany
tretich osob naroky jakékoliv povahy, zavazuje se Zadavatel tyto
naroky zcela vypotadat a uhradit Poskytovateli veskeré naklady, které
Poskytovateli v diisledku uplatnéni takovych narokt vznikly.

Pro vylougeni pochybnosti se Ugelem nerozumi Umisténi produktu
v podobé reklamy ¢i skryté reklamy a Potad nebude prostiednictvim
Umisténi produktu pifimo nabéadat k ndkupu ¢i prondjmu Produktu,
zejména zvlastnim zminovanim tohoto Produktu za ucelem jeho
propagace, nebo umistény Produkt nepatficné zdtraznovat.

Poskytovatel je opravnén neumistit Produkt do Potadu, pokud
Zadavatel porusi své povinnosti vyplyvajici z ¢l. 5.1 nebo €l. 5.3 téchto
Vseobecnych podminek nebo se prohlaseni Zadavatele uvedené v ¢l.
5.3 téchto VsSeobecnych podminek ukaze jako nepravdivé. V

5.6

5.7

5.8

takovychto piipadech je Poskytovatel opravnén, dle vlastni volby, bud’
(1) namisto Produktu, v souvislosti s nimz doslo k poruseni povinnosti
Zadavatele, umistit do Pofadu jiny produkt Zadavatele dle vlastniho
uvazeni, ma-li Poskytovatel takovy jiny produkt k dispozici, pfi¢emz
umisténi tohoto jiného produktu Zadavatele do Pofadu se nepovazuje
za vadu na stran¢ Poskytovatele a nema vliv na povinnost Zadavatele
uhradit Cenu umisténi produktu ve sjednané vysi, nebo (ii) je
Poskytovatel opravnén Umisténi produktu vibec nerealizovat a
pozadovat po Zadavateli zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 50% Ceny
umisténi produktu za nerealizované Umisténi produktu. V ptipadé¢, ze
Poskytovatel vyuzije svého opravnéni dle bodu (ii) ptedchozi véty, je
Poskytovatel soucasn¢ opravnén zcela ¢i ¢astecné zrusit Objednavku
umisténi produktu.

V piipadg, ze by dle uvazeni Poskytovatele mohlo Umisténim produktu

specifikovanym v piislusné Objednavce umisténi produktu dojit:

(a) k poruSeni obecné zavaznych pravnich piedpist, zejména
(i) Zakona o regulaci reklamy, (ii) Zakona o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani ¢i (iii) Zédkona o ochrané
spotiebitele;

(b) k poruseni povinnosti stanovenych Radou pro rozhlasové

a televizni vysilani v jakékoliv licenci k provozovani Televiznich
kanala NOVA;

(¢) k moznému postihu Poskytovatele ze strany tietich osob (napf.
vzhledem k nekalosoutéznim sportiim, sporim o ochranu
osobnosti apod.); nebo

(d) k ohrozeni opravnénych zajmi Poskytovatele;

(dale jen ,,Nevhodné umisténi“), Poskytovatel, v ptipadé, ze do

planovaného Nataceciho dne, zbyva alesponi pét (5) pracovnich dnu,

pisemné upozorni Zadavatele na Nevhodné umisténi a vyzve jej
ke zjednani napravy, ktera bude v souladu s Objednavkou umisténi
produktu, témito VsSeobecnymi podminkami ¢&i jinou smluvni
dokumentaci pisemné uzavienou mezi Poskytovatelem a Zadavatelem

v souvislosti se zajistétnim Umisténi produktu. V pfipadé, ze (i)

Objednavka umisténi produktu obsahuje Nevhodné umisténi a do

planovaného Nataceciho dne zbyva méné nez pét (5) pracovnich dnu

nebo (ii) Zadavatel nezjedna napravu v dostate¢ném Casovém predstihu

pted planovanym Natacecim dnem, nejpozd&ji vsak ve lhité dle ¢l. 5.1

téchto VSeobecnych podminek, neni Poskytovatel povinen zajistit

Nevhodné umisténi a soucasné v takovém okamziku vznikne

Poskytovateli vii¢i Zadavateli narok na smluvni pokutu ve vysi 50%

Ceny umisténi produktu za nerealizované Umisténi produktu, a

Poskytovatel je soucasné opravnén Objednavku umisténi produktu

zcela €i Castecné zrusit.

Zadavatel a Poskytovatel v Objednavce umisténi produktu mimo jiné

sjednaji, zda se v ptipadé Produktu jedna o Produkt, ktery se Zadavateli

vraci ¢i Produkt, ktery se Zadavateli nevraci. Produkt, ktery se

Zadavateli vraci, zistava ve vlastnictvi Zadavatele, a Poskytovatel se

zavazuje takovy Produkt béhem ucinnosti Objednavky umisténi

produktu skladovat s péci schovatele, pficemz za $kodu na ném
zpusobenou Poskytovatel odpovida pouze do vyse jeho prokazatelné
pofizovaci hodnoty. Za $kodu na Produktu se nepovazuje bézné
opotfebeni v disledku fadného uziti Produktu pii nataceni v souladu se

Scénarem Pofadu. Poskytovatel se zavazuje vratit takovy Produkt

Zadavateli a Zadavatel se zavazuje pfevzit tento Produkt od

Poskytovatele bez zbyte¢ného odkladu, nejpozdéji vsak do péti (5)

pracovnich dni ode dne, kdy doslo k ukoncéeni nataceni posledniho

pfislusného zabéru v Poradu dle Scénafe obsahujiciho Umisténi
produktu, neni-li v Objednavce umisténi produktu uveden jiny termin.

Zadavatel bere na védomi a souhlasi, ze v pfipadé, ze si Zadavatel tento

Produkt nepfevezme ani po uplynuti péti (5) pracovnich dnl ode dne,

kdy doslo k ukonceni nataceni posledniho pfislusného zabéru v Poradu

dle Scénafe obsahujiciho Umisténi produktu, neni-li v Objednavce
umisténi produktu uveden jiny termin, uskladni Poskytovatel tento

Produkt na naklady Zadavatele nebo jej na naklady Zadavatele doruci

na adresu Zadavatele, a to dle uvazeni Poskytovatele. Zadavatel dale

bere na védomi a souhlasi, ze za Produkt, ktery se Zadavateli nevraci,
se povazuje Produkt, jehoz pofizovaci hodnota je nizsi nez 10 000 K¢,
¢i ktery se s ohledem na zptisob svého pouziti spotiebovava.

Zadavatel prohlasuje a zarucuje, ze veskeré informace, které poskytne
Poskytovateli v souvislosti s Umisténim produktu, budou uplné, pfesné,
aktudlni a v souladu s pravnimi predpisy Ceské republiky, véetnd
pravnich piedpist EU piimo aplikovatelnych v Ceské republice.
Zadavatel dale prohlasuje a zarucuje, ze v disledku Umisténi produktu
do Potfadu a jeho nasledného odvysilani Poskytovatelem nedojde k
poruseni platnych predpisti Ceské republiky, véetné pravnich predpisi
EU piimo aplikovatelnych v Ceské republice, zejména pak Zakona o
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regulaci reklamy a Zakona o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, a rovnéz nebudou jakkoli dot¢ena prava tietich osob. Budou-
li viici poskytovateli v diisledku nepravdivosti prohlaseni dle tohoto ¢l.
5.8 uplatnény jakékoliv opravnéné naroky ze strany tietich osob,
zavazuje se Zadavatel tyto naroky vyporadat a uhradit Poskytovateli
veskeré naklady, které mu v disledku uplatnéni takovych naroka
vznikly.

umisténi produktu nebo jakoukoli jeji ¢ast, je povinen uhradit
Poskytovateli Storno poplatek ve vysi Ceny propagace odpovidajici
zruSené Upfesnujici objednavce ¢i jeji Casti.
. CAST 6.
DALSI PODMINKY PROPAGACE

Reklamace

V ptipad¢, ze Poskytovatel poskytne Zadavateli vadné plnéni, vznikne
Zadavateli za podminek dle ¢l. 6.4 téchto Vseobecnych podminek
narok na slevu z Ceny propagace dle ¢l. 6.5 téchto VSeobecnych
podminek.

Za vadné plnéni na stran¢ Poskytovatele se povazuje zejména:
(a) odvysilani Spotu v jiné nez pozadované kvalit¢;
(b) odvysilani jiného Spotu nez pozadovaného Zadavatelem,

s vyjimkou situace uvedené¢ v ¢l. 4.8 téchto VSeobecnych
podminek; a

(c) umisténi jiného Produktu nez pozadovaného Zadavatelem
v piislusné Objednavce umisténi produktu, s vyjimkou situace
uvedené v ¢l. 5.5 téchto Vieobecnych podminek,

pticemz vadné plnéni dle pism. (a) az (c) vySe se nepovazuje

za podstatné poruseni smlouvy.

Za vadné plnéni na stran¢ Poskytovatele se ani pii splnéni podminek

uvedenych v ¢l. 6.2 téchto VSeobecnych podminek nepovazuje:

(a) zavada na vysilani pfislusného Televizniho kanalu NOVA
zapfi¢inéna okolnostmi, které nastaly nezavisle na vili
Poskytovatele. Za takové okolnosti se povazuji napf. obcanské
nepokoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo stav pohotovosti,
zasahy statu nebo jiné ptislusné autority, pocasi, poruchy
spojovych sluzeb, technické zavady, nedostatek elektiiny,
dodrzovani zakonnych predpisi Poskytovatelem, vcetné
dodrzovani zakonnych povinnosti jakymi je poskytovani
informaci vefejnosti, spory mezi zaméstnanci a zaméstnavateli
nebo dalsi udalosti; a

(b) preruseni vysilani Propagace, v piipadé plnéni povinnosti
Poskytovatele vyplyvajici z obecné zavaznych pravnich ptedpisi.

Zadavatel je povinen uplatnit reklamaci vadného plnéni

u Poskytovatele pisemné ve 1hité jednoho (1) mésice ode dne, kdy byl

ptislusny Spot ¢&i Pofad obsahujici Umisténi produktu, ktery je

pfedmétem reklamace, odvysilan na piislusném Televiznim kanale

NOVA. Z reklamace musi byt patrno (i) jaké konkrétni plnéni

Poskytovatele je reklamovano a (ii) v éem Zadavatel spatfuje vadu

plnéni na strané Poskytovatele.

Poskytovatel je opravnén posoudit opravnénost reklamace. V piipadg,
ze Poskytovatel uzna reklamaci za opravnénou, vznika Zadavateli
narok na slevu z Ceny propagace urcené Poskytovatelem ve vysi, ktera
odpovida charakteru a rozsahu vady reklamovaného plnéni.

Pokud byl danovy doklad za Cenu propagace, ohledn¢ niz byla
uplatnéna opravnéna reklamace, jiz Poskytovatelem vystaven,
uplatiiuje se sleva z Ceny propagace formou opravného danového
dokladu. V ostatnich piipadech Poskytovatel snizi o pfislusnou slevu
Cenu propagace G¢tovanou za vadné plnéni Poskytovatele.

Smluvni poplatek

V ptipad¢ uzavieni Zavazné objednavky vznika Poskytovateli narok na
smluvni poplatek na uhradu nakladi spojenych s uzavienim Zavazné
objednavky a kryti obchodniho rizika na strané¢ Poskytovatele
vzniklého v dusledku nezavazného rezervovani ptislusné kapacity pro
umisténi Inzerce ve prospéch Zadavatele, a to v zavislosti na vysi
Aktualniho objemu objednavky dle nasledujici tabulky:

Aktualni objem objednavky (v , <
K<) Smluvni poplatek (v K¢&)
0-19999 000 5000 000
20 000 000 — 39 999 000 10 000 000
40 000 000 — 79 999 000 20 000 000
80 000 000 a vice 30 000 000

6.8

6.10

6.11

V ptipadé, ze Zadavatel s uzavienou Zavaznou objednavkou umisti na
pfislusnych TV kandlech s méfenou sledovanosti v pribéhu daného
Relevantniho obdobi prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich
objednavek pro umisténi Reklamnich spotti na TV kanalech s méfenou
sledovanosti Inzerci ve formé Reklamnich spotl, pak bude smluvni
poplatek snizen o ¢astku Ceny reklamnich spoti odpovidajici objemu
umisténé Inzerce, nejvyse vak o takovou ¢astku, aby smluvni poplatek
¢inil 0 KE. Smluvni poplatek je splatny na zaklad¢é odeslani vyzvy
Poskytovatele (a) poté, kdy mu Zadavatel oznami, jakou cast
Aktualniho objemu objednavky v prub&éhu daného Relevantniho obdobi
neumisti, nebo v piipad€, ze k takovému oznameni nedojde (b) do
patnacti (15) kalendainich dnti po uplynuti Relevantniho obdobi, neni-
li dale stanoveno jinak.

Vyse smluvniho poplatku vypoéteného podle tabulky vyse vsak
nepiekroci: (i) 30 % Aktualniho objemu objednavky, pokud Zadavatel
béhem prvniho nebo druhého kalendainiho ctvrtleti Relevantniho
obdobi, resp. prvni poloviny Relevantniho obdobi, pokud je Relevantni
obdobi ur€eno jinak nez jako jeden kalendaini rok, oznami
Poskytovateli, ze v prubéhu Relevantniho obdobi neumisti Inzerci v
plném rozsahu Aktualniho objemu objednavky; nebo (ii) 35 %
Aktualniho objemu objednavky, pokud Zadavatel béhem tietiho
kalendainiho ctvrtleti Relevantniho obdobi, resp. tfeti ctvrtiny
Relevantniho obdobi, pokud je Relevantni obdobi uréeno jinak nez jako
jeden kalendaini rok, oznami Poskytovateli, ze v prab&hu Relevantniho
obdobi neumisti Inzerci v plném rozsahu Aktudlniho objemu
objednavky; nebo (iii) 40 % Aktualniho objemu objednavky, pokud
Zadavatel béhem ¢étvrtého kalendainiho Gtvrtleti Relevantniho obdobi,
resp. ¢tvrté Ctvrtiny Relevantniho obdobi, pokud je Relevantni obdobi
uréeno jinak nez jako jeden kalendaini rok, oznami Poskytovateli, ze
v pribéhu Relevantniho obdobi neumisti Inzerci v plném rozsahu
Aktualniho objemu objednavky nebo pokud Zadavatel takové
oznameni vuci Poskytovateli neucini vibec.

Ustanoveni ¢l. 6.7 téchto Vseobecnych podminek nemd vliv na
provedeni Rekalkulace (jak je tento vyraz definovan v Cenovych
podminkach) dle pfislusnych ustanoveni Cenovych podminek ani
na povinnost Zadavatele vratit veSkeré Poskytovatelem poskytnuté
slevy v pfipadé, Ze Zadavatel nesplni podminky pro jejich poskytnuti
dle ptislusnych ustanoveni Cenovych podminek.

Nahrada $kody

Pokud Zadavatel nebo Poskytovatel porusi jakoukoli svou povinnost
vyplyvajici z téchto VSeobecnych podminek, Zavazné objednavky,
Upfesiiyjici objednavky ¢&i jiné smluvni dokumentace pisemné
uzaviené mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti
se zajiSténim vysilani Propagace, je povinen nahradit $kodu tim
zpusobenou druhé strané. Poskytovatel odpovida za ptipadnou skodu
pouze do vyse castek, které Zadavatel jiz prokazatelné uhradil
za zajiSténi vysilani Propagace Poskytovateli v pribéhu daného
Relevantniho obdobi. Odpovédnost za $kodu a nahrada skody se tidi
piislusnymi ustanovenimi Obcanského zakoniku. Narok na nahradu
$kody vzniklé v disledku poruseni povinnosti, za které pfislusi smluvni
pokuta ¢i troky z prodleni, neni zaplacenim smluvni pokuty ¢i troky z
prodleni dotcen.

Poskytovatel neodpovida za nedodrZeni nebo opozdéné plnéni jeho
zavazkl zpusobené udalostmi mimo jeho kontrolu. Udalostmi mimo
kontrolu Poskytovatele se rozumi vys$i moc, jako napt. obcanské
nepokoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo stav pohotovosti,
zasahy statu nebo jiné piislusné autority, pocasi, poruchy spojovych
sluzeb, technické zavady vysilani, nedostatek elektiiny, dodrzovéni
zéakonnych predpisti nebo licen¢nich podminek Poskytovatelem, véetné
dodrzovani zakonnych povinnosti, jakymi je poskytovani informaci
vefejnosti, spory mezi zaméstnanci a zameéstnavateli nebo dalsi
obdobné udalosti.

Vypovéd’ a odstoupeni

Poskytovatel je opravnén pisemné vypovédét kteroukoliv Zavaznou

objednavku, Upfesiujici objednavku ¢i jinou smluvni dokumentaci

uzavienou mezi Zadavatelem a Poskytovatelem v souvislosti
se zajisténim uvefejnéni Inzerce na Medialnich kanalech z diivodi
stanovenych pravnimi piedpisy a déle z nasledujicich davodua:

(a) Zadavatel porusil jakoukoliv svou platebni povinnost dle smluvni
dokumentace uzaviené mezi Zadavatelem a Poskytovatelem v
souvislosti se zajiSténim uvefejnéni Inzerce na Medialnich
kanalech, za pfedpokladu, Ze toto poruseni trvalo bez napravy po
dobu sedmi (7) dnG ode dne vyzvy Poskytovatele k jeho
odstranéni;
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(b) pokud Zadavatel sam na sebe podal nebo tieti osoba na néj podala
insolven¢ni navrh; nebo

(¢c) pokud byly Zadavatelem a/nebo tfeti osobou ucinény kroky
smétujici k pozastaveni jeho plateb, vyhlaseni moratoria, zruSeni
nebo zaniku Zadavatele a/nebo jmenovani likvidatora Zadavatele;

vypoved’ je uc¢inna okamzikem, kdy byla doruc¢ena Zadavateli, pokud v
ni neni stanoven pozdé€jsi okamzik Géinnosti. Okamzikem u¢innosti
vypovédi se Relevantni obdobi povazuje za ukoncené a Poskytovatel je
rovnéz opravnén provést Rekalkulaci dle ¢l. 2.36 Cenovych podminek.

V ptipadé poruseni smluvni povinnosti Zadavatele (bez ohledu na to,
zda se jedna o poruseni podstatnym zpuisobem ¢i nikoli) je Poskytovatel
opravnén odstoupit od kterékoliv Zavazné objednavky, Upfesiujici
objednavky ¢i jiné smluvni dokumentace uzaviené mezi Zadavatelem
a Poskytovatelem v souvislosti se zajisténim uvetejnéni Inzerce na
Medialnich kanalech kdykoli béhem trvani poruseni a ve lhuté dvaceti
(20) pracovnich dnti poté, kdy Zadavatel jiz svou povinnost splnil.
Pravo Poskytovatele odstoupit v ptipadé poruseni smluvni povinnosti
Zadavatele je zachovano itehdy, pokud Poskytovatel poskytne
Zadavateli dodate¢nou lhitu ke splnéni jeho povinnosti.

ReSeni sporii

Veskeré spory mezi Poskytovatelem a Zadavatelem vyplyvajici nebo
souvisejici s témito  VSeobecnymi podminkami, Zavaznou
objednavkou, Upfesiujici objednavkou ¢i jinou smluvni dokumentaci
pisemné¢ uzavienou mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti
se zajisténim vysilani Propagace, budou feSeny nejprve smirné.
Nebude-li smirného urovnani dosazeno nejpozdéji do jednoho (1)
meésice od iniciace TfeSeni sporu, budou tyto spory rozhodovany
s kone¢nou platnosti v ad hoc rozhod¢im fizeni v souladu s rozhod¢imi
pravidly UNCITRAL, ve znéni u¢inném ke dni uzavieni piislusné
Zavazné objednavky ¢i Upfesiujici objednavky, a to tfemi rozhodci. Po
jednom rozhodci jmenuji Poskytovatel a Zadavatel a tieti rozhodce,
ktery bude predsedat rozhod¢imu soudu, bude jmenovan na zaklade
vzajemné dohody dvou takto jmenovanych rozhodct. V piipad¢, Ze se
takto jmenovani rozhodci do tficeti (30) dni ode dne jmenovani
druhého z nich nedohodnou na jménu piedsedajiciho rozhodce, bude
tfeti rozhodce jmenovan v souladu spravnimi piedpisy Ceské
republiky piisluinym soudem Ceské republiky. Mistem rozhod&iho
fizeni bude Praha a jednacim jazykem rozhod¢iho fizeni bude cestina.

Miéenlivost

Poskytovatel i Zadavatel se zavazuji, Ze nevyuziji pro sebe ¢i jiného ani
nezpiistupni zadné tieti osobé divérné informace, které se dozvi nebo
jim budou zpfistupnény v souvislosti se zajisténim vysilani Propagace.
Divémymi informacemi se pro ucely téchto VSeobecnych podminek
rozumi zejména jakakoli Zavazna objednavka, Upfesiujici objednavka
¢i jakakoli dalsi smluvni dokumentace pisemné uzaviena mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti se zajisténim vysilani
Propagace a dale obchodni, organizacni, finan¢ni, majetkové,
marketingové a dalsi souvisejici udaje tykajici se Poskytovatele nebo
Zadavatele, jejich obchodnich partnert ¢i snimi personalné
¢i majetkové propojenych osob, které nejsou vetejné dostupné, a to bez
ohledu na to, zda jejich zvefejnéni je zpusobilé subjekt, jehoz se
informace tykaji, poskodit (dale jen ,,Divérné informace®). Jakakoli
Duvémna informace tykajici se ¢i vztahujici se k Poskytovateli, zejména
jakékoli Zavazna objednavka, Upfesiujici objednavka ¢i jakakoli dalsi
smluvni dokumentace pisemné uzaviena mezi Poskytovatelem a
Zadavatelem v souvislosti se zajiSténim vysilani Propagace,
predstavuje obchodni tajemstvi Poskytovatele.

Povinnost mlcenlivosti dle ¢l. 6.14 téchto VSeobecnych podminek
se nevztahuje na zpiistupnéni Divérnych informaci:

(a) spolecnostem, které tvoii spolecné s Poskytovatelem nebo
Zadavatelem koncern ve smyslu piislusnych ustanoveni Zakona o
obchodnich korporacich;

(b) zaméstnancim Poskytovatele nebo Zadavatele a osobam ¢innym
v jejich prospéch (napf. advokatiim, auditorim, znalciim apod.),
pokud je znalost takové Divérné informace potiebna pro plnéni
ukolli takové osoby vramci realizace téchto VSeobecnych
podminek;

(c) pokud Poskytovatel nebo Zadavatel ke zpfistupnéni Duvérné
informace dali pfedem pisemny souhlas; nebo

(d) vpfipadé¢ zdkonem ulozené povinnosti prekazit nebo oznamit
spachani trestného ¢inu, jiné zdkonem stanovené povinnosti
anebo pokud zpfistupnéni Duvérnych informaci vyzaduje
pfislusny organ vefejné moci. Poskytovatel ¢i Zadavatel je
v takovém piipadé¢ povinen oznalit poskytnuté informace jako
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obchodni tajemstvi a Zadavatel je povinen bez zbyteéného
odkladu vyrozumét o jejich poskytnuti Poskytovatele.

6.16 Bez ohledu na ¢l. 6.14 té&chto Vseobecnych podminek je Poskytovatel

¢i Zadavatel opravnén poskytnout pfislusnou Zavaznou objednavku
nebo Upfeshujici objednavku ¢&i informace v nich uvedené a/nebo
s nimi souvisejici, jakoz i navrh Zavazné objednavky nebo Uptesiujici
objednavky ¢i cenové kalkulace, které¢ jsou podkladem takovéhoto
navrhu, pfislusnému Klientovi, k jehoz prezentaci nebo k propagaci
jehoz vyrobku &i sluzeb tato Zavazna objednavka nebo Upftesiujici
objednavka byla ¢i bude wuzaviena mezi Poskytovatelem
a Zadavatelem. Zadavatel je v takovém ptipadé povinen oznadit
poskytnuté informace jako obchodni tajemstvi Poskytovatele a pisemné
zavazat Klienta povinnosti nezpiistupnit poskytnuté informace zadné
téeti osobé. Poskytovatel je dale opravnén, Divérné informace pouzit a
v nezbytném rozsahu zpfistupnit tfetim stranam v ptipadé, Ze je to
nezbytné za ucelem ochrany jeho prav a opravnénych zajmi, véetné
vymahani ¢i postoupeni dluznych pohledavek.

DodrZovani omezujicich opati‘eni

6.17 Zadavatel je plné odpovédny vuci Poskytovateli za to, Zze se na

Pfedmétné osoby beéhem celého Relevantniho obdobi zadnym

zpusobem nevztahuji omezujici opatieni (hospodaiské sankce) uvalené

na zakladé ptimo pouzitelnych ptedpistt Evropské unie nebo pravnich

predpistt Ceské republiky, tedy zejména Ze zadna z Predmétnych osob:

(a) neni vladou Ruské federace ¢i pravnickou osobou, subjektem
nebo organem usazenym v Ruské federaci a nejedna ve prospéch
téchto osob (s vyjimkou pravnickych osob, subjekti ¢i organt
usazenych v Rusku, které vlastni nebo ovlada pravnicka osoba,
subjekt nebo organ zalozeny nebo zfizeny podle prava nekterého
¢lenského statu EU & EHP, Svycarska, USA, Japonska,
Spojeného kralovstvi, Jizni Korey, Australie, Kanady, Nového
Z¢landu nebo Norska);

(b) neni osobou, jejiz finan¢ni prostiedky a hospodaiské zdroje jsou
zmrazeny ¢i v jejiz prospéch nesmi byt zpfistupnény finanéni
prostiedky nebo hospodaiské zdroje podle ptimo pouzitelnych
predpisti Evropské unie nebo pravnich predpisti Ceské republiky;

(c) mnepodili se na Cinnostech, jejichz cilem nebo nasledkem je
obchazeni omezujicich opatieni uvalenych na zakladé piimo
pouzitelnych piedpisti Evropské unie nebo pravnich piedpist
Ceské republiky.

6.18 Zadavatel se zavazuje neumistovat Inzerci tykajici se obsahu, vyrobki

nebo sluzeb provadénych, vytvorenych nebo vysilanych pravnickymi
osobami, subjekty nebo organy uvedenymi v piiloze XV nafizeni Rady
(EU) ¢. 833/2014, o omezujicich opatfenich vzhledem k ¢innostem
Ruska destabilizujicim situaci na Ukrajin€, ve znéni pozdéjSich
piedpis.

6.19 Zadavatel se zavazuje, ze k prokazani skutecnosti dle ¢l. 6.17 vyse bez

zbyteéného odkladu, nejpozdéji vsak do péti (5) pracovnich dnti od
vyzadani Poskytovatele, poskytne doklady k prokazani vlastnické
struktury Zadavatele a Klienta, véetné jejich skutecnych majiteld, ve
formé a rozsahu ptijatelnych pro Poskytovatele. Zadavatel se zavazuje
informovat Poskytovatele o kazdé zméng, v jejimz disledku néktera
z Predmétnych osob pfestane v pribéhu Relevantniho obdobi spliovat
podminky ¢l. 6.17 vyse, a to neprodlené poté, co takova zména nastane.
Zadavatel se rovnéz zavazuje informovat Poskytovatele, hrozi-li, ze
néktera z Pfedmétnych osob piestane v pribéhu Relevantniho obdobi
spliiovat podminky ¢l. 6.17 vyse, a to neprodlené poté, co se o tom
dozvi.

6.20 V pripade, ze (i) n¢kterd z Pfedmétnych osob nespliiuje pozadavky

uvedené v ¢l. 6.17 vySe, a/nebo (ii) Zadavatel porusi povinnost dle
¢l.6.18 nebo ¢l.6.19 vyse, a/mebo (iii) dle divodného nazoru
Poskytovatele nastala néktera ze situaci dle bodu (i) nebo bodu (ii) vyse,
je Poskytovatel opravnén:

(a) neuverfejnit Inzerci s nasledky dle téchto Vseobecnych podminek;
a

(b) pisemné zrusit, vypovédét ¢i odstoupit od predmétné Zavazné
objednavky, Upfesiujici objednavky ¢i jakékoliv jiné smluvni
dokumentace uzaviené mezi Zadavatelem a Poskytovatelem.
] ~ CAsT7. )

PODMINKY PRO NAKUP PROPAGACE NA TELEVIZNICH
KANALECH JINYCH PROVOZOVATELU

V ptipadé, ze Poskytovatel nemtize z kapacitnich ¢i programovych

divodl uspokojit poptavku po umisténi Propagace na Televiznich
kanalech NOVA, mize Zadavateli nabidnout, pokud ma tuto moznost,
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umisténi Propagace na Televiznich kanalech jinych provozovateli.
Zadavatel nakupuje Propagaci na Televiznich kanalech jinych
provozovateli za podminek urCenych Poskytovatelem a sdélenych
Zadavateli a na zakladé smluvni dokumentace pisemné uzaviené mezi
Zadavatelem a Poskytovatelem, pficemz cena Ratingového bodu v
Prime Time pfi délce Reklamniho spotu 30 sekund vysilaného na
Televiznich kanalech jinych provozovateldt nebude nizs§i nez
Referencni CPP uvedené v Zavazné objednavce uzaviené Zadavatelem
pro pfislusného Klienta a pfislusné Relevantni obdobi. Pro vylouceni
pochybnosti se uvadi, ze (i) ostatni ¢asti téchto Veobecnych podminek
se na nakup Propagace na Televiznich kanalech jinych provozovatelii
neuplatni a (ii) ndkup Propagace na Televiznich kanalech jinych
provozovatell nenavySuje celkovy Objem objednavky nakoupeny
pfislusnym Zadavatelem.

Poskytovatel mize Zadavateli nabidnout, pokud ma tuto moznost,
umisténi Propagace na Televiznich kanalech jinych provozovateld ze
skupiny Provozovatele. Zadavatel nakupuje Propagaci na Televiznich
kanalech jinych provozovateld ze skupiny Provozovatele za podminek
uréenych Poskytovatelem a sdélenych Zadavateli a na zaklad¢ smluvni
dokumentace pisemné uzaviené mezi Zadavatelem a Poskytovatelem.
Pro vylouceni pochybnosti se uvadi, ze (i) ostatni ¢asti téchto
Vseobecnych podminek se na nakup Propagace na Televiznich
kanalech jinych provozovatelll ze skupiny Poskytovatele neuplatni s
vyjimkou nakupu Propagace na TV MARKIZA INTERNATIONAL
(TV MARKIZA INTERNATIONAL se za timto uéelem povazuje za
Televizni kanal s méfenou sledovanosti, pokud Provozovatel nestanovi
pro konkrétni piipad ¢i piipady jinak) a (ii) nakup Propagace na
Televiznich kanalech jinych provozovateli ze skupiny Poskytovatele
nenavySuje celkovy Objem objednavky nakoupeny pfislusnym
Zadavatelem.

v o CASTS. ,
SPOLECNA A ZAVERECNA USTANOVENI

Dojde-li k uzavieni Zavazné objednavky ¢i Upfesiujici objednavky
mezi Poskytovatelem a Zadavatelem, piedstavuje piislusna Zavazna
objednavka ¢&i Upfestujici objednavka tdplnou dohodu mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem ohledné jejiho pfedmétu a nahrazuje
veskeré predchozi smlouvy, dohody ¢i ujednani, at’ jiz pisemné nebo
ustni, tykajici se predmétu prislusné Zavazné objednavky
¢i Upfesnujici objednavky, s vyjimkou jinych Zavaznych objednavek
¢i Upfesnujicich objednavek dosud uzavienych mezi Poskytovatelem a
Zadavatelem v daném Relevantnim obdobi.

Obsah Zavazné objednavky ¢i Upfesiujici objednavky uzaviené mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem muze byt ménén pouze na zakladé
pisemné dohody mezi Poskytovatelem a Zadavatelem, podepsané
Poskytovatelem a Zadavatelem.

K platnému uzavieni Zavazné objednavky ¢i Upfesiujici objednavky
mezi Poskytovatelem a Zadavatelem mutze dojit pouze tehdy, pokud
ptislusna smluvni strana pfijme navrh na uzavieni Zavazné objednavky
¢i Upfesnujici objednavky bez jakychkoli dodatkii ¢i odchylek.
Poskytovatel je opravnén jednostranné meénit tyto VSeobecné
podminky, Cenové podminky a pfislusné ceniky uvadéjici zakladni
parametry pro urceni Ceny propagace, pii¢emz takovouto piipadnou
zménou nejsou dotéeny vztahy vyplyvajici z jiz uzavienych Zavaznych
objednavek ¢i Uptesiujicich objednavek.

Vztahy vyplyvajici z téchto VSeobecnych podminek, véetné vztahi
vyplyvajicich z Cenovych podminek, Zavaznych objednavek
&i Upfestiujicich objednavek se fidi pravem Ceské republiky. Strany
vyslovné vylucuji pouziti ustanoveni § 1765 a 1798 az 1800
Obcanského zakoniku.

Tyto Vseobecné podminky, jakoz i Cenové podminky, jsou vydany
v Ceském a anglickém jazyce. V piipadé rozporu mezi Ceskou
a anglickou verzi je rozhodujici ceska verze.

11
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TV Nova s.r.o.

CENOVE PODMINKY PROPAGACE
NA TELEVIZNiCH KANALECH NOVA

11. Fijen 2024

PREAMBULE

Tyto Cenové podminky pfedstavuji obecné podminky pro urcovani ceny
za (i) odvysilani Spoti na Televiznich kanalech NOVA a (ii) Umisténi
produktu do Potadti odvysilanych na Televiznich kanalech NOVA a vztahuji
se na vSechny Zadavatele, ktefi na Televiznich kanalech NOVA Propagaci
nakupuji.

V ptipadg, ze by ustanoveni VSeobecnych podminek byla v rozporu s témito
Cenovymi podminkami, maji ujednani v téchto Cenovych podminkach
prednost pred ustanovenimi VSeobecnych podminek.

Tyto Cenové podminky nabyvaji Gi¢innosti dne 11. fijna 2024 a nahrazuji
veskeré predchozi cenové podminky vysilani Propagace na Televiznich
kanalech NOVA.
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CAST1
DEFINICE
1.1 Nasledujici vyrazy maji pro ucely téchto Cenovych podminek nize
uvedeny vyznam:

,»Cena propagace na TV NOVA SPORT* znamena (i) Cenu reklamnich
spoti TV NOVA SPORT, (ii) Cenu sponzorskych piispévki TV NOVA
SPORT, (iii) cenu dalsich forem Propagace na TV NOVA SPORT a (iv) cenu
balic¢kt Propagace na TV NOVA SPORT;
,,Cena reklamnich spotii TV NOVA SPORT* znamena cenu vysilani
Reklamnich spotii na TV NOVA SPORT;
»Cena sponzorskych prispévki TV NOVA SPORT*“ znamena vysi
poskytovanych Sponzorskych pfispévki k financovani programu TV NOVA
SPORT ¢i potadii vysilanych na TV NOVA SPORT;
»Cenik bali¢kii propagace na TV NOVA SPORT*“ znamena cenik
uvadgjici ceny balickl Propagace na TV NOVA SPORT a piipadné zvlastni
nabidky Poskytovatele. Cenik balickl propagace na TV NOVA SPORT
vydava Poskytovatel a jeho aktudlni znéni je k dispozici v sidle
Poskytovatele a na internetovych strankach Poskytovatele;

,,Cenik reklamnich spotii TV NOVA SPORT* znamena cenik uvadéjici
zejména zékladni parametry pro urceni Ceny reklamnich spoti TV NOVA
SPORT a ptipadné zvlastni nabidky Poskytovatele. Cenik reklamnich spotii
TV NOVA SPORT vydava Poskytovatel a jeho aktualni znéni je k dispozici
v sidle Poskytovatele a na internetovych strankach Poskytovatele;

,,Cenik sponzorskych prispévkit TV NOVA SPORT* znamena cenik
uvadgjici zejména Cenu sponzorskych piispévkd TV NOVA SPORT. Cenik
sponzorskych piispévkit TV NOVA SPORT vydava Poskytovatel a jeho
aktualni znéni je k dispozici v sidle Poskytovatele a na internetovych
strankach Poskytovatele;

,»Cenik umisténi produktu® znamenad cenik uvad&jici zejména Cenu
umisténi produktu. Cenik umisténi produktu vydava Poskytovatel a jeho
aktudlni znéni je kdispozici v sidle Poskytovatele a na internetovych
strankach Poskytovatele;

,Cenové podminky“ znamenda tyto Cenové podminky propagace
na Televiznich kanalech NOVA;

,,Cilova skupina: Dospéli 15-54* znamena fyzické osoby ve véku od 15 do
54 let v ramci populace Ceské republiky;

Casové pasmo“ znamena Super Prime Time, Prime Time ¢i Off Prime
Time;

JInjektaz* ma vyznam uvedeny v ¢l. 3.5 t&chto Cenovych podminek;

,Jiny subjekt znamena jiny subjekt ¢i subjekty nez je subjekt, na jehoz
propagaci nebo k propagaci jehoz vyrobkii nebo sluzeb je Reklamni spot
¢i Sponzorsky spot uréen;

,Koeficient frekvence* je roven ¢islu 0,97. Poskytovatel je opravnén zménit
hodnotu Koeficientu frekvence v zavislosti na vyznamné zméné ve struktufe
divakt piislusnych Kanali s méfenou sledovanosti; takovou zménu je
Poskytovatel opravnén pfijmout nejvySe jednou za kalendaini ctvrtleti.
Poskytovatel je povinen o takové zméné Koeficientu frekvence informovat
pisemné Zadavatele;

,»Objemova sleva“ ma vyznam uvedeny v ¢l 2.12 téchto Cenovych
podminek;

,,Off Prime Time“ znamena (i) ve vztahu k TV NOVA zbyvajici ¢ast
kazdého dne kalendainiho tydne mimo Prime Time a Super Prime Time a (ii)
ve vztahu ke v§em jinym Televiznim kanalim s méfenou sledovanosti nez
TV NOVA zbyvajici ¢ast kazdého dne kalendainiho tydne mimo Prime
Time;

,,Oficialni data“ znamend oficialni udaje o televizni sledovanosti v Ceské
republice ziskané na zékladé¢ peoplemetrového méfeni provadéného
subjektem k tomu povétenym dle pfislusné smlouvy uzaviené s (i) Asociaci
televiznich organizaci ¢i (ii) jinou obdobnou organizaci zajist'ujici
peoplemetrové méteni. V piipadé povéreni vicero subjektt dle bodu (i) a (ii)
v¥se se za rozhodné povazuji oficialni Gidaje o televizni sledovanosti v Ceské
republice ziskané na zakladé peoplemetrového méfeni provadéného tim
povéienym subjektem, kterého urci Poskytovatel;

,,Planovani ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.9 téchto Cenovych podminek;
,Pomér rozloZeni“ znamena pfedpokladané rozlozeni Ratingovych bodu,
které maji byt doruceny prostiednictvim Reklamnich spotl nakoupenych
Zadavatelem prostiednictvim piislusné Zavazné objednavky na Televiznich
kanalech s méfenou sledovanosti v nasledujicim poméru: (i) TV NOVA 62%
Ratingovych bodt, (i) TV NOVA CINEMA 15% Ratingovych bodi a (iii)
TV NOVA ACTION spole¢né s TV NOVA FUN, TV NOVA GOLD, TV
NOVA LADY, TV MARKIZA INTERNATIONAL, Nova.cz TVC a dal§imi
Televiznimi kanaly s méfenou sledovanosti, které¢ Poskytovatel v budoucnu
urci, 23% Ratingovych bodti nebo v jiném poméru, ktery bude v disledku
zmény poméru sledovanosti jednotlivych Televiznich kanali s méfenou
sledovanosti a/nebo v disledku zmény ve vyctu nabizenych Televiznich
kanali s méfenou sledovanosti sdélen Poskytovatelem Zadavateli pied
uzavienim Upfesnujici objednavky a uveden v této Upfesnujici objednavce.
Poskytovatel je opravnén jakykoliv z Televiznich kanali s méfenou
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sledovanosti z Poméru rozlozeni kdykoliv v budoucnu vypustit s tim, Ze tuto

skute¢nost oznami Zadavatelim vhodnym zptsobem;

~Pomér rozloZeni s frekvenci“ znamena predpokladané rozlozeni

Ratingovych bodut, které maji byt doruceny prostrednictvim Reklamnich

spotii nakoupenych Zadavatelem prostfednictvim pfislusné Zavazné

objednavky na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti v nasledujicim
poméru: (i) TV NOVA nejvyse 50% Ratingovych bodi, (ii) TV NOVA

CINEMA nejvyse 20% Ratingovych bodt a (iii) TV NOVA ACTION

spole¢né s TV NOVA FUN, TV NOVA GOLD, TV NOVA LADY, TV

MARKIZA INTERNATIONAL, Nova.cz TVC a dalsimi Televiznimi kanaly

s mé&fenou sledovanosti, které Poskytovatel v budoucnu uréi, nejméné 30%

Ratingovych bodi nebo v jiném poméru, ktery bude v dusledku zmény

poméru sledovanosti jednotlivych  Televiznich kanald s méfenou

sledovanosti a/nebo v disledku zmény ve vyctu nabizenych Televiznich
kanalti s méfenou sledovanosti sdélen Poskytovatelem Zadavateli pied
uzavienim Upfesnujici objednavky a uveden v této Upfesnujici objednavce.

Poskytovatel je opravnén jakykoliv z Televiznich kanalti s meéfenou

sledovanosti z Poméru rozlozeni s frekvenci kdykoliv v budoucnu vypustit

s tim, Ze tuto skute¢nost oznami Zadavatelim vhodnym zptisobem;

Posledni relevantni obdobi“ ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.36 téchto

Cenovych podminek;

~Prémiovy reklamni blok“ znamena Reklamni blok oznaceny

Poskytovatelem za prémiovy v okamziku uvefejnéni programu vysilani

(,,Program skupiny Nova“) na nasledujici kalendaini mésic;

,Prime Time* znamena ¢ast kazdého dne kalendainiho tydne mezi (i) 17:30

—19:14 hod. a 21:31 — 23:30 hod. ve vztahu k TV NOVA a (ii) ¢ast kazdého

dne kalendainiho tydne mezi 17:30 — 23:30 hod. ve vztahu ke vSem jinym

Televiznim kanaliim s méfenou sledovanosti nez TV NOVA;

~Ratingovy bod“ znamena jedno vystaveni Reklamniho spotu jednomu

procentu Cilové skupiny: Dospéli 15-54;

~Referenéni CPP“ znamena cenu Ratingového bodu pii délce Reklamniho

spotu 30 sekund, jak je uvedena ¢l. 2.12 téchto Cenovych podminek;

»Rekalkulace” ma vyznam uvedeny v ¢l. 2.36 téchto Cenovych podminek;

»Super Prime Time* znamena ¢ast kazdého dne kalendainiho tydne mezi

19:15 —21:30 hod. ve vztahu k TV NOVA;

»Tandemovy spot® znamena Reklamni spot rozdéleny na dvé casti

odvysilané oddélené v jednom Reklamnim bloku;

,»VSeobecné podminky“ znamena VsSeobecné podminky propagace

na Televiznich kanalech NOVA, upravujici obecné podminky zajiSténi

vysilani Spoti na Televiznich kanidlech NOVA a Umisténi produktu do

Potadu na Televiznich kanalech NOVA, vydané Poskytovatelem pro obdobi

od 11. fijna 2024; a

»VyZadana pozice“ znamena jakoukoliv Zadavatelem vyzadanou pozici

Reklamniho spotu v ramci Reklamniho bloku.

1.2 Veskeré ostatni vyrazy spocatenim velkym pismenem pouzité
v téchto Cenovych podminkach a nedefinované v ¢l. 1.1 téchto
Cenovych podminek maji vyznam uvedeny ve VSeobecnych
podminkach.

CAST 2
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANI REKLAMNICH SPOTU
NA TELEVIZNiCH KANALECH
S MERENOU SLEDOVANOSTI

2.1 Tato Cast 2 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
urc¢ovani a pfipadnou dalsi ipravu ceny za odvysilani Reklamnich spott
na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti.

A. Obecna uprava urceni Ceny reklamnich spoti nakoupenych
prostfednictvim Zavaznych objednavek

2.2 Cena reklamnich spotii nakoupenych Zadavatelem prostiednictvim
jedné ¢i vice Zavaznych objedndvek se urcuje jako nasobek poctu
Ratingovych bodi objednanych dle pfislusné Upfesnujici objednavky a
Referencniho CPP dle ¢l. 2.12 téchto Cenovych podminek; a dale
upraveného dle téchto Cenovych podminek tak, aby byly zohlednény
veskeré rozhodné parametry pfislusného Reklamniho spotu a jeho
umisténi na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti, neni-li
témito Cenovymi podminkami vyslovné stanoveno jinak.

2.3 Bez ohledu na ustanoveni ¢l. 2.2 téchto Cenovych podminek se
v nasledujicich ptipadech Cena reklamnich spoti uréuje jako nasobek
skute¢né doruc¢eného poctu Ratingovych bodi a Referencniho CPP dle
¢l. 2.12 téchto Cenovych podminek; a dale upraveného dle téchto
Cenovych podminek tak, aby byly zohlednény veskeré rozhodné
parametry pfislusného Reklamniho spotu a jeho umisténi na
Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti:

(a) pokud nebyl dorucen plny pocet Ratingovych bodi, které
Zadavatel objednal Upfesiujici objednavkou; nebo

(b) pokud Zadavatel rozhodl o umisténi Reklamnich spottl, u kterych
bude pocet skutené dorucenych Ratingovych bodi vyssi nez

pocet Ratingovych bodu, které Zadavatel objednal Upfesiujici
objednavkou; nebo

(c) pokud Zadavatel na zakladé Uptesiujici objednavky objednava
Reklamni kampan, jejiz trvani neptesahne Ctyfi (4) dny (véetné),
pti¢emz v takovém piipadé je Zadavatel bez ohledu na ustanoveni
¢l. 2.9 téchto Cenovych podminek povinen rozhodnout o umisténi
vSech Reklamnich spoti dle této Upfesiiujici objednavky a neni,
bez ohledu na ustanoveni ¢l. 2.5 té&chto Cenovych podminek,
opravnén ur¢it minimalni poéet pozadovanych Ratingovych bodu.
Avsak v pfipadé, kdy je Reklamni kampan zahdjena na konci
jednoho kalendainiho mésice a bezprostiedné pokracuje od
prvniho dne nasledujiciho kalendainiho mésice a jeji celkové
trvani je alespon sedm (7) dnti (véetné) se Cena reklamnich spotil
urcuje dle ¢l. 2.2 téchto Cenovych podminek.

2.4 Referen¢ni CPP se urci a upravi dle Cenovych podminek, platnych ke
dni uzavieni pfislusné Zavazné objednavky (ustanoveni ¢l. 2.15
Vseobecnych podminek neni timto dotéeno). Pokud si Zadavatel pieje
umistit Propagaci v objemu pfesahujicim dosavadni Aktualni objem
objednavky, je povinen tak uinit na zakladé nové Zavazné objednavky,
pficemz Cena reklamnich spoti aplikovatelnd na Diléi objem
objednavky nakoupeny na zaklad¢ takové nové Zavazné objednavky
bude stanovena na zakladé Cenovych podminek platnych ke dni
uzavieni takové nové Zavazné objednavky na zakladé Aktualniho
objemu objednavky.

2.5 Zadavatel je opravnén v Upfesiujici objednavee uvést minimalni pocet
Ratingovych bodi, které maji byt umistény v (i) Super Prime Time, (ii)
Prime Time a (iii) Off Prime Time; to neplati v ptipadé, ze maji byt
Ratingové body umistény na Nova.cz TVC. Pfi stanoveni Ceny
reklamnich spotl se nepfihlizi k ¢asovym posunum v odvysilani
Reklamniho bloku vyvolanych aktuadlnim pribéznym Easovym
posunem ve vysilani Provozovatele oproti  planovanému
programovému schématu a rozhodujici pro ureni, zda Reklamni spot
bude povazovan za odvysilany v Super Prime Time, Prime Time ¢i Off
Prime Time, bude vzdy oznaceni Reklamniho spotu v Upiesiujici
objednavce. Poskytovatel je opravnén sohledem na kapacitni
a programové divody piesunout Reklamni spot do jiného nez
Zadavatelem pozadovaného Casového péasma, piiGem? v takovém
piipadé se pro vypocet ceny piislusného Reklamniho spotu pouzije
koeficient odpovidajici Casovému pasmu, ve kterém byl ptislusny
Reklamni spot skutecné odvysilan. Pfesunem Reklamniho spotu do
jiného nez Zadavatelem pozadovaného Casového pasma mize dojit ke
zméné celkového poctu Ratingovych bodu objednanych piislusnou
Upfesiujici objednavkou, aniz by vSak doslo k navyseni ¢asti Objemu
objednavky umisténé takovou Upfesiujici objednavkou.

2.6 Pocet Ratingovych bodi skutetné doruCeny prostiednictvim
Reklamniho spotu se stanovuje na zdkladé primémé sledovanosti
Reklamniho bloku obsahujiciho Reklamni spot v Cilové skupiné:
Dospéli 15-54 dle Oficialnich dat.

2.7 'V ptipadg, ze Oficialni data pro ¢ast nebo celé obdobi trvani Reklamni
kampané nejsou z jakéhokoliv divodu dostupna, je pro stanoveni Ceny
reklamnich spotii rozhodujici odhad poctu Ratingovych bodd
dorucenych v jednotlivych Reklamnich blocich, ktery vyhotovi v
pisemné formé& Poskytovatel a ktery je k dispozici v sidle
Poskytovatele.

2.8 Poskytovatel doruc¢i Zadavatelem pozadovany pocet Ratingovych bodu
v poméru rozlozeni dohodnutém v Upiesiujici objednavce, a to
v Poméru rozlozeni nebo v Poméru rozlozeni s frekvenci. Poskytovatel
je opravnén zménit pomery rozlozeni v zavislosti na zméné poméru
sledovanosti jednotlivych Televiznich kanali s méfenou sledovanosti.
Poskytovatel je povinen pisemné informovat Zadavatele o pfipadné
zméné pomeru rozlozeni. Poskytovatel je dale opravnén kdykoliv
v budoucnu zafadit do nabidky jiné definované poméry rozlozeni nebo
jakékoliv definované poméry rozlozeni z nabidky odebrat s tim, Ze tuto
skute¢nost oznami Zadavateliim vhodnym zpisobem.

2.9 Zadavatel je opravnén prostiednictvim Upfesiujici objednavky
rozhodnout o umisténi Reklamnich spoti (dale jen ,,Planovani®)
v rozsahu odpovidajicimu az 80% Ratingovych bodu, které maji byt
doruceny prostiednictvim Reklamnich spoti umistovanych touto
Upfesiujici objednavkou, pficemz rozhodnuti o umisténi zbyvajici
casti Reklamnich spotl nalezi Poskytovateli. Ustanovenim tohoto
¢l. 2.9 neni dotceno opravnéni Poskytovatele dle ¢l. 2.5 véty tieti téchto
Cenovych podminek.

2.10 V pfipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakakoliv sleva ¢i budou aplikovany urcité koeficienty a Zadavatel
nasledné nesplni podminky stanovené pro poskytnuti takové slevy,
resp. pro aplikaci takovych koeficientii, je Poskytovatel opravnén
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2.11

2.12

2.13

2.14

castku odpovidajici slevé, resp. aplikaci takovych koeficientt,
na kterou Zadavateli nevznikl narok, vyuctovat Zadavateli k thradé
v mésici, ktery bezprostfedné nasleduje po skonceni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno, nebo kdykoliv pozdéji, nejpozdéji vSak
v mésici, ktery bezprostiedné nasleduje po skonceni Relevantniho
obdobi.

Spole¢né s Cenou reklamnich spotli bude Zadavateli vyuétovana
i piislusna dan z pfidané hodnoty uréena v souladu s platnymi pravnimi
predpisy.

Slevy a koeficienty aplikovatelné ve vztahu k Cené reklamnich
spoti nakoupenych prostfednictvim Zavaznych objednavek
Objemova sleva

V zavislosti na vysi Aktualniho objemu objednavky se snizuje
Referencni CPP aplikované na Dil¢i objem objednavky nakoupeny
prostiednictvim pfislusné Zavazné objednavky tak, Ze snizené
Referencni CPP se rovna vysi Aktualniho objemu objednavky vydélené
celkovym poctem pro ni piislusnych Ratingovych bodi (dale jen
,Objemova sleva”). Celkovy pocet pfislusnych Ratingovych boda se
urci jako soucet Ratingovych bodt ur¢enych podle nasledujici tabulky
zvlast pro kazdy interval Aktudlniho objemu objednavky, a to vzdy
jako podil ¢astky Aktualniho objemu objednavky dosazené v ramci
daného intervalu v levém sloupci tabulky a pomocné veliiny pro
identifikaci po¢tu Ratingovych bodi v daném intervalu Aktualniho
objemu objednavky uvedené v pravém sloupci tabulky. Finalni snizené
Referen¢ni CPP pro danou vysi Aktualniho objemu objednavky, které
bude vypoéteno vyse uvedenym zplisobem, je pro jednotlivé objemové
intervaly Aktudlniho objemu objednavky uvedeno v prostfednim
sloupci nasledujici tabulky.

Pomocna
veli¢ina pro
Finalni identifikaci
Referen¢ni CPP poctu
Interval Aktualniho na z‘aéétku a Ratingoav yeh
objemu objednavky konci II,ltel"Villll bOdl,l
v K& Aktu.almho v daném
objemu intervalu
objednavky Aktuélniho
(v K¢) objemu
objednavky
(v K&
méné nez 1 999 999 39 009 — 39 009 39 009
2 000 000 — 4 999 999 39 009 — 37 808 37 047
5000 000 —9 999 999 37 808 — 37 007 36239
10 000 000 — 19 999 999 37 007 — 36 008 35062
20 000 000 — 29 999 999 36 008 — 35 008 33 166
30 000 000 — 39 999 999 35008 —34 208 32014
40 000 000 — 49 999 999 34208 — 33 608 31402
50 000 000 — 59 999 999 33 608 — 32 808 29318
60 000 000 — 69 999 999 32 808 — 32 008 27922
70 000 000 — 79 999 999 32 008 —31 207 26 557
80 000 000 — 89 999 999 31207 —30 407 25231
90 000 000 — 109 999 999 30407 — 29 006 24 025

V ptipadé, ze vyse Aktualniho objemu objednavky dosahne alespon
castky 110 000 000 K¢, nalezi Zadavateli Objemova sleva ve vysi
urcené Poskytovatelem v zavislosti na konkrétni dosazené vysi
Aktualniho objemu objednavky a popt. dal$ich objektivnich kritériich,
urCenych Poskytovatelem a sdélenych Zadavateli pfed uzavienim
ptislusné Zavazné objednavky.

Mésicni, denni a jiné koeficienty

Pro tucely stanoveni Ceny reklamnich spoti se Referencni CPP dale
vynasobi pfislusnym koeficientem v zavislosti na kalendafnim mésici
(¢ijeho casti), ktery je uveden ve vztahu k umistovanému Reklamnimu
spotu v piislusné Upfesnujici objednavce:

Kalendaini mésic Koeficient
Leden 0,70
Unor 1,10
Bi‘ezen 1,35
Duben 1,45
Kvéten 1,50
Cerven 1,50

2.15

2.16

2.17

2.18

2.19

2.20
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2.22

2.23

2.24

Kalendaini mésic Koeficient

Cervenec 0,85
Srpen 1,00

Zavi 1,55

Rijen 1,55
Listopad 1,55
Prosinec A (1. —22.) 1,45
Prosinec B (23. - 31.) 1,00

V ptipadé, ze Zadavatel umisti prostfednictvim jedné &i vice
Upfesnujicich objednavek urcitou ¢ast Objemu objednavky, jejiz
minimalni ¢i maximalni vySe bude uréena a sdélena Poskytovatelem
Zadavateli, do obdobi jakéhokoli kalendainiho mésice(-i1) nebo jeho
Casti uvedené v tabulce v ¢l. 2.14 téchto Cenovych podminek, pfi¢emz
vysi takto Zadavatelem umist'ované ¢asti Objemu objednavky sdéli
Zadavatel Poskytovateli pfed uzavienim pfislusné Zavazné
objednavky, pak se Referencni CPP ve vztahu k takovéto ¢asti Objemu
objednavky vynasobi v zavislosti na jeji vysi koeficientem odlisnym od
koeficientu uvedeného v tabulce v ¢l. 2.14 téchto Cenovych podminek,
jehoz pfislusna vySe bude sd€lena Zadavateli Poskytovatelem pii
uzavieni Zavazné objednavky.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spotti v Prime Time se Referen¢ni
CPP vynasobi koeficientem 1,15.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spotd v Off Prime Time
se Referencni CPP vynasobi koeficientem 1,00.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spotd v Super Prime Time
se Referen¢ni CPP vynasobi koeficientem 1,20.

Pro ucely stanoveni Ceny reklamnich spotd na Nova.cz TVC
se Referencni CPP vynasobi koeficientem 3,00, koeficient pro Prime
Time, Super Prime Time a Off Prime Time se neuplatni.

V piipadé, ze si Zadavatel pieje dorucit pfislusny pocet Ratingovych
bod v Poméru rozloZeni s frekvenci, vynasobi se Referenéni CPP
Koeficientem frekvence.

V ptipadé, ze si Zadavatel pieje dorudit ptislusny pocet Ratingovych
bodl v jiném poméru rozlozeni, nez je Pomér rozlozeni nebo Pomeér
rozlozeni s frekvenci, pii kterém bude podil Ratingovych boda
ve vztahu k TV NOVA vyssi nez u Poméru rozlozeni, resp. Poméru
rozlozeni s frekvenci, vynasobi se Referencni CPP pro ticely stanoveni
Ceny reklamnich spotti koeficientem 1,15. V piipadé splnéni urcitych
objektivnich kritérii stanovenych Poskytovatelem a pfedem sdélenych
Zadavateli muze byt koeficient uvedeny v pfedchozi vété urcen
Poskytovatelem v odlisné vysi, pfi¢emz tato odliSna vySe bude
Zadavateli sdélena pted uzavienim ptislusné Zavazné objednavky.

V ptipadé, Zze Zadavatel umisti prostfednictvim jedné ¢&i vice
Upfesiiyjicich objednavek zna¢né vysokou ¢ast Objemu objednavky,
jejiz minimalni vyse bude urcena a sdélena Poskytovatelem Zadavateli,
vyluéné na Ostatni medilni kanaly v pozadované struktute, pfi¢emz
vysi takto Zadavatelem umistované &asti Objemu objednavky a
pozadovanou strukturu jejiho umisténi sdéli Zadavatel Poskytovateli
pied uzavienim ptislusné Zavazné objednavky, pak se Referenéni CPP
ve vztahu k takovéto ¢asti Objemu objednavky vynasobi koeficientem,
jehoz pfislusna vyse bude sdélena Zadavateli Poskytovatelem pfi
uzavieni Zavazné objednavky.

Sleva na prvni Reklamni kampari

V piipadé, Zze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich objednavek Propagaci
propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery neumistil
na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti Propagaci ve formé
Reklamnich spoti v pfedchozich 24 mésicich pted podpisem piislusné
Zavazné objednavky, pak se Referen¢ni CPP, aplikovatelné na
Reklamni spoty nakoupené piislusnou Zavaznou objednavkou
a umisténé prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesinujicich objednavek
Zadavatelem na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti,
vynasobi koeficientem 0,9.

Sleva za véasné uzavieni Zivazné objedndvky

V piipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zéavaznou
objednavku v souladu s ¢l. 2.2 VSeobecnych podminek nejpozdeji
2. prosince 2024 a zaroven (ii) fadn€ umisti na piislusnych Medialnich
kanalech prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiiujicich objednavek Dil¢i
objem objednavky nakoupeny touto Zavaznou objednavkou, pouzije se
pro stanoveni Ceny reklamnich spoti nakoupenych prostfednictvim
takové Zavazné objednavky Referencni CPP vynasobené koeficientem
0,9.
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2.26

2.27

2.28

2.29

2.30

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku v souladu s ¢l. 2.2 VSeobecnych podminek mezi
3. prosincem 2024 a 15. lednem 2025 véetné a zaroven (ii) fadn¢ umisti
na piislusnych Medialnich kanalech prostiednictvim jedné ¢i vice
Upfesnujicich objednavek Dil¢i objem objednavky nakoupeny touto
Zavaznou objednavkou, pouzije se pro stanoveni Ceny reklamnich
spoti nakoupenych prostiednictvim takové Zavazné objednavky
Referen¢ni CPP vynasobené koeficientem 0,95.

Dalsi slevy

Dalsi slevy mohou byt sjednany v Zavazné objednavce tak, aby
zohlednily piipadné zavazky Zadavatele, a to (i) zavazek Zadavatele
nevyuzit, ve stanoveném rozsahu, svého opravnéni rozhodnout
o umisténi Reklamnich spott podle ¢l. 2.9 téchto Cenovych podminek,
nebo (ii) zavazek uhradit za stanovenych podminek ¢ast Dil¢iho
objemu objednavky pied prvnim odvysilanim Propagace nakoupené
ptislusnou Zavaznou objednavkou.

Délka Reklamnich spotii a kombinované Reklamni
nakoupené prostirednictvim Zavaznych objednavek

spoty

V piipadé¢ Reklamniho spotu, ktery ma jinou délku nez tficet (30)
sekund, se Cena reklamniho spotu nakoupeného Zavaznou
objednavkou vynasobi piislusnym koeficientem v zavislosti na délce
Reklamniho spotu, a to dle nasledujici tabulky:

Délka Reklamniho spotu .
(v sekundach) P Koeficient
10 0,50
15 0,85
20 0,90
25 0,95
30 1,00
35 1,20
40 1,35
45 1,50
50 1,65
55 1,85
60 2,00

V ptipadé, ze Zadavatel umisti znané vysokou c¢ast Objemu
objednavky, jejiz minimalni vySe bude urena a sdélena
Poskytovatelem Zadavateli pfed uzavienim pfislusné Zavazné
objednavky, prostfednictvim Reklamnich spoti s urcitou jednotnou
délkou, pak se Referenéni CPP ve vztahu k témto Reklamnim spotim
vynasobi koeficientem odlisnym od koeficientu uvedeného v tabulce v
¢l. 2.27 téchto Cenovych podminek, jehoz pfislusna vyse bude sdélena
Zadavateli Poskytovatelem pfi uzavieni Zavazné objednavky. Pokud
ma Reklamni spot jinou délku, nez ktera je uvedena v tabulce v ¢l. 2.27
téchto Cenovych podminek, a nebude uplatnén postup dle piedchozi
véty, pouzije se koeficient vztahujici se k nejbliz§i vyssi délce
Reklamniho spotu. V pfipadé Reklamnich spoti delSich nez Sedesat
(60) sekund anebo kratsich nez deset (10) sekund bude jejich cena
sdélena Poskytovatelem Zadavateli na zakladé zadosti Zadavatele.

V piipadé, ze Reklamni spot obsahuje propagaci obchodni znacky
(brandu) také Jiného subjektu, uctuje Poskytovatel Zadavateli ptirazku
ve vysi 15% z ceny takového Reklamniho spotu za kazdou takovou
obchodni znacku (brand). V piipadé splnéni urcitych objektivnich
kritérii stanovenych Poskytovatelem a pfedem sdélenych Zadavateli
muze byt pfirazka uvedena v pfedchozi vété urena Poskytovatelem v
odlisné vysi, pficemz tato odlisna vyse bude Zadavateli sdélena pred
uzavienim piislusné Zavazné objednavky. Za propagaci obchodni
znacky (brandu) Jiného subjektu je povazovana i situace, kdy je logo,
zbozi ¢i sluzby Jiného subjektu obsazeno v Reklamnim spotu, ktery
propaguje spotiebitelskou soutéz. Délka zobrazeni ¢i jakykoli jiny
zpusob prezentace obchodni znacky (brandu) Jiného subjektu v ramci
pfislusného Reklamniho spotu nesmi ¢init vice nez 30% délky takového
Reklamniho spotu.

V ptipadé€, ze Reklamni spot obsahuje zobrazeni loga Jiného subjektu a
tento Jiny subjekt neni v Reklamnim spotu zZadnym jinym zptsobem
prezentovan a délka zobrazeni daného loga neptesahne pét (5) sekund,
potom Poskytovatel nebude Zadavateli piirazku dle ¢l. 2.29 téchto
Cenovych podminek Gctovat. Poskytovatel nebude Zadavateli ptirazku
dle €l. 2.29 téchto Cenovych podminek Gctovat rovnéz v piipadé, ze se
v Reklamnim spotu objevi produkt Jiného subjektu, aniz by byla
soucasné zobrazena nebo verbalné zminéna jeho obchodni znacka
(brand) ¢i logo.

231

232

233

2.34

235

236

237

2.38

V ptipadé Tandemového spotu se jeho cena stanovi jako nasobek Ceny
reklamniho spotu a piislusného koeficientu urc¢eného na zakladé
celkové délky obou ¢asti Tandemového spotu dle nasledujici tabulky:

Celkova délka obou ¢asti
Tandemového spotu Koeficient
(v sekundach)
15 0,95
20 1,00
25 1,10
30 1,25
35 1,35
40 1,50
45 1,60
50 1,70
55 1,85
60 2,00

V ptipadg, ze celkova délka obou ¢asti Tandemového spotu ma délku
odlisnou od délek uvedenych v tabulce v €l. 2.31 téchto Cenovych
podminek, vypocita se cena Tandemového spotu vynasobenim Ceny
Reklamniho spotu koeficientem pouzitelnym pro nejblizsi vyssi délku
Reklamniho spotu. V ptipadé, ze Zadavatel umisti prostiednictvim
jedné ¢i vice Uptesiujicich objednavek znaéné vysokou ¢ast Objemu
objednavky, jejiz minimalni vySe bude urena a sdélena
Poskytovatelem Zadavateli pti uzavieni ptislusné Zavazné objednavky,
prostiednictvim Tandemovych spott s uréitou jednotnou délkou obou
Casti takovych spoti, pak se Referenéni CPP ve vztahu k témto
Tandemovym spotiim vynasobi koeficientem odlisnym od koeficientu
uvedeného v tabulce v ¢l. 2.31 téchto Cenovych podminek, jehoz
pfislusna vyse bude sdélena Zadavateli Poskytovatelem pii uzavfeni
Zavazné objednavky.

Tandemovy spot smi obsahovat propagaci pouze jedné obchodni
znaky (brandu). V opaéném piipadé bude Poskytovatel uctovat
Zadavateli cenu jako za dva samostatné Reklamni spoty.

Za umisténi Reklamniho spotu do Prémiového reklamniho bloku G¢tuje
Poskytovatel Zadavateli Cenu reklamniho spotu zvySenou o pfirazku
10%, ledaze Poskytovatel pfedem oznami, ze v urcitém kalendainim
mésici nebude tuto pfirazku uplatiovat.

V piipadé umisténi Reklamniho spotu na Vyzadané pozici uctuje
Poskytovatel Zadavateli pfirazku ve vysi 10% z Ceny reklamniho
spotu. V piipadé splnéni ur¢itych objektivnich kritérii stanovenych
Poskytovatelem a pfedem sdélenych Zadavateli mize byt ptirazka
uvedend v pfedchozi vété urfena Poskytovatelem v odlisné vysi,
pficemz tato odlisna vysSe bude Zadavateli sdélena pied uzavienim
prislusné Zavazné objednavky.

Rekalkulace

Pokud Zadavatel fadné neumisti v prubéhu Relevantniho obdobi
kon¢iciho nejpozdéjsim datem (dale jen ,,Posledni relevantni
obdobi®) prostiednictvim jedné ¢&i vice Uptesiujicich objednavek
Aktualni objem objednavky vyplyvajici z posledni Zavazné
objednavky uzaviené mezi Poskytovatelem a Zadavatelem k Propagaci
jednoho Zadavatele ¢&i Klienta, provede Poskytovatel ke konci
Posledniho relevantniho obdobi pfepocet Ceny reklamnich spoth
umisténych do konce Posledniho relevantniho obdobi (dale jen
,,Rekalkulace®). V ramci Rekalkulace bude Cena reklamnich spoti
Poskytovatelem pfepocitana ve vztahu k jednotlivym Zavaznym
objednavkam, a to tak, ze Referenéni CPP pivodné stanovené
v piislusné Zavazné objednavce pro vypocet Ceny reklamnich spott se
upravi tak, aby odpovidalo skutecné fadné umisténé ¢asti Aktualniho
objemu objednavky. Na zakladé¢ Referenéniho CPP upraveného dle
predchozi véty se nové vypocte Cena reklamnich spotl ve vztahu
k pfislusné Zavazné objednavce. Poskytovatel oznami Zadavateli
rozdil mezi pivodné uctovanou Cenou reklamnich spoti a nové
vypocétenou Cenou reklamnich spotid v dusledku Rekalkulace do
patnacti (15) kalendainich dnd po uplynuti Posledniho relevantniho
obdobi.

Do skute¢né fadné umisténé casti Aktualniho objemu objednavky
se pro ucely Rekalkulace zapocitd rovnéz Propagace nakoupena
za ucelem odvysilani Zvlastni reklamni kampané a fadné¢ umisténa
Zadavatelem prostfednictvim pfislusné Upfesnujici objednavky.

V ramci Rekalkulace nebude ve vztahu k jednotlivym Zavaznym
objednavkam aplikovano nizsi Referenéni CPP nez Referenéni CPP
stanovené v pfislusné Zavazné objednavce.
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.12 'V zavislosti

9 Neni-li stanoveno jinak, je Zadavatel povinen zaplatit Poskytovateli
rozdil Ceny reklamnich spotl stanoveny v dusledku Rekalkulace do
Ctyficeti (40) kalendainich dni ode dne odeslani vyzvy
Poskytovatelem.

CAST 3
CENOVE PODMINKY PRO UMiSTOVANI SPONZORSKYCH
SPOTU NA TELEVIZNICH KANALECH
S MERENOU SLEDOVANOSTI

Tato Cast 3 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
urovani a ptipadnou dalsi Gpravu ceny za odvysilani Sponzorskych
spotl na Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti.

Obecna iiprava urceni Ceny sponzorskych prispévki

Neni-li v této Césti 3(A) Cenovych podminek dale stanoveno jinak, uréi
se Cena sponzorskych piispévkll na zakladé piislusného Ceniku
sponzorskych ptispévki platného ke dni uzavieni piislusné Upfesnujici
objednavky, prostiednictvim které maji byt Sponzorské spoty na
Televiznich kanalech s méfenou sledovanosti umistény.

Cena sponzorskych prispévkid uvedena v pfislusném Ceniku
sponzorskych ptispévki se vztahuje na Sponzorské spoty o délce deseti
(10) sekund bez uplatnéni jakychkoli slev a koeficienti.

Zvetejnény piislusny Cenik sponzorskych ptispévki obsahuje Cenu
sponzorskych piispévkl ve vztahu k programu nebo tradi¢nim potadim
Poskytovatele. Cenu sponzorskych piispévkii ohledné potadi
nezveiejnénych v piislusném Ceniku sponzorskych ptispévki zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Sponzorsky spot k pofadu muze byt odvysilan v podobé samostatného
audiovizualniho vzkazu ¢ vélenény do obsahu  vysilani
sponzorovaného pofadu tak, ze svym pojetim nenarusuje formu a obsah
takového potadu (dale jen ,Injektaz). Cena sponzorskych piispévki
za umisténi Injektaze ve vztahu k tradiénim pofadum Poskytovatele je
uvedena v piislusném Ceniku sponzorskych piispévki. Cenu
sponzorskych piispévki za umisténi Injektaze ve vztahu k potadim
nezvetejnénym v pfislusném Ceniku sponzorskych ptispévki zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Pripadné dalsi podminky a formy Sponzorovani mohou byt stanoveny
v piislusném Ceniku sponzorskych piispévki.

Poskytovatel je opravnén v piislusném Ceniku sponzorskych piispévki
stanovit, Ze nékteré formy Sponzorovani uvedené v piislusném Ceniku
sponzorskych piispévkll a oznaené ze strany Poskytovatele se
nezapocitavaji do celkového Objemu objednavky Zadavatele.

V piipadé, ze:
(a) Zadavatel ma zajem stat se vyhradnim sponzorem konkrétniho

televizniho pofadu na pfislusném Televiznim kanalu s méfenou
sledovanosti; nebo

(b) Zadavatel ma zajem o Sponzorovani pofadu, ktery neni uveden v
ptislusném Ceniku sponzorskych ptispévki;

bude Cena sponzorskych pfispévki k pofadu Zadavateli sdélena

na jeho zadost Poskytovatelem.

V piipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakakoliv sleva ¢i budou aplikovany urcité koeficienty a Zadavatel
nasledné nesplni podminky stanovené pro poskytnuti takové slevy,
resp. pro aplikaci takovych koeficientli, je Poskytovatel opravnén
¢astku odpovidajici sleveé, resp. aplikaci takovych koeficientt,
na kterou Zadavateli nevznikl narok, vyuctovat Zadavateli k thradé
v mésici, ktery bezprostiedné nasleduje po skonceni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno, nebo kdykoliv pozdéji, nejpozdéji vsak
v mesici, ktery bezprostfedné nasleduje po skonceni Relevantniho
obdobi.

0 Spolecné s Cenou sponzorskych ptispévki bude Zadavateli vytactovana
i pfislu$na dan z ptidané hodnoty uréena v souladu s platnymi pravnimi
predpisy.

Zdkladni uprava urceni Ceny sponzorskych prispévkii

1 V ptipad¢, ze Zadavatel nakoupi prostiednictvim Zavazné objednavky
¢ast Dil¢iho objemu objednavky jako Sponzorovani, vznika Zadavateli
ve vztahu k této ¢asti Dil¢iho objemu objednavky nakoupené jako
Sponzorovani narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévkil ve vysi
10%.

na umisténi Sponzorskych spotd do pfislusného
kalendainiho mésice prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich
objednavek se ur¢i Cena sponzorskych piispévkil ve vztahu k takovym
Sponzorskym spotiim jako soucin ceny odpovidajici takto umisténym

3.13

3.14

3.17

3.18

Sponzorskym spotiim dle pfislusného Ceniku sponzorskych piispévkil
a koeficientu dle nasledujici tabulky:

Kalendaini mésic Koeficient

Leden 1,05
Unor 1,15
Biezen 1,15
Duben 1,35
Kvéten 1,35
Cerven 1,30
Cervenec 0,95
Srpen 1,15
Zari 1,30
Rijen 1,45
Listopad 1,45
Prosinec 1,45

Zadavatel ma narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévki za
podminek uvedenych v nasledujici tabulce:

Aktualni objem objednavky SI
P £z eva z Ceny
odpovidajici Sponzorovani sponzorskych piispevki
v K9 p ych prisp

0—499 999 5%

500 000 — 999 999 8%

1 000 000 —1 999 999 10%

2 000 000 —2 999 999 12%

3000000 -3 999 999 14%

4000 000 — 4 999 999 17%

5000 000 —5 999 999 20%

6000 000 —6 999 999 23%

7000 000 —9 999 999 25%

10 000 000 a vice 30%

V ptipadé Sponzorského spotu, ktery ma jinou délku nez deset (10)
sekund, se Cena sponzorskych piispévki ve vztahu k takovym
Sponzorskym spotiim vynasobi piislusnym koeficientem v zavislosti na
délce Sponzorského spotu, a to dle nasledujici tabulky

Délka Sponzorského spotu .
(v sekundach) Koeficient

S 0,75

10 1,00

15 1,50

V ptipadé, ze Sponzorsky spot obsahuje informaci o obchodni znacce
(brandu) Jiného subjektu, uctuje Poskytovatel Zadavateli ve vztahu
k takovému Sponzorskému spotu pfirazku ve vysi 15% z Ceny
sponzorského piispévku za kazdou takovou obchodni znacku (brand).
Dalsi viprava urceni Ceny sponzorskych prispévki

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku, prostfednictvim které nakoupi c¢ast Dil¢iho objemu
objednavky jako Sponzorovani, nejpozdéji 2. prosince 2024, a zaroven
(i) tuto cast Dil¢itho objemu objednavky fadné umisti jako
Sponzorovani prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek,
vznikd Zadavateli ve vztahu k této ¢asti Dilciho objemu objednavky
narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévkt upravené dle ¢l. 3.11 az
3.14 téchto Cenovych podminek ve vysi 10%.

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku, prostfednictvim které nakoupi c¢ast Dil¢iho objemu
objednavky jako Sponzorovani, mezi 3. prosincem 2024 a 15. lednem
2025 vcetné, a zaroven (ii) tuto ¢ast Dil¢iho objemu objednavky fadné
umisti jako Sponzorovani prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich
objednavek, vznika Zadavateli ve vztahu k této ¢asti Dilciho objemu
objednavky narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévki upravené
dle ¢l. 3.11 az 3.14 téchto Cenovych podminek ve vysi 5%.

V piipadé, ze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostfednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Sponzorovani
propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery v ptedchozich
12 mésicich pfed uzavienim pfislusné Zavazné objednavky neumistil
Sponzorské spoty na Medialnich kanalech, pak vznika Zadavateli ve
vztahu k casti Dil¢iho objemu objednavky piislusné Zavazné
objednavky odpovidajici Sponzorovani narok naslevu z Ceny
sponzorskych piispévkt upravené dle ¢l. 3.11 az 3.14 téchto Cenovych
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podminek ve vysi 15%. V ptipad¢, ze Diléi objem objednavky nebo
jeho ¢ast bude umisténa jako Sponzorovani v pofadu Snidané, uplatni
se sleva dle pfedchozi véty pouze tehdy, pokud tento Dil¢i objem
objednavky nebo jeho €ast umisténa jako Sponzorovani v potfadu
Snidané bude ¢init alespon 100 000 K¢.

V ptipadé, Ze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Sponzorovani
v rozsahu alesponl 15% Dil¢iho objemu objednavky na nasledujicich
kanalech: Nova Cinema, Nova Fun, Nova Action, Nova Lady nebo
Nova Gold, pak vznikd Zadavateli ve vztahu k ¢asti Dil¢iho objemu
objednavky piislusné Zavazné objednavky odpovidajici Sponzorovani
narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévkti upravené dle ¢l. 3.11 az
3.14 téchto Cenovych podminek ve vysi 5%.

V ptipad¢, ze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Sponzorovani
v rozsahu alespont 30% Dil¢iho objemu objednavky na nasledujicich
kanalech: Nova Cinema, Nova Fun, Nova Action, Nova Lady nebo
Nova Gold, pak vznikd Zadavateli ve vztahu k ¢asti Dil¢iho objemu
objednavky piislusné Zavazné objednavky odpovidajici Sponzorovani
narok na slevu z Ceny sponzorskych piispévkt upravené dle ¢l. 3.11 az
3.14 téchto Cenovych podminek ve vysi 10%.

Pokud Zadavatel neumisti v pribéhu daného Relevantniho obdobi
prostiednictvim jedné ¢i vice Uptesiiujicich objednavek ptislusnou ¢ast
Aktualniho objemu objednavky odpovidajici Sponzorovani vyplyvajici
z posledni uzaviené Zavazné objednavky, pak se Cena sponzorskych
ptispévki upravi tak, aby zejména poskytnuté slevy odpovidaly
skute¢né prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiiujicich objednavek fadné
umisténé ¢asti  Aktualniho objemu objednavky odpovidajicimu
Sponzorovani, a pro ptepocet Ceny sponzorskych piispévku se mutatis
mutandis pouziji ustanoveni ¢l. 2.36 az 2.38 téchto Cenovych
podminek.

Zvlastni uprava urceni Ceny sponzorskych prispévkia na TV
NOVA CINEMA, TV NOVA ACTION, TV NOVA FUN, TV
NOVA GOLD a TV NOVA LADY

Cena Sponzorskych ptispévki na TV NOVA CINEMA, TV NOVA
ACTION, TV NOVA FUN, TV NOVA GOLD a TV NOVA LADY se
stanovi dle piislusného Ceniku sponzorskych piispévki platného ke dni
uzavieni ptislu$né Uptesiujici objednavky.
CAST 4
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANi SPOTU
NA TV NOVA SPORT

Tato Cast 4 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
urcovani a ptipadnou dal§i Gipravu ceny za odvysilani Spotii na TV
NOVA SPORT.

Pokud Zadavatel neumisti v pribéhu daného Relevantniho obdobi
prostiednictvim jedné ¢&i vice Upfesiiyjicich objednavek Propagaci
nakoupenou na zakladé Zavazné objednavky TV NOVA SPORT, pak
se Cena propagace na TV NOVA SPORT upravi tak, aby zejména
poskytnuté slevy odpovidaly skutecné prostiednictvim jedné ¢i vice
Upfesiujicich objednavek fadné umisténé Propagaci a pro piepocet
Ceny propagace na TV NOVA SPORT se mutatis mutandis pouziji
ustanoveni ¢l. 2.36 az 2.38 té&chto Cenovych podminek.

V ptipadé balicki Propagace specifikovanych v Ceniku balickl
propagace na TV NOVA SPORT se Cena propagace na TV NOVA
SPORT urcuje vyluéné na zakladé tohoto ceniku, platného ke dni
uzavieni pfislusné Zavazné objednavky ¢i Zavazné objednavky TV
NOVA SPORT a Casti 4(A), 4(B) a 4(C) Cenovych podminek se
neuplatni. Spoleéné s Cenou propagace na TV NOVA SPORT bude
v piipadé balicki Propagace specifikovanych v Ceniku balicka
propagace na TV NOVA SPORT Zadavateli vyuctovana i ptislusna dan
z pfidané hodnoty uréena v souladu s platnymi pravnimi ptredpisy.
Casti 4(A), 4(B) a 4(C) Cenovych podminek se neuplatni na umisténi
Propagace do poradi Formule 1, UEFA Champions League,
Bundesliga, La Liga, Ligue 1, Europa League, Conference League a
dalsich pofadl urcenych v pfislusném ceniku. Cena propagace na
TV NOVA SPORT se v pfipadé takto uréenych pofadi urCuje na
zékladé (i) Ceniku balickd propagace na TV NOVA SPORT, je-li
Propagace do urcenych poradi soucasti takového balicku Propagace,
nebo (ii) jiného piislusného ceniku.

Reklamni spoty

Pro ucely TV NOVA SPORT se Cena reklamnich spott TV NOVA
SPORT uréuje na zakladé této Césti 4(A) Cenovych podminek a
pfislusného Ceniku reklamnich spoti TV NOVA SPORT, platnych ke
dni uzavieni pfislusné Zavazné objednavky ¢i Zavazné objednavky TV

4.6

4.7

4.8
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4.10

NOVA SPORT, prostfednictvim které Zadavatel Reklamni spoty na
TV NOVA SPORT nakoupi, a v ptipad¢, ze neni zadn4 z nich uzaviena,
tak ke dni uzavfeni pfislusné Upfesiujici objednavky, prostfednictvim
které Zadavatel Reklamni spoty na TV NOVA SPORT umisti.

Cena reklamnich spoti TV NOVA SPORT je stanovena na zakladé
piislusného Ceniku reklamnich spoti TV NOVA SPORT, ktery uvadi
cenu Reklamniho spotu umisténého na TV NOVA SPORT v délce
tiicet (30) sekund. Cena reklamnich spoti TV NOVA SPORT
se stanovuje odlisné v zavislosti na umisténi Reklamnich spoti na TV
NOVA SPORT do dvou c¢asovych (floatingovych) pasem, jak jsou
uvedena v pfislusném Ceniku reklamnich spotdt TV NOVA SPORT
nebo v zavislosti na umisténi do vybraného poradu.

Pro tcely stanoveni Ceny reklamnich spoti TV NOVA SPORT se Cena
reklamniho spotu TV NOVA SPORT urcena dle ¢l. 4.5 téchto
Cenovych podminek vynasobi ptislusnym koeficientem v zavislosti na
kalendainim mésici, ktery je uveden ve vztahu k umist'ovanému
Reklamnimu spotu v piislusné Upfesiujici objednavce:

Kalenda¥Fni mésic Koeficient
Leden 1,00
Unor 1,00
Biezen 1,10
Duben 1,20
Kvéten 1,20
Cerven 1,10
Cervenec 1,00
Srpen 1,00
Zavi 1,10
Rijen 1,20
Listopad 1,20
Prosinec 1,10

V piipadé Reklamniho spotu umisténého na TV NOVA SPORT, ktery
ma jinou délku nez tficet (30) sekund, se Cena reklamniho spotu TV
NOVA SPORT vynasobi piislusnym koeficientem v zavislosti na délce
takového Reklamniho spotu dle nasledujici tabulky:

Délka Reklamniho spotu .
(v sekundach) ’ Koeficient

10 a méné 0,50
15 0,85

20 0,90

25 0,95

30 1,00

35 1,20

40 1,35

45 1,50

50 1,65

55 1,85

60 2,00

Pokud ma Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT jinou délku,
nez ktera je uvedena v tabulce v ¢l. 4.8 téchto Cenovych podminek,
pouzije se koeficient vztahujici se k nejblizsi vyssi délce Reklamniho
spotu. V piipadé Reklamnich spot umisténych na TV NOVA SPORT
delsich nez Sedesat (60) sekund bude jejich cena sdélena
Poskytovatelem Zadavateli na zakladé zadosti Zadavatele.

V ptipadé Tandemového spotu se jeho cena stanovi jako nasobek Ceny
reklamniho spotu TV . NOVA SPORT a prislusného koeficientu
uréeného na zékladé celkové délky obou ¢asti Tandemového spotu dle
nasledujici tabulky:

Celkova délka obou ¢asti
Tandemového spotu Koeficient
(v sekundach)
15 0,95
20 1,00
25 1,10
30 1,25
35 1,35
40 1,50
45 1,60
50 1,70
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4.13

4.14

4.15

4.16

4.17

4.18

4.19

55 1,85

60 2,00

V piipadé, ze celkova délka obou ¢asti Tandemového spotu ma délku
odlisnou od délek uvedenych v tabulce v €l. 4.10 té&chto Cenovych
podminek, vypocitd se cena Tandemového spotu vynasobenim Ceny
Reklamniho spotu koeficientem pouzitelnym pro nejblizsi vyssi délku
Reklamniho spotu.

Tandemovy spot smi obsahovat propagaci pouze jedné obchodni
zna¢ky (brandu). V opaéném piipadé bude Poskytovatel uctovat
Zadavateli cenu jako za dva samostatné Reklamni spoty umisténé na
TV NOVA SPORT.

V ptipad¢, ze Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT obsahuje
propagaci obchodni znacky (brandu) také Jiného subjektu, Gctuje
Poskytovatel Zadavateli pfirazku ve vysi 15% zceny takového
Reklamniho spotu za kazdou takovou obchodni znacku (brand).
Za propagaci obchodni znacky (brandu) Jiného subjektu je povazovana
i situace, kdy je logo, zbozi ¢i sluzby Jiného subjektu obsazeno
ve Spotu, ktery propaguje spotiebitelskou soutéz. Délka zobrazeni ¢i
jakykoli jiny zpisob prezentace obchodni znacky (brandu) Jiného
subjektu v ramci piislusného Reklamniho spotu nesmi ¢init vice nez
30% délky takového Reklamniho spotu.

V ptipad¢, ze Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT obsahuje
zobrazeni loga Jiného subjektu a tento Jiny subjekt neni v takovém
Reklamnim spotu Zadnym jinym zpusobem prezentovan a délka
zobrazeni daného loga neptesahne pét (5) sekund, potom Poskytovatel
nebude Zadavateli pfirazku dle ¢l. 4.13 téchto Cenovych podminek
uctovat. Poskytovatel nebude Zadavateli pfirazku dle ¢l. 4.13 téchto
Cenovych podminek uUctovat rovnéz v piipadé, ze se v Reklamnim
spotu umisténém na TV NOVA SPORT objevi produkt Jiného
subjektu, aniz by byla soucasné zobrazena nebo verbalné zminéna jeho
obchodni znacka (brand) ¢i logo.

V piipadé¢ umisténi Reklamniho spotu, nakoupeného Zadavatelem
prostiednictvim Zavazné objednavky, na Vyzadané pozici na TV
NOVA SPORT uctuje Poskytovatel Zadavateli ptirazku ve vysi 10% z
Ceny reklamniho spotu TV NOVA SPORT.

Spoleéné s Cenou reklamnich spott TV NOVA SPORT bude
Zadavateli vyctovana i pfisluSna dan z pfidané hodnoty urcena
v souladu s platnymi pravnimi piedpisy.

Sponzorské spoty

Pro ucely TV NOVA SPORT se Cena sponzorskych pfispévka TV
NOVA SPORT uréuje na zaklad této Casti 4(B) Cenovych podminek
a prislusného Ceniku sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT,
platnych ke dni wuzavieni pfislusné Upfesiujici objednavky,
prostfednictvim které Zadavatel Sponzorské spoty na TV NOVA
SPORT umisti. Pfipadny minimalni rozsah Sponzorovani programu
nebo piislusného poradu muze byt uveden v pfislusném Ceniku
sponzorskych piispévkt TV NOVA SPORT.

Zvefejnény pfislusny Cenik sponzorskych piispévki TV NOVA
SPORT obsahuje Cenu sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT ve
vztahu k programu nebo tradi¢nim pofadim TV NOVA SPORT. Cenu
sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT ohledné¢ potadi
nezvefejnénych v piislusném Ceniku sponzorskych piispévka TV
NOVA SPORT zasle Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Pro tcely stanoveni Ceny sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT
se Cena sponzorskych ptispévki TV NOVA SPORT urcena dle ¢l. 4.17
téchto Cenovych podminek vynasobi pfislusnym koeficientem
v zavislosti na kalendainim mésici, ktery je uveden ve vztahu

k umistovanému Sponzorskému spotu v pfislusné Upfesnujici
objednavce:
Kalendaini mésic Koeficient
Leden 1,00
Unor 1,00
Bi‘ezen 1,10
Duben 1,20
Kvéten 1,20
Cerven 1,10
Cervenec 1,00
Srpen 1,00
Zavi 1,10
Rijen 1,20
Listopad 1,20

4.20
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—_

4.22

4.23

424

4.25

4.26

4.27

4.28

Kalendaini mésic Koeficient

Prosinec 1,10

Sponzorsky spot k pofadu muze byt odvysilan v podob& samostatného
audiovizualniho vzkazu ¢i v podobé Injektaze. Cena za umisténi
Injektaze ve vztahu k tradicnim pofadim Poskytovatele je uvedena
v piislusném Ceniku sponzorskych ptispévki TV NOVA SPORT.
Cenu za Injektdz ve wvztahu k pofadim nezvefejnénym
v pfislusném Ceniku sponzorskych ptispévkd TV NOVA SPORT zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho zadost.

Ptipadné dalsi podminky a formy Sponzorovani mohou byt stanoveny
v piislusném Ceniku sponzorskych ptispévki TV NOVA SPORT.

Spole¢né s Cenou sponzorskych piispévki TV NOVA SPORT bude
Zadavateli vyGctovana i pfislusna dan z ptidané hodnoty uréena
v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy.

Sleva z Ceny propagace na TV NOVA SPORT

V piipadé, Zze Zadavatel (i) nakoupi vyhradné¢ Propagaci
prostiednictvim Zavazné objednavky TV NOVA SPORT v souladu
s ¢l. 2.4 Vseobecnych podminek a (ii) tuto Propagaci v prubéhu daného
Relevantniho obdobi fadné umisti prostfednictvim jedné &i vice
Upfestiujicich objednavek v obdobi, které nezacne dfive nez 1 mésic po
uzavfeni této Zavazné objednavky TV NOVA SPORT, pak Zadavateli
nalezi sleva ve vysi 5% z Ceny propagace na TV NOVA SPORT
hrazené Zadavatelem za Propagaci na TV NOVA SPORT nakoupenou
prostiednictvim této Zavazné objednavky TV NOVA SPORT. Sleva
dle ptechozi véty se neuplatni v piipadé, ze Zadavateli nalezi sleva dle
¢l. 4.24 nebo 4.25 téchto Cenovych podminek.

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku nejpozdé&ji 2. prosince 2024 a zaroven (ii) fadn€ umisti
na piislusnych Medialnich kanalech prostfednictvim jedné &i vice
Upftestujicich objednavek Diléi objem objednavky nakoupeny touto
Zavaznou objednavkou, nalezi Zadavateli sleva z Ceny propagace
na TV NOVA SPORT ve vysi 10%.

V ptipadé, ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavku mezi 3. prosincem 2024 a 15. lednem 2025 véetné
azaroven (ii) fadn¢ umisti na pfislusnych Medialnich kanalech
prostiednictvim jedné ¢&i vice Upfesiiyjicich objednavek Dil¢i objem
objednavky nakoupeny touto Zavaznou objednavkou, nalezi Zadavateli
sleva z Ceny propagace na TV NOVA SPORT ve vysi 5%.

V ptipadé, ze Zadavatel (a) nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti na
TV NOVA SPORT prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesiujicich
objednavek nebo (b) nakoupi a umisti prostfednictvim jedné ¢i vice
Upfestiujicich objednavek Propagaci na TV NOVA SPORT v cené
alespon 50 000 K¢ bez DPH propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho
Klienta, ktery v pfedchozich 12 mésicich pted uzavienim piislusné
Zavazné objednavky, resp. prvni zpfislusSnych Upfesnujicich
objednavek, neumistil Propagaci na TV NOVA SPORT, pak vznika
Zadavateli ve vztahu k ¢asti Dil¢itho objemu objednavky piislusné
Zavazné objednavky odpovidajici Propagaci na TV NOVA SPORT,
resp. ve vztahu k Propagaci na TV NOVA SPORT nakoupené
ptislusnou Upfesnujici objednavkou &i Upfestiujicimi objednavkami
potvrzenymi zaroven narok na slevu z Ceny propagace na TV NOVA
SPORT upravené dle ¢l. 4.7 az 4.15 a 4.23 az 4.25 a 4.27 téchto
Cenovych podminek ve vysi 15%.

Zadavatel ma narok na slevu z Ceny propagace na TV NOVA SPORT
za podminek uvedenych v nasledujici tabulce:

Aktuélni objem objednavky
odpovidajici Propagaci umisténé Sleva z Ceny propagace
na TV NOVA SPORT na TV NOVA SPORT
(v K&)

1-49999 10%

50 000 — 99 999 15%

100 000 — 299 999 20%

300 000 — 499 999 25%

500 000 — 999 999 30%

1 000 000 a vice 35%

V pfipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakékoliv sleva a Zadavatel nasledn€ nesplni podminky stanovené pro
jeji poskytnuti, bude ¢astka odpovidajici slevé, na kterou Zadavateli
nevznikl narok, Poskytovatelem vyuétovana Zadavateli k thradé
v mésici, ktery bezprostfedn¢ nasleduje po skonceni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno.
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CAST 5

CENOVE PODMINKY PRO UMISTENI PRODUKTU DO PORADU
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5.4

NA TELEVIZNICH KANALECH NOVA

Tato Cast 5 Cenovych podminek stanovi obecné podminky pro
urovani a piipadnou dalsi upravu ceny za Umisténi produktu do
Potadti odvysilanych na Televiznich kanalech NOVA.

Obecna iprava urceni Ceny umisténi produktu

Cena umisténi produktu je uréovana a hrazena na zakladé (i) této Casti
5(A) Cenovych podminek a pfislusného Ceniku umisténi produktu,
platnych ke dni wuzavieni Objednavky umisténi produktu,
prostiednictvim které Zadavatel Umisténi produktu objedna, a (ii)
dalsich  pfipadnych  pisemnych  smluvnich ujednani mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem.

Cena umisténi produktu se stanovi dle Ceniku umisténi produktu, ktery
uréuje cenu jednotné pro vSechny Zadavatele v zavislosti na druhu a
hodnoté poskytnutého Produktu, obdobi a terminu odvysilani Pofadu,
sledovanosti Pofadu a Zptisobu umisténi produktu specifikovaného v
Objednavce umisténi produktu. V piipadé, kdy Poskytovatel s ohledem
na specifika Pofadu zamys$li umoznit Umisténi produktu, jehoz
specifické vlastnosti Cenik umisténi produktu nereflektuje, bude Cena
umisténi produktu urcena Poskytovatelem, a to mutatis mutandis dle
zasad aplikovanych pfi tvorbé Ceniku umisténi produktu.

Spoleéné s Cenou umisténi produktu bude Zadavateli vyGctovana
i pfislusna dan z pfidané hodnoty uréena v souladu s platnymi pravnimi
predpisy.

Sleva z Ceny umisténi produktu

Zadavatel ma narok na slevu z Ceny umisténi produktu za podminek
uvedenych v nasledujici tabulce:

Aktuélni objem objednavky

Sl C isténi
odpovidajici Umisténi produktu eva z Lerty umistent

K& produktu
500 000 — 1 499 999 5%
1500 000 — 2 499 999 8%

5.6

5.7

6.1

Aktuélni objem objednavky

SI C isténi
odpovidajici Umisténi produktu evaz (eny umistent

v K& produktu
2 500 000 — 3 499 999 11%
3500 000 a vice 14%

V pfipad¢, ze Zadavatel nakoupi Zavaznou objednavkou a umisti
prostiednictvim jedné ¢i vice Upfesnujicich objednavek Umisténi
produktu propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery
v pfedchozich 24 meésicich pfed uzavienim pfislusné Zavazné
objednavky nerealizoval Umisténi produktu, pak vznika Zadavateli ve
vztahu k casti Dilcitho objemu objednavky piislusné Zavazné
objednavky odpovidajici Umisténi produktu narok na slevu z Ceny
Umisténi produktu upravené dle ¢l. 5.1 az 5.5 té&chto Cenovych
podminek ve vysi 15%.

V pfipadé, ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pifiznana
jakakoliv sleva a Zadavatel nasledné nesplni podminky stanovené pro
jeji poskytnuti, je Poskytovatel opravnén ¢astku odpovidajici slevé, na
kterou Zadavateli nevznikl narok, vyuctovat Zadavateli k uhrade
v mésici, ktery bezprostiedné nasleduje po skonceni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro pfiznani slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno, nebo kdykoliv pozdéji, nejpozdéji vsak
v mésici, ktery bezprostfedné nasleduje po skoneni Relevantniho
obdobi.
CAST 6
CENOVE PODMINKY DALSICH FOREM PROPAGACE NA
TELEVIZNICH KANALECH NOVA

Dalsi formy Propagace na Televiznich kanalech NOVA, popfipadé
inovace stavajicich forem Propagace na Televiznich kanalech NOVA,
které nejsou v dané formé upravené témito Cenovymi podminkami,
budou Poskytovatelem nabizeny za cenovych podminek urcenych
Poskytovatelem a sdé€lenych Zadavateli nejpozdéji pted uzavienim
Upfestiujici objednavky.
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NOVA TECHNICKE PODMINKY

pro prejimku televiznich a nelinearnich (Sluzba VOD) porada kanalti TV Nova, ve vysokém (HD), ultra vysokém (UHD) a standardnim (SD) rozliSeni
s vyjimkou pro zpravodajské a publicistické pofrady, véetné technickych podminek pro prejimku stl souboru s titulky a titulky pro neslysici

Uginnost od 14.10.2024

CAST 1. TECHNICKE PODMINKY - VIDEO
1.1. FORMATY VIDEA
1.1.1. SD (Specifikace SD normy dle ITU-R BT.601) [~
Rozlideni 720x576 v poméru stran 16:9 FHA
Snimkova frekvence 25 fps progresivné nebo interlaced (57625, top field)
Barevny prostor dle ITU-R BT.601

Dodani SD do TV Nova je mozno jen v odivodnénych pfipadech a ve formatu dle dohody s TV Nova.
1.1.2. HD (Specifikace HD normy dle ITU-R BT.709) [~
Rozliseni 1920x1080 v poméru stran 16:9

Snimkova frekvence 25 fps progresivné nebo interlaced (1080i25, top field)
Barevny prostor ITU-R BT.709

1.1.3. UHD (Specifikace UHD normy dle ITU-R BT.2020) [~
Rozliseni 3840x2160 v poméru stran 16:9
Snimkova frekvence 25 nebo 50 fps, progresivné
Barevny prostor dle ITU-R BT.709
1.2. PARAMETRY SIGNALU
1.2.1.SDR
Pro signaly v HD rozliseni musi splfiovat doporuceni ITU-R BT.709-6 [t
Luminancni signal Y musi lezet v rozsahu od -1% do 103% (od -0,007 V do 0,721 V) vzhledem k drovni erné.
Rozsah barev musi leZet v oblasti platného (validniho) gamutu RGB - po dekddovani do RGB musi lezet vSechny barevné slozky v legalnim rozsahu od -5% do 105%.
1.2.2. HDR
Bude oznameno, aktuané neni pfijimano.
1.3. POMERY STRAN A BEZPECNE OBLASTI (SAFE ZONE)
Primérné jsou pfijimany pofady v poméru stran 16:9.
Jakakoliv deformace tvari &i oblasti s viozenymi ¢ernymi pruhy v levé a pravé ¢asti v jednotlivych stfizich jako disledek konverze formatd je nepfipustna.
Pfi odbavovani a distribuci programu systémy TV Nova nedochézi k deformacim &i odstranéni ¢asti obrazu, format tak musi byt nezménén po celou dobu postprodukce.
1.3.1. SD ROZLISENi
V rozliSeni SD jsou pofady pfijimany 16:9 v anamorfickém médu (Full Height Anamorphic)
1.3.2. HD A UHD ROZLISENi
V rozliseni HD a UHD jsou pofady pfijimany v poméru stran 16:9
1.3.3. SIROKOUHLE FORMATY
Pro SD rozlideni jsou filmové Sirokouhlé formaty (18:9 nebo 21:9) pfednostné piijimany v poméru stran 16:9 anamorphic.
Pro HD a UHD rozliSeni jsou filmové Sirokouhlé formaty (18:9 nebo 21:9) pfednostné piijimany v poméru stran 16:9.
Cemé pruhy v homi a dolni ¢asti obrazu jsou v téchto pFipadech pFipustné.
V pfipadé poméru stran 21:9 bude obraz upraven, bude-li to mozné, na pomér stran 18:9 dle doporueni EBU R93-1998 [
1.3.4. BEZPECNA OBLAST (SAFE ZONE)
Bezpetna oblast je specifikovana v doporugeni EBU R95 rev2017 [

Titulky a grafika musi byt vzdy umistény pouze v aktivni ¢asti obrazového signalu
Pro porady ve formatu 16:9 je to 5% pod hornim nebo nad spodnim okrajem a 10% od levého nebo pravého okraje.
Pro pofady ve formatu 4:3 je nutno zachovat bezpe¢nou oblast 10% od okraju.

1.4. PRAVIDLA PRO PREJIMKU ZABERU Z DRONU A DALKOVE OVLADANYCE‘)(AMER
Primamé musi veskeré snimaci zafizeni splfiovat podminky doporu¢eni EBU R118
Pouziti vSech téchto zafizeni musi byt dopfedu technologicky konzultovano s TV Nova.

CAST 2. TECHNICKE PODMINKY - AUDIO
\!eékeré audio musi obecné spliiovat podminky doporu¢eni EBU R128 [%- a to jak pro reklamni spoty, sponzorské spoty, teleshoppingové spoty i viastni vyrobu.
Casovy posun obrazu a zvuku nesmi byt subjektivné postiehnutelny, v souladu s EBU R37-2007 [# nesmi pfesahnou 40ms v pfipadé predbihani zvuku a 60ms v pfipadé zpozdéni zvuku.
2.1. MERENi AUDIA
Audio signal se méfi v piném rozsahu, bez dlirazu na konkrétni prvky jako jsou hlas, hudba nebo zvukové efekty.
Méfeni se provadi v souladu s ITU-R BS.1770 [# a EBU Tech Doc 3341 7%
2.2. LOUDNESS
Program loudness se normalizuje na cilovou trover -23 LUFs.
Pfipustna odchylka od cilové Grovné nesmi prekrogit + 1 LU pro programy, kde nelze prakticky dosahnout cilové Grovné.
Doporuceny Loudnes range (LRA — dynamicky rozsah) by dle EBU R128 [# nemél prekrogit 20 LU.
2.3. TRUE PEAK
Maximalni Spickova drover signalu nesmi pfesahnout trover -1 dBFS.
Vlyjimku tvofi sportovni a ostatni speciélni pofady, kde plati, Ze $pi¢kova urover signalu nesmi pfesahnout drover -9 dBFS.

CAST 3. ZPUSOB PREDANI PORADU A SPOTU

3.1. BEZPASKOVY ZPUSOB PREDANi PORADU
3.1.1. PREFEROVANY ZPUSOB PREDANi
Preferovanym zplisobem je bezpaskové predani pofadt a spoti dle specifikace v €asti Akceptované typy soubord pfi souborovém pfedani pofadu téchto podminek.
3.1.2. OBECNE PODMINKY
Pfed pfedanim pofadu v bezpaskové formé musi byt s dodavatelem individualné pfedem nadefinovano rozhrani a metoda pfedani.
Pred zapocetim pravidelnych dodavek pofadi od ur¢itého dodavatele &i pracovisté musi probéhnout testovaci prenos.
Po testovacim pienosu musi byt odsouhlasena kompatibilita soubort s technickym vybavenim TV Nova s.r.o.
Definice, nastaveni a testovaci pfenos je nutno konzultovat s oddglenim Media Asset managementu na e—mail_
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https://www.itu.int/rec/R-REC-BT.601
https://www.itu.int/rec/R-REC-BT.709/en
https://www.itu.int/rec/R-REC-BT.2020/en
https://www.itu.int/rec/R-REC-BT.709/en
https://tech.ebu.ch/docs/r/r093.pdf
https://tech.ebu.ch/docs/r/r095.pdf
https://tech.ebu.ch/docs/r/r128.pdf
https://tech.ebu.ch/docs/r/r037.pdf
https://www.itu.int/rec/R-REC-BS.1770
https://tech.ebu.ch/docs/tech/tech3341.pdf
https://tech.ebu.ch/docs/r/r128.pdf
https://tech.ebu.ch/docs/r/r118.pdf

\V/o | TECHNICKE PODMINKY

3.2. PREDANI REKLAMNICH, SPONZORSKYCH A TELESHOPPINGOVYCH SPOTU

Zadavatel je povinen predat Spoty vylu¢né bezpaskovym zplsobem prostfednictvim schvalenych dodavateld, které TV Nova s.r.o. pro tento Ucel oznaéi.

Za schvaleného dodavatele se povazuje dodavatel uvedeny na seznamu schvalenych dodavatelli uvefejnéném na internetovych strankach TV Nova s.r.o. (déle jen ,Schvaleny dodavatel").
TV Nova s.r.0. je opravnéna seznam Schvalenych dodavateld jednostranné ménit.

V ojedinélych a odiivodnénych pfipadech je mozné domluvit individuaini postup pfedani Spotl na e-mail-
3.3. PASKOVE | KAZETOVE PREDANI PORADU A SPOTU

Po predchozi dohodé s TV Nova je mozno, v ojedinélych a odivodnénych piipadech, dodat pofad v kazetovych formatech HDCAM, XDCAM HD 422 nebo Digital Betacam.
| v téchto pfipadech musi byt materidly dodany bez vad a na nejkvalitngj§im dostupném médiu.
Podrobnosti jsou uvedeny v dokumentu Podminky pro paskovy zpUsob pfedani pofadu, ktery je k dispozici na vyzadani na adres_

CAST 4. DORUCOVANI TITULKU
Vechny titulky je nutno dorugit v souborovém formatu stl v souladu se specifikaci EBU TECH. 3264-E

4.1. OBECNA PRAVIDLA PRO TITULKY

V souboru musi byt spravné uveden jazyk titulkdi, podporovany je pouze Cesky jazyk — Country of Origin = ,CZE*,

Jednofadkoveé titulky jsou cileny na Fadek (Vertical position) 23, dvouradkoveé titulky na fadek 22.

Maximalni pocet Fadku je 2.

Maximalni pocet znak( na fadek je 36.

Rychlost &teni by méla odpovidat 10 znakiim za vtefinu.

Jednofadkovy titulek by mél byt zobrazen cca 2sec (min. pfipustna délka zobrazeni 01:19), dvouradkovy titulek by mél byt zobrazen min. 4sec (max. pfipustna délka zobrazeni je 8sec).
Zarovnani titulkd je vzdy na stfed.

CAST 5. POVOLENE VARIANTY USPORADANi AUDIOSTOP

A1 A2
| 2 AUDIO STOPY MONO |—| CZMONO | CZMONO
A1-A2
STEREQ |—| GZ STEREQ ‘
A1 A2
DUAL I—| CZ MONO IGHIG MONO}
A1-A2 A3-Ad
4 AUDIO STOPY )——‘ Stereo CZ + Mix bez hudby I—' CZ STEREQ ‘ MIX BEZ HUDBY |
Al1-A2 A3-Ad
—{ Stereo CZ + Original audio |—| CZ STEREQ N ORIGINAL STEREQ |
Al1-A2 A3-Ad
_‘ Stereo CZ + MAE |—| CZ STEREO ‘ M&E |
A1-A2 A3-Ad4
_{ Stereo CZ + Stereo CZ I—| CZ STEREQ CZ STEREO
A1-A2 A3-Ad
—{ Stereo CZ + Dolby E |—| CZ STEREO DOLBY E
A1-A2 A3-Ad4 A5-A6
| 6 AUD|O STOP }—{ Stereo CZ + M&E + Mix bez hudby |—| CZ STEREQ N M&E | MIX BEZ HUDBY |
Al1-A2 A3-Ad A5-AB AT7-A8
I 8 AUDIO STOP }——{ Stereo CZ + Dolby E + Orig. + M&E |—| CZ STEREQ N DOLBY E I ORIGINAL AUDIO I M&E
A1-A2 A3-Ad A5-AB AT7-A8
—{ Stereo CZ + Dolby E + Orig. |—| CZ STEREO N DOLBY E | ORIGINAL AUDIO | -=-prézdné--- |
Al1-A2 A3-Ad4 A5-A6 A7-A8
—‘ Stereo CZ + Dolby E + M&E I—' CZ STEREQ ‘ DOLBY E | ~e-prazdné--- I M&E |
A1-A2 A3-A4 A5-A6 A7-A8
_{ Stereo CZ + Orig. + M&E |—| CZ STEREO —=-prazdné--- | ORIGINAL AUDIO | M&E
A1-A2 A3-AB
_‘ Stereo CZ + 5.1 CZ I—' CZ STEREQ ‘ CZ5.41 |
A1-A2 A3-Ad A5-A6 AT-A8
—{ Sterea CZ + Orig. + M&E + Dialogy CZ |—| CZ STEREQ N ORIGINAL AUDIO | M&E | CZ DIALOGY
Al1-A2 A3-A8 A9-A10 A11-A16
16 AUDIO STOP }—{ Sterea GZ + 5.1 CZ + Mix bez hudby + 5.1 M&E |—| CZ STEREO ‘ CZ5.1 | MIX BEZ HUDBY M&E 5.1
Po dohodé je mozno, paklize by byl pfekrocen limit Sestnécti audio stop, dodat M&E 5.1 jako separatni audio wav soubor.
AUDIO 5.1 CHANNEL ROUTING DOLBY-E CHANNEL ROUTING
1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8
1 Left Right " Left Right "
Left Right Center LFE S | Svianag Left Right Center LFE S | Sunng Left stereo |Right stereo
AUDIO SPECIFICATION
Multiple audio streams Audio container Audio Codec Layout, no. of channels Bit depth Sample rate
YES AES3 P%hgléleU) As described in section 12 16/24 48 KHz
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https://tech.ebu.ch/docs/tech/tech3264.pdf

n

vda

TECHNICKE PODMINKY

AKCEPTOVANE TYPY SOUBORU PRI SOUBOROVEM PREDANi PORADU - VIDEO
MAIN VIEWING ENVIRONMENT: TV, PREFFERED ENCODER: TELESTREAM

[}
= © =
17} — > 2 (L =
wn 2 2 S _5 2 H E = g @
S8 . gt | & | % | % ;g | % £z 3 s E |
T = = = K g o 5 o S z g g & 2 = 2
o E 5 22 £ £ g £ = zs 5 g 5 s s s
= e & &8 8 & H 38 58 =& ) E 3 8 8 8
= Long GOP |55 1o
HD 1920x1080 (interframe) EBU N ) SDR
rogressive XAVC HD (16:9 MXFOP1a | 25 H264 — v Closed | < 1100:000000| VO 4:2:2 10t | oo 700
) 100 Mbps
(intraframe)
B
s s g 5 2 £g £ §
Q%5 5% . Y 3 2 Es z3 . 5 3 g
o< 2: g = 8 8 2% S35 2 2 e £ 3
o B o = E ‘s @ o s o S z 8 = 2 2 2
g E 5 g8 £ 5 : £ £ £ 8 £ g 3 3 3
S & & ge S i s 8 5L sZ c] = é S S 8
o s | somes
Interlaced 1920x1080 EBU . . SDR
XAVC HD (69) | MXFOPta | 25 H264 — v Closed | souo0000000 | NO 422 106t | oo
top field first (intraframe) 100 Mbps
(]
=
w
o g ° M s £ § E § g— °
as §E £ | % 3 i= g2 3 o £ H g
o ® @ ERS = ] 3 5 o O ze ] ) [ a 2
Q £ 5 g2 £ E z & ZE 3 3 g 3 s s s
= & & gs 8 & S 8 Se S& Ic] = 8 8 8 8
Long GOP 45 s
HD 1920x1080 (interframe) EBU N , SDR
progressive | XAVCHD (69) | WXFOPla | 50 H264 — v Closed | so100000000 | O 422 106t | oo
. 200 Mbps
(intraframe)
[}
3 ¥ £
0 2 3 5 g 2z 3 & @
N 5 §® 5 2 5 @ 5= s s o £ S 2
[mRye] e = c © S i} S € w3 9 S S £ a
I s I} o 5% = ] 5 = ] 50 ] = & e <)
56 £ = c 2 £ £ 54 £ 9 E o o = S S S
> 5 2 g @ 5 s 2 S =8 = o £ > S S S
;E e a c & o [re > o S = 24 (G} = o o o o
Long GOP |30 s
UHD 3840x2160 (interframe) EBU » . SDR
orogressive XAVC UHD (16:9) MXFOP1a| 25 H264 — v Closed | o1 00:00:0000 | NO 444 10bit | o700
) 480 Mbps
(intraframe)
[}
3 — = & -
o 8 2 3 8 g gz s & @
B 5 § % g g g 2 e s2 Y £ s 8
oo = 2 © S 4 2t Tz ° g & = s
I s ® o ] = ] s = o © S o S © & = <
s £ 5 g8 £ =g g $E £ 3 g 5 e e e
§>5 g & &8 S = S S Sc) Sz o £ 3 8 8 8
Long GOP | 51 ppps
UHD 3840x2160 (interframe) EBU » . SDR
orogressive XAVC UHD (16:9) MXFOP1a | 50 H264 — v Closed | o1 00:00:0000 | NO 444 10bit | o700
) 480 Mbps
(intraframe)
V ramei TV Nova s.r.o. je rovnéz akceptovan format XDCAM HD 25 interlaced
(profil XDCAM HD 422 | 1920x1080 |16:9 / 4:3 pillar box | 25fps, top field first | kontejner MXF OP1a | kodek MPEG-2, GOP M=3, N=12 | 50 Mbps | 4:2:2 | 8bit | SDR Rec 709)
AKCEPTOVANE TYPY SOUBORU PRI SOUBOROVEM PREDANi PORADU - PREFEROVANE USPORADANI AUDIOSTOP
20
E mo | a2 [ | m | as [ ae | ar [ as | a0 [ a0 [ At | a2 [ M3 [ a4 [ a5 | A
CZE Stereo M&E CZE selfmix Empty
Left | Right | Left ‘ Right | Left ‘ Right ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
5.1
O7E M| [ as ] M ] ms [ ae | o] ae no | a0 | At | a2 | m3 | a4 [ a5 | A
CZE Stereo CZE 5.1 CZE selfmix M&E 5.1
) . Left Right ) . Left Right
Left | Right Left ‘ Right | Center | LFE szaninl| S Left ‘ Right Left ‘ Right ‘ Center ‘ LFE S | @i

Zaskrtnuté Zluté policko zavazné udava parametry dodani vysledného masteru.
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Pfiloha €. 4 - Upfesnujici poZzadavek

2025 — Upiesiiujici poadavek MDCR (Zvldstni reklamni kampaii)

Obchodni tajemstvi TV Nova s.r.o.

_ UPRESNUJICi POZADAVEK C. [o]
NA UMISTENI INFORMACNICH SPOTU NA TELEVIZNICH KANALECH S MERENOU SLEDOVANOSTI
JAKO ZVLASTNI{ REKLAMNI KAMPAN

Dodavatel:

TV Nova s.r.o.

IC: 458 00 456

se sidlem: Praha 5, K¥izeneckého nam. 1078/5, PSC 152 00

zapsand v obchodnim rejstiiku pod spisovou znackou C 10581
vedenou u Méstského soudu v Praze

(spolecné dale jako ,,Smluvni strany)

Objednatel:

Cesk4 republika — Ministerstvo dopravy

IC: 66003008

se sidlem: nabtezi Ludvika Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1

KLIENT

Ceska republika — Ministerstvo dopravy

OBJEDNAVKA KLIENTA

SMLOUVA UVEDENA V CL.1 NiZE

CENA PROPAGACE VE VZTAHU K TETO ZVLASTNI REKLAMNI
KAMPANI

[l K¢

[POZADOVANA SLEDOVANOST ZVLASTNI REKLAMNI KAMPANE
V RAMCI DANE CILOVE SKUPINY DIVAKU (TJ. POZADOVANY
ZASAH (REACH) DANE CILOVE SKUPINY DIVAKU ZVLASTNI
REKLAMNI KAMPANI)] /

[POZADOVANY POCET RATINGOVYCH BODU, KTERE MAJI BYT
DORUCENY PROSTREDNICTViM ZVLASTNI REKLAMNI
KAMPANE VE VZTAHU K DANE CILOVE SKUPINE DIVAKU]

[*] % /[*] FREKVENCE

CiLOVA SKUPINA DIVAKU

SPECIFIKACE ZAJISTENI VYSILANI REKLAMNICH SPOTU:

PRODUKT

[

DOBA TRVANI ZVLASTNI REKLAMNI KAMPANE

[DD.MM.RR] - [DD.MM.RR]

PRIPLATEK ZA DOUBLE BRAND

[l KC

DALSI SLEVY / PRIRAZKY

[l KC

DELKA REKLAMNICH SPOTU

[]s

1. Tento Upfesnujici pozadavek navazuje na Smlouvu o zajisténi vysilani informaénich spotd uzavienou dne [®] mezi Poskytovatelem
a Zadavatelem pro obdobi od 1. 1. 2025 do 31. 12. 2025, Eviden¢ni ¢. smlouvy: S--170/2024, C. j.: MD-46658/2024-170/1 (dale
jen ,,Smlouva“), a specifikuje pozadavek objednatele na odvysilani informaénich spotti v souladu s ¢l. 1.1 Smlouvy.

2. Neni-li stanoveno jinak, maji vyrazy pouzivané v tomto dokumentu vyznam uvedeny ve (i) VSeobecnych podminkach propagace
na Televiznich kandlech NOVA ateleviznich kanalech jinych provozovateli a (ii) Cenovych podminkach propagace na

Televiznich kandlech NOVA, platnych ke dni jeho uzavieni.

3. Obsah tohoto Upfesniujiciho pozadavku mize byt ménén pouze na zakladé pisemné dohody mezi Smluvnimi stranami, podepsané

obéma Smluvnimi stranami.

V Praze, dne [@]
Za Poskytovatele:

Jméno: [e]
Funkce: [e]

V Praze, dne [@]
Za Zadavatele:

Jméno: [e]
Funkce: [e]



