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Nize uvedeného dne, mésice a roku uzavieli

MON ARCH PLUS CZ, s.r.o.

se sidlem Jiraskova 1424/78, 586 01 Jihlava

IC: 26255669

DIC: CZ26255669

Zastoupena Ing. Karlou Nevecetalovou, jednatelkou

Bankovni spojeni: Komer¢ni banka, a.s., ¢.0. 19-465089027

Zapsand v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brné¢, sp. zn. C 40501
Osoba opravnéna zastupovat ve vécech plnéni predmétu smlouvy:

Jitka Havlickova, e-mail: jitka.havlickova@radiovysocina.cz

(dale téz jen jako ,,MAP*)

a

HC Dukla Jihlava, s.r.o.

se sidlem Jihlava, Tolstého 1556/23, PSC: 586 01

IC: 25514750

DIC: CZ25514750

Kontaktni osoba: Zden¢k Drla

zastoupend (jednajici): Bedfich S¢erban, jednatel

zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brné&, v oddilu C, vlozce ¢islo
29372

(déle jen ,,Klient")

tuto

barterovou smlouvu ¢. 619170017
dle § 1746 odst. 2, z.¢. 89/2012 Sb., obéansky zikonik, v platném znéni (0.z.)

Preambule

Vzhledem k tomu, Ze:

- MAP je podnikatelem, pravnickou osobou zapsanou v obchodnim rejstiiku a je
smluvné opravnén nabizet a prodavat reklamni Cas a/nebo prostor, véetné zajiSténi
odvysilani a/nebo umisténi reklamy v rozhlasovém vysilani déle specifikované
stanice; MAP ma zajem o plnéni poskytované klientem dle této smlouvy a

- klient je podnikatelem a uzavira tuto smlouvu v ramci své podnikatelské ¢innosti;
klient poskytuje a zajistuje plnéni uvedené v této smlouveé a chce ziskat rozhlasovy
reklamni ¢as a reklamni plnéni poskytovand MAP a

- spoleénym cilem smluvnich stran je Uprava vzajemnych prdv a povinnosti
vyplyvajicich z barterového obchodu, kterym se pro ucely této smlouvy rozumi
vzéajemné protiplnéni,

dohodly se strany takto:

Strana 1 (celkem 8)



- H - \\ M
H|TRAD|\\ Q) vysotina

které hraje

1. MAP se na zdklad¢ této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje klientovi
poskytnout reklamni plnéni spocivajici v zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho casu
s moznosti vysilani rozhlasovych reklamnich kampani (spot) a/nebo sponzoringu a/nebo
jinych forem reklamnich sd€leni ve vysilani rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti
S nim, to vSe v rozsahu, ktery je z hlediska objemu definovan cenikovou cenou dle ¢l. I1. bod
1 této smlouvy, a to konkrétn¢:

V obdobi od 1.9.2017 do 30.4.2018

Ve vysilani rozhlasové stanice Hitradio Vysocina
e reklamni spot k zdpasim HC Dukla Jihlava

(dale téz jen jako ,,plnéni MAP*) a klient se zavazuje zaplatit za to MAP cenu zplisobem a ve
vysi stanovené v ¢l. II. této smlouvy.

2. Klient se na zaklad¢ této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje v obdobi od
1.9.2017 do 30.4.2018 dodat MAP zboZi a/nebo poskytnout sluzby a/nebo provést ¢i zajistit
jiné plnéni, a to konkrétné:

Prezentace loga Hitradia Vysocina pri utkanich HC Dukla Jihlava na
Horackém zimnim stanionu v sezéné 2017/2018

1x logo Hitradia Vysocina o rozméru 4 x 4 metru na ledové plosSe ve sttednim pasmu

e Ix logo Hitradia Vyso¢ina o rozméru 3 x 0,97 metru na mantinel u stiidacky
domaciho druZstva

e logo Hitradia Vysocina na zépasové dresy (umisténi na zadech pod ¢islem o rozméru
min. 20 X 4 cm)

e prezentace zvukového loga Hitradia VysocCina pfi domacich utkani (3x pii kazdém
utkani)

¢ volny pohyb promotymu Hitradia Vyso€ina pied i béhem utkdni HC Dukla Jihlava

(dale téz jen jako ,,plnéni klienta™) a MAP se zavazuje zaplatit za to klientovi cenu zpisobem
a ve vysi stanovené v Cl. II. této smlouvy.

3. Smluvni strany vyslovné sjednéavaji, ze thrada cen za vzajemné poskytnutd plnéni dle této
smlouvy bude uskutecnéna ptednostné¢ formou vzijemného zapocteni pohledavek a dluht,
a to zptisobem sjednanym v ¢l. II. této smlouvy.

1.
Cena, jeji vySe, splatnost a zpiisob uhrady

1. Na zaklad¢ dohody smluvnich stran je celkova cena za plnéni MAP, vcetné veskerych
souvisejicich nakladl spojenych s odvysilanim a/nebo umisténim reklamniho plnéni,
stanovena podle ceniku MAP a ¢ini XXXX K¢ bez DPH. Z této ceny poskytuje MAP
klientovi slevu ve vysi 50%, cena po sleve ¢ini XXXXX K¢ bez DPH.
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2. Na zaklad¢ dohody smluvnich stran je celkova cena za plnéni klienta, v¢etné veskerych
souvisejicich nakladi, stanovena podle ceniku klienta a ¢ini XXXXXX K¢ bez DPH. Z této
ceny poskytuje klient MAP slevu ve vysi 50%, cena po sleve ¢ini XXXXX K¢ bez DPH.

3. Cena za plnéni MAP vcetné¢ DPH bude ze strany MAP Uc¢tovana fakturami s néalezitostmi
danového dokladu dle platného zakona na zadklad¢ klientem potvrzené objednavky
(mediaplanu) po poskytnuti plnéni MAP, nebo jeho samostatné ¢asti (kampané). Splatnost
faktury je 14 dnt.

4. Cena za pInéni klienta v¢éetné DPH bude ze strany klienta u¢tovana fakturou s nalezitostmi
danového dokladu dle platného zakona po poskytnuti plnéni klienta. Faktura bude obsahovat
jméno garanta smlouvy a ¢islo této smlouvy. Splatnost faktury je 14 dnd.

5. Smluvni strany se dohodly, Ze uhrada cen vz4jemnych plnéni bude uskute¢néna formou
zapoctu vzajemnych pohledédvek a dluhti véetné DPH ve vysi, ve které se kryji. Piipadny
rozdil, ktery mize vzniknout z divodu rozdilnych sazeb DPH, zaplati klient MAP v penézich
ve splatnosti ur¢ené podle ¢l. 11. bod 3.

6. Na zéklad¢ vyslovné dohody smluvnich stran a v souladu s principem barterového
obchodu budou penézita barterova plnéni vzdjemné zapoctena a strany do faktury pfipoji
dolozku ,,NEPLATIT - ZAPOCET*. Za dobu do provedeni zipoétu nejsou strany opravnény
pozadovat platbu uroku z prodleni. Dale se smluvni strany zavazuji dorudit si vzdjemné
faktury v elektronické formé nejpozdéji do 15 dnii od poskytnuti plnéni v souladu s body 3.
a4. tohoto ¢lanku na nasledujici emailové adresy: za MAP: ucetni@radiovysocina.cz, za
klienta: maresova@hcdukla.cz, pokud nebude pisemné dohodnuto jinak. V ptipadé, ze
smluvni strana porusi svou povinnost podle tohoto bodu a nezjedna napravu ani ve lhité do 7
dnli od doruceni pisemného upozornéni druhé smluvni strany, povaZzuje se toto poruSeni
smluvni povinnosti za poruSeni smlouvy podstatnym zplisobem a druhd smluvni strana bude
opravnéna odstoupit od této smlouvy s okamzitou G¢innosti.

7. Je — i klient platcem DPH, pak

a) V pfipadé, ze se jedna ze smluvnich stran stane nespolehlivym platcem podle zakona
¢. 235/2004 Sb. (dale téz jen jako ,,ZDPH®), nebo nema Zadny bankovni ucet,
ktery je jejim uctem zvefejnénym spravcem dané zplsobem umoziujicim dalkovy
pfistup ve smyslu ZDPH, ma druhd smluvni strana pravo dle svého vlastniho uvazeni
zaplatit ptisluSnou castku odpovidajici DPH piimo pfisluSnému spravci dané ve
smyslu § 109a ZDPH, aniz by z toho pro tuto smluvni stranu vznikly jakékoli zavazky
vuci druhé smluvni strané; pokud jedna ze smluvnich stran takto zaplati Castku
odpovidajici DPH pifimo spravci dané, zanikne tim jeji povinnost zaplatit takovou
castku druhé smluvni strané; o takové skute¢nosti smluvni strana, kterd zaplatila
castku odpovidajici DPH timto zptlsobem, bezodkladné informuje druhou smluvni
stranu,

b) obé smluvni strany prohlasuji a zavazuji se, ze v této smlouve uvedly, a v jakémkoli
jiném dokumentu souvisejicim s touto smlouvou uvedou, jako bankovni ucet urCeny
pro ucely pfijimani plateb pouze takovy bankovni ucet, ktery je jejich uctem
zvefejnénym spravecem dané zplisobem umoziujicim dalkovy piistup ve smyslu
ZDPH; obé smluvni strany se dale zavazuji predem se vzéjemné¢ pisemné upozornit na
jakoukoli pfipravovanou ¢i provedenou zménu takto zvetejnéného uctu;

C) ob¢ smluvni strany prohlasuji, Ze nejsou ,,nespolehlivym platcem* ve smyslu ZDPH,;
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Vv piipad¢, ze se jim kterakoliv ze smluvnich stran stane, zavazuje se tato smluvni
strana informovat druhou smluvni stranu do 24 hodin poté, co k tomu doslo.

Za kazdy pfipad poruseni povinnosti dle tohoto bodu 7. se ta smluvni strana,
ktera se poruseni dopustila, zavazuje zaplatit druhé smluvni stran¢ smluvni pokutu ve vysi
odpovidajici castce DPH z piislusné, v okamziku poruseni povinnosti celkové, jesté
nezaplacené casti ceny plnéni smluvni strany dle této smlouvy; sjednanim ani zaplacenim
smluvni pokuty neni dotceno pravo ptislusné smluvni strany na ndhradu skody v pIné vysi.

1.
Prava a povinnosti smluvnich stran

1. Klient se zavazuje nejpozd€ji 10 dni pfed zacatkem plnéni dorucit MAP bud’ potiebné
podklady pro stanoveni obsahu reklamniho plnéni doru¢it MAP bud’ potiebné podklady pro
stanoveni obsahu reklamniho plnéni, nebo pozadovany obsah reklamniho plnéni (spoty,
reklamu), nebo upiesnit ¢asovy plan a strukturu reklamniho plnéni, to vSe tak, aby MAP
mohla navrhnout klientovi odpovidajici mediaplan (mediaplany). V ptipad¢ prodleni klienta
se splnénim této povinnosti delSim nez 5 dni neni MAP povinna zaradit/umistit do
poskytnutého a rezervovaného reklamniho casu/prostoru reklamni plnéni pro klienta;
v takovém piipadé se vSak ma za to, ze MAP fadné splnila svou povinnost poskytnout plnéni
MAP v odpovidajicim rozsahu a klient je povinen splnit svou povinnost k zaplaceni sjednané
ceny plnéni MAP.

2. Pravni vztahy smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy se fidi ustanovenimi z.¢. 89/2012
Sb. (0.z.) a v souvislosti s plnénim MAP (zejména rezervaci reklamniho Casu/prostoru
a uskute¢iiovanim reklamni kampang) téz ustanovenimi VSeobecnych obchodnich podminek
MAP (déle téZ jen jako ,,VOP*), s jejichz znénim se klient seznamil, coz vyslovné stvrzuje
svym podpisem na této smlouve, a které tvoii pfilohu ¢. 1 této smlouvy a jeji nedilnou
soucast a urcuji ¢ast jejiho obsahu. Klient pfebird na sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu
ust. § 1765 odst. 2 0.z. a nemtiZe uplatiiovat prava uvedena v ust. § 1765 odst. 1 0.z.

3. Klient je povinen si na své ndklady zajistit zhotoveni a vyrobu reklamy a reklamnich spott,
pokud nebude na zékladé¢ samostatné pisemné dohody s MAP sjednano jinak, a ptedat
reklamu a/nebo reklamni spoty MAP k odvysilani a/nebo k umisténi reklamy v poskytnutém
reklamnim ¢ase/prostoru v souladu s touto smlouvou.

V.
Smluvni pokuta

V piipadé prodleni klienta s poskytnutim plnéni klienta se klient zavazuje zaplatit MAP
smluvni pokutu ve vysi 10 000,- K¢. Sjednani ani zaplaceni smluvni pokuty se nedotyka
naroku MAP na nahradu Skody v plné vysi, stejné tak, jako povinnosti klienta sjednané plnéni
poskytnout.

V.
Zv1astni ujednani

Klient prohlasuje, ze je opravnén uskutecnit vSechna plnéni a Cinnosti nezbytné z hlediska

splnéni povinnosti dle této smlouvy. MAP prohlasuje, Ze je opravnéna ke vSem Cinnostem
nezbytnym z hlediska splnéni povinnosti dle této smlouvy.
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Klient je opravnén poskytnuty reklamni cas a/nebo prostor vyuzit pouze pro
odvysilani/umisténi reklamni kampanég tykajici se klienta, jeho zbozi, sluzeb ¢i vykont. V
piipadé zajmu klienta k vyuziti poskytnutého reklamniho ¢asu a/nebo prostoru pro reklamni
kampan jiné osoby, jejiho zbozi, sluzeb ¢i vykonu je klient povinen vyzadat si predchozi
pisemny souhlas MAP.

VI.
Vseobecna a zavérecna ustanoveni

Odstoupi — li kterdkoliv ze smluvnich stran opravnéné od této smlouvy, at’ jiz z jakéhokoliv
divodu, plati, Ze ¢inky odstoupeni od smlouvy nastavaji doru¢enim pisemného oznameni
0 odstoupeni druhé smluvni strané. Smlouva se Vv takovém piipadé rusi ke dni doruceni
oznameni o odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strang, tj. i¢inky ex nunc.

Veskera oznameni a jina sdéleni uéinéné podle této smlouvy musi byt vypracovana pisemné,
neni — li vyslovné dohodnuto jinak. Obé strany mohou urcit jinou dorucovaci adresu
oznamenim druh¢ strané u¢inénym v souladu s touto smlouvou.

Tato smlouva mize byt mé€néna pouze pisemng; jina nez pisemna forma se vylucuje.

Tato smlouva nabyva platnosti a G¢innosti dnem podpisu obéma stranami.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasledujici ptilohy:
- &. 1 VSeobecné obchodni podminky MAP

V Jihlavé dne 26.7.2017 Vo dne ................
MON ARCH PLUS CZ, s.r.o. HC Dukla Jihlava, s.r.o.

Ing. Karla Neveceralova Bedfich S¢erban

jednatelka jednatel
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VSeobecné podminky

VSEOBECNE SMLUVNi PODMINKY spoleénosti MON ARCH PLUS CZ, s.r.o. k 23.4.2014
pro vysilani rozhlasové reklamy a pro vyrobu reklamy (reklamniho spotu)
1. Pfedmét plnéni
Spoleénost MON ARCH PLUS CZ, s.r.o., se sidlem Jihlava, Jiraskova 1424, PSC 586 01, IC: 26255669, zapsana v obchodnim rejstfiku
vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil C, vlozka 40501 (dale jen MAP CZ) je opravnéna uzavirat smlouvy na vysilani reklamy na rozhlasové
stanici s ndzvem programu Hitradio Vysogina 94,3 FM, provozované spole¢nosti FRANTISEK VOSTAL s.r.o., IC: 26220407, a to ve prospéch
klientd (zadavatell reklamy). Objednavatel mlze u spole¢nosti MAP CZ zadat i vyrobu rozhlasového reklamniho spotu.

2. Uzavieni smlouvy

Nezbytnym podkladem pro odvysilani reklamy je Smlouva o vysilani rozhlasové reklamy (dale jen smlouva), jejiz nedilnou souéasti je mediaplan
a ostatni podklady pro vysilani. Nezbytnym podkladem pro vyrobu reklamy je smlouva o vyrobé takového (dale jen smlouva na reklamu).
Smlouva a rovnéz i smlouva na reklamu se stava zavaznou po pisemném potvrzeni obéma stranami, tzn. objednavatelem i spole¢nosti MAP CZ.
U klientd, realizujicich prvni reklamni vysilani prostfednictvim spole¢nosti MAP CZ je nezbytnou pfilohou smlouvy aktualni Vypis z obchodniho
rejstiiku (resp. vypis i Zivnostenského rejstiiku) a potvrzeni o registraci k danim. Smlouva musi byt potvrzena spole¢nosti MAP CZ nejpozdéji 3
pracovni dny pfed prvnim planovanym vysilanim. Smlouva muze byt ze strany spole¢nosti MAP CZ odmitnuta, bude-li v rozporu se zajmy
spoleénosti MAP CZ, nebo v rozporu s pravnimi predpisy Ceské republiky, anebo v rozporu s dobrymi mravy, nebo nebude-li dodan néktery
z ostatnich podkladl pro vysilani reklamy.

3. Nalezitosti smlouvy

Smlouva musi obsahovat jmenovité oznaceni objednavatele pozadujiciho zvefejnéni reklamy s jmenovitym ur€enim klienta, vyrobku &i sluzby.
Ostatni podklady pro vysilani reklamy jsou v€asné a fadné dodany rozhlasovy spot, jehoZ nedilnou soucasti je prlivodka rozhlasového spotu (pro
potfeby OSA, Intergram apod.) a pfi realizaci specialnich operaci dale sponzorsky vzkaz, ¢i schvaleny text promoanonce a sponzorského vzkazu,
véasné a fadné dodané ceny do soutézi, ¢i v€asné a fadné dodané produkty pro sampling.

4. Reklamni vysilani

Objednavatel nese plnou odpovédnost za obchodni dopad a obsahovou stranku reklamniho vysilani a zprostuje spole¢nost MAP CZ vesSkerych
naroku jakékoliv povahy, uplatiiovanych tfetimi stranami, a to zejména naroku uplatiiovanych ve spojeni s ustanovenimi o nekalé soutéZi,
autorském pravu a rozhlasovém vysilani. Objednavatel (zadavatel reklamy) se zavazuje vzdy zcela a fadné se 3. subjekty vyporadat jejich prava
plynouci z vyroby a S$ifeni reklamnich spotl pro klienta resp. zadavatele reklamy. V pfipadé, Ze v disledku poruseni tohoto zavazku
objednavatele bude ze strany 3. subjektu uplatnén vaéi MAP CZ jakykoli narok, zavazuje se objednavatel neprodlené splnit veSkeré naroky vuéi
témto 3. subjektim véetné vSech prav a povinnosti s témito naroky spojenych, a v pfipadé, Ze takové naroky uspokoji (bude nucena uspokojit)
spole¢nost MAP CZ, uhradit jakékoliv takové pInéni spolec¢nosti MAP CZ. PoruSeni povinnosti dle tohoto odstavce ze strany objednavatele se
povaZuje za podstatné poruseni smluvniho vztahu mezi MAP CZ a objednavatelem a zaklada pravo MAP CZ od smlouvy odstoupit.

5. Ostatni podklady pro vysilani

5.1 Reklamni spot

a) Objednavatel se zavazuje poskytnout spoleénosti MAP CZ do 3 pracovnich dnl pfed prvnim vysilanim reklamni spot véetné pruvodky
rozhlasového spotu (pro potfeby OSA, Intergram apod.), jehoZ obsah a zptisob provedeni odpovida zakontim CR, normam rozhlasového vysilani
a predpisim souvisejicim, a to na nosi¢i DAT-kazeta, nebo minidisc, nebo CD-ROM, nebo v elektronické podobé ve formatu wav, ¢i mp3 s
minimalnim datovym tokem-128Kb/s.

b) Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s platnym cenikem MAP CZ. Nejkrat$i délka spotu €ini 5 sec, nejdelSi 120 sec. Skute¢na délka spotu
se v pfipadé prekroceni dohodnuté stopaze pfi vyuctovani zaokrouhluje smérem k nejblizsi del$i stopazi, pfi zachovani minimalni zuctovatelné
jednotky 5 sec.

5.2 Sponzorsky vzkaz

a) Viz. bod 5.1 a)

b) Jeho obsah nesmi mit charakter reklamy. Nejkrat$i délka sponzorského vzkazu €ini 5 sec, nejdel$i 15 sec. Skute¢na délka spotu se v pfipadé
5.3 Ceny do soutézi

a) Objednavatel se zavazuje dodat spole€nosti MAP CZ ceny do soutézi v poctu a v ¢ase dle schvaleného harmonogramu a zabalené jako
jednotlivé ceny. V pfipadé, Ze ceny nebudou dodany fadné zabalené, zavazuje se objednavatel uhradit produkéni naklady na balné ve vysi az
5.000,- K&. V pfipadé, Ze se jedna o cenu, kterd svou povahou nemuze byt zabalena, zavazuje se objednavatel predat MAP CZ ves$keré doklady
prokazujici vlastnické ¢i jiné obdobné pravo k cené do soutéze a pfipadné prisluSenstvi k této cené (napf. klice).

b) Ceny do soutézi, dodané objednavatelem, zUstavaji predmétem vlastnictvi objednavatele az do fyzického pfedani téchto cen vyhercim. MAP
CZ nenabude k cenam do soutézi vlastnické pravo za celou dobu, po kterou bude témito cenami disponovat; MAP CZ je vSak opravnéna
k cenam do soutézi uplatnit zadrzovaci pravo k zaji§téni povinnosti objednavatele plynoucich ze smlouvy uzaviené mezi MAP CZ a takovym
objednavatelem. Objednavatel se zavazuje splnit veSkeré danové a dal$i souvisejici povinnosti.

5.4 Produkty pro sampling

a) Objednavatel se zavazuje dodat spole€nosti MAP CZ produkty pro sampling v poctu a v €ase dle schvaleného harmonogramu a zabalené.

V pfipadé, Ze ceny nebudou dodany fadné zabalené, zavazuje se klient uhradit produkéni naklady na balné ve vysi az 5.000,- K&. Ustanoveni
posledni véty odst. 5.3 pism. a) se pouzije obdobné.

5.5 Prirazky

V nasledujicich pfipadech jsou k cené spotu dle platného ceniku Gétovany pfirazky:

za umisténi na 1. misté v reklamnim bloku.... .10%

za umisténi na poslednim misté v reklamnim bloku....... 10%

za uvadeéni vice nez jednoho klienta v rozhlasovém spotu .. .. 15%

Za SPECIAINT OPErace........cccoviiieieiiicieiieeeee e dle individualni kalkulace

za umisténi v samostatném reklamnim bloku................. dle individualni kalkulace

6. Vysilani reklamni kampané

Spole¢nost MAP CZ se zavazuje dodrzovat dohodnuté reklamni ¢asy. Na vyzadani bude vystaveno dobrozdani o pribéhu reklamni kampané.
Zaroven si vSak MAP CZ vyhrazuje pravo neuskutecnit potvrzené vysilani v pfipadech vy$§i moci, provozni tisfiové situace nebo z ddvodu
mimoradné programové aktualnosti. V takovych pFipadech bude reklamni vysilani podle dohody uskute¢néno v nahradnim terminu, nebo ¢astka
za neodvysilanou relaci nebude objednavateli fakturovana a uhrazena zaloha bude objednavateli vracena.

7. Podminky reklamace

Objednavatel muze u spole¢nosti MAP CZ uplatnit pisemné reklamace do 14 dnli ode dne vadného vysilani. Vadnym vysilanim je chapano i
neodvysilani reklamy v stanoveném ¢ase (terminu). Na pozdé&jsi reklamace nebude bran zfetel.

Za poruSeni zavazkt MAP CZ vyplyvajicich z této smlouvy se sjednava smluvni pokuta 1.000,-K& za jednotlivé poruseni smlouvy.
Celkova Castka pripadajici na smluvni pokutu v8ak nepfevysi ¢astku 15.000,- K& za dobu platnosti téchto VSeobecnych smluvnich podminek.
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8.Fakturace a platebni podminky

Ceny dle ceniku neobsahuji dar z pfidané hodnoty. Faktura¢ni obdobi je kalendaini mésic. Faktury jsou vystavovany na zakladé jednotlivych
smluv o vysilani rozhlasové reklamy po prvnim dni realizace reklamniho vysilani. Zasahuje-li vysilani reklamni kampané do vice kalendafnich
meésicu, jsou vystaveny dil¢i faktury za vysilani v kazdém meésici. Faktury jsou vystaveny nejpozdéji 15.den po uskuteénéni zdanitelného pInéni.
Dnem zdanitelného plnéni je prvni /event. jiny/ den reklamniho vysilani, v pfipadé vyroby reklamy (reklamniho spotu) je dnem zdanitelného
plnéni den vyroby reklamy (reklamniho spotu). Splatnost faktur je obvykle 10 dnt od data vystaveni faktury. Urok z prodieni se zaplacenim
jakékoliv pohledavky spole¢nosti MAP CZ vuci odbérateli (objednavateli) ¢ini za kazdy zapocaty den prodleni 0,1% fakturované (dluzené) ¢astky.
V pripadé vystaveni zalohové faktury poZaduje spoleénost MAP CZ Ghradu zalohy ve vysi 100 procent ceny reklamni kampané nejpozdéji 3 dny
pfed zahajenim vysilani reklamni kampané na ucet MAP CZ. V pfipadé, Ze objednavatel zalohu neuhradi ve stanovené Ihaté a vysi, spole¢nost
MAP CZ si vyhrazuje pravo jednostranné odstoupit od smlouvy a reklamni kampar neodvysilat.

9. Agenturni provize
Reklamnim agenturam pfislusi agenturni provize ve vysi 15% z kontrahované ¢astky (po odecteni eventualnich slev a rabatu ¢i pficteni pfirazek)
s vyjimkou vesSkerych produkénich naklada.

10. Stornovaci podminky

Storno objednavky, respektive odstoupeni od jiz uzaviené smlouvy, midze objednavatel podat pouze v pisemné formé a to nejpozdé&ji 3
kalendafni dny prede dnem, kdy mél byt reklamni spot dle uzaviené smlouvy poprvé odvysilan. V pfipadé takového odstoupeni je povinen
objednavatel uhradit spole¢nosti MAP CZ veskeré naklady, které v souvislosti s plnénim smlouvy spoleénost MAP CZ jiz vynalozila, s tim, ze
odstoupenim od smlouvy tato povinnost objednavatele nahradit naklady spole¢nosti MAP CZ nezanika. V prubéhu vysilani reklamni kampané
muZze byt ze strany objednavatele od smlouvy odstoupeno jen po predchozim pisemném souhlasu spole¢nosti MAP CZ.

11. Cenik
Uplata za vysilani reklamnich spotd je stanovena aktualng platnym cenikem MAP CZ. Zmény ceniku nabyvaji G&innosti 1 mésic po jejich
zverejnéni.

12. Ochrana informaci

Smluvni strany se zaru€uji nesifit informace ziskané pfi vzajemné spolupraci, které by mohly poskodit druhou stranu. Veskeré informace, které si
strany poskytly pfi jednani o uzavfeni smlouvy a v souvislosti se smlouvou, oznacuji strany jako divérné, to vSe s tim, Ze se vyslovné dohodli na
tom, Ze strana, které byly tyto informace poskytnuty, je nesmi prozradit tfeti osobé a ani je pouzit v rozporu s jejich u¢elem pro své potreby, a to
bez ohledu na to, zda dojde k uzavieni smlouvy, ¢i nikoliv. Kdo z u¢astnikd porusi tuto svoji povinnost, je povinen k nahradé $kody v disledku
takového vzniklé.

13. Dal$i podminky

V pfipadé smlouvy na vyrobu reklamy /reklamniho spotu/ plati, Ze spole€nost MAP CZ splni svoji povinnost vyrobit reklamu (reklamni spot)
okamzikem jeho faktického vyrobeni v podobé& umozujici jeji zachyceni na pfislusny nosi¢ informaci. Za dodani vyrobené reklamy objednateli se
pak vedle faktického pfedani vysledku vyroby v hmotné zachycené podobé na nosici informaci zvoleném spole¢nosti MAP CZ, povazuje i
poskytnuti (dodani) reklamniho spotu prostfednictvim zaslani jeho podoby ve formatu zvoleném spoleénosti MAP CZ formou pfilohy mailové
komunikace s objednatelem (na jakoukoliv mailovou adresou sdélenou spole¢nosti MAP CZ ze strany objednatele), a rovnéz pak i jen odvysilani
takto vyrobené reklamy (reklamniho spotu) v radiovém vysilani Hitradio Vysocina 94,3 FM. Objednatel mize uzit takto vyrobenou reklamu pro
vysilani na jinych radiovych stanicich nez na Hitradio Vysocina 94,3 FM jen s pfedchozim pisemnym souhlasem spole¢nosti MAP CZ. Autorska
prava k takovému vyrobenému reklamnimu spotu ndlezi spole¢nosti MAP CZ. Spoleénost MAP CZ mlze reklamu (dilo pfedstavované
vyrobenym reklamnim spotem) uzit a poskytnout licenci k ni i jinému, neni-li pisemné vyslovné sjednano mezi objednatelem a spoleénosti MAP
CZ (napt. z davodu rozporu s opravnénymi zajmy objednavatele) ve smlouvé na reklamu jinak.

14. Odchylné dohody a dalsi dolozky

Dohody, které se liSi od téchto VSeobecnych smluvnich podminek, je mozné sjednat pouze pisemnou formou. Spoleénost MON ARCH PLUS CZ,
s.r.o. (MAP CZ) a objednavatel se vyslovné dohodli, Ze v pfipadé vedeni soudniho sporu mezi nimi bude mistné pfislusSnym Okresni soud
v Jihlavé, pokud bude vécné pfislusnym soudem v prvnim stupni soud okresni, a pokud bude vécné pfislusSnym v prvnim stupni soud krajsky,
bude mistné pfislusnym Krajsky soudu v Brné, s tim, Ze takové plati jen, pokud zakon nestanovi pfislu§nost vylué¢nou.

15. Platnost a ucinnost
S uginnosti pro kampané vysilané od 23.4.2014
V Jihlavé dne

Dne 26.7.2017

Za dodavatele (spole¢nost MAP CZ) Za odbératele (objednavatel)
Ing. Karla Neveceralova, jednatelka Bedfich Séerban
MON ARCH PLUS CZ, s.r.o. HC Dukla Jihlava, s.r.o.
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