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SMLOUVA O INZERCI

uzaviend ddle uvedeného dne, mésice a roku mezi tiéastniky:

Vydavatelem: Objednatelem:

MEDIA HILL, 5. 1. 0. Statutirnf mésto Brno, Magistrdt mésta Brna

se sidlem Holandskd 878/2, 639 oo Brno Oddéleni strategického plinovdni

IC- 25587749, DIC: CZ25587749 se sidlem Dominikdnské nim. 196/1, 602 oo Brno
jednajic/ | 222 clc IC: 44992785, DIC: CZ44992785

Spolecnost je zapsina v OR vedeném Krajskym v zastoupeni: edouci Oddélenf

soudem v Brné, odd. C, vioZka 36196 strategického pldnovdni
¢ u.. Fio banka, a.s., || | KGR ¢ u.: Ceskd sporitelna, a.s., ||| KGR
(ddle také jen,,vydavatei”) (ddle také jen,,objednatel”)
takto:
I

1. Pro tely této Smlouvy se konstatuje, Ze vydavatel vyddva: kulturné-informa&n{ mésiénik kmlt.; privodce vasim volnym éasem
Seeetime; provozuje kulturné informaéni webovou strdnku v siti Internet na adrese www.kult.ez; atd.

2. Periodicita, ndklad, uzdvérka jednotlivych &isel a dal3f podrobnosti o v{fe zminénych medifch jsou uvedeny v ceniku inzerce,
ktery je zvefejnén na webové strdnce v siti Internet na adrese wwu.mediahill.cz/media.

1.
1. Pfedmétem této smlouvy je realizace reklamy v ddle dohodnutych médiich vyddvangch, resp. provozovanjch vydavatelem, a to
vrozsahu dohodnutém v bodé III. Smlouvy. Za realizaci reklamy se objednatel zavazuje zaplatit ddle dohodnutou cenu.
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1. Vydavatel se zavazuje zvefejfiovat reklamu v médiich lkult., Seeetime a kult.ez v obdobi od 1. 1. 2017 na dobu neuréitou
vrozsahudle velikost oti$téné reklamy.

Iv.
1. Cena za viechny éinnosti vydavatele uvedené pod bodem III. Smlouvy je uréenou dohodou smluvnich stran a #{di se Cenikem
inzerce pfislusného kalenddfniho roku, ktery je vyvéSeny v siti Internetu na adrese www. mediahill cz/media/freetime. Cena za
bézny kalenddfni mésic bude vZdy stanovenana zdkladé velikosti inzertni plochy, na které bude otistdna reklama objednatele.
Vydavatel poskytne objednavateli 10% slevu z ceny inzertni. K cendm bude pfipo¢tena DPH dle platnych pfedpisii.
2. Cena je splatnd na v zdhlavi uvedeny bankovni wifet vydavatele na zdkladé faktury, kterd bude vydavatelem vystavena se
14denni splatnosti a zasldna objednateli nejpozdéji v den vydédni #asopisu. Objednatel se zavazuje zaplatit cenu ve lhaité 14 dni ode

dne doruéenifaktury. V pf{padé pochybnosti se md za to, Ze faktura byla doruéena tfeti den po odesldni.
3. Diléimi objedndvkamiinzerce je povéfenad manaZer Urban centra.

V.
1. Nedilnou souédsti této Smlouvy jsou obchodni podminky vydavatele, stejné jako pfilohy nebo dodatky k této smlouvé, které
budou takto oznafeny a podepsiny obéma smluvnimi stranami s uvedenim data pedpisu. V pfipadech témito dokumenty
nefefenych se poufiji pfisludnd ustanoveni zdkona €. 89/2012 Sb., obéanského zékoniku, ve znéni pozdé&jsich pfedpisi.
2. Jakékoliv zmény této smlouvy musibft uéinény pisemné a schvéleny podpisem obou smluvnich stran.
3. Podpisem této smlouvy pozbyvajl platnosti jakdkeli pfedchozi ujedndni nebo korespondence, které nejsou obsaZeny v této
smlouvé.
4. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou vyhotovenich, z nichz kazdd smluvni strana obdrzijedno.

5, Ugastnici této smlouvy prohlaguji, Ze se sezndmili s textem smlouvy a uvidsji, ze smlouva nebyla sepsdna v tisni & za ndpadns
nevyhodnych podminek a na ditkaz toho pfipojuji swé vlastnoruéni podpisy.

VBrnédnez.1. 2017

vydavatel objednatel

| kult. | feeet™ | festivaly: | menu? | vzdéldni+ | ddreky... | bydlite® |

| kult.cz | Sestivaly-cesko.cz | mediahill.cz | mediamix.cz |

Media Hill, s.r. 0. | sfpro:Holandskd 878/2,63000Brno | Rrec. OR KSv Brné, oddil C, vlozka 36196
18: 25587749 | D1d: CZ25587749 | BANKOVNI sPOJENI: Fio banka, a. s.; éislo uétu: |
KANCELAR: Holandsk4 878/2, 639 0o Brno | TELEFON: +420| NN - T | mu..:_




Obchodni podminky

vydané ve smyslu ustanoveni § 1751 zdkona ¢. 89/2012 Sb.

1. Pfedmét

1. Predmétem Obchodnich podminek je iprava obchodné-
z4vazkovych vztahl mezi objednatelem a vydavatelem
vyplyvajici ze Smlouvy o inzerci uzaviené mezi objednatelem a
vydavatelem véetné jejich p¥iloh a dodatkd (dé4le také jen
,Smlouva“).

2. Definice nékterych pojmit

1. Pokud se ve Smlouvé nebo Obchodnich podminkéch pouzivaji
tyto pojmy, maji nasledujici vyznam:

Adresar v Menu ¢i Vzdélani - inzerce v jednotné tabulce

které jsou objednateli pfedem sdéleny.

e Mapa v Menu ¢i Vzdélani - inzerce formou umisténi redakéni

znatky do mapy centra mésta Brna s odkazem v Adresafi. Tato

sluzba je podminéna inzerci v sekci Adresa¥ (v Menu &

Vzdélani).

Adresar na Kult.cz - inzerce zakladnich kontaktnich udaju

objednatele v jednotné sekci Adreséf na internetovych

strankach www.kult.cz, jeZ ma pfesné dané parametry, které

jsou objednateli pfedem sdéleny.

e Logo - umistén{ logotypu objednatele k inzerci v Adresafi na

Kult.cz.

Infotext k Adreséfi na Kult.cz - inzerce dopliiujiciho textu

objednatele u Adresare na Kult.cz. BéZny rozsah infotextu je

stanoven na maximalné 500 znak véetné mezer.

Reklamn{ banner - inzerce objednatele formou reklamniho

prouzku (banneru) na internetovych strénkach www.kult.cz

dle predem sjednanych parametra.

Number of visits - pofet navitév internetovych stranek

www.kult.cz. Polet je bé2né udavan za obdobi jednoho mésice.

Unique visitors - po¢et unikatnich navstévnika internetovych

stranek www kult.cz. Podet je béZné uddvan za obdobi jednoho

mésice.

1. strana obélky - titulni strdnka ¢asopisu.

1. strana obdlky (horni pruh) - horni &4st titulni stranky

Casopisu s presné danymi rozmeéry na karté média.

1. strana obalky (tip na titulni strang) - &st titulni stranky

tasopisu s pfesné danymi rozméry na karté média.

2. strana obélky - druh4 strdnka ¢asopisu.

3. strana redakéni - t¥etf stranka ¢asopisu.

3. strana obélky - predposledni stranka ¢asopisu.

4. strana obélky - posledni stranka ¢asopisu.

Leader banner - typ reklamntho prouzku (banneru) na

internetovych strankdch www .kult.cz, jehoZ presné parametry

jsou upFesnény na karté média.

Square banner - typ reklamniho prouzku (banneru) na

internetovych strankdch www kult.cz, jehoZ pfesné parametry

jsou upFesnény na karté média.

Square button - typ reklamntho prouzku (banneru) na

internetovych strankdch www .kult.cz, jehoZ presné parametry

jsou upFesnény na karté média.

Full banner - typ reklamntho prouzku (banneru) na

internetovych strankdch www .kult.cz, jehoZ presné parametry

jsou upFesnény na karté média.

PR ¢lanek - inzerce formou reklamniho ¢ldnku v éasopisech

nebo na internetovych strankach vydavatele. Tento typ ¢lanku

je vidy oznaden zkratkou PR.

Partnefi - inzerce formou odkazu (prolinku) z www.kult.cz na

internetové stranky objednatele.

o E-mailing - rozesldni reklamniho e-mailu na internetové
adresy partnert, klientll, zdkazniki a étenaft vydavatele.

e Uzavérka inzerce - posledni termin pro objednani a dodéni

inzerce objednatelem vydavateli.

Distribuéni box - papirovy ¢ kovovy stojan, v némz jsou

umistény tituly vydavatele.

Distribuéni misto - misto, na néZ je distribuovan néktery z

tituldi vydavatele.

.

.
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3. Préva a povinnosti vydavatele

1. Vydavatel odpovid4 za kvalitu a iplnost provedené reklamy.
Reklamu je povinen realizovat v mediich, dobé a rozsahu dle
dohody ve Smlouvé.

2. Vydavatel neodpovid4 za G¢innost a ohlas reklamy.

3. Vydavatel si vyhrazuje pravo provést Gpravy v pripadé
nekvalitnich podkladi nebo neéitelného textu podkladi, véetné
vlastni redakéni Gpravy spojené s pfipravou celého projektu.
Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamu, jejiz podklady
jsou nekvalitni. V pripadé, Ze vydavatel nevytiskne reklamu z
davodi uvedenych v pfedchozi vété, nevznikne objednateli
povinnost k tthradé smluvni ceny (pip. é4sti ceny za reklamu v
piislugném ¢&isle ¢asopisu, byla-li tato ve Smlouvé stanovena).

4. Vydavatel je opravnén zménit periodicitu, naklad, distribuci
nebo termin uzavérky jednotlivych médii uvedenych v bodu I.
Obchodnich podminek. O téchto zméndch je povinen véas
informovat objednatele a predlozit mu ndvrh ndhradniho
zvetejnéni objednatelovi reklamy s ohledem na tyto zmény. V
takovém pripadé je objednatel opravnén od této smlouvy,
ptipadné od jeji dosud nesplnéné ¢4sti, odstoupit. Neoznami-li

objednatel vydavateli, Ze odstupuje od smlouvy, nejpozdéji do péti
pracovnich dnt ode dne ozndmen{ o zménéch, mé se za to, Ze s
navrzenym ndhradnim zverejnénim reklamy souhlasi. Cenové
ujednéni dle Smlouvy ziistdva nedotéeno.

5. Vydavatel na své naklady obstaré distribu¢ni box a v
soudinnosti s objednatelem zajisti jeho instalaci v distribu¢nim
misté, kde bude ¢asopisy vydavatele distribuovat.

6. Vydavatel ma pravo odstoupit od Smlouvy za predpokladu, ze
tento prestane vydavat, resp. provozovat médium, v némz ma byt
reklama ve smyslu bodu I. Obchodnich podminek realizovana.

4. Préva a povinnosti objednatele

1. Objednatel se zavazuje vydavateli zaplatit cenu dohodnutou ve
Smlouvé.

2. Objednatel je povinen poskytnout vydavateli nezbytnou
soudinnost, zejména podavat pozadované vysvétleni a v¢as predat
veskeré podklady pro zpracovani reklamy.

3. Objednatel vydavateli pred4 nejpozdéji do uzavérky inzerce
prislusného ¢&isla ¢asopisu podklady, ze kterych plyne vlastni
obsah a grafické iprava reklamy (dale jen ,podklady*). Tento
termin plati analogicky i pro pfipad reklamy na webové strance.

4. Objednatel odpovid4 za to, Ze vydavateli pfedané podklady pro
vytvoteni reklamy maji patfi¢nou kvalitu.

5. Objednatel prohlasuje, Ze jim pozadovand reklama je zcela v
souladu s platnymi pravnimi predpisy, zejména Ze neobsahuje
podvodné, nepravdivé a zavadéjici informace ¢i jiné informace,
jeZ by ohrozovaly nebo sniZovaly lidskou dustojnost, nepfiznivé
zasahovaly do prav na ochranu spole¢nosti, vedly k nekalé soutézi
¢ byly v rozporu s osobnostnimi, autorskymi & jinymi pravy
jakékoliv tieti strany nebo svymi nasledky poskozovaly prava
tietich osob. Vydavatel nen{ povinen kontrolovat, zda reklama
neni v rozporu s uvedenymi podminkami, pokud to vSak zjisti, je
opravnén zvefejnéni odmitnout. Na tuto skute¢nost je povinen
objednatele upozornit. V takovém pFipadé se m4 zato, Ze
objednatelem nebyly ¥ddné dodédny podklady podle bodu 4.3.
Obchodnich podminek.

6. Objednatel je povinen umoznit viditelné umisténi
distribu¢niho boxu na dobte p¥istupném misté svého podniku
(napt. kulturniho zatizeni, hotelu atd.), jeho? je objednatel
vlastnikem ¢&i provozovatelem, po celou dobu Géinnosti této
smlouvy a zaroveii se timto zavazuje k pravidelné celoro¢ni
distribuci vech titulti vydavatele. Objednatel bere na védomi, ze
¢asopisy budou zdjemctim poskytovany bezplatné.

7. Objednatel je povinen chrénit box proti poskozeni a zcizeni.
Pripadné poskozeni nebo zcizeni boxu je objednatel povinen
bezodkladné ozndmit vydavateli.

8. Objednatel se zavazuje po celou dobu trvan{ této smlouvy
odkazovat ze svych internetovych stranek na webové stranky
www.kult.cz.

9. Objednatel, s ohledem na G¢innost zékona ¢. 480/2004 Sb., o
nékterych sluzbach informaéni spoleénosti, udéluje souhlas se
zasilanim obchodniho sdéleni elektronickou i pozemni postou.
Obsahem tohoto sdéleni je informace o uzévérkach ¢asopisu Kult,
Menu a Vzdélani, informace o kulturnim internetovém magazinu
Kult.cz a dalsich aktivitich spole¢nosti MEDIA HILL (vydavatel).

5. Reklamace

1. Objednatel mé prévo uplatnit reklamaci za nedodrzen{
obsahové - textové nebo grafické stranky reklamy. Reklamace v
pisemné formé musi byt doru¢ena vydavateli ve 1hité 14 dnii ode
dne vydani pf{slusného ¢isla ¢asopisu, resp. zvefejnéni na
webové strance. Pokud objednatel neuplatni reklamaci v uvedené
1hiité, ztraci na moZnost reklamace narok.

2. Vydavatel je povinen objednateli zaslat své vyjadfeni k

reklamaci ve lhiité do 14 dnti od obdrZeni pisemné reklamace a v

pripadech opravnéné reklamace navrhnout formu a vysi napravy.

Volba mezi jednotlivymi formami ndpravy pfislusi vydavateli. V

opravnénych piipadech ma objednatel pravo na nédpravu formou:

o ndhradni realizace reklamy v dal$im vydani predmétného
Casopisu

o slevy ze smluvni ceny p¥i uzavirni dal$f smlouvy o inzerci

o priméfené slevy ve vy§i maximdlné 50 % ze smluvni ceny
(p¥ip. z ¢4sti ceny pro reklamu v p#islu§ném ¢&isle éasopisu,
byla-li ve Smlouvé stanovena.)

3. Na népravu vzniké ndrok pouze v piipadé, Ze doslo k
podstatnému sniZeni informa&ni hodnoty reklamy nebo bylo
jinak prokazatelné poskozeno dobré jméno objednatele.
Vydavatel zejména neodpovida za pfipadné rozdily v barevném
odstinu predlohy a tisku, pokud tyto byly zptisobeny obvyklou
tiskarskou technologii.

4. Uplatnéni i opravnéné reklamace nema vliv na povinnost
objednatele uhradit smluvni cenu v terminu splatnosti a
nezaklddda préavo objednatele odstoupit od Smlouvy.

6. Smluvni pokuta

1.V ptipadé prodleni objednatele s thradou smluvni ceny je
objednatel povinen vydavateli uhradit smluvni pokutu ve vysi
0,05 % z dluZné &¢4stky denné. Pravo vydavatele na ndhradu
pripadné skody tim nenf dot&eno.

2.V ptipadé, Ze objednatel nedod4 vydavateli podklady podle
bodu 4.3. Obchodnich podminek, je povinen zaplatit vydavateli
smluvni pokutu ve vy3i 10 % ze smluvni ceny (piip. z &4sti ceny za
reklamu v prislu$ném ¢isle ¢asopisu, byla-li ve Smlouvé
stanovena). V ptipadé, Ze objednatel tyto podklady nedod4 ani
nejpozdéji 3 dny po uzavérce inzerce piislusného ¢isla ¢asopisu,
ktery je uveden v ceniku, je povinen zaplatit vydavateli smluvni
pokutu ve vy$i 100 % ze smluvni ceny (p¥ip. z sti ceny za
reklamu v pfislu§ném ¢isle ¢asopisu, byla-li ve Smlouvé
stanovena) a vydavatel nenf povinen zvefejnit objednateli
reklamu. Prévo vydavatele na nahradu pfipadné skody tim nenf
dotceno.

3. Neuvetejni-li vydavatel viibec reklamu objednatele v dtsledku
poruseni svych povinnost{, neni objednatel povinen uhradit
smluvni cenu (p¥ip. é4st ceny za reklamu v p¥islusném é&isle
asopisu, byla-li ve Smlouvé stanovena) a vydavatel je povinen
zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vysi 50 % ze smluvni ceny
(p¥ip. z ¢4sti ceny pro reklamu v p¥{slugném ¢&isle ¢asopisu, byla-li
ve Smlouvé stanovena).

7. Odpovédnost za $kodu

1. Objednatel odpovida za $kodu zpiisobenou vydavateli v
souvislosti s oti§ténim reklamy, ktera je v rozporu s bodem 4. 5.
nebo obsahuje jméno nebo vyobrazeni (fotografické nebo jiné)
jakékoli Zijici osoby, ktera muZe byt identifikovéna, aniz by
obdrzel souhlas k jeho publikaci.

2. Vydavatel nenese odpovédnost za vady a chyby, které se
vyskytuji v podkladech dodanych objednatelem.

3. Vydavatel neni povinen realizovat reklamu a neni odpovédny
za $kodu vzniklou objednateli, prokéZe-li, Ze mu ve splnéni
povinnosti ze smlouvy do¢asné nebo trvale zabrdnila mimo¥adna
nepredvidatelnd a neprekonatelna prekézka vznikla nezdvisle na
jeho vli. Prekézka vznikla z vydavatelovych osobnich poméra
nebo vznikla aZ v dobé, kdy byl vydavatel s plnénim smluvené
povinnosti v prodleni, ani prekdzka, kterou byl vydavatel podle
smlouvy povinen pfekonat, ho vSak povinnosti k ndhradé
nezprosti.

8. Z4vére¥n4 ustanoveni

1. Objednatel prohla$uje, Ze bez vyhrad souhlasi s témito
obchodnimi podminkami.

2. Smluvni vztah mezi vydavatelem a objednatelem se ridi
obchodnimi podminkami, smlouvou o inzerci, pisemnymi
ptilohami a dodatky Smlouvy, které takto budou oznateny a
podepsany objednatelem i vydavatelem s uvedenim data podpisu.

3.V ptipadech témito dokumenty neupravenych se pouziji
prisluina ustanoveni zék. ¢&. 89/2012 Sb. ob¢ansky zdkonik.

4. Pro pfipad dorucovéni plati, Ze pisemnosti zaslané formou
doporuéeného dopisu na adresu uvedenou ve Smlouvé, které
adresatovi nebudou doru¢eny a budou vriceny zpét odesilateli,
odesilatel odesle adres4tovi opétovné. V tomto piipadé pfi
opétovném druhém neprevzeti dané pisemnosti se pisemnost
patnéctym dnem od jejiho ulozeni povazuje za doru¢enou. Dojde-
li kdykoliv v dobé po uzavieni Smlouvy a za doby t¢innosti
Smlouvy ke zméné adresy objednatele, jen tento povinen sdélit
vydavateli novou adresu pro doru¢ovani.

V Brné dne

objednatel

vydavatel



