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Media Age, s. r. 0.

RAMCOVA DOHODA
NA REALIZACI VEREJNE ZAKAZKY S NAZVEM

,NAKUP MEDIALNIHO PROSTORU V LETECH 2025-2026*




Evidenéni &islo z Centralni evidence smluv: 250009

TATO RAMCOVA DOHODA (déle jen ,Ramcova dohoda“) je uzaviena ve smyslu ustanoveni § 1746
odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,Obéansky
zakonik"),

mezi témito smluvnimi stranami:

Ceska republika — Ministerstvo zivotniho prostiedi

se sidlem: VrSovicka 1442/65, 100 10 Praha 10

zastoupena: Bc. Martinem Polivkou, Feditelem odboru komunikace
ICO: 00164801

bankovni spojeni: CNB Praha 1

Cislo uctu: 7628001/0710

zastupce pro vécna jednani:  Ing. Eva Lejsalova, vedouci oddéleni PR a marketingu

dale jednotlivé téz jako ,Objednatel”
na strané jedné,

Media Age, s. r. 0.

se sidlem: tf. Kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno

zastoupena: Mgr. Davidem Blazkem, jednatelem

ICO: 26977958

DIC: CZ26977958 (je platcem DPH)

bankovni spojeni: Komeréni banka, a. s.

Cislo uctu: 123-3465770287/0100

zapsana: v Obchodnim rejstfiku vedeném Krajskym soudem v Brné&, sp. zn. C49453

dale jen ,Poskytovatel*
na strané druhé.

Objednatel a Poskytovatel spole¢né jen ,Smluvni strany*
nebo jednotlivé ,Smluvni strana®“.
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Preambule

Tato Ramcova dohoda je uzavirdna mezi Objednatelem a Poskytovatelem na zakladé vysledku
zadavaciho fizeni na nadlimitni vefejnou zakazku na sluzby zadavanou v otevieném fizeni dle § 3 pism.
b) a § 56 zakona ¢&. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpist (dale
jen ,ZZVZ*) s nazvem ,Nakup medialniho prostoru v letech 2025-2026“ (systémové Cislo vefejné zakazky
v NEN: N006/24/V00040635, evidencni Cislo ve VVZ: Z2025-001873) (dale jen ,Verejna zakazka“).
Nabidka Poskytovatele podana v ramci zadavaciho fizeni na Vefejnou zakazku (dale jen ,Nabidka
Poskytovatele®) byla vyhodnocena jako nejvyhodné;si.

Tato Ramcova dohoda predstavuje Upravu dvoustranného pravniho vztahu mezi Smluvnimi stranami,
jehoz obsahem jsou prava a povinnosti souvisejici s realizaci Vefejné zakazky v souladu s pfislusnymi
platnymi pravnimi pfedpisy tak, aby Smluvni strany mély moznost pfi nejvy§Si mozné mife pravni jistoty
realizovat prava a plnit povinnosti touto Ramcovou dohodou zalozené. Podrobnosti jsou upraveny v této
Ramcové dohodé, jejich pfilohach a dale v zadavacich podminkach na Vefejnou zakazku a Nabidce
Poskytovatele.

) Clanek .
Ucel a predmét Ramcové dohody

1. Ugelem této Ramcové dohody je efektivni osvéta a vzdélavani v oblasti ochrany Zivotniho
prostfedi a zaroven propagace programu, ze kterych jsou spolufinancovany projekty zlepsujici
Zivotni prostiedi, Cimz dana Verejna zakazka naplfuje podminku environmentalné odpovédného
zadavani. Poskytovatel bude vytvaret a realizovat inovativni komunikacni kampané, které budou
nejen informovat, ale také motivovat k aktivnimu zapojeni do ochrany Zivotniho prostfedi,
pfipadné budou prezentovat pfinosy projektd spolufinancovanych z fondu Evropské unie,
u kterych je Objednatel fidicim organem (OP Zivotni prostiedi a OP Spravedliva transformace).

2. Predmétem této Ramcové dohody je nakup inzertni plochy v ti§ténych a elektronickych médiich,
nakup vysilaciho prostoru v rozhlase a TV a poskytovani dalSich sluZeb souvisejicich s inzerci
a propagaci aktivit Objednatele a program0 administrovanych Objednatelem (Operaéni program
Zivotni prostfedi a Operaéni program Spravedliva transformace). Jednotlivé inzerce a propagace
programl, jez hodla Objednatel realizovat, jsou vtéto Ramcové dohodé oznaceny jako
-LKampané“.

3. Pfredmét této Ramcové dohody tedy tvofi:

a) pfiprava medialnich pland dle specifikace Objednatele (tj. na zakladé medialniho briefu,
jehoz vzor tvofi Pfilohu &. 2 této Ramcové dohody), v€etné stanoveni vhodné strategie
a Casového rozvrhu jednotlivych Kampani, doporu€eni optimalniho mediamixu — media
kanall, a to ke kazdé jednotlivé Kampani (dale jen ,Medialni plan*);

b) dodani technickych specifikaci pro pfipravu inzertnich podkladu;
c) nakup reklamniho prostoru v masovych médiich (TV, rozhlas, tist€na a online média) na

zakladé Objednatelem schvalenych Medialnich pland pro kazdou z pfedpokladanych
Kampani;

d) predani podkladu pfislusnych reklamnich formatl ziskanych od Objednatele jednotlivym
meédiim;

e) vyhodnoceni efektivity jednotlivych Kampani, tzn. zpracovani zavéreénych vyhodnoceni,
postbuy analyz, dodani dokladovych vytiskd, printscreent nebo jinych dukazu realizace

plnéni v zavislosti na nakoupenych médiich, a to po kazdé z realizovanych Kampani
v nahledové i tiskové kvalité;
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f)

zajisténi dat pro posouzeni &tenosti, sledovanosti i poslechovosti v ramci jednotlivych
médii.

4. Postup a podminky pfi zpracovani medialniho briefu a Medialniho planu:

a)

e)

Pfed vystavenim kazdé jednotlivé objednavky (viz dale) zasle Objednatel Poskytovateli
e-mailem medialni brief dle vzoru, ktery tvofi Pfilohu &. 2 této Ramcové dohody, a ktery
bude obsahovat zakladni pozadavky na zamyslenou Kampar Objednatele.

Na zakladé medialniho briefu zpracuje Poskytovatel navrh Medialniho planu, a tento ve
lhaté 7 pracovnich dnti ode dne obdrzeni zadani doruci e-mailem Objednateli.

Medialni plan musi byt Poskytovatelem zpracovan tak, aby zohledhoval pozadavky
Objednatele uvedené v medialnim briefu a aby jeho realizaci doslo k co nejefektivnéjsi
propagaci jednotlivych Kampani Objednatele. Zaroveri musi Medialni plan reflektovat
pozadavky na cilové skupiny, na které Objednatel zamysli inzerovat a jez jsou
specifikovany v Pfiloze €. 1 této Ramcové dohody.

Ve Ihté 7 pracovnich dnti ode dne doruéeni navrhu Medidlniho planu zasle Objednatel
Poskytovateli e-mailem pfipadné pfipominky k navrhu Medialniho planu ¢i poZadavky na
dopracovani Medialniho planu a zaroven stanovi Poskytovateli pfiméfenou lhatu pro
zpracovani téchto pfipominek &i pozadavkd na dopracovani. Poskytovatel je povinen
doruCit e-mailem pfepracovany navrh Medialniho planu ve Ihaté stanovené
Objednatelem, pficemz bude-li mit Objednatel pfipominky i k pfepracovanému navrhu
Medialniho planu, je mozné postup podle tohoto bodu opakovat aZz do odsouhlaseni
kone¢né podoby Medialniho planu Objednatelem. Timto postupem nesmi byt dotéeno
datum zahgjeni pozadovaného plnéni uvedené v medialnim briefu Objednatele, k némuz
musi byt plnéni zahajeno. Odsouhlaseni Medialniho planu bude ze strany Objednatele
stvrzeno jeho pisemnym souhlasem (e-mailem).

Medialni plan bude, vedle terminu realizace dané Kampané, dale obsahovat minimalné:
a. u TV Kampané:

nazev stanice, pocet spotd, jejich Casové rozlozeni - timing, plan afinity, plan GRP
(Gross Rating Point), plan TRP (Target Rating Point), CPP (Cost per Point),
odhadovany zasah v cilové skupiné (net reach 1+ a reach 3+), gross cost
(zakladni cenikova cena za umisténi jednoho spotu), client cost (cena pro
zadavatele za umisténi jednoho spotu a celkova cena), termin odevzdani
podkladl, rozdéleni rozpoétu na jednotlivé stanice, rozdéleni rozpoctu podle
umisténi v hlavnim vysilacim Case, v prémiovém Case (napf. Super Prime time)
a ostatnim vysilacim Case;

b. u tiskové Kampané:

nazev titulu, vydavatele/poskytovatele, typ média, tistény naklad, prodany naklad,
format, barvu, pocet inzeratd, termin odevzdani podkladd, termin uvefejnéni,
gross cost (zékladni cenikova cena za umisténi jednoho inzeratu), cena za
umisténi jednoho inzeratu a souhrnna cena pro Objednatele (client cost), plan
GRP (Gross Rating Point), plan afinity, zasah v cilové skupiné (net reach 1+
areach 3+);

c. uonline Kampané:

nazev poskytovatele, web (www adresa), sekce, format, rozméry, gross cost
(zakladni cenikova cena za umisténi jednoho reklamniho formatu), client cost
(cena pro Objednatele za umisténi jednoho reklamniho formatu), oznaceni
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jednotky, garantovany pocet impresi, proklikt, termin odevzdani podklad(, termin
uverejnéni, u socialnich médii garantovany pocet proklika, plan zobrazeni u CTW
reklamy a garantovany pocet zhlédnuti, planovany pocet proklik(i u video reklamy;

d. urozhlasové Kampané:

nazev radiového zastupitelstvi, ¢asové pasmo, pocet spotl, jejich Casové
rozlozeni —timing, plan GRP (Gross Rating Point), plan TRP (Target Rating Point),
plan afinity, odhadovany zasah v cilové skupiné (net reach 1+ a reach 3+), gross
cost (zakladni cenikova cena za umisténi jednoho spotu), client cost (cena pro
Objednatele za umisténi jednoho spotu a celkova cena), termin odevzdani
podkladli, rozdéleni rozpoctu na jednotlivé stanice, rozdéleni rozpoctu
u jednotlivych stanic do dopoledniho a odpoledni bloku.

5. Objednavky:
a) Predpokladem pro vystaveni objednavky (dale jen ,Objednavka“) je Objednatelem

odsouhlaseny Medialni plan, ktery bude tvofit nedilnou soucast Objednavky.

b) Objednavky budou €inény pisemné, a to elektronicky (napf. e-mailem na kontaktni osobu

Poskytovatele uvedenou v ¢l. X. této Ramcové dohody). Poskytovatel je povinen potvrdit
pfijeti Objednavky nejpozdéji do konce nasledujiciho pracovniho dne po dni, kdy
Objednavku obdrzel.

6. Nakup inzertniho prostoru v médiich:

a) Na zakladé Objednavky a odsouhlaseného Medialniho planu zajisti Poskytovatel

v Objednavce specifikovany medialni prostor v TV, v tisku, v online médiich ¢i v rozhlase.

b) U vSech typld médii je Poskytovatel povinen dbat pfi vybéru medialniho prostoru na

tematicky vhodné umisténi ve vztahu k cilovym skupinam popsanych v Pfiloze €. 1 této
Ramcové dohody a na celkovou komunikaéni strategii Objednatele.

7. Dodani podkladl pro jednotlivé Kampané a Ihita pro jejich uvefejnéni:

a.

Podklady (ij. pfislusné reklamni formaty) pro jednotlivé Kampané (TV/rozhlasové spoty,
inzeraty v tisku/online médiich) doda Poskytovateli Objednatel, a to na zakladé
technickych specifikaci dodanych Poskytovatelem.

Poskytovatel se zavazuje pfedat (elektronicky e-mailem) technickou specifikaci pro
pfipravu inzertnich podkladi Objednateli, a to minimalné 3 tydny pred stanovenym
terminem odevzdani podkladi Objednateli. Objednatel se zavazuje predat
Poskytovateli inzertni podklady nejpozdéji v terminu dodani podkladi stanoveném
v Medialnim planu.

Poskytovatel je povinen zajistit uvefejnéni podkladl v pozadovaném médiu (tj.
odvysilanim prvniho spotu v TV/rozhlase, otisténi podkladd v tisku/online médiu) tak, aby
byl dodrZen termin uvefejnéni stanoveny a odsouhlaseny v Medialnim planu.

Predani podkladu jednotlivych reklamnich formatd médiim za ucelem jejich
odvysilani/vydani zajisti Poskytovatel.

Tyden pfed zahajenim realizace kampané v TV a rozhlasu Poskytovatel doda Objednateli
TV a radiovy spotlist/plan sponzorskych vzkazu ktery bude obsahovat plan odvysilani
vSech spotl/sponzorskych vzkazu, konkrétni ¢as odvysilani, TV kanal/radiovou stanici,
a to vzdy pro kazdy jednotlivy spot.
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8. Zavéretné vyhodnoceni efektivity jednotlivych Kampani a pfedavaci protokol:

a. Poskytovatel zpracuje a doda (v elektronické podobé) zavére¢né vyhodnoceni pro kazdou
jednotlivou Kamparn, a to vzdy do jednoho mésice od ukonéeni realizace Kampané.

b. Na vyzadani Objednatele poskytne Poskytovatel v pfipadé nejasnosti vysvétleni
a doplnujici informace k zavére€nému vyhodnoceni.

c. Na vyzadani Objednatele je Poskytovatel povinen zajistit data pro posouzeni &tenosti,
sledovanosti &i poslechovosti v ramci jednotlivych médii a tato data poskytnout
Objednateli.

d. Zavérecné vyhodnoceni musi obsahovat, jakych hodnot sledovanych parametri bylo
u jednotlivych mediatypt skute&né dosazeno (hodnotové a procentualni porovnani planu
a skuteéného pinéni téchto indikatorl: GRP, TRP, zasah v cilové skupiné reach 1+
a reach 3+, afinita, u online médii mira prokliku (CTR — Click Through Rate), dosazeny
pocet impresi a proklikd, podil spinéni.

e. Hodnoty dosazené u sledovanych parametrl musi vychazet z auditovanych dat &i
z nezavislého méfeni, nikoli jen z udaji poskytovanych vydavateli/provozovateli médii.

f. Pfilohou zavérecného vyhodnoceni budou doklady prokazujici realizaci kazdé jednotlivé
Kampané: dokladové vytisky tiSténych tituld (v tisténé a elektronické podobé),
printscreeny prokazujici uskute€néni plnéni v online médiich (elektronicky).

g. Spole¢né se zavéreCnym vyhodnocenim kampané& Poskytovatel doruCi (elektronicky)
predavaci protokol, ktery bude obsahovat souhrnny prehled poskytnutého pinéni a vycet
dokumentu prokazujicich spinéni pozadovaného pinéni, a to pro kazdou dil&i
Objednavku. Za schvalené je zavérecné vyhodnoceni efektivity Kampané povazovano az
po elektronickém podpisu pfedavaciho protokolu obéma Smluvnimi stranami.

9. Predmétem této Ramcové dohody je dale povinnost Objednatele uhradit Poskytovateli za fadné
a v€as poskytnuté plnéni odménu ve vySi a zplsobem dle €l. 1. této Ramcové dohody.

Clanek IL.
Misto a termin pInéni

1. Mistem plnéni je oblast Ceské republiky, pro dodani pisemnych podkladd v ramci plnéni &i
hmotnych vystupl plnéni se mistem pInéni rozumi pracovisté/sidlo Poskytovatele nebo
Objednatele, nevyplyva-li z charakteru poskytovaného plnéni jiné misto pInéni.

2. Poskytovani plnéni bude zahajeno neprodlené po nabyti u€innosti této Ramcové dohody dle
potfeb Objednatele a bude poskytovano pribézné po celou dobu platnosti a G€innosti této
Ramcové dohody, nejdéle v8ak do vy€erpani maximalni odmény za realizaci Vefejné zakazky
(viz €l. 1ll. odst. 1. této Ramcové dohody), nebo do uplynuti 24 po sobé jdoucich kalendafnich
meésicu ode dne nabyti u€innosti této R&mcové dohody, podle toho, ktery okamzik nastane dfive.

3. Doba pInéni jednotlivych Kampani je ur€ena odsouhlasenym Medidlnim pldnem ke kazdé
jednotlivé Kampani, ktery bude vzdy sou&asti Objednavky.

Clanek Il
Cena a platebni podminky

1. Celkova cena za realizaci pfedmétu pInéni dle &l. I. této Ramcové dohody nesmi pfekrodcit
33.000.000,- K& bez DPH. DPH ¢ini v souladu s aktualné platnou a u€innou pravni upravou 21
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%, tedy 6.930.000,- K&. Celkova cena vetné DPH tedy €ini 39.930.000,- K¢ (dale jen ,Maximalni
odména“) s tim, ze v pribéhu pInéni této Ramcové dohody nemusi byt zcela vyCerpana, coz
bere Poskytovatel na védomi.

Realizace pfedmétu plnéni této Ramcové dohody bude hrazena na zékladé jednotkovych cen
(dale jen ,Jednotkové ceny“) uvedenych v Pfiloze &. 3 této Ramcové dohody — Cena za pfedmét
plnéni. Tyto Jednotkové ceny mohou byt ménény jen v pfipadé zmeény pfislusné sazby DPH.
Jednotkové ceny predstavuji dle jednotlivych typd médii nasledujici:

e uinzercev TV cenuza 1 TRP (,target rating point®, tj. cena za 1 procento konkrétni cilové
skupiny specifikované v Pfiloze €. 1 této Ramcové dohody oslovené prostfednictvim
média). Objednatel muze také pozadovat nakup sponzorskych vzkazl dale
specifikovanych v Pfiloze €. 1 této Ramcové dohody, pfiCemz tyto vzkazy budou
poskytovany za ceny uvedené pro 10s spoty pro pfislusny vysilaci €as;

e uinzerce v tisku cenu za format 1/1 4C celostrana, 1/2 4C na Sifku, 1/3 4C na vysku, 1/4
4C na vysku/Sitku, nebo format Junior page 4C;

e uinzerce v online médiich cenu za 1 CPC (,cost per click” tj. cena za jeden proklik), cenu
za 1 CPT (,cost per thousand® tj. cena za tisic zobrazeni), cenu za 1 tyden uverfejnéni,
cenu za 1 CPV (cost per view", tj. cena za zhlédnuti), cenu za tyden uvefejnéni;

e uinzerce v rozhlase cenu za 1 rozhlasovy spot v délce 30 sekund.

Jednotkovymi cenami dle odst. 2. tohoto ¢lanku se rozumi ceny konecné, a to v&etné agenturni
slevy a agenturni provize, ktera zahrnuje jak nakup reklamniho prostoru v médiich, tak souvisejici
sluzby dle specifikace uvedené v €l. |. této Ramcové dohody.

Smluvni strany se dohodly, ze:

a) Maximalni odména i Jednotkové ceny za pfedmét pIinéni uvedené shora jsou stanoveny
jako maximalni a nepfekrocCitelné, zahrnujici veSkeré Cinnosti a naklady Poskytovatele
spojené s uplnym a kvalitnim pInénim pfedmétu této Ramcové dohody v€etné jakychkoli
Ukon0 a poplatku, byt nebyly v Nabidce Poskytovatele vyslovné uvedeny, a

b) k cenam za pfedmét pinéni bude pfipo¢tena DPH v jeji zakonné vysi.

Uhrada odmény za poskytovani plnéni dle této Ramcové dohody bude Objednatelem provadéna
pribézné, a to vzdy na zakladé danového a ucetniho dokladu — faktury (dale jen ,Faktura®)
vystavené Poskytovatelem vzdy po fadném splnéni vystavené a akceptované Objednavky.
PFilohou kazdé Faktury bude vzdy Objednatelem odsouhlaseny pfedavaci protokol dle ¢l. I.
odst. 8. této Ramcové dohody v navaznosti na realizovanou Kampar dle ¢l. |. této Ramcové
dohody.

Kazda Faktura bude obsahovat nalezitosti dafiového a ucetniho dokladu podle zakona
€. 563/1991 Sb., o uletnictvi, ve znéni pozdéjSich pfedpisl, a zakona &. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich pfedpist (jedna se predevsim o oznaceni Faktury a jeji
Cislo, identifikaCni udaje Smluvnich stran, pfedmét této Ramcové dohody, bankovni spojeni,
fakturovanou castku bez/véetné DPH) a bude mit naleZitosti obchodni listiny dle § 435
Obcganského zakoniku. Faktura bude vzdy oznagena evidenCnim Cislem této Ramcové dohody
pfidélenym z Centralni evidence smluv Objednatele: 250009 (viz také zahlavi této Ramcoveé
dohody).

Faktura bude vzdy zasldna v elektronické podob& na e-mailovou adresu
radka.husakova@mzp.gov.cz.

Platba bude vzdy provedena bezhotovostnim pfevodem na ucet Poskytovatele uvedeny vyse
v této Ramcové dohodé u identifikace Smluvnich stran. Splatnost kazdé Faktury Ccini
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10.

21 kalendarnich dnG ode dne jejiho doru€eni Objednateli. Povinnost Objednatele uhradit
fakturovanou &astku (v souladu se skute¢né poskytnutym a Objednatelem odsouhlasenym
plnénim na zakladé Objednavky) je splnéna okamzikem odepsani pfislusné Castky z uctu
Objednatele. Objednatel neposkytuje zalohy. Platby budou probihat vyhradné v K& (CZK), rovnéz
veskeré cenové Udaje na Faktuie budou vzdy v této méné.

Jestlize jakakoli Faktura nebude obsahovat nalezitosti danového a ucetniho dokladu vyse
uvedeného a pfislusnych pravnich predpisl, nepovazuje se za fadny danovy a ucetni doklad
a Objednatel je opravnén Fakturu vratit zpét Poskytovateli v dobé jeji splatnosti s tim, ze
Poskytovatel je poté povinen vystavit novou Fakturu s novym terminem splatnosti, pficemz nova
doba splatnosti bézi teprve od okamziku doru€eni nové fadné Faktury Objednateli. V takovém
pfipadé neni Objednatel v prodleni s placenim Faktury.

Pokud by Poskytovatel dorucil Fakturu, popf. Faktury Objednateli v obdobi od 14. 12. do 31. 12.
daného kalendarniho roku, mohou byt takovéto Faktury proplaceny Objednatelem Poskytovateli
az v mésici bfeznu nasledujiciho kalendarniho roku s ohledem na ro€ni zavérku a nasazeni
noveho rozpoctu v Integrovaném informacnim systému Statni pokladny. V téchto pfipadech se
pak nejedna o prodleni Objednatele s uhradou Faktury a Poskytovatel nema pravo poZadovat
Uhradu uroku z prodleni. Poskytovatel tuto podminku bezvyhradné akceptuje.

Clanek IV.
Prava a povinnosti Smluvnich stran

. Smluvni strany se zavazuji poskytovat si navzajem veSkerou nezbytnou soucinnost pro zajisténi

plnéni dle této Ramcové dohody a vzajemné se informovat o vSech relevantnich skuteCnostech
nezbytnych pro fadné plnéni pfedmétu této Ramcové dohody.

. Poskytovatel je povinen provadét pinéni radné, v€as, s potfebnou odbornou péci, na svuj naklad

a nebezpedi, plné v souladu se zajmy a pokyny Objednatele.

Poskytovatel je povinen pfi poskytovani plnéni dodrzovat obecné zavazné pravni predpisy, fidit
se touto Ramcovou dohodou, pokyny Objednatele a podklady, které mu budou prokazatelné
predany.

Poskytovatel neni opravnén jakkoli pozménovat podklady, které mu byly pfedany za ucelem
zvefejnéni v médiich.

Poskytovatel vzdy upozorni Objednatele na zfejmou nevhodnost jeho pokynu, jejichz nasledkem
muze Objednateli vzniknout $koda. Pokud Objednatel bude nadale i po pisemném upozornéni
Poskytovatele na takovém pokynu trvat, nenese Poskytovatel za pfipadnou Skodu zplUsobenou
takovym jednanim odpovédnost.

Objednatel se zavazuje poskytnout Poskytovateli v€as veskeré informace a podklady nezbytné
pro fadny vykon provadéni pfedmétu plnéni dle této Ramcové dohody.

Objednatel je opravnén kontrolovat poskytovani pinéni dle této Ramcové dohody prostfednictvim
kontaktni osoby Objednatele uvedené v ¢l. X. odst. 1. této Ramcové dohody, pfipadné
prostfednictvim dalSi osoby, kterou k tomu Objednatel pisemné& zmocni.

Zadna ze Smluvnich stran neni opravnéna pievést nebo postoupit tfeti osobé tuto Ramcovou
dohodu nebo jeji ¢ast nebo prava a povinnosti z ni vyplyvajici bez pfedchoziho pisemného
souhlasu druhé Smluvni strany.

Poskytovatel prohlasuje, Ze si je védom skutecnosti, Ze Objednatel ma zajem na realizaci Vefejné
zakazky v souladu se zasadami odpovédného zadavani vefejnych zakazek ve smyslu § 6 odst.
4 ZZNZ. Poskytovatel se zavazuje po celou dobu trvani smluvniho vztahu zaloZeného touto
Ramcovou dohodou zajistit dodrZzovani veskerych obecné& zavaznych pravnich predpisi
vztahujici se k vykonavané cinnosti, zejména predpisy o bezpecénosti a ochrané zdravi pfi praci
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

a o pozarni bezpecnosti, dale interni pfedpisy Objednatele, pokud byla pfislusna dokumentace
zptistupnéna Poskytovateli, dale se fidit organizaénimi pokyny odpovédnych zaméstnancl
Objednatele a pfedevSim pracovnépravnich predpist tykajici se odménovani, pracovni doby,
doby odpocinku, pfes¢as, atd.

Poskytovatel se zavazuje nahradit Objednateli pfipadnou $kodu, ktera mu vznikne v dusledku
poruseni povinnosti Poskytovatele, i Skodu, ktera vznikne v dusledku €innosti Poskytovatele na
majetku Ci zdravi osob, a to bez omezeni vySe nahrady této Skody. Poskytovatel sou¢asné
odpovida za Skody, které zpusobili Objednateli Ci tfetim osobam v souvislosti s poskytovanim
pInéni zaméstnanci Poskytovatele, pfip. jeho poddodavatelé porusenim svych povinnosti pfi
plnéni této Ramcové dohody. Bude-li Poskytovatel plnit pfedmét této Ramcové dohody
prostfednictvim poddodavatell, odpovida Objednateli jako by plnil sam.

Poskytovatel se zavazuje mit po celou dobu platnosti této Ramcové dohody sjednano platné
pojisténi odpovédnosti za Skodu zpusobenou tfetim osobam pfi vykonu své podnikatelské
¢innosti minimalné ve vysi odpovidajici pojistné ¢astce 20.000.000 KE. Pred podpisem této
Ramcové dohody Poskytovatel dolozil Objednateli kopii pojistné smlouvy &i jiny obdobny doklad,
ze kterého je zfejma existence pojisténi (dale jen ,Pojistna smlouva®), pokud tak jiz neucinil ve
své Nabidce. Je-li Pojistna smlouva piedloZzena Poskytovatelem sjednana na dobu kratsi, nez je
trvani této Ramcové dohody, je Poskytovatel povinen pfed ukon&enim platnosti Pojistné smlouvy
vzdy predlozit Objednateli novou Pojistnou smlouvu tak, aby pojistné doby na sebe navazovaly,
a to az do ukonceni trvani této Ramcové dohody. Objednatel je taktéZz opravnén si vyzadat
predlozZeni Pojistné smlouvy kdykoliv béhem trvani této Ramcové dohody k nahlédnuti.

Poskytovatel Cestné prohlauje, Ze v dobé podpisu této Ramové dohody neni podjat. Pokud by
v prubéhu plnéni této Ramcové dohody nastaly nové skuteCnosti ve vztahu k podjatosti, je
Poskytovatel povinen bezodkladné o tom pisemné informovat Objednatele. Pokud tak neugini,
ma se za to, Ze Zadné zmény nenastaly.

Poskytovatel se zavazuje, ze neuzije zadny z vysledkl jeho &innosti vznikly pfi plnéni této
Ramcové dohody ani jakakoliv data shromazdéna v souvislosti s plnénim této RGmcové dohody
k jinym ucelum nez ke splnéni povinnosti vyplyvajicich z této Rdmcové dohody, a Zadny z téchto
vysledkli neposkytne k wuziti zadné treti osobé bez predchoziho pisemného souhlasu
Objednatele. Poskytovatel se navic zavazuje po ukonceni trvani této Ramcové dohody veskera
data poskytnutéda mu Objednatelem v souvislosti s touto R&mcovou dohodou Objednateli vratit,
pfip. na pokyn Objednatele znicit.

Poskytovatel je povinen zachovavat mi€enlivost o vSech udajich, které jsou obsazeny v dodanych
podkladech a materialech, nebo o jinych skute€¢nostech, se kterymi pfisel pfi plnéni této Ramcové
dohody do styku.

Poskytovatel neni opravnén bez pFfedchoziho pisemného souhlasu Objednatele provadét
jakékoliv zapocty svych pohledavek vici Objednateli proti jakymkoliv pohledavkam Objednatele
vuci Poskytovateli, ani postupovat jakékoliv svoje prava a pohledavky vuci Objednateli, na tfeti
osoby.

Poskytovatel je povinen dokumenty souvisejici s poskytovanim plnéni uchovavat nejméné po
dobu 10 let, a to zejména pro ucely pfipadné kontroly realizace Vefejné zakazky Ci ovéfovani
plnéni povinnosti vyplyvajicich z podminek danych pravnimi pfedpisy k archivaci téchto
dokumentd (napf. zakon &. 563/1991 Sb., o UCetnictvi, ve znéni pozde&jSich predpisl, zakon
€. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdé&jSich predpisu, Zakon atd.).
Poskytovatel je povinen kdykoliv na vyzadani poskytovat poZzadované informace a dokumentaci
ohledné piInéni Vefejné zakazky zaméstnancim nebo zmocnéncim Objednatele a dale
povéfenym organum (Ministerstvo financi, NejvysSi kontrolni Gfad, pfislusny finanéni Gfad
a pfipadné dalSi opravnéné organy statni spravy). Dale je Poskytovatel povinen vytvofit vyse
uvedenym osobam podminky k provedeni kontroly vztahujici se k realizaci Vefejné zakazky
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17.

18.

19.

20.

21.

a poskytnout jim pfi provadéni kontroly soucinnost.

Poskytovatel prohladuje, Ze se v plném rozsahu seznamil s objemem a povahou plnéni dle této
Ramcové dohody, jsou mu znamy veskeré technické, kvalitativni i jiné podminky nezbytné
k poskytovani pInéni dle této Ramcové dohody, a Ze disponuje takovymi kapacitami a odbornymi
znalostmi, které jsou k realizaci Vefejné zakazky nezbytné.

Smluvni strany prohla$uji, Ze pfedmét této Ramcové dohody neni plnénim nemoznym, a Ze tuto
Ramcovou dohodu uzaviraji po peclivém zvazeni vSech moznych dusledku.

Poskytovatel prohlasuje, Ze neni predluzen a neni mu znamo, Ze by bylo vi¢i nému zahajeno
insolvenéni Fizeni. Dale prohlasuje, Zze vi&i nému neni vydano zadné soudni rozhodnuti, i
rozhodnuti spravniho, dafiového ¢i jiného organu nebo rozhodce na plnéni, které by mohlo byt
divodem soudni exekuce na majetek Poskytovatele nebo by mohlo mit jakkoliv negativni vliv na
schopnost Poskytovatele splnit povinnosti vyplyvajici z této Ramcové dohody, a Ze takové fizeni
nebylo vuc¢i nému zahajeno.

Poskytovatel neni opravnén za zadné situace jednat za Objednatele bez jeho védomi, nebude-li
mezi Smluvnimi stranami stanoveno pfedem pisemné jinak.

Bude-li pfedmét plnéni poskytovan prostfednictvim poddodavateld, je jakakoliv zména v osobé
poddodavatele mozna pouze s pfedchozim pisemnym souhlasem Objednatele. Objednatel
neodmitne bezdlvodné udéleni souhlasu, bude-li Poskytovatelem prokazano, ze novy
poddodavatel splfiuje kvalifikacni a dalSi pozadavky minimalné ve stejném rozsahu jako
poddodavatel ptvodni.

Clanek V.
Micenlivost a zpracovani osobnich udajt

Poskytovatel se zavazuje zachovavat mi€enlivost ohledné skutecnosti, které se v souvislosti
s plnénim této Ramcové dohody dozvédél nebo které Objednatel oznacil za duvérné (dale jen
,pDuvérné informace®“). Dlvérné informace mohou byt Poskytovatelem pouzity vyhradné
k ¢innostem, kterymi bude zajisténo dosazeni ucelu Ramcové dohody. Poskytovatel nesdéli Ci
nezpfistupni Zzadnou z divérnych informaci tfetim osobam, nevyuZzije ji k vlastnimu prospéchu
nebo jinak nezneuZije. Povinnost mi€enlivosti a zachovani davérnosti informaci se nevztahuje na
informace, které se staly obecné znamymi za pfedpokladu, Ze se tak nestalo porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich z této Ramcové dohody, nebo o kterych tak stanovi zakon, zpfistupnéni
je vdak mozné vzdy jen v nezbytném rozsahu.

Povinnost zachovavat mi€enlivost znamena zejména povinnost zdrzet se jakéhokoliv jednani,
kterym by Duvérné informace byly sdéleny nebo zpfistupnény tfeti osob& nebo by byly vyuzity
v rozporu s jejich u€elem pro vlastni potfeby nebo pro potfeby tfeti osoby, pfipadné by bylo
umoznéno treti osobé jakékoliv vyuziti téchto Davérnych informaci.

Poskytovatel je povinen pfijmout opatfeni k ochrané Duvérnych informaci a zajistit utajeni
Davérnych informaci i u svych zaméstnancu, zastupcu, jakoz i u jinych spolupracujicich tretich
stran v&. pfipadnych poddodavateld.

Povinnosti mi€enlivosti dle tohoto ¢lanku Ramcové dohody neni dotéena povinnost Smluvni
strany sdélit nebo zpfistupnit Davérné informace tfeti osobé, ktera vyplyva z platnych pravnich
pfedpisl nebo z rozhodnuti organl vefejné moci, jakoz i zpfistupnéni Davérnych informaci
svému pravnimu, u¢etnimu nebo dafniovému poradci, ktefi jsou vazani povinnosti mi¢enlivosti.
Povinnost zachovavat mi€enlivost trva i po skonceni tohoto smluvniho vztahu.

Smluvni strany jsou si védomy povinnosti vyplyvajicich zejména z nafizeni Evropského
parlamentu a rady (EU) &. 2016/679, o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim
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udajd a o volném pohybu téchto udajd a o zruseni smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané
osobnich udaja), (dale jen ,GDPR®), popf. ze zakona ¢. 110/2019 Sb., o zpracovani osobnich
udajd, ve znéni pozdéjsich predpisa.

Clanek V.
Odpovédnost smluvnich stran a prava z vadného plInéni

Rozsah, kvalita a provedeni pInéni musi pfesné odpovidat pozadavkum Objednatele a vymezeni
uvedenému v této Ramcové dohodé, pfipadné v dokumentech, na néz tato Ramcova dohoda
odkazuje (zejm. Medialni plan). Jakékoliv odchylky od pozadavk( Objednatele ¢i tohoto
vymezeni budou chapany jako vadné plnéni.

Poskytovatel odpovida za uvefejnéni podkladu, které mu Objednatel za timto u¢elem predal.
Objednatel odpovida za obsah podkladu, které predal Poskytovateli k uverejnéni v médiich.

Objednatel je opravnén uplatnit u Poskytovatele prava z vadného plnéni prostfednictvim
reklamace. Reklamaci se rozumi podani pisemné zpravy Poskytovateli o nedostatcich pInéni,
zjisténych v souladu s ustanovenimi této Ramcové dohody, formou reklamacéniho protokolu (dale
jen ,Reklamaéni protokol“). Reklamace je uplatnéna dnem doru€eni Reklamacniho protokolu
na emailovou adresu Poskytovatele a tento den se povaZuje za den zahajeni reklamacniho
fizeni.

Poskytovatel je povinen neprodlené po oznameni vady plnéni zahadjit Cinnost sméfujici
k odstranéni reklamované vady v co nejkratS§im mozném terminu, nejpozdéji vSak musi byt vada
odstranéna do 5 kalendarnich dna od zahajeni reklamacniho fizeni, pokud nebude mezi
Smluvnimi stranami dohodnuto pisemné jinak.

Prava z vadného pInéni budou feSena v souladu s pfislusnymi ustanovenimi Obc¢anského
zakoniku.

Poskytovatel neodpovida za vady, které byly zpusobeny pouzitim podkladl prevzatych od
Objednatele, u kterych Poskytovatel ani pfi vynaloZeni veSkeré odborné péce nemohl zjistit jejich
nevhodnost, pfipadné na ni upozornil Objednatele, ale ten na jejich pouziti trval.

Clanek VII.
Smluvni pokuty a urok z prodleni

V pfipadé prodleni Poskytovatele s fadnym plnénim povinnosti podle ¢&l. I. odst. 4b, 4d, 5b a 7b
je Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 6.000,- K€ za kazdy zapocaty
den prodleni.

V pfipadé, Zze Poskytovatel nezajisti predmét této Ramcové dohody v pozadovaném rozsahu,
kvalité a provedeni, napf. Poskytovatelem zajistény medialni prostor nebude kompatibilni
s pozadovanym formatem inzerce dle PFilohy €. 1 této Ramcové dohody nebo Poskytovatelem
zajistény medialni prostor nebude splfiovat pozadavky uvedené v Pfiloze €. 1 této Ramcové
dohody, je Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 6.000,- K& za kazdy
zapocaty den prodleni.

.V pfipadé, Ze Poskytovatel nedoruci Objednateli zavérecné vyhodnoceni efektivity Kampané
prokazujici realizaci Kampané dle &l. |. odst. 8 této Rdmcové dohody v poZzadovaném terminu, je
Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 2.000,- K€ za kazdy jednotlivy
pfipad poruseni této povinnosti.

Za poruseni povinnosti mi¢enlivosti a zpracovani osobnich udaju dle &l. V. této Ramcové dohody
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je Poskytovatel povinen zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 100.000,- Ké za kazdé
jednotlivé poruseni. Tim neni dotéeno pravo Objednatele na nahradu Skody.

.V pfipadé poruseni povinnosti Poskytovatele dle ¢l. VIII. odst. 3. této Ramcové dohody tykajici
se autorskych prav je Poskytovatel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 100.000,-
Ké.

. 'V pfipadé, Ze Poskytovatel porusi jakoukoliv jinou povinnost stanovenou touto Ramcovou
dohodou, Objednavkou ¢i Dil¢i smlouvou, ma Objednatel pravo pozadovat po Poskytovateli
uhrazeni smluvni pokuty ve vySi 6.000,- K& za kazdy takovy pfipad.

Pro pfipad prodleni Objednatele s uhradou jakékoli Faktury ma Poskytovatel narok na uhradu
uroku z prodleni z dluzné Castky ve vysi stanovené dle pfislusnych pravnich pfedpisu.

Smluvni pokuty jsou splatné do 21 kalendarnich dn ode dne doruceni vyzvy k jejich zaplaceni
Poskytovateli. Zaplacenim smluvni pokuty dle této Ramcové dohody neni dotéena povinnost
Poskytovatele nahradit Skodu vzniklou Objednateli porusenim smluvni povinnosti, které se
smluvni pokuta tyka. Objednatel je opravnén pozadovat nahradu Skody v plné vysi bez ohledu
na sjednanou smluvni pokutu.

Clanek VIII.
Autorskopravni ujednani

V pfipadé, Ze vystupem Poskytovatelem poskytovaného pinéni dle této Ramcové dohody bude
dilo ve smyslu zakona &. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorska zakona), ve znéni pozdéjSich predpisu, udéluje
timto Poskytovatel Objednateli bezuplatné opravnéni k vykonu prava dudevniho vlastnictvi,
ti. nevyhradni, bezplathou a ¢&asové neomezenou licenci ke vSem zpusobUm uziti
a v neomezeném rozsahu uzivani takového dila (dale jen ,Licence®).

Poskytovatelem udélena Licence dale umoznuje Objednateli uzivat dilo v plvodni podobé
i v podobé jinak zpracované &i zmeénéné, pfiCemz Objednatel je opravnén do pfedaného
autorského dila zasahovat a upravovat si je pro vlastni potfebu, a to i bez pfedchoziho souhlasu
Poskytovatele, pficemz Objednatel je opravnén provést tyto pfipadné zmény sam nebo
prostfednictvim tfeti osoby.

Vysledky cinnosti Poskytovatele ¢&i vystupy zpracované Poskytovatelem v ramci jim
poskytovaného plnéni dle této Ramcové dohody, nemuize Poskytovatel poskytnout jinym osobam
neZ Objednateli, nebot je Poskytovatel poskytuje Objednateli pouze k uéelu uvedenému v CI. |.
této Ramcové dohody.

Clanek IX.
Doba trvani Ramcové dohody a zanik zavazkového vztahu

. Tato Ramcova dohoda se uzavird na dobu ur€itou, a to do vyCerpani Maximalni odmény za
realizaci Vefejné zakazky (viz ¢l. 1ll. odst. 1. této Ramcové dohody), nebo do uplynuti 24 po sobé
jdoucich kalendarnich mésicu ode dne nabyti ucinnosti této Ramcové dohody, podle toho, ktery
okamzik nastane dfive.

. Zavazkovy vztah dle této Ramcové dohody Ize ukoncit pisemnou dohodou Smluvnich stran,
vypovédi nebo odstoupenim od této Ramcové dohody, jinak je zavazkovy vztah dle této Ramcové
dohody ukon&en uplynutim doby, na kterou byla Ramcova dohoda uzavfena.

Smluvni strany jsou opravnény vypovédét tuto Ramcovou dohodu i bez uvedeni duvodu
pisemnou vypoveédi. Vypovédni doba Cini 2 mésice a pocina bézZet prvnim dnem kalendainiho
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10.

mésice nasledujiciho po mésici, ve kterém byla vypovéd doru¢ena druhé Smluvni strané.

Smluvni strany jsou opravnény odstoupit od této Ramcové dohody z divodu uvedenych
v Ob¢anském zakoniku a déle z divodu podstatného poruseni této Rdmcové dohody ve smyslu
ustanoveni § 2002 Obcanského zakoniku, pokud podstatné poruseni této Ramcové dohody,
které je divodem pro odstoupeni od této Ramcové dohody, nebylo zpusobeno okolnostmi
vylu€ujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 Obcanského zakoniku (tyto vzdy
prokazuje Poskytovatel).

Kterakoliv ze Smluvnich stran mize dale odstoupit od této Ramcové dohody v pfipadé, Zze druha
Smluvni strana porusi podstatnym zplsobem své povinnosti vyplyvajici z této Ramcové dohody
nebo Objednavky a jestlize nezjednd napravu v pfiméfené |haté od doruCeni pisemného
oznameni druhé Smluvni strané, které bude obsahovat popis poruseni zavazku a vyzvu
k napravé. Odstoupenim od této Ramcové dohody zanikaji v rozsahu jeho ucinkl prava
a povinnosti Smluvnich stran.

Za podstatné poruSeni této Ramcové dohody ze strany Poskytovatele se povazuje neplnéni
povinnosti spocivajici zejména v nedodrzeni termind stanovenych touto Ramcovou dohodou
nebo Objednavkou nebo realizace pfedmétu této R&mcové dohody v rozporu s ustanovenimi této
Ramcové dohody a/nebo jinych zavaznych dokumentu €i predpisu.

Za poruseni této Ramcové dohody podstatnym zplisobem se rozumi zejména:

a) poruseni povinnosti Poskytovatele zajisténych smluvni pokutou podle ¢&l. VII. této Ramcové
dohody,

b) pfevedeni nebo postoupeni této Ramcové dohody nebo jeji Easti nebo prav a povinnosti z ni
vyplyvajicich treti osobé bez pfedchoziho pisemného souhlasu Objednatele,

c) neplnéni povinnosti Objednatele spocivajici zejména v neuhrazeni dluzné ¢astky po dobu
30 kalendarnich dnl po splatnosti jakékoli Faktury.

Objednatel je dale opravnén odstoupit od této Ramcové dohody, jestlize zjisti, Ze Poskytovatel:

a) nabizel, daval, pfijimal nebo zprostfedkovaval urcité hodnoty s cilem ovlivnit chovani nebo
jednani kohokoliv, at jiz statniho ufednika nebo nékoho jiného, pfimo nebo nepfFimo,
v zadavacim fizeni nebo pfi provadéni této Ramcové dohody; nebo

b) zkresloval jakékoliv skute€nosti za ucelem ovlivnéni zadavaciho fizeni nebo provadéni této
Ramcové dohody ke S8kodé Objednatele; nebo

c) nedodrzoval povinnosti vyplyvajici z pfedpisu prava zivotniho prostfedi, socialnich nebo
pracovné pravnich pfedpist nebo kolektivnich smluv vztahujicich se k pfedmétu pinéni této
Ramcové dohody; nebo

d) nepfedlozi do 7 kalendainich dnd od vyzadani Objednatele platnou pojistnou smlouvu
o pojisténi odpovédnosti, eventualné nepredlozi v prabéhu trvani Ramcové dohody
navazujici pojisthou smlouvu.

V pfipadé ukonc&eni této Ramcové dohody odstoupenim ze strany Poskytovatele je Poskytovatel

povinen ¢init veSkera neodkladna jednani tak, aby Objednatel neutrpél na svych pravech nebo

opravnénych zajmech ujmu, a to po dobu 30 kalendafnich dnl po odstoupeni od této Ramcové

dohody. To neplati, pokud Objednatel Poskytovateli sdéli, Ze na splnéni této povinnosti netrva.

Poskytovatel ma narok na pomérnou ¢ast Maximalni odmény podle €l. Ill. odst. 1. ve spojeni

s odst. 2. této Ramcové dohody za &innost fadné vykonanou po dobu 30 kalendarnich dnd po

odstoupeni od této R&mcové dohody.

V pfipadé prfed€asného ukonceni této Ramcové dohody dohodou &i odstoupenim jsou Smluvni
strany povinny provést vyporadani vzajemnych zavazk( v souladu s pfisluSnymi pravnimi
predpisy. Timto nejsou dotéena ustanoveni tykajici se pfipadnych smluvnich pokut a nahrady
Skody.
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1.

Clanek X.
Zavérecna ustanoveni

Za Objednatele j jSOU Y zale2|tostech plnéni této Ramcove dohody opravnem jednat:
L.

Mgr. David BlazZek :: *e= i
Tk A e ":-12
R wﬁ‘”{{’aﬂﬁx

Tyto kontaktni osoby si budou sdélovat pozadavky na potrebne podklady, pfipadné pokyny dle
této Ramcové dohody, a to prostfednictvim vySe uvedenych e-mailovych adres, popf. telefonnich
Cisel. Pfipadnou zménu v kontaktnich osobach oznami bezodkladné jedna Smluvni strana druhé
Smluvni strané vzdy pisemné; tato zména v8ak nevyzaduje vytvoreni dodatku k této Ramcové
dohodé.

Otazky touto Ra&mcovou dohodou vyslovné neupravené se Fidi pravnim fadem Ceské republiky,
zejména pfislusnymi ustanovenimi Obganského zakoniku.

Veskeré pfipadné spory vzniklé na zakladé této Ramcové dohody budou feSeny primarné
dohodou Smluvnich stran, v pfipadé pretrvavajici neshody pak pfed pfislusnymi obecnymi soudy
Ceské republiky.

V pfipadé, Ze nékteré ustanoveni této Ramcové dohody je nebo se stane v budoucnu neplatnym,
neucinnym nebo nevymahatelnym, nebo bude takovym shledano pfislusnym organem, zUstavaji
ostatni ustanoveni této Ramcové dohody v platnosti a ucinnosti, pokud z povahy takového
ustanoveni nebo z jeho obsahu anebo z okolnosti, za nichz byla tato Ramcové dohody uzaviena,
nevyplyva, Ze jej nelze oddélit od ostatniho obsahu této Ramcové dohody. Smluvni strany se
zavazuji bezodkladné nahradit neplatné, neucinné nebo nevymahatelné ustanoveni této
Ramcové dohody ustanovenim jinym, které svym obsahem a smyslem odpovida nejlépe
ustanoveni plvodnimu a této Ramcové dohodé jako celku.

Tato Ramcova dohoda muze byt ménéna nebo doplfiovana pouze formou pisemnych, vzestupné
Cislovanych dodatkl odsouhlasenych a podepsanych obéma Smluvnimi stranami, neni-li v této
Ramcové dohodé stanoveno jinak.

Smluvni strany na sebe prebiraji nebezpedi zmény okolnosti v souvislosti s pravy a povinnostmi
Smluvnich stran vzniklymi na zakladé této Ramcové dohody. Smluvni strany vylu€uji uplatnéni
ustanoveni § 1765 odst. 1, § 1766 ObZanského zakoniku na svlj smluvni vztah zaloZeny touto
Ramcovou dohodou.

Poskytovatel se jako osoba povinna dle § 2 pism. €) zakona €. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole
ve vefejné spravé a o zméneé nékterych zakonu (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjsich
predpisU zavazuje k soucinnosti pfi vykonu finanéni kontroly ve smyslu zakona o finan¢ni
kontrole. Poskytovatel se dale zavazuje umoznit vSem opravnénym subjektim provést kontrolu
dokladu souvisejicich s plnénim této Ramcové dohody, a to po dobu ur€enou k jejich archivaci
v souladu s pfislusnymi pravnimi pfedpisy.

Tato Ramcova dohoda nabyva platnosti dnem jejiho podpisu ob&ma Smluvnimi stranami
a ucinnosti dnem jejiho uvefejnéni v Informacnim systému Registr smluv (dale jen ,ISRS*) dle
podminek stanovenych zakonem ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach u€innosti nékterych
smluyv, uvefejnovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjsich
predpisu. Poskytovatel bezvyhradné souhlasi s uvefejnénim celého znéni této Ramcové dohody
v ISRS a na profilu Objednatele (jakoZto zadavatele Vefejné zakazky), popfF. na dalSich mistech,
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v souladu s pfislusnymi pravnimi pfedpisy. Uvefejnéni této Ramcové dohody na mistech
pozadovanymi pravnimi pfedpisy provede Objednatel.

9. Tato Ramcovéa dohoda bude uzaviena v elektronické podobé a podepsana osobami opravnénymi
jednat za Smluvni strany pomoci uznavaného elektronického podpisu.

10. Nedilnou soucasti této Ramcové dohody jsou jeji Pfilohy:
a) Priloha €. 1 - Specifikace pfedmétu pinéni;
b) PfFiloha €. 2 - Medialni brief;
c) Pf¥iloha €. 3 - Cena za pfedmét pInéni.

Smluvni strany prohlasuji, ze si tuto Ramcovou dohodu pred jejim podpisem rFadné precetly,
jejimu obsahu rozuméji, ze je tato Ramcova dohoda projevem jejich svobodné, pravé a omylu
prosté ville a na diikaz toho pripojuji své podpisy.

Za Objednatele: Za Poskytovatele:
V Praze dne (viz elektronicky podpis) .. .¥J3[.Q-V,QD=-f- y_igfq!eky roni
Tl D
L as IR f't--"‘?:':':t"fl .:%'ﬂ L g'!-\'.'-
s T :é;:-:'._;_;l.,-l-,-.a]{_'_!;-h.'?; 2 -
i ot B R R R R B

Ceska republika — Ministerstvo Zivotniho Media Age, s. r. 0.
prostredi Mgr. David Blazek

Bc. Martin Polivka jednatel
feditel odboru komunikace
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PRILOHA C. 1 - SPECIFIKACE PREDMETU PLNENI

l. Inzercev TV

Predpokladany pocet medialnich Kampani v TV je 1-3 Kampané za 12 mésict. Objednatel pozaduje
zajisténi vysilaciho prostoru pro TV spoty o délce 30 sekund a 10 sekund v hlavnim vysilacim Case
(19:00 — 22:00 hod.) a mimo hlavni vysilaci ¢as pro jednotlivé mésice leden—prosinec na celoplosné TV
skupiné. Objednatel mize pozadovat rovnéz nakup sponzorskych vzkazul, v takovém pfipadé na né
bude nahlizeno jako na 10s spoty. V hlavnim vysilacim ¢ase budou spoty rovhomérné rozlozeny do
celého hlavniho vysilaciho ¢asu, v&etné prémiového vysilaciho ¢asu (napf. Super prime time, Super
break apod.), pokud takovy ¢as TV skupina nabizi. Objednatel poZaduje nasledujici rozlozeni TRPs:

- min. 60 % TRPs bude umisténo v hlavnim vysilacim Case,

- min. 50 % TRPs bude umisténo na hlavnim televiznim kanale

- min. sledovanost breaku, kde jsou umistény spoty = 0,2 TRP (spoty umisténé v breacich s nizsim
ratingem nebudou do celkového vykonu Kampané zapocteny a nebudou tak uhrazeny),

- min. 35 % TRP musi byt ve spotech umisténych na prvni, druhé, pfedposledni nebo posledni
pozici.

Cilova skupina Objednatele je definovana nasledovné:

- vék 30-65 let
- pohlavi 50:50
- socioekonomicka tfida B, C, D, E

U kazdé Kampané v TV Objednatel poZaduje Reach 1+ v cilové skupiné 80 %.

TV skupina, na které budou spoty umistény, musi spliovat nasledujici specifikaci:
Vefejnopravni/soukroma celoplosna stanice vysilajici v eském jazyce.

Roé¢ni podil TV skupiny na trhu pro cilovou skupinu 15+ (dle auditovanych dat ATO — Nielsen
Admosphere za posledni auditovany kalendarni rok) v celodenni sledovanosti min. 15 %.

Objednatel se zavazuje dodat podklady pro TV Kampar (televizni spot) vterminu uvedeném
v Medialnim planu (nebo dfive). Poskytovatel se zavazuje tyto podklady pfedat do médii tak, aby mohlo
dojit k fadnému pInéni (zvefejnéni) podkladu dle termint uvedenych v Medialnim planu.

Ramcova dohoda je s Poskytovatelem uzaviena bez obchodniho oznaceni jednotlivych TV stanic.

Nakup konkrétniho medialniho prostoru bude specifikovan v ramci jednotlivych dil¢ich Objednavek z této
Ramcové dohody.

Il. Inzerce v tiSténych médiich

Predpokladany pocet medialnich Kampani v tisténych médiich je 3-4 Kampané za 12 meésica.
Poskytovatel bude pfi vybéru medialniho prostoru povinen dbat na tematicky vhodné umisténi v ramci
kazdé kategorie médii (viz nize). Tiskové podklady pro inzerci doda Objednatel, dle technickych
specifikaci dodanych Poskytovatelem minimalné 3 tydny pfed terminem dodani podkladi do médii.

Objednatel mlze pozadovat inzerci v ramci vSech nize specifikovanych kategorii v téchto formatech:

1/1 4C celostrana, Y2 4C na §itku, 1/3 4C na vyS$ku, Junior page 4C, ¥4 4C na vySku/Sitku. Inzerce muze
byt ve formatu klasické nebo textové inzerce. Objednatel poZaduje garanci dalSiho PR prostoru (napf.
pro redakéni ¢lanek, tiskovou zpravu, interview apod.) v min. rozsahu 2 celostran ke kazdé realizované
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Kampani.

Objednatel se zavazuje dodat podklady pro tiskovou Kampar v terminu uvedeném v Medialnim planu
(nebo dfive). Poskytovatel se zavazuje tyto podklady pfedat do meédii tak, aby mohlo dojit k fadnému
plnéni (zvefejnéni) podkladu dle termint uvedenych v Medialnim planu. Zvefejnénim se rozumi otisténi
podkladu.

Ramcova dohoda je s Poskytovatelem uzaviena bez obchodniho oznaceni jednotlivych titull
(specifikace bude stanovena na zékladé rozfazeni tituld do kategorii). Nakup konkrétniho titulu bude
specifikovan v ramci jednotlivych dil€ich Objednavek z této Ramcové dohody.

KATEGORIE TISTENYCH MEDIi A JEJICH SPECIFIKACE:

A) Deniky

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratu v celostatnich denicich, regionalnich denicich a denicich
zdarma s pozadovanou ¢tenosti minimalné 100 000 étenart (celostatni deniky) a minimalné 30 000
¢tenaru (regionalni deniky a deniky zdarma) - dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke
dni vystaveni dil¢i Objednavky.

Objednatel mize pozadovat zajisténi inzeratl ve vSech nize uvedenych tisténych titulech:
- Blesk, Ahal, Mlada fronta DNES, Denik, Pravo, Hospodafské noviny, Sport, Metro.

B) Celostatni suplementy denniho tisku

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratl v péti riznych suplementech denniho tisku (pokud nebudou
jednotlivé tituly upfesnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci tituli zvoli Poskytovatel) nejméné dvou
riznych vydavatelskych domt, s minimalni ¢tenosti u kazdého z péti nabizenych suplementt 120 000
¢tenaru (dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni vystaveni dil¢i Objednavky).

Profil titulu:

- zameéfuje se na celospoleCenska témata, Casto s ddrazem na konkrétni téma (napf. Blesk
magazin TV, Doma DNES, Denik vikend, Dum & Bydleni, Aha! TV, TV magazin atd.)

C) Celostatni zpravodajské tydeniky

Objednatel poZaduje zajiSténi inzeratd ve dvou riznych celostatnich tydenicich (pokud nebudou
jednotlivé tituly upfesnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci tituld zvoli Poskytovatel), nejméné dvou
raznych vydavatelskych domi, s minimalni ¢tenosti u kazdého z obou nabizenych tituld 100 000
¢tenaru (dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni vystaveni dil€i Objednavky).

Profil titulu:

- zaméfuje se na zpravodajstvi z domova i ze svéta a na celospoleCenska témata (napf. Reflex,
Respekt, Téma, Tydenik Kvéty).

D) Tematicky zamérené casopisy

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratt v péti riznych titulech, a to bud' v tydeniku, étrnactideniku nebo
mésiéniku (pokud nebudou jednotlivé tituly upfesnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci titult zvoli
Poskytovatel), nejméné dvou riznych vydavatelskych domi, s minimalni ¢tenosti u kazdého z péti
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nabizenych tituld 90 000 étenaia (dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni vystaveni
diléi Objednavky).

Profily ¢asopisu:

- zameéfené na oblast bydleni, zahradu, hobby (napf. Blesk Bydleni, Dim a zahrada, Receptaf, ...)
- spoleCenské (napf. Rytmus zivota, Nedélni Blesk, ...)
- cilené na muze/zeny (napf. Svét motor(, Blesk pro Zzeny, Chvilka pro tebe, ...)

E) Programové €asopisy

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratl ve dvou riznych titulech vychazejicich jako tydenik nebo
¢trnactidenik (pokud nebudou jednotlivé tituly upfesnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci titul(
zvoli Poskytovatel), nejméné dvou riznych vydavatelskych doma, s minimalni ¢tenosti u kazdého z obou
nabizenych tituld 100 000 ¢tenaia (dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni
vystaveni dil¢i Objednavky).

Profily Casopisu:
- televizni programovy tydenik nebo ¢trnactidenik (napf. TV max, TV mini, TV expres, TV star, ...)

F) Periodika zamérené na uzemné samospravné celky

Objednatel pozaduje zaijisténi inzeratl ve trech riznych titulech, a to bud v tydeniku, ¢trnactideniku,
mésic¢niku nebo ¢tvrtletniku (pokud nebudou jednotlivé tituly upfesnény pfimo v medialnim briefu,
kombinaci tituld zvoli Poskytovatel), nejméné dvou riznych vydavatelskych domu, s minimalni
¢tenosti na vydani 3000 ¢tenarti u kazdého ze tfech nabizenych tituld (dle aktualnich dat uvadénych
vydavatelem titulu ke dni vystaveni dil¢i Objednavky).

Cilova skupina:

- zameéstnanci krajskych, méstskych a obecnich ufadu, hejtmani, primatofi, starostové, zastupitelé,
radni a dal8i pracovnici vefejné spravy.

Profil titulu:

- zameéfuje se na ekonomické otazky, financovani a témata spojena s informatizaci vefejné spravy,
management samospravy, vénuje se problematice vefejné spravy, rozvoji venkova, zivotniho
prostifedi, mistniho rozvoje, rozvoji infrastruktury a odpadovému hospodafstvi,

- nejCastjSimi Ctenafi jsou zaméstnanci krajskych, méstskych a obecnich dfadd, hejtmani,
primatofi, starostové, zastupitelé, radni a dalSi pracovnici vefejné spravy (napf. Moderni obec,
Pro mésta a obce, ...).

Prohlaseni:

Objednatel upozorfiuje, Ze s ohledem na specificnost pfedmétu pinéni odkazuje vySe na konkrétni
tisténa média, nebot bez pouziti odkazi by nebylo mozné dostate¢né presné a srozumitelné urcit
predmét Verejné zakazky, jelikoz tisténych tituld je na trhu nespocetné mnozstvi a pouze konkrétnim
odkazem Ize vyjadfit umysl Objednatele, jehoz nasledkem byly podany porovnatelné nabidky.

Objednatel vSak zaroven umozriuje pro pIinéni Vefejné zakazky pouziti i jinych, kvalitativné a technicky
obdobnych FeSeni (tj. umoziuje inzerovat i v jinych tisténych médiich, ktera splfuji obecné pozadavky
Objednatele uvedené vyse).
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V pfipadé, ze ¢tenost tisténych titulll v dané kategorii klesne pod pozadovanou minimalni hranici a inzerci
tak nebude mozné umistit v zadném vySe specifikovaném tisténém médiu dané kategorie, je Objednatel
opravnén pozadovat inzerci v tisténych médiich s &tenosti az o 20 % niZsi, nez je minimalni hranice dané
kategorie, a to za predpokladu splnéni vSech vyse uvedenych podminek.

lll. Inzerce v online médiich

Predpokladany pocet medialnich Kampani v online médiich je 3—-4 Kampané za 12 mésicl. U online
inzerce pozaduje Objednatel zajisténi inzertniho prostoru ve v8ech nize specifikovanych kategoriich A az
D, a to ve formatech upfesnénych vzdy v ramci kazdé kategorie.

Objednatel se zavazuje dodat podklady pro online inzerci v terminu uvedeném v Medialnim planu (nebo
dfive) dle technickych specifikaci dodanych Poskytovatelem minimalné 3 tydny pfed terminem dodani
podkladi do médii. Poskytovatel se zavazuje tyto podklady predat do médii tak, aby mohlo dojit
k fadnému plnéni (zvefejnéni) podkladd dle terminG uvedenych v Medialnim planu. Zvefejnénim se
rozumi umisténi podkladd na webu nebo socialni siti.

Poskytovatel bude pfi vybéru medialniho prostoru povinen dbat na tematicky vhodné umisténi
reklamnich formatd k cilovym skupinam a odpovidajicim zplsobem zajistit umisténi online formatd na
desktopu i v mobilnim zafizeni. Objednatel vyzaduje potvrzeni poskytovatell o realizaci pfimého nakupu
a nezavisly audit méfeni. Pro umisténi vSech online reklamnich formatt plati podminka, Zze budou
vylouéeny tzv. dezinformacni weby, které jsou uvedeny pod odkazem:
https://www.nelez.cz/?utm _campaign=NELEZ update black novinari, pfipadné dal§i dezinformacni
weby identifikované Objednatelem.

KATEGORIE ONLINE MEDIi A JEJICH SPECIFIKACE:

A) Homepage (HP) zpravodajskych webu a rozcestnikut

Minimalni prdmérna mési¢ni navstévnost (vztazena k HP) za pfedchazejicich 12 mésict ke dni
vystaveni dil¢i Objednavky:

- 1000 000 realnych uzivateli/mésic (dle auditovanych dat NetMonitoru)
Profil webovych stranek:

- zpravodajsky web / rozcestnik se zaméfenim na celospoleCenska témata pro Sirokou vefejnost

(napf. seznam.cz, idnes.cz, denik.cz, blesk.cz, aktualne.cz, novinky.cz, seznamzpravy.cz, ...)

Objednatel mize pozadovat tyto formaty inzerce:

- Banner - branding

- Banner — rdzné formaty (min. velikost 250x250 px)

- Mobilni banner — rizné formaty

- Nativni inzerce (komerc¢ni sdéleni)

- Preroll video
- PR ¢lanek

B) Zpravodajské weby — sekce zpravodajstvi

Minimalni prdmérna mésicni navstévnost (vztazena k HP webu, na kterém se dana sekce nachazi) za
pfedchazejicich 12 mésicu ke dni vystaveni dil¢i Objednavky:
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- 1000 000 realnych uzivateld/mésic (dle auditovanych dat NetMonitoru)
Profil sekce:

- rubrika zpravodajského webu vénujici se aktualnim zpravam ze zahranii, zpravodajstvi
z domova (napf. aktualne.cz/zpravy novinky.cz/domaci, idnes.cz/zpravy, blesk.cz/zpravy, ...)
Objednatel mlze pozadovat tyto formaty inzerce:

- Banner - branding

- Banner — rdzné formaty (min. velikost 250x250 px)
- Mobilni banner — rizné formaty

- Nativni inzerce (komerc¢ni sdéleni)

- Preroll video

- PR ¢lanek

C) Ostatni sekce zpravodajskych webu a tematicky zamérené weby
Minimalni primérna mésicni navstévnost (vztazena k HP webu) za pfedchazejicich 12 mésicl ke dni
vystaveni dil¢i Objednavky:

- 100 000 realnych uzivatell/mésic (dle auditovanych dat NetMonitoru).

Profil sekce/ webovych stranek:

- rubrika zpravodajskych webuU/samostatny web se zaméfenim na bydleni a reality, hobby,
ekonomika a finance, muzské magaziny a magaziny zaméfené na zeny, sport, auto-moto, ad.
(napf. idnes.cz/hobby, blesk.cz/bydleni, novinky.cz/ekonomika, sreality.cz, prozeny.cz, sport.cz,
auto.cz, zive.cz, kurzy.cz, penize.cz, ...).

Objednatel mize pozadovat tyto formaty inzerce:

- Banner - branding

- Banner - rGizné formaty (min. velikost 250x250 px)
- Mobilni banner — rizné formaty

- Nativni inzerce (komerc¢ni sdéleni)

- Preroll video

- PR ¢lanek

D) Socialni sité — napr. Facebook, YouTube, Instagram

Profil socialni sité:
- socialni sit umoznuijici cilit propagované pfispévky na cilovou skupinu 25+
Objednatel mize pozadovat tyto formaty inzerce:

- CTW - proklikové reklamni formaty (Facebook, Instagram apod.)
- Videoreklama (YouTube, Facebook apod.)

IV. Inzerce v rozhlase

Predpokladany pocet medialnich Kampani v rozhlase je 1-2 Kampané za 12 mésicl. Objednatel
pozaduje zajisténi vysilaciho prostoru pro rozhlasové spoty o délce 30 sekund v rannim vysilacim bloku
v Case 6:00 — 9:00 hod. a v odpolednim bloku v ¢ase 12:00-15:00 hod. na celoplo$nych a regionalnich
stanicich.

Objednatel prfedpoklada nasledujici rozlozeni spotu:
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- 50 % spotu bude odvysilano v ¢ase 6:00-9:00 hod.
- 50 % spotl bude odvysilano v ¢ase 12:00—15:00 hod.

Rozhlasové stanice, na kterych budou spoty umistény, musi splfiovat nasledujici parametry:
Profil rozhlasové stanice:

- vefejnopravni Ci soukromé celoploSné/regionalni stanice
Primérna roéni poslechovost celoploSné rozhlasové stanice za posledni sledovany/méfeny rok
nezavislym auditem Radioprojekt:

- minimalné 400 tis. posluchacu.
Priimérna ro¢ni poslechovost regionalni rozhlasové stanice:

- minimalné 50 tis. posluchacu.
Objednatel se zavazuje dodat podklady pro radiovou kamparn v terminu uvedeném v Medialnim planu
(nebo dfive). Poskytovatel se zavazuje tyto podklady pfedat do médii tak, aby mohlo dojit k fadnému

plnéni (uvefejnéni) podkladd dle termind uvedenych v Medialnim planu. Zvefejnénim se rozumi
odvysilani prvniho radiového spotu.

21/26



Evidenéni &islo z Centralni evidence smluv: 250009

PRILOHA C. 2 — MEDIALNI BRIEF (VZOR)

Nazev projektu / Kampané

Kontaktni osoba na strané Objednatele

Kontaktni osoba na strané Poskytovatele

Pozadované datum splnéni

Datum zadani

Cil Kampané (komunikaéni, obchodni ...)

Hlavni sdéleni

Sekundarni sdéleni

Cilové skupina/skupiny

Preferovana média a tituly

Preferované reklamni formaty

Celkovy rozpoCet Kampané

Planovany rozsah Kampané

(ATL/BTL, celostatni/regionalni uroven ...)

Pozadovany vystup
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PRILOHA C. 3 — CENA ZA PREDMET PLNENI

Tabulka €. 1: Inzercev TV

c cena v Ké bez DPH c.ena v Ke t?ez D,PH, cena v Ké bez DPH c.ena v Ke I?ez D,PH,
kalendarni ; o . Mimo hlavni vysilaci ; o x Mimo hlavni vysilaci
. . Hlavni vysilaci €as " Hlavni vysilaci €as -
mesic (30s spot) cas (10s spot) cas

(30s spot) (10s spot)
Leden 8 713,38 K& 7 883,53 K& 4 149,23 K& 3 754,06 K&
Unor 11 617,83 K& 11 944,74 K& 5 532,30 K& 5 005,42 K&
Bfezen 12 585,99 K¢ 12 940,14 K& 5 993,33 K& 5422,53 K&
Duben 13 554,14 K¢ 13 935,53 K& 6 454,35 K& 5 839,65 K¢
Kvéten 14 038,22 K& 14 433,23 K& 6 684,87 K& 6 048,21 K&
Cerven 12 585,99 K¢ 12 940,14 K& 5 993,33 K& 5422,53 K&
Cervenec 8 229,30 K& 8 460,86 K& 3918,71 K& 3 545,50 K&
Srpen 11 617,83 K& 11 944,74 K& 5 532,30 K& 5 005,42 K&
Zari 14 522,29 K& 14 930,93 K& 6 915,38 K& 6 256,77 K&
Listopad 14 522,29 K& 14 930,93 K& 6 915,38 K& 6 256,77 K&
Prosinec 10 649,68 K& 9635,43 K& 5071,28 K& 4 588,30 K&

Tabulka €. 2: Inzerce v tisku

kategorie formét cena v K¢ bez DPH
tisku za prislusny format v dané kategorii tisku
1/1 4C celostrana 72 000,00 K¢
1/2 4C na Sitku 60 000,00 K&
A 1/3 4C na vysku 34 000,00 K&
Junior page 4C 56 100,00 K&
1/4 4C na vysku/Sitku 25 600,00 K&
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1/1 4C celostrana 54 000,00 K¢&
1/2 4C na Sitku 40 000,00 K¢
1/3 4C na vysku 25 500,00 K¢
Junior page 4C 36 550,00 K&

1/4 4C na vysku/Sitku 16 000,00 K¢

1/1 4C celostrana 31 500,00 K&
1/2 4C na Sitku 25 000,00 K&
1/3 4C na vysku 17 000,00 K¢
Junior page 4C 23 800,00 K¢

1/4 4C na vysku/Sitku 9 600,00 K&

1/1 4C celostrana 31 500,00 K&
1/2 4C na 8itku 25 000,00 K¢
1/3 4C na vysku 18 000,00 K&
Junior page 4C 23 800,00 K¢

1/4 4C na vysku/Sitku 9 600,00 K&

1/1 4C celostrana 31 500,00 K&
1/2 4C na Sitku 25 000,00 K&
Junior page 4C 23 800,00 K&

1/4 4C na vysku/Sitku 9 600,00 K¢

1/1 4C celostrana 2 000,00 K&

1/2 4C na Sitku 2 000,00 K¢
1/4 4C na vysku/$ifku 2 000,00 K¢
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Tabulka €. 3: Inzerce v online médiich

cena v K¢ bez DPH
web — , . za prislusny format
kategorie Format jednotka a jednotku v dané kategorii
webu

Banner - branding CPT 46,22 K&
Banner — rdzné formaty CPC 6,40 K&
Mobilni banner CPC 6,40 K&

A
Nativni inzerce CPC 8,53 Ké
Preroll video CPT 39,11 K&
PR ¢lanek tyden uverejnéni 0,07 K&
Banner — branding CPT 42,66 K&
Banner — razné formaty CPC 5,69 K&
Mobilni banner CPC 5,69 K&

B
Nativni inzerce CPC 7,82 K&
Preroll video CPT 35,55 K¢
PR ¢lanek tyden uverejnéni 0,07 K&
Banner — branding CPT 42,66 K&
Banner — razné formaty CPC 5,69 K&
Mobilni banner CPC 5,69 K&

C
Nativni inzerce CPC 7,82 K&
Preroll video CPT 35,55 K&
PR ¢lanek tyden uverejnéni 0,07 K&
CTW CPC 6,00 K¢&

Videoreklama
D (Facebook, Instagram, CPV 0,80 K&
ad.)

videoreklama Youtube CPV 0,80 K&
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Tabulka €. 4: Inzerce v rozhlase

Celoplo$na stanice 4 700,00 K& 5 720,00 K&

Regionalni stanice 430,00 K& 420,00 K&
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