Ptiloha ¢. 3: Ramcova dohoda o poskytovani sluzeb

RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB

uzaviena nize uvedené¢ho dne, mésice a roku dle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky
zékonik (,,Ob¢ansky zakonik*), a dle § 131 nasl. zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdéjSich predpist,

Komunikacni kampan na podporu Vina z Moravy, vina z
Cech pro obdobi 2025 — 2028 v oblasti sluzby medialni
agentury

(déle jen ,,Smlouva*)

mezi témito smluvnimi stranami:

Nazev: Vinatsky fond

ICO: 71233717

Adresa sidla: Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
Pravni forma: 381 - Fond (ze zakona)

Osoba opravnéna zastupovat

oledmmele Mgr. Zbynék Vicar, feditel

dale jen ,,Objednatel — na strané jedné

a

Obchodni firma: REMMARK, a. s.

ICO: 25652869

DIC: CZ25652869

Adresa sidla: K¥emencova 178, 110 00 Praha 1
Pravni forma: Akciova spolecnost

Zapis v obchodnim rejstiiku: Mestsky soud v Praze, oddil B, vlozka 5258

Osoba opravnéna zastupovat
Agenturu:

Bankovni spojeni:
Cislo uctu:

dale jen ,,Agentura‘“ — na stran¢ druhé

Ing. Roman Hefman

(spolecné dale jen ,,Smluvni strany*)
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UVODNI USTANOVENI

Objednatel prohlasuje, ze:

a. je pravnickou osobou, ziizenou zakonem ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi, ve
znéni pozdéjsich predpist, a

b. spliuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouvé stanovené a je opravnén tuto Smlouvu
uzavtit a fadné plnit zavazky v ni obsazené.

Agentura prohlasuje, Ze:
je pravnickou osobou fadné zalozenou a existujici podle ¢eského pravniho fadu,

b. spliluje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouveé stanovené a je opravnéna tuto
Smlouvu uzaviit a fadn€ plnit zavazky v ni obsazené,

c. ke dniuzavteni této Smlouvy viici ni neni vedeno tizeni dle zdkona ¢. 182/2006 Sb., o ipadku
a zpusobech jeho feSeni (insolven¢ni zakon), ve znéni pozdéjsich predpisl, a zaroven se
zavazuje Objednatele o vSech skute¢nostech o hrozicim tipadku bezodkladng informovat, a

d. zavazuje se udrzovat tato sva prohlaseni dle odst. 1.2 v platnosti pro celou dobu G¢innosti této
Smlouvy.

Objednatel oznamil ozndmenim otevieného fizeni svlij imysl zadat vefejnou zakazku s nazvem
. Komunikaé¢ni kampati na podporu Vina z Moravy, vina z Cech pro obdobi 2025 — 2028 v oblasti
sluzby medialni agentury* (dale jen ,,Vefejna zakazka“) dle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisi (dale jen ,,ZZVZ*). Na zaklad¢ tohoto
zadavaciho tizeni byla pro plnéni vybrana nabidka Agentury v souladu s ustanovenim § 122
ZZVZ.

UCEL SMLOUVY

Utelem této Smlouvy je realizace veiejné zakazky dle zadavaci dokumentace Vefejné zakazky
(déle jen ,,Zadavaci dokumentace”) a realizace dil¢ich vefejnych zakazek tykajicich se
poskytovani sluzeb v oblasti medidlnich vyzkumt, medialniho planovani, nakupu medidlniho
prostoru, konzultatni a poradenska Cinnost a vyhodnoceni efektivity jednotlivych aktivit na
zaklad¢ medialnich analyz.

Agentura touto Smlouvou garantuje Objednateli splnéni zadani Césti vefejné zakazky a viech
z toho vyplyvajicich podminek a povinnosti podle Zadavaci dokumentace. Tato garance je
nadfazena ostatnim podminkam a garancim uvedenym v této Smlouvé. Pro vylouceni jakychkoliv
pochybnosti to znamena, Ze:

a. v pripad¢ jakékoliv nejistoty ohledné vykladu ustanoveni této Smlouvy budou tato ustanoveni

Casti verejné zakazky vyjadiené Zadavaci dokumentaci,

b. v ptipad¢ chybéjicich ustanoveni této Smlouvy budou pouzita dostatecné konkrétni
ustanoveni Zadavaci dokumentace,

c. Agentura je vazana svou nabidkou predlozenou Objednateli v ramci zadavaciho fizeni na
zadani Casti vetfejné zakazky, ktera se pro upravu vzajemnych vztahl vyplyvajicich z této
Smlouvy pouZije subsidiarne.

PREDMET SMLOUVY

Predmétem této Smlouvy je vymezeni podminek plnéni na zékladé¢ dale uvedenych Dil¢ich smluv,
tj. uprava prav a povinnosti Smluvnich stran pii zadavani a plnéni dil¢ich vefejnych zakazek
ohledné poskytovani sluzeb v oblasti zajisténi konzultacni, poradenské a realizacni Cinnosti
v oblasti medidlnich vyzkumi, medialniho planovani, nakupu medialniho prostoru, konzultacni a
poradenska ¢innost a vyhodnoceni efektivity jednotlivych aktivit na zdkladé medialnich analyz:
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e Kompletnisluzby spojené s pfipravou strategického medialniho planovani na zakladé analyz
medialniho trhu (analyza predchozich aktivit Vinarského fondu, analyza medialni cilové
skupiny, analyza vhodnosti jednotlivych médii, ...) a hledani tradi¢nich i novych pfilezZitosti
pro zviditelnéni znacky;

e Vypracovani navrhu medialniho mixu na jednotlivé dil¢i kampané podle jednotlivych
produktovych fad s cilem optimalizovat zasah a frekvenci osloveni cilové skupiny v ramci
definovanych trznich segmentu;

e Vsechny aktivity spojené s tvorbou detailnich medialnich strategii a detailnich medialnich
pland a optimalizace financnich prostredki na zakladé komunikaéni strategie (v soudinnosti
se strategickou a kreativni agenturou);

e Nakup médii scilem vyjednani co nejvyhodnéjsich podminek za ucelem dosazeni
optimalniho poméru cena/vykon;

e Vypracovani ponakupnich analyz za uc¢elem ovéreni, zda bylo dosazeno vSech stanovenych
medialnich parametri;

e Realizace naslednych analyz s cilem vyhodnotit efektivitu jednotlivych kampani (pomér
cena/vykon).

(dale jen ,,Sluzby*)

Sluzby budou poskytovany na zékladé jednotlivych smluv uzavienych za ucelem realizace dilcich
vetejnych zakazek na zaklade této Smlouvy (dale jen ,,Dil¢i smlouvy“) postupem podle €l. 4 této
Smlouvy. Uzavienim Dil¢i smlouvy se Agentura zavazuje poskytnout Objednateli plnéni dle
Diléi smlouvy za podminek vymezenych touto Smlouvou a Dil¢i smlouvou a Objednatel se
zavazuje uhradit Agentuie cenu Sluzeb za podminek vymezenych touto Smlouvou a Diléi
smlouvou.

Pii vykladu obsahu této Smlouvy budou Smluvni strany piihlizet k zadavacim podminkam
vztahujicim se k zadavacimu fizeni na Vetejnou zakazku dle pfedchoziho odstavce, k ticelu tohoto
zadavaciho tizeni a dal$im tkoniim Smluvnich stran u¢inénym dle ZZVZ, v prubéhu zadavaciho
fizeni, jako k relevantnimu jednani Smluvnich stran o obsahu Smlouvy pied jejim uzavienim.
Ustanoveni pravnich ptedpist o vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotéena.

Uzavienim této Smlouvy Agentufe nevznika pravo na poskytovani jakéhokoliv plnéni ani narok
na uhrady ceny jakychkoliv sluzeb. Objednatel je opravnén, nikoliv vSak povinen, poptavat
Sluzby podle této Smlouvy, s tim, Ze tato skutecnost nevede k zaniku této Smlouvy. Veskeré
Sluzby budou poskytovany za podminek stanovenych v ramci Dil¢ich smluv a této Smlouvy.

Objednatel si vyhrazuje moznost neuzavirat s Agenturou dil¢i smlouvy v ptipadé, Ze nebude mit
dostate¢né finan¢ni prostiedky (napt. Objednatel neobdrzi financ¢ni prostiedky na realizaci
Vetejné zakazky, resp. Casti vefejné zakazky, nebo poskytnuté finanéni prostiedky by nepokryly
plnéni Casti vefejné zakazky v celé vysi) nebo i zjinych diivodil, a to dle aktualnich poteb
Objednatele. Objednatel upozoriuje, ze vyse prostfedkli se miize ménit v zavislosti na realné
produkci v oblasti vinohradnictvi.

UZAVIRANI DILCICH SMLUV

Dil¢i smlouvy dle této Smlouvy budou uzavirany na zakladé€ pisemné vyzvy Objednatele k podani
nabidky (vyzvy) ve smyslu § 134 ZZVZ.

Objednatel vyzve Agenturu k pfedlozeni cenové nabidky na zakladé stanoveni konkrétnich
pozadavkd na predmét dil¢tho plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzve
k poskytnuti plnéni Objednatel zaroveii uvede lhiitu pro podani nabidky.

Vyzvy Objednatele a nabidky Agentury mohou byt ¢inény v elektronické formé.

Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své nabidce vzdy uvede
podrobny popis navrzeného plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkiim stanovenym ve vyzve
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k podani nabidky a v této Smlouvé (vcetné jejich ptiloh), harmonogram plnéni a maximalni cenu
plnéni.

Nabidku Agentury Objednatel ve lhité sedmi (7) pracovnich dnii od doruceni bud’ pfijme, nebo
oznami, Ze se k ni vyjadii v prodlouzené lhité, nebo nabidku odmitne. V pfipadé odmitnuti
nabidky Objednatel sdéli Agentufe diivody odmitnuti nabidky a vyzve ji pfipadné k podani
nabidky nové. Na takovy postup se piimétene aplikuji ustanoveni tohoto ¢lanku Smlouvy.

Ptijeti nabidky, popt. nové nabidky ze strany Objednatele se povazuje za pokyn k uzavieni Dil¢i
smlouvy. Dil¢i smlouva je uzaviena podpisem obéma Smluvnimi stranami a u€innosti dnem
uvetejnéni v registru smluv.

Smluvni strany berou na védomi, Ze pfi zadavani vetejnych zakazek na zakladé Smlouvy nesméji
za zadnych podminek provadét podstatné zmény v podminkach stanovenych ve Smlouve.

MISTO PLNENI

Mistem plnéni této Smlouvy, resp. jednotlivych Césti vefejné zakazky, je sidlo Objednatele
a jakékoli misto vyslovné urc¢ené Objednatelem, a to vzdy v ramci Ceské republiky nebo jakékoliv
jiné misto urcené v souladu s touto Smlouvou uzavienou za uc¢elem splnéni predmétu Vetejné
zakazky.

PREDANI A PREVZETI NEBO AKCEPTACE SLUZEB

Po uplynuti kalendainiho mésice, ve kterém byly na zakladé Dil¢i smlouvy poskytovany Sluzby,
predlozi Agentura Objednateli ke schvaleni soupis Sluzeb obsahujici identifikaci sluzeb ptipadné
souvisejicich dodavek ¢i dalsiho plnéni poskytnutého v ramci piislusného mésice a popis jejich
rozsahu (dale jen ,,Soupis sluzeb*).

V Soupisu sluzeb bude v ptipadé typu sluzeb, u nichZ je rozsah ur¢en podle poctu ¢lovékohodin,
rozpad ¢lovékohodin proveden nejméné v této mite detailu: konkrétni fyzicka osoba provadéjici
¢innost, popis Cinnosti, datum ¢innosti, misto ¢innosti, seznam akceptovanych vystupti a doba
¢innosti, pfiCemz evidovanou a uctovanou Casovou jednotkou je kazdd zapocatd ptlhodina
¢innosti. Objednatel zejména neni povinen schvalit vynalozeny rozsah prace za provadéni
¢innosti v ramci vytvoreni vystupti, které doposud nebyly akceptovany postupem podle
odst. 6.3. této Smlouvy.

Bude-li vysledkem poskytnutého plnéni Agentury vypracovani dokumentu v listinné nebo
elektronické podobé (zejména zpracovani navrhii prezentace reklamnich feseni a kreativnich
navrhd dle odst. 3.1. této Smlouvy), bude jeho akceptace provedena nasledujicim postupem,
stanovi-li tak Objednatel:

a. Agentura se zavazuje predat vystup Objednateli k akceptaci tak, aby byla dodrZena lhtita
stanovend Dil¢i smlouvou nebo v souladu s ni, pfipadné¢ lhtta urena jinou dohodou
s Objednatelem. V ptipad¢, ze lhita neni Dil¢i smlouvou stanovena anebo se Smluvni strany
na lhité nedohodnou, zavazuje se Agentura piedat vystup Objednateli k akceptaci
bezodkladné poté, kdy je realn€ mozné ptislusny vystup vyhotovit.

b. Objednatel se zavazuje uvést veskeré své vyhrady nebo ptfipominky k vystupu predloZzenému
dle bodu a. do deseti (10) pracovnich dnti od jeho pfedani. Sdéli-li Objednatel Agentute, ze
k vystupu nema zadné piipominky, ¢i Ze vystup akceptuje s vyhradami, povazuji Smluvni
strany vystup za Agenturou pfedany a Objednatelem pievzaty a akceptovany. V opacném
pfipadé se vystup nepovazuje za akceptovany. V piipad¢€, ze Objednatel Agentuie (i) nesdéli
ve stanovené lhtité vyhrady nebo pfipominky a soucasné (ii) Agentute nesd¢li, Ze nema zadné
pfipominky, ¢i ze vystup akceptuje s vyhradami, je Objednatel v prodleni s poskytnutim
soucinnosti, vystup se vSak nepovazuje za akceptovany. V pripad¢ akceptace vystupu
s vyhradami se Objednatel zavazuje v prislusném protokolu stanovit lhiitu pro odstranéni
vyhrad, ktera nesmi byt krat§i nez pét (5) pracovnich dnt.
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c. Vznese-li Objednatel vyhrady nebo pfipominky k vystupu, zavazuje se Agentura v pfimétené
lhaté stanovené Objednatelem, nejpozdéji vSak do deseti (10) dnti od doruceni vyhrady,
provést veskeré potfebné upravy vystupu dle vyhrad a ptipominek Objednatele. Opraveny
vystup pfedd Agentura Objednateli k opétovné akceptaci.

d. Objednatel se zavazuje vznést vesSkeré své vyhrady nebo pfipominky k opravené verzi
vystupu dle bodu c. do deseti (10) pracovnich dnii od jeho doruceni. Sdéli-li Objednatel
Agentuie, Zze k opravené verzi vystupu nema zadné pfipominky, ¢i ze opakovanou verzi
vystupu akceptuje s vyhradami, povazuji Smluvni strany vystup za Agenturou piedany
a Objednatelem pievzaty a akceptovany. V opacném piipadé se vystup nepovazuje za
akceptovany. V piipadé, Ze Objednatel Agentuie (i) nesd€li ve stanovené lhité vyhrady nebo
pfipominky a soucasné (ii) Agentuie nesdéli, ze nema zadné pfipominky, ¢i ze vystup
akceptuje s vyhradami, je Objednatel v prodleni s poskytnutim soucinnosti, vystup se vsak
nepovazuje za akceptovany. V pripad¢ akceptace vystupu s vyhradami se Objednatel zavazuje
v ptislusném protokolu stanovit lhlitu pro odstranéni vyhrad, ktera nesmi byt krat$i nez pét
(5) pracovnich dnti.

e. Vznese-li Objednatel ve stanovené lhiité své vyhrady nebo piipominky k opravené verzi
vystupu dle odst. 6.3. bod d. této Smlouvy, zavazuji se Smluvni strany zahgjit spole¢né
jednéni za ucelem odstranéni veskerych vzajemnych rozporti a akceptace vystupu, a to
nejpozdéji do péti (5) pracovnich dnti od doruceni vyzvy kterékoliv Smluvni strany k jednani.

f.  Smluvni strany se zavazuji neprodlen¢ po fadném predani a prevzeti a akceptaci vystupl
podepsat akceptacni protokol, ve kterém bude mimo jiné uvedeno, zda byl vystup proveden
bez vad a Objednatelem pievzat bez vyhrad, nebo zda byl prevzat s vyhradami. Vystup se
povazuje za fadné poskytnuty jeho akceptaci.

Objednatel je opravnén ve vyzveé k podani nabidky stanovit ve vztahu k jednotlivym plnénim dalsi
nebo jiné akceptaéni, pfedavaci ¢i jiné podobné, obdobné ¢i souvisejici podminky.

ODMENA

Za Sluzby poskytované v souladu s touto Smlouvou se Objednatel zavazuje zaplatit Agentuie
odménu ve vysi stanovené v nabidce ke kazdému jednotlivému obdobi realizace, pticemz pfi
stanoveni nabidkové ceny bude Agentura vychazet z cen uvedenych v ptiloze ¢. 1 této Smlouvy
— Tabulka — nabidkova ceny (déle jen ,,Odména‘). VySe Odmény bude urcena podle rozsahu
jednotek poskytnutych Sluzeb a ceny stanovené v ptiloze €. 1 této Smlouvy. Polozky, u nichz je
stanoveno fixni mnozstvi, budou Objednatelem hrazeny po uplném poskytnuti ptislusného poctu
dané polozky. Dan z ptidané hodnoty bude Ui¢tovana v zakonné vysi.

Celkova cena plnéni dle této Smlouvy, resp. vSech Dilc¢ich smluv, neptekroci castku
49.586.776,9 K¢ bez DPH, tj. 60.000.000,- K¢ véetné DPH.

Odména bude Agenturou Objednateli vyictovana a predlozena daniovym dokladem — fakturou
k proplaceni. Ptilohou faktury bude Soupis sluzeb, pisemné potvrzeny Objednatelem.

Agentura je opravnéna vystavit fakturu na thradu Odmény vzdy po ukonceni realizace dané ¢asti
plnéni, a po odsouhlaseni Soupisu sluzeb Objednatelem.

Sjednana Ihtita pro placeni faktur ¢ini 30 dnti ode dne, kdy Objednatel obdrzi od Agentury fakturu
se vSemi sjednanymi naleZzitostmi a za podminek v této Smlouveé uvedenych.

Faktury musi obsahovat nalezitosti danového dokladu (faktury) stanovené zékonem
¢. 235/2004 Sb., o dani z ptfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich ptedpisd, a dalsi nalezitosti
stanovené touto Smlouvou. Pfilohou faktury musi byt Soupis sluzeb pisemné potvrzeny
Objednatelem. Nebude-li danovy doklad (faktura) obsahovat stanovené nalezitosti je Objednatel
opravnén fakturu vratit k ptepracovani. V tomto pripad¢ neplati ptivodni lhtita splatnosti, ale cela
lhiita splatnosti bézi znovu ode dne doruceni opravené nebo nove vystavené faktury. V piipade,
ze Agentura neni platcem DPH, musi faktura spliiovat nalezitosti ucetniho dokladu dle § 11
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zakona €. 563/1991 Sb., o tcetnictvi, ve znéni pozdejsich predpist, a nalezitosti stanovené § 435
Obcanského zakoniku.

Odménu je mozné b&hem platnosti této Smlouvy prekroCit pouze v souvislosti se zménou
danovych predpisi tykajicich se DPH, a to nejvyse o ¢astku odpovidajici této legislativni zméne.
Zménu Odmény bude Agentura povinna pisemné oznamit Objednateli a divod zmény dolozit.
Objednatel neptipousti zadné jiné podminky, za nichz by mohlo dojit k pfekroceni Odmény.

DALSI PRAVA A POVINNOSTI

Objednatel se zavazuje poskytovat Agentufe na zakladé jeji zadosti v€asné, Uplné, pravdivé
a prehledné informace, které po ném mohou byt spravedlivé pozadovany, a soucasné ji predkladat
veskery spisovy material nezbytny k vykonu ¢innosti podle této Smlouvy.

Objednatel se zavazuje poskytovat Agentuie soucinnost nezbytnou pro tadné plnéni Dil¢ich
smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskani pro Objednatele vyhodnéjsich
cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Pfiloze ¢. 1 této Smlouvy; Agentura je v tomto
ohledu zejména povinna poskytnout Objednateli odpovidajici slevu z ceny Sluzeb dle Prilohy
¢. 1 této Smlouvy, pokud se mu podati ziskat slevu z piivodné pfedpokladané ceny nebo pokud
vyuZzije v souvislosti s plnénim této Smlouvy, resp. Dil¢ich smluv, specidlnich nabidek ze strany
tretich stran.

Agentura timto vyslovné prohlasuje, ze pfi poskytovani Sluzeb postupuje jako odbornik ve
smyslu § 2950 Obc¢anského zakoniku a Ze ma dostatek védomosti a dovednosti pro poskytovani
Sluzeb dle této Smlouvy.

Agentura je povinna pii vykonu své Cinnosti podle této Smlouvy jednat s potfebnou odbornou
péci a svédomitosti, fidit se pokyny Objednatele s vyjimkou takovych ptipadu, kdy je to naléhave
nezbytné v zajmu Objednatele a nelze-li souhlasu Objednatele dosdhnout vcas. Pfi plnéni kazdé
dil¢i vetejné zakazky, resp. Dil¢i smlouvy, je Agentura vazana zakony, obecné zavaznymi
pravnimi ptedpisy a pokyny Objednatele, pokud tyto nejsou v rozporu s pravnimi normami nebo
opravnénymi zajmy Objednatele. Agentura se zavazuje svoje plnéni poskytovat tak, aby toto
odpovidalo pozadavkiim plynoucim mimo jiné ze zdkona ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi
a vinafstvi a o zmén¢ nékterych souvisejicich zakonti (zdkon o vinohradnictvi a vinafstvi), ve
znéni pozdgjsich predpist, a z notifikacniho rozhodnuti Evropské komise ze dne 29. 5. 2015,
¢. C(2015) 3543.

Agentura je povinna pfi plnéni této Smlouvy nebo Dil¢ich smluv spolupracovat v intencich
pozadavkll Objednatele se tietimi stranami a dodavateli jiného plnéni ve prospéch Objednatele,
pokud takové plnéni téchto osob souvisi s tcelem ¢i predmétem této Smlouvy.

Agentura se zavazuje ucastnit prostfednictvim svych kompetentnich osob koordina¢nich jednani
s Objednatelem v sidle Objednatele, pficemz bere na védomi, Ze tato koordina¢ni jednani budou
probihat zpravidla dvakrat do mésice. Objednatel je opravnén pozadovat ucast konkrétnich osob
— Cleni realiza¢niho tymu Agentury — uvedenych v pfiloze ¢. 2 této Smlouvy na jednotlivych
koordinac¢nich jednanich a Agentura je povinna ucast téchto osob zajistit.

Agentura je povinna pii plnéni dil¢i vefejné zakazky, resp. jednotlivych Dil¢ich smluv, vcas
pisemné upozornit Objednatele na ziejmou nevhodnost jeho pokynt, jejichz nasledkem muze
vzniknout $koda nebo nesoulad s obecné zdvaznymi pravnimi piedpisy. Pokud Objednatel
navzdory takovému upozornéni trva na svych pokynech, Agentura neodpovida za jakoukoli skodu
zpusobenou jejim jednanim na zakladé takovych pokynii Objednatele.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé Sluzby umoznit Objednateli pribéznou
kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém piipad¢ povinna na pisemnou vyzvu
Objednatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované Sluzbé ve 1hité do sedmi (7)
dni od doruceni této vyzvy. Pokud Objednatel pii provadeéni této kontroly zjisti, Ze Agentura
postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén pozadovat v jim stanovené lhité
odstranéni zjisténych nedostatkli na ndklady Agentury a fadnou realizaci této Sluzby.



8.9.

8.10.

8.11.

8.12.

8.13.

8.14.

8.15.

8.16.

Agentura je povinna umoznit na zaklad¢ predchoziho ohlaseni v bézné pracovni dob& osobam
pisemné povétenym Objednatelem provadéni kontrol v§ech dokumentti souvisejicich s veskerymi
naklady, vydaji a poplatky vynalozenymi Agenturou jménem Objednatele nebo Objednateli
uctovanymi v souvislosti s plnénim dle Dil¢ich smluv. Objednatel se zavazuje zajistit, aby osoby
jim poverené k provadeéni kontrol zachovavaly mlcenlivost o skutecnostech, o kterych se dozvi
v souvislosti s provadénou kontrolou.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Smlouvy, resp. jednotlivych Dil¢ich smluv,
nedoslo z jeji strany k poskozeni dobrého jména ¢i povésti Objednatele anebo dobrého jména
znacky VMVC.

Agentura i Objednatel jsou povinni se vzajemné informovat o vSech okolnostech dulezitych pro
fadné a vcasné provedeni kazdé dilci vefejné zakdzky a predmétu kazdé Dil¢i smlouvy
a poskytovat si soucinnost nezbytnou pro fadné a v€asné provedeni Vetejné zakazky a predmétu
této Smlouvy. Agentura se dale se zavazuje aktivné spolupracovat s Objednatelem, jakoz
i s pfipadnym dal$imi subjekty Objednatelem uréenymi, a poskytovat jim veSkerou pottebnou
soucinnost.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v pribéhu a v souvislosti s plnénim kazdé dil¢i
vetejné zakazky a kazdé Dil¢i smlouvy, se stavaji okamzikem jejich predani Objednateli jeho
vlastnictvim. Agentura nesmi poskytnout zadny z téchto vystupt tfeti strané bez piedchoziho
pisemného souhlasu Objednatele. Agentura se ve smyslu ¢lanku 9 této Smlouvy zavazuje
poskytnout Objednateli neomezené licence k uziti dila vzniklého pii plnéni kazdé dil¢i verejné
zakazky.

Objednatel je opravnén pozadovat po Agentuie poskytnuti Sluzeb v cCasovych terminech
ptiméfenych jejich povaze. To se netyka naléhavych piipadul, kterymi se pro ucely této Smlouvy
rozumi situace, kdy Objednatel potiebuje bezodkladné poskytnout Sluzbu a jejim neposkytnutim
Objednateli hrozi vazna ijma na jeho pravech, ¢i pravem chranénych zajmech.

V pfipadég, ze Agentura nezahaji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle Dil¢ich smluv z diivodi
na své stran¢ ve lhltach stanovenych Dil¢imi smlouvami, popt. v dodatecné 1hité stanovené
Objednatelem, je Objednatel opravnén zajistit provedeni téchto ¢innosti v nezbytném rozsahu
jinym zptsobem nebo prostfednictvim tieti osoby, a to na naklady Agentury. Pfipadny ndrok
Objednatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Smlouvy tim neni dotcen.

Agentura se zavazuje k provadéni pribézného monitoringu a vyhodnocovani pribéhu plnéni Casti
vetejné zakazky a této Smlouvy, pficemz bude Objednateli predkladat pribézné zpravy (v ceském
jazyce), a to jednou za ro¢ni Ctvrtleti, ktera bude zpracovana agenturou a schvalena Objednatelem.
Na zaklad¢ pribéznych zprav bude Objednatel opravnén pozadovat ptipadnou optimalizaci
priabéhu komunikacni strategie a Agentura se zavaze takto pozadovanou optimalizaci zajistit.
Kazdou pribéznou zpravu dodd Agentura Objednateli ve dvou tisténych vyhotovenich a zaroven
v elektronické podobé v editovatelném formatu. Objednatel mize k pribézné zpravé vznést
pfipominky ve 1hité péti (5) dnl od jejiho obdrzeni, pficemz Agentura se zavazuje dodat
opravenou ¢i doplnénou pritbéznou zpravu Objednateli ve lhute tfi (3) pracovnich dnil od obdrzeni
ptipominek Objednatele.

Agentura se zavazuje predat Objednateli do patnacti (15) dnti od fadného dokoncéeni predmétu
plnéni Casti vefejné zakazky zavéreénou zpravu o pribdhu poskytovani Sluzeb (dale jen
»Zavéretna zprava“), a to v ceském jazyce, ve dvou ti§ténych vyhotovenich a zaroven
v elektronické podobé v editovatelném formatu. Zavéreéna zprava bude obsahovat vystupy
komunikaéni strategie v Ceské republice za celé obdobi trvani komunikaéni strategie v rozsahu,
ktery bude stanoven v odsouhlasené komunikacni strategii, a dale pak doporuceni na vylepseni
u podobnych budoucich komunika¢nich strategii. Objednatel bude opravnén k Zaveéreéné zprave
vznaset pisemné pripominky a zadat jeji tipravy a doplnéni, pfiCemz Agentura se zavaze dodat
opravenou ¢i doplnénou Zavére¢nou zpravu Objednateli ve lhité péti (5) dnti od obdrzeni
pripominek Objednatele. O ptedani a prevzeti Objednatelem odsouhlasené Zavéreéné zpravy
bude sepsan a oboustranné podepsan predavaci protokol.
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V ptipadé ukonceni ti¢innosti této Smlouvy nebo kterékoliv Dil¢i smlouvy ze strany Agentury je
Agentura povinna uéinit v§e, co nesnese odkladu, aby Objednatel neutrpél ujmu na svych pravech.

Agentura prohlaSuje a zavazuje se zajistit, Ze plnéni ji poskytované na zaklad¢ Dil¢ich smluv
v zadném piipadé neporusi platné pravni piedpisy Ceské republiky, tj. zejména zakon
¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zdkona ¢&. 468/1991 Sb., ve znéni
pozdé&jsich predpisti, a Ze poskytovanim plnéni dle této Smlouvy nedojde k poruseni prav tretich
osob, a to predevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 a nasl. Ob¢anského zakoniku, dale
prava k osobnim udajim dle zdkona ¢. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich udaji a o zméné
nekterych zakont, ve znéni pozdéjsich predpist, a autorska prava dle zakona ¢. 121/2000 Sb.,
o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zmén¢ nékterych zakont
(autorsky zakon), ve znéni pozdg&jSich predpist.

V ptipadé, ze vici Objednateli bude uplatiiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv narok tfeti strany, majici ptivod v nesplnéni zavazku Agentury dle ustanoveni
pfedchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré naklady a Skody timto jednanim
Agentury Objednateli vzniklé, a to zejména naklady za ptipadné soudni ¢i spravni fizeni, naklady
pravniho zastoupeni, nahradu $kody zaplacenou téetim osobam apod.

Agentura se zavazuje udrZzovat po celou dobu plnéni této Smlouvy realizacni tym uvedeny
v priloze €. 2 této Smlouvy slozeny z osob, jejichz prostfednictvim prokazal splnéni technickych
kvalifikac¢nich predpokladli. Zména osob uvedenych v pfiloze ¢. 2 této Smlouvy je piipustna
pouze se souhlasem Objednatele.

Objednatel je opravnén od Agentury pozadovat po uplynuti kazdého roku t¢innosti této Smlouvy
prokazani kvalifikace nebo jeji ¢asti v rozsahu, ktery byl pozadovan v zaddvacim fizeni na
Veftejnou zakazku. Objednatel poskytne Agentufe pro Gcely prokazani splnéni kvalifikace lhitu
alespon v rozsahu, v jakém byla stanovena lhiita pro prokazovani splnéni kvalifikace pti zadavani
této Smlouvy. Pokud Agentura neprokaze splnéni pozadované kvalifikace, neni Objednatel
opravnén vyzvat k poskytnuti plnéni nebo k podani nabidky do doby prokazani pozadované
kvalifikace.

Agentura je povinna zavazat zameéstnance a dalsi osoby podilejici se na poskytovani Sluzeb podle
této Smlouvy mlcenlivosti v rozsahu dle ¢lanku 10 této Smlouvy a seznamit tyto osoby
s podminkami této Smlouvy a piislusnych Dil¢ich smluv, které potiebuji znat pro zajisténi
fadného plnéni dle téchto Smluv a dodrzeni vSech jejich ujednani.

Agentura Objednateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani sluzeb. Agentura je povinna zajistit, ze poskytnuti takovych
informaci a jejich uziti Objednatelem pro ucely vyplyvajici z této Smlouvy nebude v rozporu
s pravnimi predpisy na ochranu osobnich udajt, zejména zakonem ¢. 101/2000 Sb., o ochrané
osobnich udaji, ve znéni pozdéjsich predpisa.

Agentura se zavazuje predbézné konzultovat s Objednatelem jakoukoli reorganizaci nebo zménu
klicovych osob podilejicich se na poskytovani sluzeb a v maximalni mozné¢ mite zohlednit
Objednatelovy piipadné pozadavky.

Pokud bude Objednatel nespokojen s vysledky prace nékterého ¢lena realiza¢niho tymu Agentury
a spolecnym usilim nebude mozné zalezitost vyfesit jinym zplisobem, je Agentura povinna
nahradit takovou osobu osobou jinou, majici pottebné predpoklady.

Veskeré vystupy vytvoiené v souvislosti s poskytovanim sluzeb podle této Smlouvy, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila, medialni plany, propaga¢ni navrhy a modely,
oznaceni a slogany, scénéfe, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a metodiky prizkumu trhu,
budou Objednateli predavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve formatu umoznujicim dalsi
zpracovani.



9.2.
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10.3.

PRAVA DUSEVNIHO VLASTNICTVi

Bude-li vysledkem pInéni nebo jiné cinnosti Agentury provadéné dle této Smlouvy,
resp. jednotlivych Dil¢ich smluv, pfedmét pozivajici ochrany autorského dila podle zikona
¢. 121/2001 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zmén¢
nekterych zakont (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpisti (dale jen ,,Autorské dilo®),
nabyva Objednatel dnem poskytnuti Autorského dila nevyhradni pravo uzit takovéto Autorské
dilo veskerymi znamymi zpiisoby uziti takového dila, zejména, nikoliv vSak vylucné, k ucelu, ke
kterému bylo takové dilo Agenturou vytvoteno v souladu se Smlouvou, a to po celou dobu trvani
autorskych prav majetkovych k Autorskému dilu, resp. po dobu autorskopravni ochrany, bez
omezeni rozsahu mnozstevniho, technologického, teritorialniho (dale jen ,,Licence®).

Soucasti Licence je rovnéZ neomezené pravo Objednatele poskytnout tfetim osobam podlicenci
k uziti Autorského dila a také souhlas Agentury k postoupeni Licence na tfeti osoby a souhlas
Agentury udéleny Objednateli k provedeni jakychkoliv zmén nebo modifikaci Autorského dila,
ato i prostfednictvim tfetich osob. Licence se automaticky vztahuje i na vSechny nové verze,
aktualizované verze, i na upravy a pieklady Autorského dila, dodané Agenturou. Odmeéna za
poskytnuti Licence je zahrnuta v Odméné za poskytované Sluzby.

Objednatel neni povinen Licenci vyuzit.

Agentura prohlasuje, Ze ma veskera opravnéni k Autorskému dilu dle odst. 9.1 této Smlouvy,
zejména, nikoliv vSak vylucné, Ze ziskala veskera opravnéni autort ¢i tretich osob k takovému
Autorskému dilu a je opravnéna poskytnout Objednateli, zejména, nikoliv vSak vylu¢né veskera
opravnéni uvedena v tomto ¢lanku 9 Smlouvy. Agentura se zavazuje ziskat veskera opravnéni
autorll Ci tietich osob k takovému Autorskému dilu dle odst. 9.1 této Smlouvy, které bude
vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Agentury dle této Smlouvy.

Agentura prohlasuje, ze Objednatel je opravnén Autorské dilo dle odst. 9.1 této Smlouvy
zvetejnit, upravovat, zpracovavat, prekladat, ¢i menit jeho nazev a ze je té€z opravnén Autorské
dilo spojit s dilem jinym a zafadit jej do dila souborného.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v pribéhu a v souvislosti s plnénim kazdé Dilci
vetejné zakazky a kazdé Dil¢i smlouvy, se stavaji okamzikem jejich predani Objednateli jeho
vlastnictvim. Agentura nesmi poskytnout zadny z téchto vystupt tfeti strané bez predchoziho
pisemného souhlasu Objednatele. Agentura se ve smyslu ¢lanku 9 této Smlouvy zavazuje
poskytnout Objednateli neomezené licence k uziti dila vzniklého pii plnéni kazdé dil¢i verfejné
zakazky.

V odtivodnénych ptipadech miize Objednatel stanovit nebo smluvni strany mohou sjednat odli§né
licenéni ¢i souvisejici podminky.

POVINNOST MLCENLIVOSTI

Agentura je povinna zachovavat mlcenlivost o vSech skuteCnostech, o nichz se dozvédéla
v souvislosti s poskytovanim Sluzeb pro Objednatele. Zejména se zavazuje nesdélovat predmétné
skute¢nosti tietim osobam a soucasné je nevyuzit v rozporu s opravnénymi zajmy Objednatele.

Agentura je opravnéna poskytnout predmétné informace svym poddodavateliim za predpokladu,
ze je zavaze k ml¢enlivosti v obdobném rozsahu, v jakém je ml¢enlivosti sama vazana. Poruseni
povinnosti ml¢enlivosti poddodavatelem se povazuje za poruseni povinnosti Agentury.

Povinnost Agentury podle odst. 10.1 této Smlouvy se nevztahuje na informace:

a. které se staly vefejné znamymi, aniz by jejich zvetejnénim doslo k poruseni zavazki
Agentury ¢i pravnich predpisd,
b. které méla Agentura prokazateln¢ legalné k dispozici pfed uzavienim této Smlouvy,

pokud takové informace nebyly predmétem jiné, dfive mezi Smluvnimi stranami
uzaviené smlouvy o ochrané¢ informaci,
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c. které jsou vysledkem postupu, pifi kterém k nim Agentury dospéje nezévisle a je to
schopna dolozit svymi zaznamy nebo diivérnymi informacemi tieti strany,

d. které po podpisu této Smlouvy poskytne Agentuie tieti osoba, jeZ neni omezena
v takovém nakladani s informacemi,

e. jejichz zpfistupnéni tetim osobam stanoveno zdkonem nebo pravomocnym
rozhodnutim soudniho nebo spravniho orgéanu.

Agentura bere na védomi, ze Objednatel je v souladu povinen uverejnit zejména:

a. tuto Smlouvu vcetné vsech jejich zmén a dodatk,

b. vysi skuteéné uhrazené ceny za plnéni Casti vefejné zakazky
Povinnost mlc¢enlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jest¢ dva roky po skon€eni t¢innosti
této Smlouvy, nebude-li v jednotlivém piipadé dohodnuto Smluvnimi stranami jinak.

Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) Obcanského zakoniku, nejsou timto ¢lankem dot¢ena.

DOBA TRVANI, UKONCENI SMLOUVY

Tato Smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to na dobu tii (3) let ode dne jejiho uzavteni.

Plnéni, resp. zadavani dil¢ich vefejnych zakazek podle této Smlouvy bude probihat dle aktualnich
potieb a pozadavkii Objednatele po dobu tii (3) let od uzavieni této Smlouvy.

Objednatel je opravnén Smlouvu vypoveédét s vypovédni lhiitou Sest (6) mésicl, kterd pocina
bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po mésici, kdy byla vypoveéd dorucena Agenture.

Objednatel miize tuto Smlouvu nebo kteroukoliv Dil¢i smlouvu ukoncit okamzité pisemnym
odstoupenim v pfipadé podstatného poruseni Dil¢i smlouvy Agenturou. Za podstatné poruseni
Dil¢i smlouvy se povazuje zejména, nikoliv vSak vylu¢né, poruseni povinnosti Agentury
uvedenych v ¢lanku 10. této Smlouvy. Objednatel je dale opravnén odstoupit od této Smlouvy
nebo od kterékoliv Dil¢i smlouvy v dalsich ptipadech stanovenych zakonem.

Objednatel ma pravo odstoupit od této Smlouvy v piipadé, ze Agentury uvedla v nabidce
v zadavacim fizeni na Vetejnou zakazku informace nebo doklady, které neodpovidaji skute¢nosti
a mély nebo mohly mit vliv na vysledek zadavaciho fizeni.

Po zaniku kazdé Dil¢i smlouvy se Agentura zavazuje piedat Objednateli veskerou dokumentaci,
tykajici se predmeétu této Smlouvy, a to nejpozdéji do 10 pracovnich dnti ode dne zaniku Smlouvy,
v mist¢ sidla Objednatele, nedohodnou-li se Smluvni strany jinak.

ZVLASTNI USTANOVENI

V piipad¢ ukonceni u€innosti kazdé Dilci smlouvy zanika zavazek Agentury poskytovat Sluzby
na jejim zékladé¢ sjednané. Agentura je rovnéz povinna upozornit Objednatele na takova opatfeni,
kterd jsou nezbytna k tomu, aby se zabranilo vzniku Skody bezprostfedné hrozici Objednateli
nepokracovanim v poskytovani Sluzeb dle prislusné Dil¢i smlouvy.

SMLUVNI POKUTA

V ptipad¢ prodleni s poskytnutim Sluzeb ¢i urcitého vystupu a plnéni dle této Smlouvy ve lhite
stanovené v Dil¢i smlouvé ma Objednatel pravo na uhrazeni smluvni pokuty ve vysi 2.000,- K¢
za kazdy den prodleni.

Pro ptipad poruseni jakékoliv smluvni povinnosti uvedené odst. 8.6, 8.7, 8.14 a 8.20 této Smlouvy
Agenturou se sjednava smluvni pokuta ve vysi 20.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni, a to
1 v pripadé, kdyz Objednateli nevznikne Skoda.

Objednatel ma dale pravo na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000,- K¢ za kazdé poruSeni
povinnosti stanovené v ¢lanku 10. této Ramcové dohody.
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Pro ptipad poruseni smluvni povinnosti uvedené vodst. 14.1 a odst. 8.18. této Smlouvy
Agenturou se sjednava smluvni pokuta ve vysi 50.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni, a to
i v ptipadé, kdyz objednateli nevznikne skoda.

Smluvni pokuta je splatna na zaklad¢ faktury vystavené Objednatelem a dorucené Agentuie.
Faktura musi obsahovat nalezitosti dle ptisluSnych pravnich ptedpisii a této Rdmcové smlouvy
a jeji splatnost je ¢trnéact (14) dni ode dne jejiho doruceni Agentufe.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu Skody ¢i narok na odstoupeni od
Smlouvy.

OSTATNI UJEDNANI

Agentura se zavazuje udrzovat po dobu ucinnosti této Smlouvy platnou a cinnou pojistnou
smlouvu, jejimz predmétem je pojisténi odpoveédnosti za Skodu zplisobenou Agenturou treti
osobé, ptricemz limit pojistného plnéni vyplyvajici z pojistné smlouvy nesmi byt nizsi nez
7.000.000,- K¢ (slovy: sedm milionti korun ¢eskych) a vyse spolutcasti Agentury nesmi byt vyssi
nez 10 %.

Agentura neni opravnéna snizit vysi pojistného kryti nebo podstatnym zplisobem zménit
podminky pojisténi odpovédnosti za Skodu Agentury bez ptedchoziho pisemného souhlasu
Objednatele.

Agentura je povinna na pozadani piedlozit Objednateli platnou pojistnou smlouvou prokazujici
pojisténi odpoveédnosti za Skodu zplisobenou Agenturou tieti osobé dle odst. 14.1. této Smlouvy,
a to nejpozdéji do péti (5) pracovnich dnli po doruceni zadosti Objednatele o jeji predlozeni.
Agentura se zavazuje predlozit Objednateli jakykoliv dodatek ke sjednanému pojisténi
odpovédnosti za Skodu zplisobenou Agenturou tieti osobé dle odst. 14.1. této Smlouvy, a to do
deseti (10) dnii od jeho uzavieni. Agentura je povinna neprodlené informovat Objednatele o vSech
zménadch v podminkéach pojisténi odpovédnosti za skodu zplisobenou Agenturou tfeti osobé,
zejména o vysi limitu pojistného plnéni a ptislusnych vylukach z pojisténi, nejpozdéji do deseti
(10) dnti od okamziku, kdy takova zména nastane.

Agentura souhlasi se zvefejnénim této Smlouvy vcetné jejich dodatkd v souladu s povinnostmi
Objednatele podle pravnich piedpisti o svobodném ptistupu k informacim (zakon ¢. 106/1999 Sb.,
o vefejném pristupu k informacim, ve znéni pozdé¢jsich predpist) a ZZVZ. Agentura zaroven
prohlasuje, Ze zadné ustanoveni Smlouvy nepodléhd jeho obchodnimu tajemstvi a znéni Smlouvy
lze v plném rozsahu zvefejnit, coz zahrnuje rovnéz opravnéni Objednatele uvetejnit zptisobem
umoziujicim neomezeny dalkovy piistup v siti internet uplné znéni smlouvy, véetné veskerych
pfipadnych dodatk, a to ve formé elektronické kopie originalu Smlouvy.

Agentura je podle ustanoveni § 2 pism. e) zdkona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole ve vefejné
spravé a o zméné nékterych zakoni, ve znéni pozdejsich predpisi, osobou povinou spolupiisobit
pti vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s thradou zboZzi nebo sluzeb z vetfejnych
vydaji.

Agentura je povinna fadné uchovavat veskerou dokumentaci souvisejici s realizaci Casti vefejné
zakazky vcetné ucetnich dokladii minimalné do konce roku 2031. Pokud je v ¢eskych pravnich
predpisech nebo této Smlouvé stanovena lhita delsi, musi byt pouzita pro tischovu delsi Ihtta.

KOMUNIKACE SMLUVNICH STRAN

Neni-li sjednano jinak, vzdjemna komunikace Smluvnich stran, zejména jakakoli oznameni ¢i
sdéleni vyzadovana podle této Smlouvy, bude ¢inéna v pisemné form¢ v cCeském jazyce
a dorucena druhé Smluvni stran€ na nize uvedené adresy.

Kontaktnimi tdaji Objednatele se rozumi, pokud Objednatel pisemné neozndmi agenture zmeénu
kontaktu, nasledujici:

nazev: Vinaisky fond



adresa: Zerotinovo namé&sti 449/3, 601 82 Brno
kontaktni osoba: Mgr. Zbynék Vicar
telefon:

15.3. Kontaktnimi udaji Agentury se rozumi, pokud Agentura pisemné neoznami Objednateli zménu
kontaktu, nasledujici:

obchodni firma: REMMARK, a. s.

adresa: Kiemencova 178,110 00 Praha 1
kontaktni osoba: Ing. Roman Hefman

telefon:

e-mail:

15.4. Kazda Smluvni strana je povinna ozndmit bez zbytecného odkladu druhé Smluvni strané
jakékoliv zmény kontaktnich tidaji uvedenych v této Smlouvé a jakoukoliv jinou zménu své
dorucovaci adresy, jakoz i sidla, formou doporuc¢eného dopisu podepsaného osobou opravnénou
jednat za Smluvni stranu, zaslaného na dorucovaci adresu uvedenou v této Smlouvée, nebo na
jinou pozdgji sdélenou adresu. Radnym doru¢enim tohoto ozndmeni dojde ke zméné kontaktnich
udajii Smluvni strany bez nutnosti uzavieni dodatku k této Smlouve.

16. ZAVERECNA UJEDNANI{
16.1. Pravni vztahy touto Smlouvou vyslovné neupravené se fidi pravnim fadem Ceské republiky,
zejména ustanovenimi Obcanského zakoniku a ZZVZ.

16.2. Tato Smlouva nabyva platnosti a ti€¢innosti dnem jejiho podpisu Smluvnimi stranami.

16.3. Tuto Smlouvu a Dil¢i smlouvy 1ze ménit pouze formou ¢islovanych dodatkii a postupem, ktery
je v souladu s ustanovenimi ZZVZ tykajicich se zmén prav a povinnosti ze Smlouvy.

16.4. Pokud by bylo jedno z vyse uvedenych ustanoveni zcela nebo z€asti pravné neucinné, zustava tim
nedotcena pravni ucinnost ostatnich ustanoveni.

16.5. V ptipadé sporu na vzniknuvsiho na zakladé¢ této Smlouvy se Smluvni strany dohodly spory fesit
primarné smirnou cestou. Paklize nebude spor mozné fesit smirnou cestou, bude fesen pfed mistné
a vécné prislusnym soudem dle platnych pravnich ptedpisi.

16.6. Nedilnou soucasti této Smlouvy tvoii tyto ptilohy:
Ptiloha ¢. 1 - ,,Tabulka jednotkovych cen*
Ptiloha ¢. 2 - ,,Realiza¢ni tym*

Ptiloha ¢. 3 —,,Zadavaci dokumentace bez ptiloh*

16.7. Tato Smlouva je vyhotovena ve 3 stejnopisech, z nichz kazdy ma platnost origindlu. Objednatel
obdrzi dva stejnopisy, Agentura obdrzi jeden stejnopis.

16.8. Agentura v souladu s § 1765 odst. 2 Obcanského zadkoniku prevzala nebezpeci zmény okolnosti.

Smluvni strany si Smlouvu precetly, s jejim obsahem souhlasi, Smlouva vyjadiuje pravou,
svobodnou a vaZnou vili Smluvnich stran a na diikaz toho k ni Smluvni strany pfipojuji
sviij podpis.







Priloha ¢. 1 Ramcové dohody o poskytovani sluzeb

Tabulka jednotkovych cen

Subkritérium K 1.1. - TV - vaha 35%

Polozka €. Médium Format Jednotka
TV kampaii: cilova skupina 18-65 let
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT apod.), kazda
jednotliva skupina s podilem sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2024 15+)
1 - podil TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 % TV30s TRP
- reklama musi byt umisténa v breacich s minimalnim ratingem 0,2 TRP a nesmi byt
umisténa u pofadu s cilenim na déti do 18 let
- sezénni a stopaZové koeficienty budou vyuZity v souladu s platnymi aktuainimi
obchodnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampaii: cilova skupina Zeny 25-45 let
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT apod.), kazda
jednotliva skupina s podilem sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2024 15+)
> - podil TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 % TV30s TRP
- reklama musi byt umisténa v breacich s minimainim ratingem 0,2 TRP a nesmi byt
umisténa u pofadu s cilenim na déti do 18 let
- sezénni a stopazové koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi
obchodnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampaii: cilova skupina vék nad 55 let
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT apod.), kazda
jednotliva skupina s podilem sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2024 15+)
3 - podil TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 % TV30s TRP
- reklama musi byt umisténa v breacich s minimalnim ratingem 0,2 TRP a nesmi byt
umisténa u pofadu s cilenim na déti do 18 let
- sezénni a stopazové koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi
obchodnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampaii: cilova skupina vék 30-50 let, socioekonomické skupiny ABC
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT apod.), kazda
jednotliva skupina s podilem sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2024 15+)
4 - podil TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 % TV30s TRP
- reklama musi byt umistény v breacich s minimalnim ratingem 0,2 TRP a nesmi byt
umisténa u pofadu s cilenim na déti do 18 let
- sezénni a stopaZové koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktulnimi
obchodnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampaii: cilova skupina 18+
5 celoplo$na TV stanice s podilem sledovanosti v rozmezi 1,5 % az 4 %, (ATO ro¢ni data TV30s TRP
2024 15+), sezénni a stopazové koeficienty budou vyuZity v souladu s platnymi aktudlnimi
obchodnimi podminkami reklamy TV stanic
6 TV kampaii na min. 10 regionalnich TV stanicich, sezénni a stopazové koeficienty budou TV30s vysilani v celé siti
vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi obchodnimi podminkami reklamy TV stanic min. 10 regionalnich TV.
7 Minipofad celoplo$na TV stanice s podilem sledovanosti minimainé 10 % (ATO roéni data minipoFad minimaing 2 minuty vysiléni
2024 15+), vysilani v éase 19:00 - 21:00 hodin
8 R - S < - i . 10x vysilani
eportaZ na regionalni TV stanici (kraj) reportaZ min.3 minuty = M .
remiéra+minimalné 9x repriza
9 Mésw’ém’ sportovni bali¢ek, min. 25 % uvefejnéni umisténo u TOP fotbalovych lig (La liga, TV30s 30 vysiléni
Ligue 1 a Bundesliga apod.)
Rozhovor se za d: | fejnény v §né TV + min. 20" avka na
10 rozhovor uvefejnéna v den vysilani rozhovoru + PR ¢&lanek, video, podcast z poradu + rozhovor min. 7 min 2x vysilani
nativni reklama v rozsahu min. 100.000 impresi ne webu medialniho domu + post na . : (premiéra+repriza)
sociélnich sitich medialniho domu

Cena celkem v K& bez DPH za TV (soucet polozek €. 1-10)




Subkritérium K 1.2. - Online - vaha 20%

Polozka €. Médium Format Jednotka
Kategorie Zpravodajské weby a HP rozcestniky, servery pro Zeny nebo servery banner branding CcpPC*
1 vareni minimalné 1 mil. RU (Netmonitor, zafi 2024), pfimy nakup u poskytovatelu, ne banner min. 60 000px CcpC*
prostfednictvim nakupnich platforem video pre roll CPT*
2 Katetorie RTB (s vylouenim dezinformaénich webl, webl v jiném nez ¢eském jazyce, banner min. 60 000px CPC*
webl s obsahem mj. pro déti a dle dalSich poZadavku zadavatele) video pre roll CPT™
banner branding tyden
3 Kategorie ¢ weby - itni portaly fené na vinafstvi a vil banner min. 60 000px tyden
gastronomii apod., pfimy nakup u posky 14, ne prostFednictvi a ich pl tyden
advertorial uvefejnéni
4 Kategorie Nativni reklama nativni reklama CPT*
5 Kategorie Podcastové aplikace (Spotify nebo obdobné) audio spot CPT**
promovany post CPT™
6 Kategorie Socialni sité (Facebook,Instagram a obdobné) video spot CPT™
proklik CpC*
7 Kategorie PPC reklama (Google, Seznam, Facebook a obdobné) proklik CPC*
8 Kategorie Zajisténi podpory microsite (napf. native projekti) proklik CPC*
Kategorie Advertorialy, navitévnost webu min 3 mil. RU, zafi 2024 nebo aktuainé k datu S
9 vyzvy advertorial uvefejnéni
Kategorie Advertorialy navstévnost webu 1-3 mil. RU, zafi 2024 nebo aktuiné k datu I——
10 vyzvy advertorial uvefejnéni
Cena celkem v K& bez DPH za online (soucet polozek €. 1-10)
Subkritérium K 1.3. - Tisk - inzerce (pInobarevny inzerat 4C, format se vztahuje k velikosti strany A4) - vaha 15 %
Polozka €. Médium Format Jednotka
1 Kategorie Deniky, minimaini tistény naklad dle ABC CR (&erven 2024 nebo aktualné k 1" wereinanl
datu vyzvy) 30 000 vytisku, ostatni formaty budou ocenény linearné v poméru k 1/1 g
2 Kale_gone Lokalni periodika (Uroveri okresu), ostatni formaty budou ocenény lineamé v " uvefejnéni
poméru k 1/1
Kategorie Supplementy deniki (dle ABC CR erven 2024 nebo aktualné k datu vyzvy) s
3 minimalnim tiSténym nakladem 40 000 vytisku, ostatni formaty budou ocenény linearné v 7 uverejnéni
poméru k 1/1
Kategorie Zp jské a i iny (dle ABC CR erven 2024 nebo aktualné
4 k datu vvzvy) v €asopise s primérnym tidténym nakladem alespor 15 000 vytisku. ostatni 7 uverejnéni
formaty budou ocenény linearné v poméru k 1/1
Kategorie Spolecenské Easopisy, Easopisy pro Zeny, programové &asopisy, Zivotniho
5 stylu pro zeny (dle ABC CR) v éasopise s primémym tisténym nakladem alespoii 30 000 7 uvefejnéni
vytisku, ostatni formaty budou ocenény linearné v poméru k 1/1
Kategorie Specializované tituly pro oblast vinafstvi a vinohradnictvi, ostatni formaty budou e
6 A z 7n uvefejnéni
ocenény linedrné v poméru k 1/1
7 Pfiloha v celostatnim deniku s primé&mym tisténym nakladem alespon 40 000 vytiska dle 1 e
IABC CR &erven 2024 nebo aktualné k datu vyzvy iveteinen
8 Piloha v Easopise s prim&mym tiéténym nakladem alespori 30 000 vytiski dle ABC CR e S
Eerven 2024 nebo aktuainé k datu vyzvy vetsinenl
° Serial - poradna o formatu alespori A5 v celostatnim deniku s primérnym tisténym A5 10 Uvereinani
nakladem alespor 50 000 vytiski die ABC CR &erven 2024 nebo aktudiné k datu vizvy wetene
10 Seri oradna o formatu alespori A5 v éasopise s primérnym tisténym nakladem A5 10 Uvefaian!
alespori 30 000 vytiski dle ABC CR &erven 2024 nebo aktudlné k datu vyzvy 1
Cena celkem v K¢ bez DPH za tisk (soucet polozek ¢. 1- 10)
Subkritérium K 1.4. - OOH - vaha 10%
Polozka €. Médium Format Jednotka
1 Prondjem reklamni plochy, vé. instalace a - Kategorie bil y 12 m2 ploch:
2 Pronajem reklamni plochy, vé. instalace a deil - Kategorie CLV. é1,2m2 plocha/mésic
3 Prondjem reklamni plochy, vé. instalace a deil - Kategorie hypercube alné 32 m2 (napf. 2x2x4 m) plocha/mésic
4 Pronajem reklamni plochy, vé. instalace a dei - Kategorie postercube alné 8 m2 (napf. 1x1x2 m) plocha/mésic
LY Pron: m reklamni nlachy v inctalace 2 - Kateaaorie lavi Alnd 1 m2 nlacha/mé
= — e RS e e s i Blooh
6 Pronajem reklamni plochy, vé. instalace a dei - Kategorie backlight é 10 m2 plocha/mésic
Pronajem reklamni plochy, vé. instalace a deinstalace - Kategorie ramecky —— "
4 MHD/viaky/vinotéky, kontaktni akce minimeing 92 m2 plochaimesic
8 Vysilani spotl na LED bigboardu; v krajském mésté 30sec; 64x i denné & 600x300 cm plocha/mésic
Dotykovy interaktivni kiosek véetné obsluhy (2 hostesky) v obchodnich : it 8 S
9 SeitreeHIdaBiauNIch Bl ehina komab sk akcich prondjem interaktivniho dotekového kiosku plocha/den (cca 6hod.)
10 Stojany s letaky v poétu 1000ks, vé. instalace a deinstalace MHD/vlaky/prodejny minimaing DL format plocha/mésic

dominantné s produkei vina, kontaktni akce

Cena celkem v K¢ bez DPH za OOH (soucet polozek ¢. 1- 10)




Subkritérium K 1.5. - a kino - vaha 10%

Polozka €. Médium Format Jednotka

Rozhlas - celoplo$na stanice, prime time 6 - 15 hod (stopaZové a sezonni koeficienty
1 budou vyuZity v souladu s platnymi aktualnimi obchodnimi podminkami reklamy rozhlasovy spot 30 s uverejnéni
provozovatele rozhlasové stanice)

Rozhlas - celoplo$na stanice, off time 15 - 18 hod (stopazové a sezénni koeficienty budou
2 vyuzity v souladu s platnymi alnimi imi i reklamy prov rozhlasovy spot 30 s uverejnéni
rozhlasové stanice)

Rozhlas - regiondini stanice, prime time 6 - 15 hod (stopaZové a sezénni koeficienty
<) budou vyuZity v souladu s platnymi aktualnimi obchodnimi podminkami reklamy rozhlasovy spot 30 s uverejnéni
provozovatele rozhlasové stanice)

Rozhlas - regiondini stanice, off time 15 - 18 hod (stopaZové a sezénni koeficienty budou
4 vyuZity v souladu s platnymi alnimi imi i reklamy pr rozhlasovy spot 30 s uvefejnéni
rozhlasové stanice)

Rozhlas - pofad klienta na celoplodné stanici nebo siti regionalnich stanic s celoplo$nym
5 & umistény v pi radia mimo reklamni bloky v prime time 6 - 15 rozhlasovy pofad 90s uverejnéni
hod

Stanice s alespori 50 tisici posluchagi, 5x anonce soutéZe moderatorem/den, 1x
soutéZ/den zaloZena na principu otazka odpovéd, prvni volajici, ktery spravné odpovi na 5x anonce, 1x soutéZ, 1x pfedstaveni zadavatele,

0 otazku, vyhrava cenu, soutéz je kratkym pf 1x spot 10s, 1x cena pro posluchate ZASIRnL A Etencyl
moderatorem a 10s spotem
7 Mul||?un9. slopazovt'e‘ pfip. se;onm koeficienty budou vyuZity v souladu s platnymi Kino spot 30 s PV
aktualnimi obchodnimi podminkami reklamy provozovatele kinoreklamy
8 Jednfzsglova kina, gtopazove: prip. sezénni koeficienty budo}l vyuZity v souladu s platnymi kino spot 30 s PV
aktualnimi obchodnimi podminkami reklamy provozovatele kinoreklamy
o - & T plocha/den
9 Promo akce v prostoru multikina pronajem mista minimainé 2 m2 (min. 4hod.)
10 DigitaIni projekce na obrazovkach v prostoru multikina Epot S0 V¥5I|anl e p_o‘d?bu [ tyden
tydne v jednom multikiné
Cena celkem v K& bez DPH za Kino (soucet polozek ¢. 1-10)
Subkritérium K 1.6. - Agenturni prace - vaha 5%
Polozka ¢. Pozice Popis prace Jednotka
1 Account manager platideln 7 e ey hodina
tymu, administrativni ¢innost
2 Media planner tvorba roénich i y idlnich plana hodina

zajisténi optimalniho nakupu medialnich ploch,
3 Media buyer (TV, online, SOME, ostatni média) zajisténi technickych parametrt, dodavka podkladi hodina
do médii a zajisténi zpétného vyhodnoceni

analyza cilovych skupin, oborovych a medialnich

dat, post buy analyzy a doporuéeni todea

4 Data analyst (média)

Cena celkem v K¢ bez DPH za Agenturni prace (soucet polozek €. 1- €. 4)

Subkritérium K 1.7. - Ag ni p za zprostf ani ata u fedvi y lozek dle par. 100 ZZVZ- vaha 5%

P P

Polozka ¢. | Jednotka

provize za nastaveni, spravu a propagaci na socialnich sitich dle obsahu a cili poskytnuty;
provize za realizaci nakupu prop. prostiednictvit U

provize za realizaci nakupu prostie im eventl poradanych médii a jejich viastniky
provize za realizaci nakupu instore reklamy v fetézcich

provize za realizaci nakupu ich online formatu

provize za realizaci nakupu PR prostoru v tiskovych médiich

provize za realizaci nakupu vy$e nedefinovanych formatt TV reklamy

provize za realizaci nakupu vys$e nedefinovanych formatu rozhlasové a kino reklamy

provize za realizaci nakupu vy3e nedefinovanych formati OOH reklamy

provize za realizaci nakupu produkénich sluzeb (vyroba plakatu, spotl apod. Zenych jako dopli a ¢innost k alnimu prostoru)

©|w|~|o|o|s|wn|=

=)

Prumérna vyse provize agentury za zprostiedkovani (prumér polozek ¢. 1-10)




K 2.1. - Minimalizace vysilani v TV offtime - diléi vdha 25 %
Polozka €. |Kritérium i

Jednotka

1 podil TRP v off time v rémci TV kampané

Maximélni garantovany podit TRP umisténych v Off time v ramci dili smiouvy

Podil TRP v %

Minimalizace poétu TRP vysilanych v TV v offtime (soucet polozek ¢. 1-1)

Pocet bodii v subkritériu 2.1.

silani v TV na pozicich - diléi vaha 25 %

Polozka ¢. _|Kritérium | Jednotka
Minimatni odil TRP na prvni, druhé, osledni poziciv
1 podil TRP na pozicich v ramci TV kampané b P p B POZIC) oo git TRP v %
ramci diléi smiouvy
poétu TRP vysilanych v TV na pozicich (soucet polozek €. 1-1) Pocet bodii v ériu 2.2.
K 2.3. - Maximalizace unikatnich uzivatel (RU) v online - dili vaha 10 %
Polozka &. _|Kritérium i Jednotia
potet unikatnich uzivateld v rdmci online | Garantovany poget oslovenych unikatnich uzivateld o rozsahu minimalné 20 000 000 ,
s = potet unikatnich uzivateld v mil.
kampang impresi v ramci diléi smiouvy
Maximalizace poétu unikatnich uzivateli (RU) v online (soucet polozek &. 1-1) Po&et bodii v subkritériu 2.3.
K 2.4. - Zasah (reach) medialni kampané - TV - dil¢i vaha 10 %
Polozka €. _|Kritérium Jednotka
arantovany minimalni reach 1+ v ramci kampané o r ahu minimalné 400 TRP v cil
1 garance reache 1+vramci TV kampang  |Corantovany minimainireach 1+ v rémei kampané o rozsahu minimaing 400 TRPVCIIOVE oo o1 1. o4 (ATO - Nietsen, Zive+TS0-
skupiné 18-65 let reailizované v mésici leden
2 carance reache 3+ vramei TV kampang _|CATaNOYaNy minimalni reach 3+ rémei Kampané o ozsahu minimaing 400 TRPVGIOvE [ oot m
skupiné 18-65 let vmésici leden
. |Garantovany minimélni reach 1+v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v cilové :
3 garance reache 1+ ramci TV kampané reiovary M ke i HO¥¢ " |Reach 1+v % (ATO - Nielsen, Zivé+TS0-
|skuping 18-65 tet reailizované v mésici duben
arantovany minimalni reach 3+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v cilové &
4 garance reache 3+ vramciTVkampang  |oorantovany i c et G400 TRPVCIIOVE  oeach 3+v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TSO-
skupiné 18-65 let reailizované v mésici duben
5 carance reache 1vramei TV kampang _|CATANOVaNY minimalni reach L+vrémei Kampané o ozsahu minimaing 400 TRPVGIove [ (ot o
skupiné 18-65 let vmésici zafi
(Garantovany minimalni reach 3+ ramci kampané o fozsahu minimalné 400 TRP v cilové V
6 garance reache 3+ v ramci TV kampané vy i ISEER I kampanoon i A Reach 3+ v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné 18-65 let vmésici zafi
arantovany minimalni reach 1+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v cilove =
7 garance reache 1+vrdmciTVkampang  |Corantovany = ) KampanZ o ozsaly A0 CllOVE | peach 1+v 9% (ATO - Nielsen, ziva+TS0-
skupiné Zeny 25-45 let vmésici leden
Garantova Inireach 3+ K zsan 4né 400 TRP v cil
. st v arantovany minimalni reach 3+ ramci kampané o rozsau minimain VERHE, |1 ot 5070 Niatben, B0,
skupiné zeny 25-45 let vmésici leden
. |Garantovany minimélni reach 1+v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v cilové s
9 garance reache 1+ ramci TV kampané Ny ; LA kamy i g Reach 1+v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné Zeny 25-45 let vmésici duben
|carantovany minimatni reach 3+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TR v cilové —
10 |garance reache 3+v rdmci TV kampané g N ;s Reach 3+v 9% (ATO - Nielsen, Zivé+TS0-
skupiné Zeny 25-45 let vmésici duben
Garantova dlni reach 1+v rdmci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v Cilové
T rantovany minimlnireach L+ ¥ amci kampané o rozsahu minimain VOO | v9% (ATO - Nietsen, ZNE+TSO-
skupiné Zeny 25-45 et reailizované v mésici zai
(Garantovany minimalni reach 3+ ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP cilové .
12 garance reache 3+ ramci TV kampané bl Al ' HOPA eI, . ! Reach 3+ v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné zeny 25-45 let reailizované v mésici zai
(Garantovany minimalni reach 1+V ramci kampané o fozsahu minimalné 400 TRP v cilové
13 |garance reache 1+ ramci TV kampané S . S Reach 1+v% (ATO - Nielsen, Zivé+TS0-
skupiné vék nad 55 let reailizované v mésici leden
(Garantovany minimélni reach 3+ rAmci kampané o fozsahu minimalné 400 TR Cilové o
14 garance reache 3+ v ramci TV kampané . Ve SoppenomzssmmiEmans VElOVE  Ireach 3+ % (ATO - Nielsen, Zivé+TSO-
skuping vék nad 55 let reailizované v mésici leden
(Garantovany minimalni reach 1+V ramci kampané o fozsahu minimalné 400 TRP v cilové ”
15 garance reache 1+ ramci TV kampané oA ' Rt . 2 Reach 1+ % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné vék nad 55 let reailizované v mésici duben
16 |garance reache svramei v kampang |C2reNtOw@ny minimainireach 3+  rémei kampané o ozsahu minmalng 400TRPVGIOWE [0 o ]
skupiné vék nad 55 let reailizované v mésici duben
Garantovany minimélni reach 1+v ramci kampané o fozsahu minimalné 400 TRP v cilové
17 garance reache 1+ ramci TV kampané fantovamy s imeTnin Ve kampandnazsaluming L Reach 1+v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skuping vék nad 55 let reailizované v mésici zafi
Garantovany minimalni reach 3+ v ramci kampané o fozsahu minimalné 400 TRP cilové g
18 garance reache 3+ ramci TV kampané e et . i Reach 3+v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné vék nad 55 let reailizované v mésici zafi
Garantova Inireach 1+ kampané o rozsahi In 400 TRP v cil
| arantovany miniméini reach 1+V ramci kampané o fozsahu minimaing VR, | o T v R (ATO - Nictsan 0TS0,
skupiné vék 30-50 let, skupiny ABC vmésicileden
Garantovany minimélni reach 3+ v rAmci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v cilové .
20 garance reache 3+ v ramci TV kampané ramovany minimalnifeach 5t Vame) kampans o lozsanu mipimain HO¥¢ " |Reach 3+ % (ATO - Nielsen, zivé+TS0-
skupiné vék 30-50 let, socioekonomické skupiny ABC reailizované v mésici leden
|carantovany minimatni reach 1+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TR cilové o
21 garance reache 1+ ramci TV kampané vy P Pl . Reach 1+v % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné vék 30-50 let, skupiny ABC vmésici duben
22 |garancereache 3+vramei Tvkampane _|O2anto¥any minimélnireach 3+ v amci Kampan o rozsahu minimalng 400 TRPVEIOVE Lo ooro i
skupiné vék 30-50 let, skupiny ABC vmésici duben
(Garantovany minimélni reach 1+V ramci kampané o fozsahu minimalné 400 TRP v cilové
23 garance reache 1+v ramci TV kampané ratovany minimalnin VIgme\ Kaimpand o ozsauminmay RPYeh Reach 1+ % (ATO - Nielsen, Ziv&+TS0-
skupiné vék 30-50 let, socioekonomické skupiny ABC reailizované v mésici zafi
Garantovany minimalni reach 3+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 400 TRP v cilové
24 |garance reache 3+ v rdmciTV kampané aveny 5 SR Reach 3+v % (ATO - Nielsen, Zivé+TS0-
skupiné vék 30-50 let, skupiny ABC reailizované v mésici zafi
Zasah (reach) mediaini kampané - TV_(prumér poloZek &. 1-24) Pocet bodiiv ériu2.4.
K 2.5. - Zasah (reach) medialni kampané - rozhlas - diléi vaha 10 %
Polozka &. _|Kritérium i Jednotka
|Garantovany minimélni reach 1+v rmci kampané o rozsahu minimalné 300 TRPvCilové _|Reach 1+ % (dle dat Radioprojekt 2-
5 garance reache 1+ rozhlasové kampané 5 .
skupiné 18-65 let 3.Etvrtleti 2024)
|Garantovany minimélni reach 3+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 300 TRPvcilové [Reach 3+ % (dle dat Radioprojekt 2-
2 garance reache 3+ rozhlasové kampang . .
skupiné 18-65 let 3.¢turtleti 2024)
- Garantovany minimalni reach 1+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 300 TRP v cilové Reach 1+v % (dle dat Radioprojekt 2-
3 garance reache 1+ rozhlasové kampané 4 9
skupiné Zeny 25-45 let 3.&tvrtleti 2024)
~|Garantovany minimélni reach 3+ v ramci kampané o rozsahu minimlné 300 TRPvcilové [Reach 3+ % (dle dat Radioprojekt 2-
4 garance reache 3+ rozhlasové kampané £ !
skupiné Zeny 25-45 let 3.Etvrtleti 2024)
|Garantovany minimélni reach 1+v ramci kampané o rozsahu miniméiné 300 TRPvilové [Reach 1+ % (dle dat Radioprojekt 2-
5 garance reache 1+ rozhlasové kampang 2+ : g
skupiné vék 30-50 let, socioekonomické skupiny ABC 3.¢tvrtieti 2024)
|carantovany minimélni reach 3+ v rémci kampané o rozsahu minimalné 300 TRPv cilové _[Reach 3+ % (dle dat Radioprojekt 2-
6 garance reache 3+ rozhlasové kampané . 2
skupiné vék 30-50 let, skupiny ABC 3.étvrtleti 2024)
Garantovany minimalni reach 1+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 300 TRPVCilové [Reach 1+ % (dle dat Radioprojekt 2-
7 garance reache 1+ rozhlasové kampané s
skupiné vék nad 55 let 3.Eturtleti 2024)
_|carantovany miniméni reach 3+ v ramci kampané o rozsahu minimalné 300 TRPvcilové [Reach 3+ % (dle dat Radioprojekt 2-
8 garance reache 3+ rozhlasové kampané

skupiné vék nad 55 let

3.&tvrtleti 2024)

Zasah (reach) med

iaini kampané - rozhlas (primeér polozek ¢. 1-8)

Pocet bodii v 2.5.

Ci vaha 10 %

Jednotka

1 garance reache 1+ tiskové kampané
2 garance reache 3+ tiskové kampang
3 garance reache 1+ tiskové kampang
4 garance reache 3+ tiskové kampang
5 garance reache 1+ tiskové kampang
6 garance reache 3+ tiskové kampang
7 garance reache 1+ tiskové kampang
8 garance reache 3+ tiskové kampang

(Garantovany minimalni reach 1+ v ramci kazdé dil¢i kampané o rozsahu minimainé 200 TRP
v cilové skuping 18-65 let

(Garantovany minimalni reach 3+ v ramci kazdeé dil¢i kampané o rozsahu minimainé 200 TRP
v cilové skuping 18-85 iet |
(Garantovany minimalni reach 1+ ramci kazdeé diléi kampané o rozsahu minimalné 200 TRP

(Garantovany minimalni reach 3+ ramci kazdeé diléi kampané o rozsahu minimalné 200 TRP
v cilové skupiné zeny 25-45 let

(Garantovany minimalni reach 1+ v ramci kazdeé dil¢i kampané o rozsahu minimainé 200 TRP
v cilové skupiné vk 30-50 let, socioekonomické skupiny ABC

(Garantovany minimalni reach 3+ v rmci kazdeé dili kampané o rozsahu minimalné 200 TRP
v cilové skupiné vk 30-50 let, socioekonomicke skupiny ABC

(Garantovany minimalni reach 1+ ramci kazdeé dil¢i kampané o rozsahu minimalné 200 TRP
v cilové skupiné vék nad 55 let

(Garantovany minimalni reach 3+ ramci kazdeé diléi kampané o rozsahu minimalné 200 TRP

v cilové skupiné vék nad 55 let

Reach 1+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.trtleti 2023 +1-3.tvrtleti 2024)
Reach 3+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.cvrtieti 2023 +1-3.cvrtieti 2024)
Reach 1+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.ctvrtleti 2023 +1-3.Ctvrtleti 2024)
Reach 3+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.ctvrtleti 2023 +1-3.ctvrtleti 2024)
Reach 1+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.turtleti 2023 +1-3.Etvrtleti 2024)
Reach 3+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.ctvrtleti 2023 +1-3.Ctvrtieti 2024)
Reach 1+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.cturtleti 2023 +1-3.ctvrtleti 2024)
Reach 3+ % (dle dat Mediaprojekt,
4.ctvrtleti 2023 +1-3.ctvrtleti 2024)

Zasah (reach) medialni kampané

Pocet bodii v itériu 2.6.

isk (prumr polozek &. 1-8)




K 2.7 - Dopliikové sluzby k medialnimu plano

ani a nakupu - diléi vaha 10 %

Polozka€. [Sluzba specifiace Periodicita poskytnuti sluzby
g enertriimsriioliog A i Analyzy fnancnich vyl do medialnch akivit irobct  prodeic alkoholickych napojd.Zdrof AD |Kvaralng, nejpozd k 25. i nasledujcino
€ INTEL, ADMONITORING apod. Predpoklddan €asové néroénost 10 hodin mésice po skogeni kvartalu
Kreativni monitoring segmentu alkoholickych napojl, znacky a obdobi definuje objednatel. Obsah
2 Kreativni monitoring - Alkoholické npoje prehled reklamni ATL komunikace konkurence (TV, radio, Online, Print, OOH). Predpokladana éasové |Na w2adani
nérocnost 10 hodin.
Analyzy z dat wzkumu MEDIAN: Media & Market & Lifestyle, dle zadani objednatele. Kazda detailni
. Analyza priizkumu spotiebniho chovania analjza bude obsahovat sledovani max. 20 otézek na zadanou cilovou skupinu, & téma. Forma BT
zivotniho stylu [Wstupu prezentace PowerPoint, s detailnim hodnocenim ka2dé otézky, resp. zévérl wchazejicichz |12 Y2000
této otizky + celkové shruti a doporuceni agentury. Predpokladana Easova naroénost 20 hodin.
Aktuaini prehledy/ statistiky a anal
B ) i Zpracovani a prezentace prehledu sledovanosti mediatypi: TV, Print, Online, Radio - Zdroj: ATO - =
4 sledovanosti/ Etenosti/ navstévnosti / 7 Na vyzadani
Nielsen Admosphere, MEDIA projekt a dalsi. Predpokladana éasova nérognost 10 hodin
postechovosti !
Prehled aktulnich trendd, novinek a zajimavosti z medialnio trhu v CR. Predpokladana casova
5 Analyza medialniho vivoje (CR Na vyzadani
. ||prtpmmeclinhoyminicn) _|nérognost 30 hodin. N [ s
& Predikce medialnich investic/ mecidinivivoj na | Predikce whoje medialniinvestic v segmentu alkoholickjch napojd. Z0of: Adintel, AdMonitoringa [\
CR trhu dalsi. P Easova narognost 10 hodin. e
" Prezentace vivoje medialnich ukazatell a nejnovéjich trendi v medialnim svété s prinlédnutim k
7 Prezentace woje medidlnich ukazateli: ; ' Na vyzédani
oboru vyzédanym gasov narocnost 10 hodin.
5 Detailni analyza TV sledovanosti (tydenni/ Prehled aktuslni sledovanost V.. Zdroj: napt ATO - Nielsen Admosphere. Piedpokladand Casovd |\
a vyzadani

mésicni)

nérognost 10 hodin.

Doplitkové sluzby k medialnimu planovani a nakupu (soucet polozek ¢. 1-8)

Poget bodii v subkritériu 2.7.




Priloha ¢. 2 Ramcové dohody o poskytovani sluzeb

Realizacni tym

Pozice v realiza¢nim tymu

Jméno a piijmeni

Client service director

Ing. Roman Hefman

Media planner (planovac¢ médii)

Ing. Jiti ToSer

Media buyer (nakupci médii)

Ing. Jifi Toser

Data analyst (medialni
vyzkumnik)

Ing. Martina Kocourova




Ptiloha ¢. 5: Ramcova dohoda — sluZby strategické a kreativni agentury pro znacku Vina z
Moravy vina z Cech pro obdobi 2019 — 2021

Ptiloha ¢. 3 Ramcové dohody o poskytovani sluzeb

Zadavaci dokumentace bez priloh

[Zadavaci dokumentace — bez pfiloh — véetné pfipadnych dodatecnych informaci bude ke
smlouvé pfilozena pii podpisu smlouvy s vybranym ucastnikem]|



