Evidencni ¢islo smlouvy objednatele: S-40-170/2025
C.j: MD-17475/2025-170/1
Vytisk €: .........

Smlouva o odvysilani informacnich spoti

uzaviena dle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, ve znéni
pozdé¢jsich predpist (dale jen ,,obcansky zdkonik*)

mezi smluvnimi stranami:

Ceska republika — Ministerstvo dopravy

zastoupena: Mgr. Martinem Kupkou, ministrem dopravy

se sidlem: nabiezi Ludvika Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1
ICO: 66003008

DIC: CZ66003008

bankovni spojeni:

¢islo uctu: _

(dale jen ,,Objednate

a

MEDIA BOHEMI

zastoupena: piedsedou predstavenstva
se sidlem: Bélehradska 299/132, Vinohrady, 120 00 Praha 2
ICO: 26765586

DIC: CZ26765586

bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a.s.

¢islo uctu:

spisova znacka: B 8140 vedena u Méstského soudu v Praze

(déle jen ,,Dodavatel®)

Clanek 1
Piedmét a obsah smlouvy

1) Predmétem této smlouvy je odvysilani informacnich reklamnich spotd v ramci
informovanosti o zmé&nach v zdkoné o silni¢nim provozu. Do vysilani budou zatazeny
informacni spoty zaméfené na tyto okruhy: informovani vefejnosti o podobé sankci za
pfestupky v silni¢nim provozu (G¢innych od 1. 1. 2024) a zasadnich zménach pro mladé
fidice - fizeni s doprovodnou osobou od 17 let a fidi¢sky prikaz na zkousku, a to 211 x
20sec spot (dale jen ,Informacni spoty*), vrozhlasovém vysilani formou kampané
realizované v obdobi od 1.5. 2025 do 29.6. 2025, v rozsahu dle Mediaplanu, ktery je
nedilnou soucasti této smlouvy jako jeji Ptiloha ¢. 1. Pfedmétem této smlouvy je déle
odvysilani celoplosnych moderatorskych vstupti (redakéni podpory) 16x 35-40 sec,
regionalnich moderatorskych vstupi 160x 35-40 sec, které budou doprovazet vysilani
Informacnich spott, a dale zvefejnéni postii na socidlnich sitich Rozhlasovych stanic (FB,
IG) 3 ks a ¢lanku na oficialnich webovych strankdch Rozhlasovych stanic. V pfedmétu
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plnéni jsou obsazeny vsSechny souvisejici produkéni sluzby a souvisejici naklady
Dodavatele s pInénim uvedenym v této smlouvé.

Konkrétni nazvy a pocet rozhlasovych stanic, na kterych budou vysilany Informaéni spoty
vcetné stopaze a realizovany dalsi prvky kampané uvedené v odst. 1 tohoto ¢lanku (dale
jen ,,Rozhlasové stanice*) jsou uvedeny v Pfiloze ¢. 1 této smlouvy. Dodavatel je
provozovatelem rozhlasového vysilani Sifeného prostfednictvim pozemnich vysilach
ve smyslu zdkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
aozmén¢ dalSich zakond, ve znéni pozdé¢jSich predpisti, a na zaklad¢ licenci
k rozhlasovému vysilani, udélenych mu Radou pro rozhlasové a televizni vysilani,
provozuje rozhlasové vysilani Rozhlasovych stanic.

Dodavatel se zavazuje zajistit pro Objednatele odvysilani Informacnich spotii a odvysilani
a realizaci dalSich prvki kampané uvedenych v odst. 1 tohoto ¢lanku dle Piilohy €. 1 této
smlouvy a Objednatel se zavazuje za tadné a v€as poskytnuté plnéni dle této smlouvy
zaplatit Dodavateli sjednanou cenu dle ¢lanku 2 této smlouvy.

Clanek 2
Cena a platebni podminky

Celkova cena za fadné poskytnuti plnéni dle ¢l. 1 odst. 1 této smlouvy €ini 1.651.065 K¢&
(slovy jeden milidn Sest set padesat jedna tisic Sedesat pet korun ceskych) bez DPH. K této
cené bude pfipocitana 21 % DPH. Celkova cena za tadné plnéni predmétu této smlouvy
¢ini 1.997.788,65 K¢ veetné DPH a bude hrazena z Fondu zébrany skod. Tato cena je cenou
maximalni a nepfekrocitelnou, v niZ jsou zahrnuty veskeré naklady Dodavatele souvisejici
s plnénim pfedmétu této smlouvy.

Objednatel se zavazuje platit Dodavateli cenu za plnéni predmétu této smlouvy vzdy
za jeden kalendaini mésic dle danového dokladu (faktury), a to za pocet odvysilani
Informacnich spotl a ostatnich prvka kampané realizovanych na Rozhlasovych stanicich
v daném kalendainim meésici. Daflovy doklad (fakturu) Dodavatel vystavi vzdy zpétné
za uplynuly kalendaini mésic, ve kterém bylo plnéni poskytnuto.

Splatnost fadn& vystavené faktury je 30 kalendainich dnli ode dne jejiho doruceni
Objednateli.

Faktura vystavena Dodavatelem musi obsahovat naleZitosti daitového a t€etniho dokladu
stanovené pravnimi pfedpisy a evidencni Cislo smlouvy Objednatele. Faktura musi dale
obsahovat jednotlivé, Objednatelem ptfedem odsouhlasené fakturované polozky. Cena
bude Objednatelem povazovana za zaplacenou dnem odeslani penézni Castky z uctu
Objednatele na ucet Dodavatele uvedeny na faktute, ktery musi odpovidat ¢islu uctu
Dodavatele uvedenému v registru platci DPH, je-li Dodavatel platcem DPH, jinak uctu
uvedenému v tvodu této smlouvy. Pfipadnou zménu ¢&isla uctu je Dodavatel povinen
pisemné oznamit Objednateli a na zpétny dotaz Objednatele opétovne pisemné potvrdit.
V ptipadé, Ze faktura vystavena Dodavatelem nebude obsahovat stanovené nélezitosti nebo
uvedené udaje budou nespravné nebo nebudou splnény dalsi podminky uvedené v odst. 4
tohoto ¢lanku, je Objednatel opravnén vratit fakturu ve lhité splatnosti Dodavateli
k doplnéni ¢i oprave, aniz se tim dostane do prodleni. Nova lhiita splatnosti po¢ina bézet
ode dne doruceni bezvadné faktury Objednateli.

Objednatel nebude poskytovat Dodavateli zalohy na plnéni pfedmétu této smlouvy
v jakékoliv formé.
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Clanek 3
Prava a povinnosti smluvnich stran

Dodavatel se zavazuje realizovat fadné rozhlasové odvysilani v rozsahu, terminech a
Casech uvedenych v Piiloze ¢. 1 této smlouvy. V piipadé technického ,,vypadku‘
pfi rozhlasovém vysilani, je Dodavatel povinen zajistit odvysilani Informacnich spott a
ostatnich prvkt kampané dle ¢l. 1 odst. 1 této smlouvy v ndhradnim terminu, ktery sd¢li
pisemné Objednateli.

Objednatel je opravnén u Dodavatele pisemné reklamovat vadné nebo neuplné plnéni
do 30 pracovnich dnti od ptipadné vadné nebo neuplné realizace (tim se rozumi naptiklad
odvysilani jiné stopaze Informacnich spoti nebo Informacnich spotl neschvalenych
Objednatelem, neodvysilani Informacnich spotii ve sjednaném terminu nebo v celém
rozsahu apod.). Nebude-li v této dobé reklamace pisemné uplatnéna, smluvni strany
vyslovné sjednavaji, ze po uplynuti této lhiity se plnéni poskytnuté Dodavatelem povazuje
za t4dné poskytnuté. Po pisemném uplatnéni vadné nebo netplné realizace je Dodavatel
povinen nejpozdéji do 3 kalendarnich dni ode dne doruceni reklamace pisemné Objednateli
sdélit ndhradni termin pro rezervaci nového reklamniho ¢asu. Néhradnim odvysilanim
spotu se vSechna prava Objednatele z vadného plnéni povazuji za uspokojena.

Clanek 4
Smluvni pokuta, urok z prodleni, odstoupeni od smlouvy, ukon¢eni smlouvy

V ptipadé, ze Dodavatel nedodrzi Mediaplan dle Ptilohy €. 1 této smlouvy nebo nedodrzi
lhiitu pro vytizeni reklamace dle ¢l. 3. odst. 2 této smlouvy, je povinen zaplatit Objednateli
smluvni pokutu ve vysi 5.000 K¢ za kazdé jednotlivé poruSeni povinnosti, a to za
podminky, Ze dané poruSeni nebylo napraveno v Objednatelem dodate¢né pisemné
stanovené lhite.
V ptipadé, Ze nedojde k odvysilani Informacnich spotli dle této smlouvy, je Dodavatel
povinen zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 20.000 K¢ za kazdy neodvysilany spot
za podminky, Ze dany spot nebude odvysilan ani v Objednatelem dodatecné stanovené
lhite. Pro vylouceni pochybnosti smluvni strany konstatuji, Ze v piipadé neodvysilani
spotu nevznikd Dodavateli narok na zaplaceni pfislusné casti ceny za odvysilani
Informacnich spott.
V ptipadé prodleni Objednatele s thradou fadné vystavené faktury podle této smlouvy je
Dodavatel opravnén pozadovat zaplaceni uroku z prodleni v zakonné vysi za kazdy
zapocaty den prodleni.
Smluvni pokuta a Grok z prodleni jsou splatné ve 1hité 25 kalendéainich dnli ode dne
doruceni jejich vytctovani druhé smluvni stran€. Zaplacenim smluvni pokuty neni dotcen
narok na nadhradu skody zplisobené porusenim této smlouvy ve vysi prevysujici zaplacenou
smluvni pokutu, ani na f&dné dokonceni plnéni predmétu této smlouvy.
Obé& smluvni strany jsou opravnény od této smlouvy odstoupit v piipad¢ jejiho podstatného
poruseni druhou smluvni stranou za podminek stanovenych v § 2002 obcanského
zakoniku.
Smluvni strany se dohodly, ze Objednatel je opravnén v souladu s § 2001 obcanského
zakoniku od této smlouvy odstoupit z divodu poruseni smluvni povinnosti ze strany
Dodavatele v ptipade¢:
a) opakovaného (tj. vice nez jednoho pfipadu) prodleni Dodavatele s odvysilanim
Informacnich spotli nebo opakovaného (tj. vice nez jednoho piipadu) nedodrzZeni
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Mediaplanu dle ¢l. 1 této smlouvy nebo prodleni s vyfizenim reklamace ve lhiité dle ¢l.
3 odst. 2 této smlouvy;
b) poruseni povinnosti stanovenych v ¢l. 5 odst. 3 nebo 4 této smlouvy Dodavatelem;
¢) odvysilani Informacnich spotli v rozporu s touto smlouvou ¢i pokyny Objednatele
v piipad¢€, kdy Dodavatel ani na pisemnou vyzvu Objednatele v pfiméfené poskytnuté
lhiit¢ Objednatelem nezjedna napravu.
Utinky odstoupeni od smlouvy nastavaji dnem dorudeni pisemného projevu viile odstoupit
od této smlouvy druhé smluvni strané s tim, ze plnéni poskytnuta do této doby se nevraceji.
Odstoupenim od této smlouvy neni dotfen pfipadny ndrok na nahradu Skody, urok
z prodleni, pokud jiz dosp€l, ani opravnény narok na zaplaceni smluvnich pokut.

Clinek 5
Ostatni ujednani

Smluvni strany jsou povinny vzajemné dorucovat pisemnosti dle této smlouvy piednostné
do datovych schranek, ptipadné na adresu sidla druhé strany uvedeného v této smlouvé,
popiipad¢ zapsaného v obchodnim rejstiiku. Pfipadnou zménu adresy pro dorucovani jsou
smluvni strany povinny pisemné oznamit druhé smluvni strané.

Dodavatel bere na védomi a souhlasi s tim, ze Objednatel dle zdkona ¢. 340/2015 Sb.,
o zvlaStnich podminkéch tc¢innosti nékterych smluv, uvefejnovani téchto smluv
a o registru smluv (zédkon o registru smluv), ve znéni pozdé¢jsich predpisti, uvetejni tuto
smlouvu véetné vSech jejich ptiloh a dodatkli v registru smluv.

Z4dna ze smluvnich stran neni opravnéna postoupit prava a povinnosti z této smlouvy bez
predchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany.

Z4dna ze smluvnich stran neni opravnéna poskytnout tietim osobam, s vyjimkou ji
zmocnénych pravnich a daitovych poradcti a auditort, jakékoliv informace o podminkach
této smlouvy a souvisejicich stouto smlouvou, jejichZ obsahem mohou byt divérné
informace, osobni a citlivé udaje, informace tykajici se obchodniho tajemstvi, technologie
nebo know-how, s vyjimkou povinnosti poskytovat informace podle zvlastnich pfedpisi.
Ustanoveni odst. 2 tohoto ¢lanku tim neni dotéeno.

Zavazky dle pfedchozich odstavcli tohoto clanku zlstavaji v platnosti i po ukonceni
ucinnosti této smlouvy.

Pravni vztahy smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy se fidi ustanovenimi ob&anského
zakoniku a v souvislosti s plnénim Dodavatele vyhradné pokud jde o rezervaci reklamniho
Casu a odvysilani spotl téZ ustanovenimi VSeobecnych obchodnich podminek Dodavatele
(dale jen ,,VOP*), s jejichZ znénim se Objednatel seznamil, coZ vyslovné stvrzuje svym
podpisem na této smlouvée, a které tvoti Ptilohu €. 2 této smlouvy.

Clanek 6
Zavéreéna ustanoveni

Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a u¢innosti
dnem jejiho uvetejnéni v registru smluv.

Tato smlouva je vyhotovena ve cCtyfech vyhotovenich s platnosti origindlu, z nichz
Dodavatel obdrzi jedno vyhotoveni a Objednatel tii vyhotoveni.



Smluvni strany vyslovné sjednavaji, ze tato smlouva mize byt dopliiovana ¢i ménéna
pouze pisemnymi dodatky podepsanymi obéma smluvnimi stranami. Smluvni strany
v souladu s § 564 obcanského zakoniku vylucuji moznost zménit obsah této smlouvy jinou
formou.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasledujici ptilohy:

Ptiloha ¢. 1 — Mediaplan

Ptiloha ¢. 2 — VOP.

Smluvni strany sjednavaji, Ze prava a povinnosti touto smlouvou vyslovné neupravena se
fidi zejména pfislusnymi ustanovenimi obcanského zdkoniku a VOP v rozsahu dle ¢l. 5
odst. 6 této smlouvy.

Smluvni strany prohlasuji, Ze obsah této smlouvy je jim zndm a odpovida jejich vazné a
svobodné vili, a na diikaz toho piipojuji své podpisy.

VPrazedne .............oooo... VPrazedne .......................

Za Objednatele:

Za Dodavatele:

Ceska republika — Ministerstvo dopravy MEDIA BOHEMIA a.s.

Mgr. Martin Kupka

ministr dopravy pfe_
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VSEOBECNE OBCHODNi PODMIiNKY

1. Rozsah upravy

1.1. Pravni vztahy mezi spole¢nosti MEDIA BOHEMIA a.s., se sidlem Bé&lehradska 299/132, Vinohrady, 120 00 Praha 2, IC:
26765586, spisova znacka B 8140 vedenou u Méstského soudu v Praze (dale téZ jen jako ,,MB“) a pravnickou nebo fyzickou
osobou (ddle téZ jen jako , Klient”) pfi poskytovani reklamniho plnéni ve vysilani rozhlasovych stanic a na internetu a dalSich
souvisejicich sluzeb se Fidi pravem CR, zejména ustanovenimi z. ¢. 89/2012 Sb., obéanského zdkoniku, ve znéni pozdéjsich
predpist (dale téz jen jako ,0Z“) a témito VSeobecnymi obchodnimi podminkami (dale téz jen jako ,VOP“). VOP jsou
vydany vsouladus ust. § 1751 odst. 1 OZ, vztahuji se na vSechny smlouvy uzaviené mezi MB a Klientem, jejichZ predmétem
je poskytovani reklamniho plnéni ve vysilani rozhlasovych stanic a na internetu a souvisejicich sluzeb podle odst. 1.4. niZe,
pficemz jsou, resp. se stavaji nedilnou soucasti kazdé takové smlouvy, ur€uji ¢ast jejiho obsahu a jsou zdvazné pro Upravu
vztah(l MB a Klienta podle smlouvy. Pfipadna odchylna ujednani smlouvy maji prednost pfed VOP. Klient je podnikatelem
a sjednava tyto VOP a jimi fizené smlouvy v rdmci své podnikatelské ¢innosti.

1.2. Za reklamni plnéni se povaZuje zejména zajiSténi rezervace rozhlasového reklamniho c¢asu s moznosti vysilani
rozhlasovych reklamnich kampani (spot(), sponzoringu, nebo jinych forem reklamnich sdéleni ve vysilani rozhlasovych
stanic, nebo v souvislosti s nim a zajisténi rezervace reklamniho prostoru na internetu s moznosti umisténi reklamy na
internetu, a nakup medialniho prostoru v ramci celého medidlniho trhu, bez ohledu na dohodnuty zplsob Uhrady ceny
tohoto pInéni.

1.3. Klient vyslovné potvrzuje, Ze si je védom toho, Ze cena kazdého reklamniho plnéni je sjednana jako cena za rezervaci
reklamniho casu (prostoru) a moznost vysilani (umisténi) reklamy, tedy Ze pfipadné prodleni Klienta s dodanim specifikace
nebo obsahu reklamy, podklad(l pro jeji vyrobu ¢i zadani, informaci, privodky rozhlasového spotu ¢i opravnéného
odmitnuti vysilani (umisténi) ze strany MB dle ¢l. 6 VOP a tim zpUsobena pfipadna nemoznost rezervovany reklamni ¢as
(prostor) skute¢né vyuzit k odvysilani (umisténi) reklamy nema vliv na povinnost Klienta zaplatit MB sjednanou cenu za
zajisténi rezervace Casu (prostoru) a moznost vysilani (umisténi) reklamy, pficemz v takovém pfipadé nema Klient narok
na zadné nahradni plnéni.

1.4 Za souvisejici sluzby se povazuji zejména veskeré sluzby digitalni agentury, veskeré sluzby kreativni, obsahové a
eventové agentury a veskeré grafické, webové a video prace.

2. Uzavieni smlouvy — rozhlasové kampané

2.1. Smlouvu lze uzavfit jen pisemné. Smlouvu lze podle téchto VOP uzavfiti nebo jen prostfednictvim smluvniho
formulafre MB uzZivaného v obchodnim styku — objedndvky reklamniho plnéni ve formé tzv. ,mediaplanu”. Ndvrh
mediaplanu (nabidku) zpracuje MB podle poZzadavku Klienta. Nabidka je zavazna po dobu 5 dnii ode dne vystaveni, nejdéle
vSak do 12.00 hod. pracovniho dne pfedchazejiciho planovanému zahajeni reklamni kampané (vysilani); MB mUze nabidku
odvolat i ve Ihté jeji zavaznosti. Smlouva je na zdkladé nabidky uzaviena pokud Klient mediaplan radné potvrdi a dorudci
MB v dobé zavaznosti nabidky, pozdéji pak pripadné za podminek dle § 1743 OZ. Uzavienim smlouvy vznika povinnost MB
poskytnout sjednané reklamni plnéni a povinnost Klienta zaplatit za to MB dohodnutym zplisobem sjednanou cenu. MB
si vSak vyhrazuje pravo podminit poskytnuti sjednaného reklamniho plnéni zaplacenim zalohy na cenu za reklamni
plnéni. V pfipadé, Ze Klient neuhradi tuto zalohu fadné a vcas, je MB opravnéna od smlouvy odstoupit. MB a Klient
vyslovné stanovi, Ze pokud Klient nezaplati zalohu na cenu za reklamni plnéni fadné a vcas, neni MB v prodleni s
poskytnutim sjednaného reklamniho plnéni a Klient neni opravnén z tohoto dlivodu po MB niceho poZadovat.



2.2. Neni-li ve smlouvé (mediaplanu) uvedeno vyslovné jinak, plati, Ze Udaj o poctu reklamnich spotl v ramci sjednaného
reklamniho pInéni je vidy stanoven jako Uplny a soucasné uhrnny za vSechny zuc¢astnéné rozhlasové stanice, bez ohledu
na jejich pocet.

3. Uzavieni smlouvy — internetova reklama a souvisejici sluzby

3.1. Inzerce (dale také ,reklama®) a objednavka souvisejicich sluzeb se pfijima vyhradné na zakladé platné uzaviené
smlouvy, pfipadné objedndvky. Objednavka musi obsahovat vSechny nalezZitosti vyZzadované MB, tedy zejména pfesnou
specifikaci objednavané reklamni kampané (termin realizace, definici reklamniho prostoru, cenu kampané, garantovany
medidlni ukazatel a jeho mnozstvi) a vSechny potfebné identifikacni Udaje Klienta a MB. Objedndvka se podava
prostfednictvim formulafe MB, neni-li dohodnuto jinak. Klient objednavku v pisemné podobé doruéi na adresu MB
elektronickou postou, faxem nebo postou. Jako doklad o prijeti objednavky vystavi MB potvrzeni o pfijeti objednavky a
potvrdi také termin realizace objednavané reklamni kampané a jeji cenu. Uzavienim smlouvy vznikd povinnost MB
poskytnout sjednané reklamni plnéni a/ nebo souvisejici sluzby a povinnost Klienta zaplatit za to MB dohodnutym
zpUsobem sjednanou cenu. MB si vsak vyhrazuje pravo podminit poskytnuti sjednaného reklamniho plnéni a/ nebo
souvisejicich sluzeb zaplacenim zalohy na cenu za reklamni pInéni. V pfipadé, Ze Klient neuhradi tuto zalohu radné a vcas,
je MB opravnéna od smlouvy odstoupit. MB a Klient vyslovné stanovi, Zze pokud Klient nezaplati zalohu na cenu za reklamni
plnéni a za souvisejici sluzby radné a vcas, neni MB v prodleni s poskytnutim sjednaného reklamniho plnéni a/ nebo
souvisejicich sluzeb a Klient neni oprdvnén z tohoto diivodu po MB niceho poZzadovat.

4. Zména, zruseni smlouvy
4.1 Rozhlasové kampané

Klient je opravnén zrusit smlouvu uzavienou vylu¢né na zakladé mediaplanu zaplacenim odstupného. Smlouva se v
takovém pfipadé zruSuje od doby svého uzavreni, kdyZ Klient ozndmi MB pisemné, Ze svého prdva vyuzZivd a zaplati
odstupné ve vysi 50 % dohodnuté ceny pfi zruseni 8 a vice dnll pted planovanym prvnim vysilanim (umisténim) reklamy,
nebo 80 % dohodnuté ceny pti zruseni méné nez 8 dni pred planovanym prvnim vysilanim (umisténim) reklamy. Opravnéni
ke zruSeni smlouvy zaplacenim odstupného nema Klient, pokud jiz MB zapocal s vysilanim reklamy nebo umistil reklamu
v souladu se smlouvou. Jakdkoliv jind zména smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je mozna pouze na zidkladé dohody MB a
Klienta, a to pouze pisemné, jind neZz pisemna forma se vylucuje.

4.2 Internetova reklama a souvisejici sluzby

Storno objedndvky, respektive odstoupeni od jiz uzaviené smlouvy ze strany Klienta je moZno provést pisemné. V pfipadé
stornovani reklamni kampané je Klient povinen uhradit storno poplatek ve vysi 100 % objednavkové ceny kampané.
Jakakoliv jind zména smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je moZna pouze na zdkladé dohody MB a Klienta, a to pouze
pisemné, jind neZ pisemna forma se vylucuje.

5. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zakladé cenikll MB platnych ke dni uzavieni smlouvy, které jsou k dispozici u MB.
K vysledné cené je pfipocitavana dan z pfidané hodnoty v zakonné vysi. MB je opravnéna kdykoliv provést zménu ceniku.
Takova zména je Ucinna ode dne jejiho vyhlaseni. Cenikova cena za vysilani rozhlasové reklamy se automaticky dle platného
ceniku zvySuje o ptiplatky za citaci kazdé jiné osoby nez Klienta v reklamnim spotu a/nebo za umisténi reklamniho spotu
(spotl) na Klientem poZzadovaném konkrétnim misté (mistech) v reklamnim breaku. Cena specialni operace a souvisejicich
sluZeb je stanovovana individualné dle platnych cenikd.



6. Prava a povinnosti smluvnich stran
6.1. Podklady - rozhlasové kampané

6.1.1 Neni-li ve smlouveé vyslovné ujednano jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrobu reklamy) zajisti Klient. V takovém pripadé
je Klient povinen prostfednictvim e-mailu nebo na bézném datovém nosici dodat MB obsah reklamy, vidy nejpozdéji do
12.00 hod. pracovniho dne predchazejiciho den planovaného zahdjeni vysilani reklamy, resp. nejpozdéji 5 pracovnich dn(
pred planovanym umisténim reklamy na internetu, v dostate¢né technické kvalité. Neni—li dohodnuto jinak, je Klient
povinen dodat rozhlasové spoty ve zvukovém formatu MP3 nebo AAC s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz, datovy
tok 128000b/s-stereo, nebo ve zvukovém formatu * WAV s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM — stereo,
nebo vyssimi.

6.1.2 Pokud vyrobu reklamy zajistuje MB, ¢ini tak na zakladé smlouvy uzaviené s Klientem. Neni—li sjednano vyslovné jinak,
plati, Ze Klient je opravnén vyrobenou reklamu (spot) uZit pouze pro Ucely umisténi v ramci reklamniho vysilani
rozhlasovych stanic podle smlouvy uzaviené s MB, nejdéle po dobu 1 roku od vyroby reklamy (spotu). Nejpozdéji souc¢asné
s dodanim pozadovaného obsahu reklamy, resp. podkladd pro jeji vyrobu je Klient povinen poskytnout MB rovnéz veskeré
potiebné informace pro posouzeni pravni pripustnosti reklamy. Jiné uZiti reklamy (spotu) je mozné pouze s predchozim
souhlasem dodavatele a v3ech ostatnich nositell prav k obsahu reklamy (napft. vyrobce, autor( hudby, textu, kolektivnich
spravcl apod.) a to na zakladé samostatné licen¢ni smlouvy.

6.1.3. Ke kazdému vlastnimu rozhlasovému reklamnimu spotu je Klient soucasné povinen dodat podepsanou tzv.
,privodku rozhlasového spotu”, ktera musi obsahovat nazev hudebniho ¢i jiného autorského dila uZitého ve spotu, jméno
jeho autora a/nebo vykonného umélce, jméno autora textu, stopaz dila a vsechny dal$i podstatné informace pro jeho uziti,
to vSe na pfislusném formulari MB. V pfipadé prodleni Klienta s dodanim priavodky spotu je MB opravnéna odepfit jeho
odvysilani. V pripadé, Ze Klient uvede v privodce nespravné nebo nelplné informace, zavazuje se zaplatit MB smluvni
pokutu ve vysi 5000,-K¢. Sjednani ani zaplaceni smluvni pokuty se nedotyka naroku MB na nahradu Skody v pIné vysi. Totéz
plati i pro internetovou reklamu s hudebni ¢i jinou autorskopravni slozkou.

6.2. Podklady - internetova reklama a souvisejici sluzby

6.2.1. Za v€asné a bezchybné dodani reklamnich podklad(i (dale také ,podklady”) MB je odpovédny Klient jako objednatel
reklamni kampané a/nebo souvisejicich sluzeb. Podklady k internetové reklamé musi byt MB doruceny nejpozdéji pét
pracovnich dni pred planovanym zahajenim reklamni kampané. Pokud se tak nestane, vyhrazuje si MB pravo adekvatné
odlozit zahajeni reklamni kampané. Podklady k souvisejicim sluzbam musi byt MB doruceny pfi uzavieni smlouvy nebo
bezprostfedné poté, jinak ma MB pravo pfimérené prodlouzit sjednany termin plnéni.

6.3. Podklady — spolecna ustanoveni

Za obsah reklamy odpovida Klient. Klient se zavazuje zajistit a odpovida MB zejména za to, Ze obsah reklamy je v souladu
se zakonem ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisd; v opacném pripadé odpovida MB za vzniklou
Skodu v pIné vysi. MB je opravnéna odepfit odvysilani (umisténi ¢i provedeni) reklamy, u niz na strané MB vznikne dGvodné
podezreni, Ze je v rozporu se zakonem, reklamy, o niz Klient neposkytl informace v potfebném rozsahu, reklamy, ktera by
mohla poskodit dobrou povést MB nebo tfetich osob, reklamy, ktera je v rozporu s obchodnimi zajmy MB a reklamy v
nedostatecné technické kvalité, zejména pokud se jedna o agresivni reklamni formdaty, erotickou reklamu, klamavou
reklamu i jinym zplsobem obsahové nevhodnou reklamu. MB je povinen odmitnuti objednavky a/nebo podkladu oznamit
Klientovi. Klient by mél respektovat doporucéeni Sdruzeni pro internetovou reklamu pro tvorbu internetovych reklamnich
podkladd. MB je rovnéz opravnén odmitnout podklady, které obsahuji technické nedostatky. MB neodpovida za pravdivost
udajli obsazenych v podkladech uverejnénych dle téchto obchodnich podminek.



6.3.1. Agresivni reklamni formaty jsou takové formaty, které uzivateli internetového serveru technicky zabranuji v
obvyklém vyuZiti internetového serveru napt. ¢teni clankd.

6.3.2. Erotickou reklamou se rozumi jakakoliv komunikace erotickych sluzeb a jinych produktl poskytovanych
prostfednictvim Internetu i mimo néj.

6.3.3. Klamavou reklamou se rozumi jakdkoliv medialni komunikace, kterda zdmérné uvadi uzZivatele v omyl; jedna se
pfedevSim o bannery ztvarnéné systémovymi hlaskami, vyherni bannery apod. Cilem takové reklamni komunikace je
predevsim proklik uzivatele pres reklamni format na cilové stranky pomoci zamérného uvedeni uZivatele v omyl.

6.4. Klient je povinen vyporadat veskera prava tfetich osob k obsahu jim dodané reklamy (reklamniho spotu). Uzavienim
smlouvy Klient prohlasuje, ze veskera prava tretich osob jsou zcela vyporaddana. Klient odpovida MB za skody ji vzniklé
nesplnénim této povinnosti a nepravdivosti tohoto prohlaseni.

6.5. Klient souhlasi s tim, ze odbavovaci systémy automaticky generuji statistiku zobrazeni internetové reklamy a jeji vystup
je rozhodny pro posouzeni fadného provedeni tohoto druhu reklamniho plnéni ze strany MB. MB poskytne Klientovi na
vyzadani v prlbéhu realizace kampané odpovidajici statistické vystupy. Pro Ucely fakturace jsou zdvazné pouze statistiky
namérené oficialnimi odbavovacimi systémy MB. U ostatnich typl kampani je rozsah statistickych udaji domlouvan
individualné s ohledem na technologické moznosti daného mediatypu i produktu.

6.6. Klient udéluje MB souhlas k uziti informaci o dosazenych vysledcich a efektivité reklamni kampané Klienta, realizované
prostfednictvim MB, véetné uvedeni jeho jména ¢i ndzvu, pro marketingové ucely MB.

6.7.V pripadé, pokud Klient objedna u MB pouze podklady pro internetovou reklamu (vyrobu reklamnich banner(, videi
a dalsiho reklamniho obsahu pro internetovou reklamu), které nebudou pouZity pro reklamni kamparn Klienta realizovanou
ze strany MB, je Klient povinen poufZit tyto podklady pro internetovou reklamu v souladu se zavaznymi instrukcemi, které
mu k tomu MB preda.

7. Platebni podminky

7.1. Cena za reklamni pInéni a za souvisejici sluzby (pfipadné doplatek ceny, pokud byla Klientem uhrazena zéaloha dle ¢l.
2. odst. 2.1. nebo dle ¢l. 3. odst. 3.1. VOP) je splatnd po provedeni pfislusného pinéni. MB vystavi na cenu pfislusnou
fakturu se splatnosti 14 dnl nebo dle dohody (pro online plnéni) a tuto odesle Klientovi e-mailem na adresu uvedenou v
mediaplanu, nebo ve smlouvé (pfipadné dle dohody s Klientem béZnou postou). Klient je povinen zaplatit dohodnutou
cenu ve lhaté splatnosti. Veskeré naklady spojené s platbou hradi Klient. Pfipadné naklady spojené se slozenim hotovosti
na ucet MB jdou na vrub Klienta.

7.2.V pripadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti je Klient povinen zaplatit MB i Urok z prodleni ve vysi 0,05
% z dluzné ¢astky za kazdy zapocaty den prodleni. V pfipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti delSim nez
2 dny je MB opravnén od smlouvy odstoupit.

8. Ochrana osobnich tdaju

MB i Klient se zavazuji chranit pfed zneuzitim veskeré informace i osobni Udaje, které si navzajem poskytnou v souvislosti
s realizaci objednavek. Vice informaci k ochrané osobnich udaji viz ptiloha VOP Zpracovani osobnich tdaj ve vztahu MB
a Klient, zverejnéna na webu MB na adrese www.radiohouse.cz. Pokud je pro realizaci reklamni kampané nezbytné



zpracovani osobnich udajl subjektl odlisSnych od Klienta a jeho zaméstnanc(i, MB i Klient se zavazuji uzavfit smlouvu o
zpracovani osobnich Udajd, ktera uréi miru odpovédnosti jednotlivych stran. MB nijak neodpovidad za sbér udaju
prostfednictvim internetovych strdnek ve spravé Klienta, kdy Klient vystupuje jako spravce zpracovani, zejména za Ucelem
remarketingu a retargetingu.

9. Reseni sporti

MB a Klient se dohodli, Ze veskeré pripadné majetkové spory mezi nimi vznikajici pfi poskytovani reklamniho plnéni nebo
v souvislosti s nim, spory z uzaviené smlouvy a v souvislosti s ni budou rozhodovany podle volby Zalujici strany bud u
prislusného soudu, nebo v rozhod¢im fizeni s kone¢nou platnosti jednim rozhodcem, a to ad hoc rozhodcem Mgr.
Martinem Vondrou$em, advokitem, ev. &. CAK 10036; pokud by z jakéhokoli déivodu rozhodce Mgr. Martin Vondrous,
advokat dotcéeny spor nemohl rozhodovat (napt. odmitl-li by dotceny spor ze zdkonnych dlvodl rozhodovat, byl-li by
vylougen z projednavané véci apod.), pak bude ad hoc rozhodcem JUDr. Zderika Bednéfova, advokatka, ev. &. CAK 05079.
V rozhod¢im fizeni bude postupovano podle zakona ¢. 216/1994 Sb., o rozhod¢im Fizeni a vykonu rozhodcich nélezl a
podle zdkona ¢. 99/1963 Sb., obdansky soudni fad. Naklady rozhod¢iho Ffizeni jdou k tiZi strany, ktera ve sporu podlehla a
sestavaji z pausalniho poplatku na administrativni vylohy ve vysi 300,-K¢ a odmény rozhodce stanovené u sporli na penézité
plnéni ve vysi 2,5% z ¢astky hodnoty sporu a u sporl, u nichZ nelze predmeét fizeni ocenit, ve vysi 4.000,-K¢, nejméné vsak
1.000,-K¢. Strana, kterd ve sporu podlehla, je povinna nahradit druhé strané sporu jeji naklady fizeni, zejména ndklady na
zaplacené poplatky za rozhoddi fizeni (odménu rozhodce, pausalni poplatek na administrativni vylohy, to vse v¢. DPH), a
dale naklady na pravni zastoupeni ve vysi odpovidajici jejich vysi pfiznavané v obéanském soudnim Fizeni. Smluvni strany
dale sjednavaiji, Ze rozhodci fizeni mize byt pouze pisemné a rozhod¢i nalez nemusi obsahovat od{ivodnéni.

10. Ostatni ujednani

10.1 Dojde-li ke zméné programové struktury rozhlasové stanice, vypadku vysilani ¢i webu, nebo k jingym technickym
prekazkam, v jejichZ dlisledku nemohlo byt sjednané reklamni plnéni provedeno dle smlouvy, oznami to MB Klientovi do
5 (péti) dnl poté, kdy se o nich dozvi a soucasné dohodne s Klientem nahradni pInéni zplisobem co nejvice se blizicim
plnéni pdvodnimu.

10.2 Ustanoveni § 1799 a § 1800 OZ se pro Upravu vztaht MB a Klienta podle smlouvy neuziji. Klient pfebird na sebe riziko
zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst.2 OZ; Klient nemUze uplatfiovat prava uvedena v § 1765 odst.1 OZ.

10.3 Pfipadné vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani MB pfednostné poskytnutim nahradniho plnéni téhoZ druhu
nebo adekvatni alternativou.

10.4. Obsah uzaviené smlouvy, jakoZ i nikoliv verejné dostupné informace, tykajici se MB, rozhlasovych stanic a/nebo
sjednaného reklamniho pInéni, které Klient obdrzi v ramci plnéni uzaviené smlouvy, jsou informacemi ddvérnymi. Klient
se zavazuje podrzet tyto informace v tajnosti, zdrzet se jejich zpfistupnéni tfeti osobé i jejich uZiti v rozporu s ucelem, ke
kterému byly ze strany MB poskytnuty.

10.5. Klient bere na védomi, Ze v souladu s ust. § 7 odst. 3 zdkona ¢. 480/2004 Sb. o elektronickych komunikacich,
v platném znéni, mu MB m(ze zasilat sva obchodni sdéleni formou e-mailu. Z odbéru obchodnich sdéleni MB se Klient
muze kdykoliv odhlasit na e-mailové adrese info@radiohouse.cz nebo pomoci odkazu v kazdém obdrzeném obchodnim
sdéleni.



11. Uéinnost

VOP nabyvaji u¢innosti dnem 11.1.2022



