





Medialni brief

Nazev projektu / kampané:

Letni soutéz — ,Pojdme spolu chodit”

Vlastnik projektu / kontaktni osoba: vzp CREE
Start kampané: 1.6.2025
Datum zadani: 10.4.2025

Pozadi kampané, vychozi situace,
situace na trhu:

Od 1. 6. do 30. 9. 2025 bude probihat 6. ro¢nik letni
soutéze ,Pojdme spolu chodit”.

Cilem akce je podpora prevence a zdravého Zzivotniho
stylu, motivace k chlzi, coby zdravé aktivité, a s tim
spojena podpora brandu VZP CR jako propagatora
zdravého zivotniho stylu.

K propagaci soutéze vyuzijeme vSechny moznosti
interni  komunikace, dale inzerci v tiskovinach
zaméfenych na cestovani, online propagaci na
turistickych portalech a propagace na socidlnich siti.

Od ¢ervna do srpna 2025 bychom chtéli soutéz
podpofit i na OOH — CLV na nadrazich, protoze lidé

¢asto na vylety vyrazi vlakovou ¢i autobusovou
dopravou.

Cil kampané:

e motivace ke zdravé aktivité - chlize

e retence stavajicich klientt, podplrna aktivita
zdravého zivotniho stylu formou oblibené
soutéze o ceny;

e osloveni novych klientl — VZP jako propagator
zdravého zivotniho stylu a spolehlivy partner,
soutéz o ceny.

Hlavni sdéleni:

Pojdte s nami na vylet a udélejte néco pro své zdravi.
Inspirujte se nasimi vyletnimi misty a naplanujte si
svou vlastni trasu. Odménou vam muze byt i néktera
ze 111 cen od VZP.

Sekundarni sdéleni:

Podpora prevence, propagace aktivniho zivotniho
stylu.

Cilova skupina/skupiny:

Cela populace 18-65 let, ne-klienti i klienti VZP.
Zejména pak: aktivni, maminky, rodiny s détmi.




Maximalni rozpocet:
Rozpocet kampané: 250 000 K& bez DPH

1) CLV - nadrazi

Celoplodné pokryti — sit v krajskych méstech a Praze,
potfebujeme pokryt hodné frekventované plochy na
nadrazich, kde maji moznost si sdéleni lidé
prohlédnout a predist.

Planovany rozsah kampané (upfesnéni
umisténi, formaty atp.):

e OOH (CLV-nadrazi)

e Online (bannery, branding,socialni sité)
o Tisk

e Interni komunikaéni kanaly VZP

Planovany mediamix:

Do 14. 4. 2025:

Navrh mediaplanu na obdobi Gerven-srpen 2025,
véetné rodnych listh vSech navrzenych ploch + TP

s ndvrhem CLV na nédrazich dle navrhu agentury pro
optimalizovany zdsah cilové skupiny, asovani
Pozadovany vystup: kampané a co nejvySSi efektivitu vloZzenych prostiedkl
z pohledu medialniho zasahu.

Po skonéeni kampané:

Fotodokumentace kazdé plochy s VZP vizualem,
zpracovani zavéreéného vyhodnoceni v souladu
s pfilohou 3 a 4 smlouvy.

Prvni navrh mediaplanu: do 14. 4. 2025

Finalni odsouhlaseni mediaplanu: nejpozdéji do 16. 4. 2025
Start kampané 1.6. 2025

Konec kampané 31.8.2025









