Pfiloha €. 2 Smlouvy o spolupraci — definice reklamniho plnéni pro mésto Vizovice v
ramci festivalu Vizovické Trnkobrani 2025

Mésto bude prezentovano jako spolupofadatel akce a jeden z hlavnich partnerd v propagacnich aktivitach,
které se budou vztahovat k reklamni kampani k akci VIZOVICKE TRNKOBRANI 2025 v celém jejim prabéhu, a to
podle nasledujiciho rozpisu minimalniho objemu garantovanych prostiedkd reklamni kampané a prezentace
celého festivalu:

Mésto Vizovice — prezentace spolupofadatelstvi:
Vtiskovych médiich bude mésto uvadéno v zahlavi v Gvodni vété: ,MESTO VIZOVICE, RUDOLF JELINEK

a AGENTURA VELRYBA uvéadéji: ...”
V ramci propagace doprovodného programu i akce samotné bude v co nejvétsi mife pouzivany reklamni slogan:
, OKOSTUJTE VIZOVICE!“

Webové stranky festivalu:
Na oficialnim webu festivalu umisténo logo mésta s aktivnim proklikem v sekci “HLAVNI PARTNERI”
Na podstrance ,Program” bude prezentovany i doprovodny program pod claimem ,OKOSTUJTE VIZOVICE

ONLINE REKLAMA Google, Facebook, Instagram:
Logo mésta a doprovodny program budou prezentovény v online kampani v ramci nékolika pfispévki v etnosti

rotace “HLAVNI PARTNER|”

POSTEROVE NOSICE — PLAKATY:
Posterové nosice v minimalnim garantovaném objemu:

- plakaty A1 (minimdlné 1.500 ks)
- plakaty A2 (minimalné 2.000 ks)
- CLV nosice (minimainé 50 ks)

- BILLBOARDY (minimalné 50 ks)
- LETAKY (minimalné 20 tis. ks)

na vsech typech poster(i prezentace spolupofadatelstvi v zahlavi a logo v sekci "HLAVNI PARTNER!"
podle odsouhlaseného vizudlu.

VSTUPENKY
Na v3ech vstupenkach (online i offline prodej) bude umisténo logo mésta mezi hlavnimi partnery.

RADIO REKLAMA
Rozhlasove spoty s prezentaci jmen hlavnich partnerd budou vysilany na stanicich:

- Hitradio ZLiN

- Hitradio Orion Valassko

- Radio EVROPA 2 (okruh Morava)

- Radio FREKVENCE 1 (okruh Morava)
- Réadio IMPULS (okruh Morava)

- Radio KISS (okruh Morava)

garantovano minimalné 150 spot( s uvedenim jména mésta mezi hlavnimi partnery.
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- DENIK (mutace pro moravské regiony)

- MF DNES (mutace pro moravske regiony)
- krajsky mési¢nik PATRIOT

- programovy meésicnik IN ZLIN

- MAGAZIN MESTA ZLINA

- VIZOVICKE NOVINY

- TYDENiK KROMERIZSKA

- DOBRY DEN S KURYREM U.H.

- regiondini periodikum JALOVEC

v tiskovych reklamach prezentace spoluporadatelstvi v zahlavi a logo v sekci "HLAVN{ PARTNERI" podle

odsouhlaseného vizuadlu.

PREZENTACE NA MISTE v pribéhu festivalu:
Projekce log a videospotl mésta na velkoploSnych obrazovkach u hlavniho podia a v gastro zoné (videospoty

v max. délce 60 sec. si v pfipadé zajmu dodd mésto) v Cetnosti rotace ,hlavni partner”.

Prezentace loga mésta v tisténém programu festivalu pod nadpisem , hlavni partnefi”.



