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Rozdéleni rozpoctu

Mediatyp Ké

TV 5654 880
Online display 3039500
Online socialni sité 900 000
Tisk 640000
Rozhlas 945 000
Celkem 11179380
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Timing

A

leden unor bfezen |duben kvéten Cerven  |Cervenec |srpen zafri fijen listopad [prosinec
rok 2025
TV 12-31/3
tisk
rozhlas 31/3-11/4
online display 17/3-27/4
social

Prvni Casti kampané bude TV kampan s cilem vybudovat zakladni Siroké povédomi.

Po tydnu doplni TV kampan online formaty v pocatku predevsim ty s vysokou vizibilitou (videoreklama
doplnujici TV spoty v ramci osloveni mladsi cilové skupiny a brandingy)

V poslednim tydnu TV kampané pak pfidame rozhlasové spoty, které napomohou dosazeni vyssi
frekvence kontakt0 s reklamou

Tiskova reklama s hlavnim vizualem bude doplnéna v druhé casti prvni viny, kdy vétsina cilové skupiny jiz
bude seznamena se sdélenim z dalSich mediatypU

Tisk spolu s online médii bude tvorit rovnéz druhou vinu kampané s cilem pripomenout sdéleniv
prObéhu zari

Kontinualné od brezna do listopadu pak bude nasazena podpora na socialnich sitich



TV

Podil TV skupin

ostatni
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Nova Group
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Zdroj: ATO — Nielsen, leden 2025, CS: HW 25-45 let, ABC
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TV

Reach v zavislosti na sile kampané
* Vramci TV kampané vyuzijeme 15" spotu,
coz nam umozni usporu financnich 7° /
prostfedk( v cenové draz$im mésici 60
* Vzhledem k rozsahu kampané vyuzijeme < 5
pouze jednu skupinu stanic a to Nova Group = 40
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Rozhlas

* Rozhlas bude v ramci kampané vyuzit jako doplnéni a prodlouzeni TV kampané s cilem zvyseni
frekvence kontaktl

* Vzhledem k rozpoctu a cileni kampané omezeni rozpoctu vyuzijeme kombinace nejsilngjsich
regionalnich stanic, ktera prinese dostatecne silny zasah ve vsech krajich Ceskeé republiky.

Hitradio City 93.7
Hitradio City Brno
Hitradio Faktor
Hitradio North Music
Hitradio Contact
Hitradio Cernd Hora
Hitradio FM Plus
Hitradio Orion
Hitradio Vysocina
Hitradio Zlin

31111 011V 02.1V 03.IV 04.1V 05.1V 06.1V 07.1V 08.1V 09.IV 10.1V 111V 12.1V 13.1V
Hitradio City 93.7 12 12 10 10 6 9 9 8 8 6
Hitrddio City Brno 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitrddio Faktor 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitrddio North Music 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitrddio Contact 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitradio Cerna Hora 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitrddio FM Plus 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitradio Orion 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
Hitradio Vysocina 12 12 10 10 6 9 9 8 8 6
Hitradio Zlin 12 12 10 10 6 9 9 8 8| 6
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R 0 Z h I a S Stanice Region Casové pasmo
Hitradio City 93.7 Praha 06:00 - 09:00
Hitradio City 93.7 Praha 09:00 - 12:00
Hitradio City 93.7 Praha 12:00 - 15:00
Hitradio City 93.7 Praha 15:00 - 18:00
Hitradio City Brno Jihomoravsky kraj 06:00 - 09:00
Hitradio City Brno Jihomoravsky kraj 09:00 - 12:00
Hitradio City Brno Jihomoravsky kraj 12:00 - 15:00
Hitradio City Brno Jihomoravsky kraj 15:00 - 18:00
Hitradio Faktor JihoCesky kraj 06:00 - 09:00
Hitradio Faktor Jiho€esky kraj 09:00 - 12:00
Hitradio Faktor JihoGesky kraj 12:00 - 15:00
Hitradio Faktor Jihogesky kraj 15:00 - 18:00
Hitradio North Music Ustecky kraj 06:00 - 09:00
Hitradio North Music Ustecky kraj 09:00 - 12:00
Hitradio North Music Ustecky kraj 12:00 - 15:00
v Hitradio North Music Ustecky kraj 15:00 - 18:00
P a ra m et ry ka m p a n e Hitrédio Contact Liberecky kraj 06:00 - 09:00
r v n Hitradio Contact Liberecky kraj 09:00 - 12:00
[ ] S to p a Z 1 5 Hitradio Contact Liberecky kraj 12:00 - 15:00
Hitradio Contact Liberecky kraj 15:00 - 18:00
° T R P 8 8 Hitradio Cerna Hora Kralovehradecky a Pardubicky kraj |06:00 - 09:00
Hitradio Cerna Hora Kralovehradecky a Pardubicky kraj ]09:00 - 12:00
Hitradio Cerna Hora Kralovehradecky a Pardubicky kraj [12:00 - 15:00
o Re a C h 1 + 11, 17 % Hitradio Cerna Hora Kralovehradecky a Pardubicky kraj |15:00 - 18:00
Hitréadio FM Plus Pizefisky a Karlovarsky kraj 06:00 - 09:00
[} Re a C h 3 + 9[ 4 1 % Hitradio FM Plus Pizefisky a Karlovarsky kraj 09:00 - 12:00
Hitradio FM Plus Pizerisky a Karlovarsky kraj 12:00 - 15:00
° P rloJ m é rn a’ fre kve n Ce 7 9 Hitradio FM Plus Pizefisky a Karlovarsky kraj 15:00 - 18:00
I Hitradio Orion Moravskoslezsky a Olomoucky kraj |06:00 - 09:00
Hitradio Orion Moravskoslezsky a Olomoucky kraj 09:00 - 12:00
Hitradio Orion Moravskoslezsky a Olomoucky kraj |12:00 - 15:00
Hitradio Orion Moravskoslezsky a Olomoucky kraj |[15:00 - 18:00
Hitradio Vysocina Vysocina 06:00 - 09:00
Hitradio Vysogina Vysocina 09:00 - 12:00
Hitradio Vysogina Vysocina 12:00 - 15:00
Hitradio Vysocina Vysocina 15:00 - 18:00
Hitradio Zlin Zlinsky kraj 06:00 - 09:00
Hitradio Zlin Zlinsky kraj 09:00 - 12:00
Hitradio Zlin Zlinsky kraj 12:00 - 15:00
Hitradio Zlin Zlinsky kraj 15:00 - 18:00
Celkem

Zdroj: RADIO PROJEKT 2024 2. - 3. kvartal (01.04.2024 - 30.09.2024)



Online
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* Planovaneé formaty

Videoreklama doplni televizni kampan v procesu posilovani znacky. Videoobsahem oslovime
prevazné mladsi cilove skupiny, u nichz je zasah TV reklamou obtizny a cenové neefektivni.
Soucasné ma vsak videoreklama vyznamnou roli v ramci edukace.

Branding budou doplrikem kampané na posileni znacky. Jejich umisténi na nejvyznamnejsich
portalech doda kampani intenzitu a u cilové skupiny vyvola pocit velmi silné kampané.

Mensi bannerove formaty budou v ramci kampané nasazovany tak, aby ziskavaly relevantni

prokliky
Meédium Format Jednotka
W@@Sﬁiwew 2 banner branding CPC*
YHeravCe (piivy D UL rrer friin. 60 00D cPC*
poskytovatell, ne prostrednictvim -
nalmnicnh nlaffaromy  nndil video pre roll CPT™

Celkem

3039500,00




Online

* V ramci kampane budou vyuzity pro
kazdy format zpravodajske portaly
minimalné 3 provozovatelU

* Kombinace bude optimalizovanav
probéhu kampané tak abychom
dosahli co nejsirsiho zasahu online
kampane

* Prepokladany zasah kampane
* 2000 000 unikatnich uzivatelU

* Predpokladana promérna frekvence
* 6 kontaktu s reklamou

Prehled zpravodajskych portald

Media channel Real users

novinky.cz 4 504 632
seznamzpravy.cz 4 430 800
denik.cz 3 859 504
idnes.cz 3151104
iprima.cz 2908 224
tn.cz 2 730 200
echo24.cz 2198 328
aktualne.cz 2 001 560
drbna.cz 1965 392
forum24.cz 1943 128
blesk.cz 1466 784
extra.cz 1340 592
irozhlas.cz 1327744
ceskenoviny.cz 1267 288
ceskatelevize.cz 1175 856
lidovky.cz 843 480
hn.cz 798 600
nasregion.cz 707 608
reflex.cz 561 440
ekolist.cz 326 744
tydenikpolicie.cz 308 880
Zpravodajstvi 147 400
wn24.cz 127 864

Zdroj: Netmonitor, zafi 2024
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Socialni site

* Planovaneé formaty

promovany post

* 2475000 impresi
promovany post (darkpost)

* 4965000 impresi
prokliky ze socialnich siti a PPC
reklamy

* 13 504 proklikd
video spot

* 6664 000 impresi

2025

Formiat

leden

unor

blexen

Promovany post

promovany post ([dakpost)

prokii

video spot

duben

promovany post

promovany post (dakpost)

prokik

video spot

kviten

promovany post

promovany post ([dakpost)

prokik

vided spot

Cerven

promovany post

promaovany post (darkpost)

prokiik

video spot

Cervened

promoyany post

promovany post {dakpost)

prokik

video spot

sIpen

promovany post

promovany post ([dakpost)

prokik

video Spot

i

promovany post

promovany post ([daekpost)

prokii

video spot

promovany post

pro l‘l‘lﬂ'l'iiﬁ'.l' post {darkpost)

prokilk

vided spot

listopad

promovany post

promovany post ([dakpost)

prokii

video spot

prosinec

Celkem

I 900000 i

A
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Socialni site
* Vramci socialnich siti bude vyuzito 4 piliro:
* Propagace prispévkd - ve formatu klasického feedu

* Propagace darkpost metodou — vétsi flexibilita formatu (Stories, Reels, Carousel /
Rotujici format) napric sitémi Facebook / Instagram

* Video spot — doruceni formou videa pro pokryti celé skaly umisténi

* Influenceri- vyuziti rdznych influencer0 pro pokryti ¢im dal rostouciho trendu
customizované reklamy skrze tvirce prizpUsobené publiku, afinitni vaci tématu i cilové
skupiné. Vybrali jsme 3 influencery, ktefi svymi parametry dosahu prispévkd spliuji nase
kritéria. Kazdy z nich vypublikuje v daném obdobi 2 sady reklamnich formatg, tedy
post/ reels a sada stories s min 3 framy.

* Vyuziti PPC - v pripade prilis vysoké frekvence bude vyuzito PPC formatu k
efektivnéjsimu pokryti
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Socialni sité

* Vyuzito bude cileni jak na dosah (reach) tak na miru zobrazeni, aby bylo

dosazeno nejlépe obou cilu — nejvétsiho zasahu a zapamatovatelnosti sdéleni

» Kombinaci celé skaly umisténi a riznych optimalizaci bude dosazeno efektivni
frekvence pro dane sdéleni nehlede na fakt, na ktere siti (Facebook / Instagram )
Ci umisténi (feed, reels, stories) budou unikatni uzivatele travit cas a to diky
moznosti Centra Uct0 —tedy moznosti rozpoznani pomoci nastroju Meta o

jakeho unikatniho uzivatele se na jake platformeé jedna
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Socialni sité

* Intenzita klesa ke konci listopadu a v prosinci bude jiz jen organicky
z dUvodu prichazejicich vanoc a zmény vnimani cilové skupiny
kontextu konzumace ryb

* Jednotlivé kampané budou priubézné optimalizovany dle
vykonnosti, jak na Urovni kreativ, tak na Urovni umisténi a typu

cileni



Tisk

* Planovany format 2 strany
* Planovana edukativni kampan v navaznostina TV
kampan
* Kombinace je optimalizovana s cilem
maximalniho zasahu
* Suplementy nejctenéjsich denik{
* Blesk magazin, AhaTV, Magazin DNES, ONA
DNES, TV magazin, Denik Zeny, Denik Zdravi
« Casopisy pro Zeny a spolecenské ¢asopisy
* Nejsirsi mozna kombinace titulU
maximalizujici zasas cilove skupiny
* Blesk pro Zeny, Tina, Zena a Zivot

A

07.IvV

14.1V

21.1IV

08.IX

15.1X

Blesk magazin

Aha TV

Magazin DNES

ONA DNES

TV magazin

Denik Zeny

Denik Zdravi

Blesk pro Zeny

Tina

Zena a Zivot

X | X |IX | X




Tisk

* Parametry kampané

TRP 157

Reach 1+ 30,80 %
Reach 3+ 5,28 %
Prdmérna frekvence 4,9

Tiul

Blesk magazin TV

Aha! TV

Magazin DNES + TV

Ona DNES

TV magazin

Denik ZENY

Denik Zdravi

Blesk pro zeny

Tina

Zena a Zivot

Celkem

A

Zdroj: MEDIA PROJEKT 2024 1. - 4. kvartal (01.01.2024 - 17.12.2024)



A

Realizace a vyhodnoceni kampané

Pozice Popis prace Jednotka

pravidelnd komunikace se zadavatelem, organizace tymu, administrativni

Account manager "
Cinnost

hodina

Media planner tvorba ro¢nich i taktickych medialnich plana hodina

Media buyer (TV, online, |zajisténi optimalniho nakupu medialnich ploch, zajiSténi technickych

SOME, ostatni média) |parametrd, dodavka podkladt do médii a zajiSténi zpétného whodnoceni jedine

analyza cilowch skupin, oborowch a medialnich dat pro potfeby medialnich

AT AR planl, post buy analyzy a doporu¢eni

hodina

Celkem 296,00 191 200,00
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