FTV Prima, spol. s r.o.

se sidlem: Na Zertvach 24/132, Praha 8 - Libefi, 180 00

IC: 48115908

DIC: CZ48115908

C 16778 vedend u Méstského soudu v Praze

Zastupce: Ing. Petr Babulik - finan¢ni Feditel, Ing. Marek Singer - generalni feditel
(dale jen objednatel)

a

RAILREKLAM, spol. s r.o.

se sidlem Praha 4 — Nusle, Stétkova 1638/18, PSC 140 00,

IC: 17047234

DIC: CZ17047234

Bank.spojeni:

spole€nost zapsana v oddilu C a vlozce 2041 obchodniho rejstfiku vedeného Méstskym soudem v
Praze,

Zastupce: Jitka Bilkova, feditelka pro prodej a marketing

(dale jen poskytovatel)

uzavreli dnesSniho dne, mésice a roku tuto

reklamni smlouvu ¢éislo: 201601096/TH
dle § 1746 odst. 2 zak. €. 89/2012 Sb., ob&ansky z&konik

Piedmét smlouvy

Poskytovatel se touto smlouvou zavazuje zajistit objednateli realizaci a provozovani reklamy na
reklamnich nosi€ich po dobu a v rozsahu nize uvedeném:

Nézev:  FTV Prima [
oo |

Rozpis reklamni akce je uveden v pfiloze €. 3.

Cena, platebni podminky a splatnost

1. Cena za realizaci a provozovani reklamy byla smluvnimi stranami dohodnuta takto:
Cena bez DPH

DPH 21%

Cena celkem

Rozpis ceny je dale uréen v priloze €. 2.

2. ZpUsob Uhrady ceny podle odst. 1 tohoto &l. je uveden v rozpisu fakturace, ktery tvofi
prilohu ¢&.2 této smlouvy.



Doba trvani smlouvy

DalSi ujednani

1. Objednatel bere vyslovné na védomi, ze vzhledem k provoznim podminkam reklamy na
reklamnich nosicich typu dopravni prostfedky povaZzuje se za splnéni pfedmétu této
smlouvy ze strany poskytovatele, byla-i reklama provozovana alespoi |

Termin dokondeni instalace

¢i odstranéni reklam ve smyslu tohoto ustanoveni nema vliv na trvani povinnosti
poskytovatele uvedené v prvni vété tohoto ustanoveni.

2. Objednatel bere dale vyslovné na védomi, ze vzhledem k provoznim a technickym
podminkam reklamy na reklamnich nosi¢ich typu mosty se v pfipadé reklamy na tomto
typu reklamnich nosi¢ll povazuje za splnéni predmétu této smlouvy ze strany
poskytovatele téz,

3. Objednatel bere déle vyslovné na védomi, Ze vzhledem k provoznim a technickym
podminkam na reklamnich nosi€ich audiovizualniho typu se v pfipadé reklamy na tomto
typu reklamnich nosi€l povazuje za splnéni pfedmétu této smlouvy ze strany

poskytovatele, je-li reklama provozovana alespori na || RN

4. Poskytovatel a objednatel se dohodli, ze ostatni prava a povinnosti smiuvnich stran
touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi VSeobecnymi smluvnimi podminkami
poskytovatele (dale jen “VSP”), které jsou nedilnou souéasti této smlouvy. Odchylna
ustanoveni této smlouvy maji pfed VSP prednost.

5. Objednatel bere na védomi, Ze v pfipadech uvedenych v &l. VII. odst. 7.6. VSP neni
opravnén od reklamni smlouvy odstoupit, pficemz vyslovné souhlasi, ze v takovém
pripadé je vyloucena aplikace ust. § 1765 a § 1766 zak. €. 89/2012 Sb. a postupuje se
obdobné dle ¢l. XII. odst. 12.3 VSP, pficemz néklady nové realizace a provozovani
reklamy nese objednatel.

6. Spory vyplyvajici z této smlouvy se smluvni strany zavazuji vyfeSit zpusobem
uvedenym v ¢l. XIV. odst. 14.4. VSP.



V.

Zavérecna ustanoveni

1. Tato smlouva nabyva platnosti a i¢innosti dnem podpisu obéma smluvnimi stranami.

2. Nedilnou soucasti této smlouvy jsou pfilohy:
¢.1 VSeobecné smluvni podminky (VSP-Transport)
¢.2 Rozpis fakturace
¢€.3 Rozpis reklamni akce

3. Obé smluvni strany prohlasuji, ze si smlouvu a v§echny pfilohy tvofici nedilnou soucast
smlouvy podle odst. 2 tohoto ¢lanku precetly, Ze obsah smlouvy véetné pfiloh odpovida
jejich pravé a svobodné vdli, coz stvrzuji svymi vlastnoruénimi podpisy.

V Praze dne 1.8.2017

FTV Prima, spol. s r.o. RAILREKLAM, spol. s r.o.



VSEOBECNE SMLUVNI PODMINKY i thitei o.sra s e o 63816, 5 010 C 17047134

1. UVODNI USTANOVENI
Obchodni spolecnost RAILREKLAM, spol. s r.o. (déle jen,,poskytovatel”) je:

a)  vyhradnim provozovatelem reklamni ¢innosti na majetku obchodni spolecnosti Ceské drahy, a.s., IC: 70994226, se sid-
lem Praha 1, NabFezi L. Svobody 1222, PSC: 110 15, a to na zékladé smlouvy o spolupréci ze dne 17.12. 2001 uzaviené
mezi Ceské drahy, stétni organizace, IC: 48118664, se sidlem Praha 1, nabf. L. Svobody 1222, a provozovatelem, ktera
pregla ve smyslu § 38 odst. 1zakona €. 77/2002 Sh., o akciové spole¢nosti Ceské drahy, v platném znéni na spole¢nost
Ceské drahy, a.s.
vyhradnim provozovatelem reklamni ¢innosti na majetku obchodni spolecnosti Sprava Zelezni¢ni dopravni cesty, stétni

b) organizace, IC: 709 94 234, se sidlem Praha 8 — Karlin, Prvniho pluku 367/5, PSC: 186 00, a to na zakladé smlouvy o spo-

lupraci ze dne ze dne 17.12. 2001 uzaviené mezi Ceské drahy, stétni organizace, IC: 48118664, se sidlem Praha 1, nabf.

L. Svobody 1222, a provozovatelem, kterd presla ve smyslu § 38 odst. 2 zakona ¢. 77/2002 Sh., o akciové spolecnosti

Ceské drahy, v platném znéni na spolecnost Ceské drahy, a.s.

provozovatelem reklamni ¢innosti na nékterém majetku Ceské republiky, se kterym je pFislusna hospodafit jeho organi-

9 zacni slozka Ministerstvo dopravy Ceslfé republiky, a to na zékladé ndjemni smlouvy uzaviené mezi Ceskou republikou,
zastoupenou Ministerstvem dopravy Ceské republiky, a poskytovatelem dne 30.6. 2004.

11 VYKLAD POJMD

PRO UCELY VSP SE ROZUMI

Reklamou vefejné oznameni, bez ohledu na technické, materidlové ¢i audiovizualni ztvameéni, kterym se propaguii tieti

osoby, vyrobky a sluzby tfetich osob a ochranné a obchodni zndmky a dalsi oznacent k nim se vztahujici, obchodni firmy

tiretich osob, jakoz i jména, ¢i ndzvy, pod kterymi podnikaji, i provadéji svou cinnost, ozndmeni tretich osob o udalostech
minulych, soucasnych ¢i budoucich, které se vztahuii ke tietim osobam, Gi jejich vyrobkiim a sluzbam, oznameni o konani
akci potédanych tretimi osobami, ¢i jakakoliv jind oznameni tfetich osob poskytované za uplatu.

vizudIni technika umisténd i jinak technicky spojend s témito vécmi, jind zafizeni vyrobend ¢i zhotovend na zékladé nové

vzniklych ¢ objevenych technologii, které se nachazi ve vlastnictvi poskytovatele, nebo kterych je poskytovatel opravnénym

uzivatelem. Na reklamnim nosici miize byt umistén 1 vice typd reklam i reklamnich ploch.

Majitelem osoba, kterd je vlastnikem, nebo opravnénym uZivatelem movitych a nemovitych véci, jejichz vnitini & vnéjsi

plochy jsou poskytovatelem uzivany jako reklamni nosice, i jako plochy k umisténi reklamnich nosicd.

Objednatelem osoba, kterd u poskytovatele objednévé realizaci a provozovani reklamy prostfednictvim reklamnich nosict

za podminek stanovenych VSP na zdkladé jednotlivych reklamnich smluv a pfipadné za podminek stanovenyich v celorocni

smlouve o spoluprdci.

Reklamni smlouvou jednotlivé, diléi smlouva uzavirand mezi poskytovatelem a objednatelem za podminek stanovenych

VSP, takovouto reklamni smlouvou pfipadné za podminek stanovenych v celorocni smlouvé o spoluprdci. Predmétem plnéni

zreklamni smlouvy je zdvazek poskytovatele k realizaci a provozovéni reklamy prostfednictvim reklamnich nosicd dle .

1. VSP a tomu odpovidajici zavazek objednatele uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy. Soucésti

reklamni smlouvy jako jeji prilohy je zejména rozpis fakturace.

Realizaci reklamy zejména vyroba reklamy, jeji instalace, idrzba a odstranéni z reklamniho nosice.

Vyrobou reklamy vlastni vyroba reklamy podle zadani, ndvrhii a pozadavkii objednatele.

Instalaci reklamy fyzickd aplikace nebo upevnéni reklamy na ¢i do pfislusného reklamniho nosice.

Odstranénim reklamy nésledné odstranéni reklamy a uvedeni reklamniho nosice do pivodniho stavu po skonceni

provozovani reklamy.

Provozovanim reklamy ponechéni reklamy instalované v ¢i na reklamnim nosici a péce o ni po dobu stanovenou

vreklamni smlouvé.

Objednavkou reklamy zdvazna objedndvka potvrzend ze strany poskytovatele reklamy.

Reklamni akci (kampani) realizace a provozovani reklamy.

Zahajenim reklamni akce (k &) prvni den pl ani reklamy, je-li toto provozovéni predmétem smlouvy. Neni-li

provozovani predmétem smlouvy, rozumi se zahjenim reklamni akce prvni den realizace reklamy.

PInénim predmétu reklamni smlouvy ze strany poskytovatele se v pripadé pochybnosti rozumiinstalace reklamy na

pfislusny reklamni nosic.

111. NALEZITOSTI REKLAMNICH SMLUV, OBJEDNAVEK, NABIDEK
3.1 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny formou smluv uzavienych s poskytovatelem, nebo potvrzenim dokumentu,,objedndv-
ka reklamy" ze strany poskytovatele, nedohodnou-li se smluvni strany v konkrétnim pripadé jinak.

3.2 Reklamni smlouva se mezi objednatelem a poskytovatelem se uzaviré dle § 1746 odst. 2 zék. ¢. 89/2012 Sb., obcanského
zdkoniku v platném znéni (déle jen 0Z) jako smlouva nepojmenovand.

3.3 Reklamni smlouvy, nabidky a objedndvky musi obsahovat zejména nélezitou identifikaci smluvnich stran (obchodni fir-
mu, nebo jméno ¢i nazev pod kterym podnikaji, i vyvijeji innost, identifikacni cislo, dariové identifikacni cislo, sidlo, misto
podnikani ¢i bydlisté, ev. bankovni spojen); predmét, rozsah a termin realizace a provozovani reklamy, cenu za realizaci

a provozovani reklamy, pfipadné dal3i idaje stanovené VSP.

3.4 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny ve dvou vyhotovenich, z nichz kazdd ze smluvnich stran obdrzi po jednom.

IV. REZERVACE REKLAMNICH NOSICD
4.1 Poskytovatel se zavazuje na zékladé pisemné rezervace objednatele potvrzené poskytovatelem rezervovat reklamni
nosice, resp. reklamni plochy ve stanovenych terminech, nejdéle v3ak do 31 dnii pred zahdjenim reklamni akce.

4.2 Nedojde-li do posledniho dne rezervace podle odst. 4.1 tohoto clanku VSP k uzavieni reklamni smlouvy z diivodi na
strané objednatele, povazuje se rezervace za zrusenou bez néhrady, nedohodne-li se poskytovatel s objednatelem jinak.
V tomto piipadé nemd objednatel narok na nahradu vynalozenych nékladi ¢i na ndhradu Skody ze strany poskytovatele.

V. POZADAVKY NA REKLAMU

Reklama, zejména jeji graficky ¢i textovy obsah, nesmi byt v rozporu s platnym prévnim fadem Ceské republiky, zejména zak.
€.40/1995 Sb. o requlaci reklamy v platném znéni, zak. ¢. 89/2012 Sh., obcansky zakonik v platném znéni, zdk. ¢. 121/2000
Sh., autorsky zékon a dale pak etickymi moralnimi a profesnimi normami respektovanymi poskytovatelem, zejména Etickym
kodexem reklamy vydanym Radou pro reklamu. Reklama nesmi poskozovat i ohrozovat zajmy poskytovatele a majitel{
majetku uzivaného poskytovatelem k reklamni ¢innosti, zejména osob uvedenych v ¢l. I. pism. a), b) ¢) téchto VSP.

VI. PRAVA A POVINNOSTI SMLUVNiCH STRAN
6.1 Poskytovatel se zavazuje zajistit realizaci a provozovani reklamy.

6.2 Poskytovatel je povinen zabezpeit na své vlastni naklady po dobu platnosti reklamni smlouvy opravu reklamnich nosicd,
ato v piipadé jejich poskozeni, zniceni nebo odcizeni, s vyjimkou piipadti zésahu tzv. vy3si moci (7.6 VSP) a s vyjimkou vad
dodané reklamy, materidlti ¢ podkladi (7.4, 7.5 VSP).

6.3 Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli veskerou soucinnost potiebnou ke spinéni zévazkii poskytovatele
vyplyvajicich z reklamni smlouvy. V piipadé, Ze objednatel potfebnou soucinnost neposkytne, neodpovidé poskytovatel za
splnéni téch svych zavazki vyplyvajicich z reklamni smlouvy, které bez poskytnuti soucinnosti objednatele nemohly byt
uskutecnény.

6.4 Objednatel je povinen uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovéni reklamy fadné a vcas.

6.5 Poskytovatel se zavazuje do 15 dnii od zahdjeni reklamni kampané zhotovit a predat objednateli fotodokumentaci
jednotlivych reklamnich ploch. Fotodokumentaci se rozumi fotografie, ze kterych bude zfejmé, Ze doslo k fadné instalaci
reklamy a kterd jje identifikaci reklamniho nosice. Fotodok aci mize posky | dodat objednateli rovnéz

v elektronické podobé — emailem nebo na CD. V pripadé reklamy ve vlacich typu ramecek, polep stolkli a distribuce letaki
se za fotodokumentaci povazuje priifezova fotodokumentace v rozsahu maximalné 10 % z celkového mnozstvi jednotlivych
forem reklamnich ploch.

6.6. Poskytovatel se zavazuje ucinit takova opateni (kontrola reklamnich ploch pracovniky poskytovatele apod.), aby
pripadné poskozeni reklamy v priibéhu reklamni kampané ¢i vznik jiné skutecnosti branici dplnému tcinku reklamni kam-
pané bylo zjiSténo a odstranéno bez zbytecného odkladu. V pfipadé, Ze objednatel zjisti poskozeni reklamy i jiny zdsah do
reklamy v priibéhu trvani reklamni kampané, zavazuje se o této skutecnosti pisemné posky le informovat.V i
je objednatel povinen presné specifikovat umisténi reklamy, rozsah poskozeni i jiny zasah do reklamy.

6.7. Poskytovatel se zavazuje v piipadé reklam realizovanych na tzemi hl. m. Prahy ve Ihiité 48 hodin od zjisténi poskozeni
reklamy a v pifpadé reklam realizovanjch v ostatnich lokalitach na izemi Ceské republiky ve IhGté 72 hodin od zjisténi
poskozeni reklamy provést opravu reklamy, a to prostiednictvim ndhradni reklamy ve smyslu odst. 7.4. téchto VSP.V
piipadé prodleni poskytovatele s odstranénim poskozeni reklamy, naleZi objednateli sleva z ceny za provozovéni reklamy
odpovidajici alikvétni casti ceny za provozovani reklamy za dobu prodleni poskytovatele s odstranénim poskozeni reklamy.
To neplati v pfipadé, Ze poskytovatel neobdrzel od objednatele nahradni reklamu ¢i poskytovatel vycerpal nahradni reklamu
a objednatel nedoplnil nahradni reklamu dle pozadavku poskytovatele ve smyslu odst. 7.4. téchto VSP.

6.8.V pripadé, Ze bude poskytovatel z jakéhokoliv déivodu nucen odstranit cést reklamnich nosic, na kterych realizuje

¢i provozuje reklamu pro objednatele, sjednévaji smluvni strany, Ze v takovém pfipadé ke dni odstranéni predmétnych
reklamnich nosicii dochazi ke zizeni predmétu reklamni smlouvy a poskytovatel je povinen realizovat ¢i provozovat reklamu
pro objednatele pouze v rozsahu neodstranénych reklamnich nosicd. Zarover se ziizenim predmétu reklamni smlouvy

v zdvazku poskytovatele dochézi ke snizeni ceny za provozovéni reklamy, a to o alikvotni cast ceny za provozovani reklamy
odpovidajici dobé, po kterou reklama nebude provozovéna, a poctu odstranénych reklamnich nosicd. Pokud reklama dosud
nebyla realizovdna, snizuje se téZ cena za realizaci reklamy o alikvotni ¢dst ceny za realizaci reklamy odpovidajici cené za
realizaci reklamy na reklamnich nosicich, které byly odstranény.

6.9. Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat mlcenlivost o vSech skutecnostech, jez se jim stanou znamymi
v souvislosti s pInénim reklamni smlouvy. Vsechna ustanoveni reklamni smlouvy jsou predmétem obchodniho tajemstvi
amusi zlistat utajeny pred tfetimi osobami.

VI1. DODANY REKLAMNI MATERIAL, VYROBENA REKLAMA, PODMINKY INSTALACE

7.1 Objednatel doddva poskytovateli reklamu, piiipadné podklady a materidl k vyrobé reklamy. Zajistuje-Ii poskytovatel pro
objednatele vyrobu reklamy, garantuje jeji vyrobu ve standardni technické kvalité, pfi dodrzeni podminek stanovenych VSP,
provoznimi a technickymi podminkami piislusného typu reklamy a reklamniho nosice, zdkonem ¢i etickymi normami, které
pro sebe prohldsil za zdvazné.

7.2V piipadé, Ze objednatel dodava vlastni materidl k vyrobé reklamy nebo jiz vyrobenou reklamu, bere na védomi, ze
kvalita materidlu ¢i vyrobenych reklam musi byt v souladu s VSP a provoznimi a technickymi podminkami pfislusného typu
reklamy a reklamniho nosice.

7.3 Objednatel se zavazuje dodat vyrobenou reklamu na adresu: sklad RAILREKLAM, U Trati 36a, 100 00 Praha 10 — Strasnice
(kontaktni osoba p. Vacek tel: 602 241 412) v pracovni dny v dobé 8:00 -16:30 hod. nedohodnou-li se strany jinak nejpozdéji:
a) 5 pracovnich dnii pred zahdjenim reklamni akce, je-li reklamni akce realizovana na reklamnich nosicich umisténych na
tizemf hl. m. Prahy,
b) 10 pracovnich dnil pred zahdjenim reklamni akce, je-li reklamni akce realizovéna na reklamnich nosicich umistényich
mimo tzemf hl. m. Prahy,
) vpfipadé, ze je reklamni akce realizovana soucasné na reklamnich nosicich umisténych na izemi hl. mésta Prahy
amimo tzemi hl. mésta Prahy, plati termin dodani dle bodu b) tohoto odst. VSP, tj. 10 pracovnich dnd.
Dodava-li objednatel pouze material k vyrobé reklamy, zavazuje se jej dodat nejpozdéji:
i) 10 pracovnich dnii pried zahdjenim reklamni akce podle bodu a) tohoto odst. VSP,
ii)15 pracovnich dnil pred zahdjenim reklamni akce podle bodu b) tohoto odst. VSP,
iii)15 pracovnich dni pred zahdjenim reklamni akce podle bodu ¢) tohoto odst. VSP.

7.4 Objednatel je povinen pfedat poskytovateli reklamu v mnozstvi, které presahuje mnozstvi reklamnich nosicii uvedenych
v reklamni smlouvé o 15 %. Poskytovatel je povinen informovat objednatele o vycerpani nahradnich reklam ve smyslu odst.
6.7. téchto VSP, piicemz objednatel se zavazuje bez zbytecného odkladu doplnit néhradni reklamu do poctu odpovidajici
limitu uvedenému v odst. 7.4. téchto VSP.

7.5 Poskytovatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamu realizovat ¢i provozovat v pripadé, Ze po provedeni kontroly

dodané reklamy, materidlu nebo podkladii pred im realizace a pl ani reklamy shleda reklamu, material nebo
podklady, nebo jejich graficky i textovy obsah v rozporu s pozadavky dle . V.. VSP, provoznimi a technickymi podminkami,
uzavfenou reklamni smlouvou, v pfipadé, Ze by reklama mohla vyvolat veejné pohor3eni ¢ poskodit zajmy poskytovatele i
zajmy majiteld reklamnich ploch, nebo pojme-Ii poskytovatel o nékteré z téchto skutecnosti divodné podezieni.

0 takovémto odmitnuti je poskytovatel povinen pisemné informovat objednatele bez zbytecného odkladu poté, co zjsti
nékterou ze skutecnosti uvedenych v tomto odst. VSP. Objednatel je v takovém pripadé povinen dodat pfi zachovéni terminu
dle odst 7.3 tohoto ¢lanku VSP ¢i dle reklamni smlouvy jinou reklamu, ¢ material a podklady odpovidajici vy3e uvedenym
podminkdm a to na své naklady. V pfipadé, Ze objednatel tuto povinnost nespini, tento termin nedodrzi ¢i z charakteru
zjisténych skutecnosti bude mozné usuzovat, Ze objednatel nebude schopen dodat jinou reklamu, materidl nebo podklady
odpovidajici uvedenym podminkam, je poskytovatel opravnén odstoupit od reklamni smlouvy s okamzitou tcinnosti od
doruceni odstoupeni druhé smluvni strané a uplatnit viici objednateli stornovaci a sankéni podminky (bod X. VSP), nedo-
hodne-li se s objednatelem jinak. Poskytovatel neodpovidé objednateli za Skodu, kterd mu vznikne v disledku odmitnuti
realizace Ci provozovani reklamy z dvodi uvedenych v tomto bodé VSP i v disledku odstoupeni od reklamni smlouvy dle
tohoto odst. VSP.

7.6V piipadé, Ze v priibéhu realizace reklamni kampané Rada pro reklamu doporudi reklamni kampari stdhnout nebo posky-
tovatel shleda reklamu, jeji technické zpracovani, graficky ¢i textovy obsah v rozporu s pozadavky dle . V. VSP, provoznimi

a technickymi podminkami, uzavenou reklamni smlouvou, & v pfipadé, Ze by reklama mohla vyvolat vefejné pohor3eni i
poskodit zdjmy poskytovatele ¢i zajmy majitel reklamnich ploch, nebo pojme-Ii poskytovatel o nékteré z téchto skutecnosti
ddvodné podezfeni, je objednatel povinen do 3 dni od informovani o takové skutecnosti ze strany poskytovatele, dodat
jinou reklamu odpovidajici vy3e uvedenym podminkém anebo jednostrannym prohlasenim vyloucit odpovédnost poskyto-
vatele v souvislosti s dalsim provozovanim dotcené reklamy. V pripadé, Ze objednatel ve stanovené Ihiité nedoda jinou rekla-
mu ¢i neucini jednostranné prohlaseni o vylouceni odpovédnosti poskytovatele ¢i v pfipadé, Ze ani jednostranné prohlaseni
o vylouceni odpovédnosti poskytovatele nezabrani poskozeni nebo ohrozeni z&jmii poskytovatele a majiteld majetku
uzivaného poskytovatelem k reklamni cinnosti, zejména osob uvedenych v ¢l. I. pism. a), b) c) téchto VSP, je poskytovatel
oprdvnén reklamu bezodkladné i bez souhlasu objednatele odstranit. Dojde-li k odstranéni reklamy v disledku skutecnosti
uvedenych v tomto odst. VSP je objednatel povinen uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy v pIné vysi
sjednané v reklamni smlouve. Poskytovatel neodpovida objednateli za Skodu, ktera mu vznikne v diisledku stazeni reklamy
z ddivodii uvedenych v tomto odstavci tohoto clanku VSP.

7.7 Poskytovatel si vyhrazuje pravo odstoupit s okamzitou Ucinnosti od reklamni smlouvy v pfipadé zésahu vyssi modi,
provozni tisfové situace nebo z divodu jiné mimofadné situace. Pro ticely této smlouvy se zdsahem vy3si moci, provozni
tisfovou situaci nebo jinou mimofadnou situaci rozumi jakékoliv udalost, za kterou Z&dnd ze smluvnich stran neodpovidd

a kterd podstatnym zplisobem omezuje nebo ohrozuje spinéni predmétu smlouvy a které nebylo mozno ani pfi vynaloZeni
veskerého Usili zabranit. Za takovou udélost jsou povazovany zejména Zivelné pohromy a pfirodni katastrofy, obcanské
nepokoje, omezeni podnikani v CR, pracovni vyluky, vybuchy, stavky, pozary, sabotaze, valky, povstani, zésahy vojenskych
nebo policejnich orgéni ¢i poskytovatelem neovlivnitelné a nepredvidatelné zmény provoznich a technickych podminek

u reklamnich nosici a ploch a piipadné dalsi udélosti, které jsou mimo moc a kontrolu smluvnich stran a zpiisobi nemoznost
plnéni zdvazkii pro né ze smlouvy vyplyvajicich. Objednatel v téchto pfipadech neni opravnén od reklamni smlouvy odstou-
pit, pricemz vyslovné souhlasi, Ze v takovém pfipadé je vyloucena aplikace ust. § 1765 a § 1766 0Z a postupuje se obdobné
dle 12.3 VSP, pficemz néklady nové realizace a provozovani reklamy nese objednatel.

VIIl. ODPOVEDNOST POSKYTOVATELE A OBJEDNATELE
8.1 Objednatel odpovida za pravdivost idajii obsazenych v reklamé, resp. v dodanych materidlech a podkladech. Objednatel
musi byt schopen doloZit pravdivost jakéhokoliv svého tvrzeni obsazeného v reklamé, i v podkladech dodanych k vyrobé
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reklamy. Poskytovatel neodpovida za pravdivost idajii obsazenych v reklamé, ¢i v podkladech predanych objednatelem k vy-
robé reklamy, za poru3eni prav tfetich osob v souvislosti s poskytovatelem provozovanou reklamou a $kodou takto vzniklou
témto osobam. Objednatel se zavazuje takovouto Skodu v pfipadé jejiho vzniku témto osobdm nahradit misto poskytovatele
v piipadé, Ze by u poskytovatele byla uplatiovana.

8.2 Objednatel odpovida poskytovateli za kvalitu jim dodanych reklam po celou dobu provozovani reklamy. V piipadé, Ze pii
provozovani reklamy dodavané objednatelem se na této reklamé vyskytnou vady, které brani provozovani reklamy, zavazuje
se objednatel neprodlené poté, co k tomu bude poskytovatel vyzvan dodat poskytovateli néhradni reklamu, nedohodne-li
se s poskytovatelem jinak.

8.3 Objednatel je povinen nahradit poskytovateli veskerou Skodu, ktera by mu vznikla v souvislosti s reklamou, ¢i materidly
a podklady piedanymi k vyrobé reklamy objednatelem, které nebudou v souladu s VSP, pfislusnymi pravnimi pfedpisy,

v piipadé nepravdivych tvrzeni, tdaji ¢ jinych skutecnosti uvedenych v reklamé i predanych podkladech, ¢i neschopnosti
objednatele v reklamé ¢i v podkladech k ni uvadéné skutecnosti dolozit.

8.4 Poskytovatel odpovida objednateli za Skody zpiisobené na dodané reklamné nevhodnou instalaci.

IX. CENOVE PODMINKY

9.1 Cenové podminky realizace a provozovani reklamy se fidi platnym cenikem poskytovatele (dale jen,Cenik”). Aktudlni
cenk je umistén na adrese poskytovatele — www.railreklam.cz Pro urceni vy3e ceny realizace a provozovani reklamy je
rozhodné znéni ceniku v den uzavieni reklamni smlouvy nebo v den potvrzeni objednévky ze strany poskytovatele. Ceny v
ceniku jsou uvedeny bez dané z pridané hodnoty. Cena realizace a provozovani reklamy je uvedena v reklamni smlouvé.

9.2 Cenu za realizaci a provozovani reklamy hradi objednatel na zakladé faktur vystavenych poskytovatelem na jeho
bankovni tcet uvedeny v reklamni smlouvé ¢i v hotovosti do pokladny v sidle poskytovatele. Faktury jsou vystavovény dle
rozpisu fakturace, ktery je nedilnou soucdsti reklamni smlouvy. Neni-li rozpis reklamni akee prilohou reklamni smlouvy, jsou
faktury vystavovény poskytovatelem v zévislosti na typu reklamni akce. V piiipadé bezhotovostniho pievodu je objednatel
povinen dolofit poskytovateli Ghradu faktury pred zahajenim reklamni akce, nedohodne-li se s poskytovatelem jinak, a to
kopii vypisu z tictu s uvedenim cisla bankovniho tctu poskytovatele, vyse Ghrady provedené ve prospéch tohoto tictu a dne
provedeni této Ghrady. Kopii vypisu z Gctu je objednatel povinen v uvedeném terminu zaslat faxem, postou, prostfednictvim
kuryrni sluzby, ¢i dorucit osobné do sidla poskytovatele. Den uskutecnéni zdanitelného pInéni je urcen piislusnymi préavnimi
predpisy.

9.3V pfipadé pozadavk le je ok povmen uhradit poskytovateli zdlohu ceny realizace a provozovani
reklamy na zakladé zalohove faktury poskytovatele ve vysi a splatnosti stanovené poskytovatelem.

V pfipadé, Ze je objednatel v prodleni s thradou zélohy, posunuje se den zahajeni reklamni akee, a to o piislusny pocet dni
prodleni objednatele s Ghradou zalohy. Posun dne zahdjeni reklamni akce nemé vliv na den ukonceni reklamni akce a vysi
sjednané ceny za realizaci a provozovani reklamy véetné sankénich a stornovacich poplatkii ve smyslu ¢l. X. VSP. Zdloha
uhrazend objednatelem se zapocitdva na thradu ceny realizace a provozovani reklamy.

9.47a den hrady se pro tcely reklamni smlouvy a VSP povazuje den piipsant pisluSnych penéznich prostfedki na tcet
poskytovatele nebo den jejich slozeni v hotovosti do pokladny poskytovatele.

9.5V pfipadé, ze ihrada ceny za realizaci a provozovani reklamy neni objednatelem provedena dle VSP a pfislusné reklamni
smlouvy Fadné a vcas, je poskytovatel oprévnén odstoupit od reklamni smlouvy s okamZitou cinnosti od doruceni
odstoupeni druhé smluvni strané a uplatnit viici objednateli stornovaci a sankéni podminky. V pripadé, Ze tuto skutecnost
poskytovatel zjisti az v priibéhu ¢ po provedeni pinéni z reklamni smlouvy nebo jeho césti ze své strany, je opravnén prova-
déni pInéni z reklamni smlouvy i z jiné reklamni smlouvy uzaviené s objednatelem okamZité zastavit, od reklamni smlouvy
odstoupit a uplatnit u objednatele stornovaci a sankéni podminky (cl. X. VSP).

V piipadé, Ze je objednatel v prodleni s thradou ceny za realizaci a provozovani reklamy déle jak 14 dnd, je poskytovatel
oprévnén odstoupit s okamZitou tcinnosti od kterékoliv dal3i reklamni ¢i jiné smlouvy uzaviené s objednatelem. Objednatel
nemd v takovémto piipadé narok na nahradu skody, které by mu vznikla v diisledku takovéhoto odstoupeni od dalsi
reklamni ci jiné smlouvy.

X. STORNOVAC A SANKCNI PODMINKY

10.1 Objednatel je opravnén odstoupit od reklamni smlouvy pied zahdjenim reklamni akce bez uvedeni diivodu. Odstoupeni
je icinné dorucenim poskytovateli.

10.2V pripadé, ze odstoupeni od smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruceno v terminu od 60. do 45. dne
pred zahdjenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 35 % ceny plnéni
zreklamni smlouvy.

10.3 V pripadé, ze odstoupeni od smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruceno v terminu od 44. do 30. dne
pfed zahdjenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vy3i 50 % ceny plnéni
zreklamni smlouvy.

10.4V pripadé, ze odstoupeni od smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruceno v terminu od 30. dne do dne
zahdjent reklamni akce je objednatel povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 100 % ceny pInéni z reklamni
smlouvy.

10.5V piiipadé, Ze dojde k odstoupent od reklamni smlouvy ze strany poskytovatele z déivodu prodleni objednatele

s tihradou ceny za realizaci a provozovani reklamy ¢i z jiného divodu stanoveného VSP ¢ reklamni smlouvou, je objednatel
povinen uhradit poskytovateli smluvni pokutu ve vysi 100 % ceny pInéni, které mélo byt dle reklamni smlouvy poskytnuto
objednateli ze strany poskytovatele.

10.6 Stornovaci poplatek a smluvni pokutu se objednatel zavazuje uhradit poskytovateli do 15 dni od dne odeslani pisem-
ného ozndmeni poskytovatele o odstoupeni od reklamni smlouvy.

10.7V pfipadé, Ze je objednatel v prodleni s Ghradou ceny za realizaci a provozovani reklamy, stornovaciho poplatku, ¢i
smluvni pokuty, je povinen uhradit poskytovateli spolu s Ghradou takovéto castky i smluvni drok z prodleni ve vy3i 0,05 %
zdluzné castky za kazdy den prodleni.

10.8 Uhradou smluvni pokuty i smluvniho tiroku z prodleni nezanika nérok poskytovatele na nahradu skody jemu zpiisobe-
né ze strany objednatele.

XI. TRVANT REKLAMNI SMLOUVY, SKONCENI REKLAMN{ SMLOUVY
11.1 Reklamni smlouvy se uzaviraji na dobu nezbytné nutnou k poskytnuti vzajemného smluvniho pInéni, neni-li v nich
stanoveno jinak.

11.2 Platnost a icinnost reklamnich smluv konéi poskytnutim vzajemného, fadného a véasného smluvniho pinéni. Pred
ukoncenim trvéni smlouvy z divodu poskytnuti vzajemného fadného a véasného smluvniho plnéni Ize reklamni smlouvu
ukoncit

a) dohodou smluvnich stran,

b) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany poskytovatele, a to pouze z diivoddi uvedenych v reklamni smlouve,

¢) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany objednatele, a to pouze z diivodi uvedenych v reklamni smlouvé,

d) zanikem ¢i smrti jedné ze smluvnich stran.

11.2.1 Pred uplynutim doby po kterou reklamni smlouva trvd Ize tuto smlouvu ukoncit dohodou. Tato dohoda musi byt
ucinéna pisemnou formou.

11.2.2 Smluvni strany se mohou dohodnout na sniZeni nebo omezeni rozsahu dohodnutého predmétu reklamni smlouvy,
ato pouze pisemnym dodatkem k takovéto smlouvé.

11.2.3 Poskytovatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit v pfipadech poruseni smluvni povinnosti objednatele,
stanovené v 7.3,7.4,7.5a 9.5 VSP. Poskytovatel je déle oprdvnén od reklamni smlouvy odstoupit v pfipadé, Ze z jakéhokoliv
diivodu bude nucen odstranit veskeré reklamni nosice, na kterych provozuje reklamu pro objednatele.

11.2.4 Objednatel je oprdvnén odstoupit od reklamni smlouvy bez uvedeni divodu za podminek stanovenych v . X. VSP.
11.3 0dstoupeni od smlouvy je Gcinné dnem doruceni odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané. Nepodafi-li se dorucit
na adresu sidla, mista podnikani ¢ bydlisté, ¢i odmitne-li smluvni strana zasilku prevzit, povazuje se za den doruceni's vy-

jimkou osobniho dorucent 5. den po dni odeslani odstoupeni doporucené postou s dorucenkou na adresu trvalého bydlisté
i sidla druhého tcastnika reklamni smlouvy. Toto neplati v pfipadé, e bude odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané
prokazatelné doruceno dfive. Za adresu trvalého bydlisté ¢i sidla ¢i mista podnikéni se povazuje adresa uvedend v zahlavi
reklamni smlouvy ¢i uvedend v pisemném ozndmeni doruceném druhému ticastniku po uzavieni této smlouvy.

XII. DALST UJEDNANI

12.1 Poskytovatel prohlasuje, Ze si necini a ani v budoucnu nebude cinit Zddné néroky k jakékoli ochranné zndmce, znacce

Ci k vytvarnému feSeni objednatele pouzitému pii reklamnich akcich objednatele. Poskytovatel si vyhrazuje prdvo uzivat
reklamy ke svym obchodnim prezentacim.

12.2 Poskytovatel se zavazuje poskytovat objednateli aktudIni informace o pfipadnych zméndch provoznich a technickych
podminek.

12.3 Dojde-li k neprovozovani reklamy z diivodu uvedenych v ¢1. VI. odst. 6.2 VSP, je poskytovatel povinen neprodlené
(nejpozdeéji do 3 pracovnich dnii od zjisténi skutecnosti) pisemné informovat objednatele. Zarover je poskytovatel povinen
neprodlené (nejpozdéji do 3 pracovnich dnil od zabezpeceni napravy a uvedeni reklamy opét do provozu) pisemné predlozit
objednateli névrh dodatku smlouvy zahmujiciho, pokud je to mozné, 2 varianty kompenzace neprovozovani:

a) ndvrh na prodlouZeni terminu provozovani reklamy o dobu, po kterou reklama nebyla provozovéna

b) ndvrh na snizeni castky za provozovani o alikvétni ¢ast za dobu neprovozovani reklamy.

12.4 Objednatel je povinen se pisemné vyjadfit k predlozenému ndvrhu dodatku podle odstavce 12.3 tohoto clanku VSP
nejpozdéji do 14 dni od jeho obdrzeni. Neucini-li tak, mé se za to, Ze objednatel souhlasi s prodlouzenim provozovani podle
odstavce 12.3 pism. a) tohoto ¢lanku VSP, bylo-li poskytovatelem navrZeno.

12.5 Objednatel souhlasi s tim, Ze vyroba, instalace a provozovani reklamy budou provedeny az po Ghradé veskerych
nakladi na vyrobu, instalaci a provozovéni pfislusné reklamy, nedohodnou-li se smluvni strany jinak.

12.6 Objednatel neni opravnén odstoupit od reklamni smlouvy v piipadé prodleni se zahdjenim reklamni akce. V takovém
pripadé je poskytovatel povinen prodloutit termin provozovani reklamy o piislusny pocet dnii prodleni, je-li to mozné, nebo
poskytnout slevu z ceny za provozovani reklamy.

12.7Vzhledem k provoznim podminkam reklamy na ich nosicich typu dopravni prostiedky povazuje se za spinéni
predmétu reklamni smlouvy ze strany poskytovatele, byla-li reklama provozovana alespon sedmdesat pét procent kalendar-
nich dnii z celkové sjednané doby provozovani reklamy. Ve smyslu tohoto ustanoveni je poskytovatel téZ opravnén dokoncit
instalaci reklam ve Ihiité tii pracovnich dndi od zahdjeni reklamni kampané. Ve smyslu tohoto ustanoveni je poskytovatel
téZ oprdvnén zahajit odstranéni reklam koncicich reklamnich kampani tfi pracovni dny pired terminem ukonceni reklamni
kampané. Termin dokonceni instalace ¢i odstranéni reklam ve smyslu tohoto ustanoveni nema vliv na trvani povinnosti
poskytovatele uvedené v prvni vété tohoto ustanoveni.

12.8. Objednatel bere na védomi, Ze vzhledem k provoznim a technickym podminkdm reklamy na reklamnich nosicich typu
mosty se v pripadé reklamy na tomto typu reklamnich nosicti povazuje za splnéni predmétu reklamni smlouvy ze strany
poskytovatele téZ, je-li reklama provozovdna na nékterém jiném reklamnim nosici, ktery je umistén s reklamnim nosicem
uvedenym v reklamni smlouvé na stejné strané mostu z pohledu z komunikace, kterou most pieklenuje. Objednatel v tomto
smyslu bere na védomi a souhlasi s tim, Ze poskytovatel je oprévnén z provoznich & technickych diivodi po dobu trvéni
reklamni smlouvy zménit umisténi reklamy na takovyto jiny reklamni nosic.

XIlI. ZPRACOVANi ODAJO A UVEREJNOVANI SMLUV

13.1. Objednatel timto udéluje poskytovateli v souladu s § 5 zak. ¢. 101/2000 Sh., 0 ochrané osobnich tdajd, v platném
znéni, na dobu 10 let souhlas se st zdovanim a zprac im poskytnutych osobnich tdaji v rimci databéze
poskytovatele pro Gcely vlastnich statistickych Setieni poskytovatele, evidenci obchodnich partneri a ¢inénim obchodnich
nabidek a zasilani obchodnich sdéleni.

13.2. Poskytovatel je opravnén uzivat osobni, identifikacni a provozni idaje objednatele a jeho reklamy (déle jen,idaje”),
které poskytovatel ziskal v souvislosti s uzavfenim reklamni smlouvy, poskytovénim nabizenych sluzeb i jinym piimym
nebo nepfimym kontaktem s objednatelem ¢i od tfetich osob. Poskytovatel chréni tidaje v maximalni mozné mife a zavazuje
se s nimi nakladat pouze v souladu s timto ¢lankem a platnymi pravnimi predpisy.

13.3. Osobnimi a identifikacnimi tdaji se rozumi zejména jméno, pfijmeni, adresa, rodné ¢islo/popt.narodni identifikétor,
datum narozeni, vék, cisla predlozenych dokladi, telefonni cislo a e-mailova spojeni, obchodni firma, nazev, sidlo, misto
podnikani, identifikacni Cislo, idaje o platbéch a jiné tidaje ziskané o objednateli. Provoznimi (idaji se rozumi zejména rekla-
ma objednatele, jeji realizace poskytovatelem a jeji vzhled, jakoz i veskeré dalsi idaje s reklamou objednatele dle reklamni
smlouvy ¢i téchto VSP souvisejici, zejména popis reklamnich aktivit a zobrazeni reklamnich objektd.

13.4. Objednatel souhlasi s tim, Ze poskytovatel je oprévnén (idaje dle predchozich odstavcii tohoto clanku VSP zpracovavat
k ndsledujicim ucelim: veskeré marketingové a obchodni Uicely poskytovatele a jinych subjektd, zlepsovani kvality posky-
tovanych sluzeb, monitoring reklamy, statistické tcely, ovéfovani a hodnocent platebni moralky prostfednictvim registri
dluznikil ¢i jinych podobnych registrd, integrace do jinych produktd a uklddani do archivu databazi popisujicich reklamni
aktivity a zobrazujicich reklamni objekty. V ramci zpracovani tidaji pro marketingové a obchodni Ucely je poskytovatel
opravnén zpracovavat tdaje jak pro vlastni marketingové, propagacni a obchodni aktivity, tak pro marketingové, propagacni
¢ obchodni aktivity jinjch subjektdi. Ovéfovat a hodnotit platebni moralku castnika prostfednictvim registru dluzniki a
jinych podobnych registrii je poskytovatel opravnén jak pfi vzniku smluvniho vztahu, tak kdykoliv v pribéhu trvéni reklamni
smlouvy, je-li to tfeba.

13.5. Poskytovatel je opravnén predat tdaje dle odst. 13.1. az 13.3. VSP za ticelem stanovenym v odst. 13.4. VSP tfetim oso-
bam, se kterymi je poskytovatel ve smluvnim nebo jiném obdobném vztahu nebo s nimiz tvoii koncern, s cimz objednatel
vyslovuje sviij souhlas. Tyto tieti osoby jsou opréavnény ddaje dle dle odst. 13.1. az 13.3. VSP za (icelem stanovenym v odst.
13.4.VSP déle preddvat dalsim osobdm. Poskytovatel se zavazuje zajistit, aby idaje objednatele nebyly uZity v rozporu s
timto clankem VSP.

13.6. Objednatel déle souhlasi ve smyslu § 7 zékona ¢. 480/2004, Sb. o nékterych sluzbach informacni spole¢nosti a 0 zméné
nékterych zakond, v platném znéni, se zasilanim obchodnich nabidek a sdéleni poskytovatele v souvislosti s vlastni cinnosti
poskytovatele, a to za vyuZiti vSech objednatelem poskytnutych kontaktnich tdaji, vcetné elektronickych prostredkd.

13.7. Objednatel je opravnén kdykoliv souhlasy dle tohoto clanku VSP odvolat, je vak povinen toto poskytovateli pisemné
ozndmit.

13.8. Objednatel bere na védomi, Ze se na poskytovatele vztahuji povinnosti vyplyvajici ze zakona €. 340/2015 Sh.,

0 zvlastnich podminkach cinnosti nékterych smluv, uvefejiiovani téchto smluv a registru smluv (ddle jen,zakon o registru
smluv”). Objednatel vyslovné prohlasuje, Ze souhlasi se zveiejnénim reklamnich smluv ¢ jinych smluv, které se fidi témi VSP,
uzavienych mezi objednatelem a poskytovatelem v Registru smluv s vyjimkou téch smluv, které napliiuji jednu z vyjimek dle
ust. § 3 odst. 2 zdkona o registru smluv. Objednatel dale vyslovné prohlasuje, Ze zverejnéni uvedenych smluv v souladu se
zékonem o registru smluv neni porusenim jeho obchodniho tajemstvi.

XIV. ZAVERECNA USTANOVENI

14.1Tyto VSP se vztahuji a jsou platné a zdvazné pro viechny uzavfené reklamni smlouvy, potvrzené objedndvky a rozpisy
reklamnich akci, neni-li v takovychto reklamnich smlouvdch, rozpisech reklamnich akci, potvrzenych objednévkéch piipad-
né celorocni smlouvou o spolupraci stanoveno jinak. Tyto VSP se priklddaji ke kazdé uzavfené reklamni smlouvé.

14.2 VieSkeré zmény VSP musi byt ucinény pisemnou formou, a to bud'dodatkem k VSP, ¢ jejich zménou. Platnost a tc¢innost
dodatkii a zmén VSP nastéva dnem jejich zverejnéni. Zvefejnénim VSP se rozumi jejich zpfistupnéni poskytovatelem tretim
0sobdm na adrese www.railreklam.cz AktudIni ipIné znéni VSP je na této adrese také vzdy komukoliv piistupné. Pro
reklamni smlouvu jsou rozhodujici VSP platné a Gcinné v den uzavieni reklamni smlouvy, pozdéjsi zmény VSP nemaji vliv na
préva a povinnosti z ji uzavfenych reklamnich smluv.

14.3 Vzdjemna prdva objednatele a poskytovatele a ostatni zéleZitosti, které nejsou reklamni smlouvou, VSP, piipadné
celoroéni smlouvou o spolupraci vyslovné upraveny se fidi prislusnymi ustanovenimi pravnich predpisii Ceské republiky.
14.4 Pro feseni veskerych spord z reklamnich smluv a v souvislosti s témito smlouvami, véetné sporti o jejich platnost,
interpretaci nebo ukonéeni, jsou prislusné soudy Ceské republiky. Objednatel a poskytovatel vyslovné sjednavaji ve smyslu
§89a 0.5.F., Ze mistné pfislusnym soudem je ve v3ech sporech mezi objednatelem a poskytovatelem tykajicich se reklamnich
smluv, véetné spori o jejich platnost, obecny soud poskytovatele.

14.5Tyto VSP vstupuji v platnost dne 28. 6. 2017.
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Priloha €. 2 ¢islo smlouvy: 201601096 / TH

Rozpis fakturace

Cenaz i

Steva - [N
Celkem nosice po slevach
Vyroba €ini

Celkova cena bez DPH
DPH 21% ¢ini

Celkova cena

splatkovy kalendar K&

Cislo vystaveni
splatky fa-(DUZP)

V Praze, dne 1.8.2017

suma v¢. DPH Splatnost Poznamka

FTV Prima, spol. s r.o. RAILREKLAM, spol. s r.o.



Priloha ¢. 3 ¢islo smlouvy: 201601096 / TH str.: 1

Rozpis reklamni akce
mésto nosi¢ ulice velikost zakl.obd. obd cena/ZO

Cena médii zakladni obdobi:
Cena médii celkem:

Sleva - I

Vyroba:

Cena OP celkem:




