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Strategie a cile kampaneée

Cilem vyhledavaci kampané na zahrani¢nich trzich je nabidnout uzivatelim nejvhodné;si turisticka mista,
oblasti, tradice v Cesku nebo prosté tipy, kam vyrazit na vylet, vikend apod. => ziskat co nejvice
kvalitnich navstévnikla webu Visit Czechia / Kudy z nudy (v pfipadé Slovenska).
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Rozpocet kampaneé
Celkovy rozpocet kampaneé je 3 540 000,- K€ bez DPH (4 283 400 K¢ v¢€. DPH). Rozpocet je
alokovan do reklamy na Google.

Castka definovana medialnim planem je neménna! Castka musi byt rozprostfena mezi kampanové
zemé na zakladé kli¢e uvedeného v Priloze €. 1 - Medialni plan.
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Kampanové zeme

Némecko
Rozpocet 1 180 000 KC bez DPH

Polsko
Rozpocet 649 000 K& bez DPH

Slovensko
Rozpocet 295 000 K¢ bez DPH

Mad’arsko
Rozpocet 413 000 K& bez DPH

Rakousko
Rozpocet 413 000 K¢ bez DPH

Svycarsko
Rozpocet 295 000 K¢& bez DPH
Velka Britanie

R “et 205 000 K& hez DPH
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Cilova skupina

Vsichni za zajmem o témata tykajici se CR
Lidé starSi 18 let primarné se zajmem o cestovani, bez ohledu na to, jestli cestuji sami, s
prateli €i rodinou, autem Ci letadlem, nebo jestli voli dovolenou s nizSim €i vySSimi naklady na
pobyt.
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Definice reklamy ve vyhledavani

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)
Nakupni jednotkou je 1 klik resp. garantovany objem kliku.

Dodavatel je povinen poskytnout Zadavateli pfistup do reklamniho systému Google Ads a po skonceni
kampané prevést vlastnictvi u€tu na vybranou emailovou adresu Zadavatele.

Dodavatel je povinen vyuzivat primarné vyhledavaci sit’.

V ramci kampané je mozné vyuzivat vyrazy pouze z definovanych okruht klicovych slov, jejich
vyuzivani v€. naparovani na textové kreativy podléha schvaleni Zadavatelem.

Cilem kampané je privést na web max. kvalitni navstévnost
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Definice reklamy ve vyhledavani

Cilem kampané je privést na web max. kvalitni navstévnost, ktera je definovana takto:

Visitczechia.com
e Average Session Duration > 00:01:00
e Engagement Rate > 65 %
Kudyznudy.cz
e Average Session Duration > 00:02:00
e Engagement Rate > 70 %

Pro jeji zajisténi je mozné pouzit dostupnych strategii cileni vC. snizeni dosahu reklamy
v mobilnich zafizenich.
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Ukazky priumérného CTR dle zemi v predchozi kampani

Kawpoh & empetet  Typsiatege nabidek

A A A A

A A A

A A 88

A BB A AAAR B 8 8 &

Pozn.: data za obdobi 1. 2. 2024 - 19. 12. 2024, zdroj Google Ads
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Ukazky kvalitativnich parametru v predchozi kampani pro
visitczechia.com

|B Variables X €83 Settings b © O 9 - 4+ S 3 2O -

' Drop or select dimensiol Session campaign ¥ Sessions Engagement rate Average session duration
EXPLORATION NAME : + Drop or s sion paig gag "

Akvizice navstévnosti: Rela...
START COLUMN GROUP

................................. Totals 3272117 89.6% 3m 35s
Custom 1 3
Jan 1-Dec 15,2024 1 search_polsko_mmg 146,601 89.1% 2m 29s
SHOWGOLUMNIGROUES
> 2 search_nemecko_mmg 96,977 90.2% 4m 49s
SEGMENTS Bs 15 =
3 search_rakousko_mmg 42,431 90.3% 5m 14s
DIMENSIONS
MENONS + VALUES 4 search_anglie_mmg 41,009 87.9% 2m 40s
it Sesslon campaign i Sessions 5 search_rnemecko_mmg 3375 97.4% 2m 24s

Pozn.: data za obdobi 1. 1. 2024 - 15. 12. 2024, zdroj Google Analytics
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Ukazky kvalitativnich parametru v predchozi kampani pro
kudyznudy.cz

|& Variables X €83 Settings b4 @ Freeformn -+ $o} 4 2 © -
EXPLORATION NAME Session campaign ¥ Sessions Engagement rate Average session duration
Free form COLUMNS
[] Totals 1,527,866 81.9% 6m 05s
1+ Drop or select dimension
Custom v
Jan 1-Dec 15,2024 & 1 MGNS_Brand_SS [SRCH] 474278 81.3% 7m 24s
START COLUMN GROUP
SEGMENTS + q A 2 MGNS_DSA - Kam pojedete - kraje_SS [SRCH] 381,004 83.2% 5m 36s
i 3 MGNS_Lokalita - Praha_SS [SRCH] 128,470 78.8% 5m 56s
i Us SHOW COLUMN GROUPS e
4 MGNS_Akce_SS [SRCH] 104,980 85.3% 6m 44s
Direct traffic 5 ' [—
5 MGNS_Co chcete délat_SS [SRCH] 59,872 80.8% 6m 15s
. . VALUES 0 i
i Paidtraffic ~ VALUES 6  MGNS_Velikonoce_max.kliknuti [SRCH] 27,650 79.3% 4m 05s
i Sessions tedodesky
= 7 N kalita - 27,140 80.1% 4m 50:
i Mobile traffic | MGNS_Lokalita - Stredocesky kraj_SS [SRCH] ! m 50s
| it Engagement rate 8 MGNS_Lokalita - Plzefisky kraj_SS [SRCH] i 26,997 83.7% 5m11s
Tablet traffic
9 MGNS_Lokalita - Karlovarsky kraj_SS [SRCH] 25,849 82.0% 4m 24s
.. Average session 2
DIMENSIONS + ™ duration 10 MGNS_Aktuality_SS [SRCH] 25267 81.0% 5m 28s

Pozn.: data za obdobi 1. 1. 2024 - 15. 12. 2024, zdroj Google Analytics
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Okruhy klicovych slov

Kategorie 1. POls (mista zajmu)
Dodavatel smi vyuzivat pouze takové kombinace klicovych slov, diky kterym je schopen privest
na web navstévnika, kterému mame 1) co nabidnout (tzn. existuje na webu dostatek materialu a
zakaznik nehleda detailni informace, které na webu nenabizime), a 2) kterého zbytecné
nepfebirame koncovému mistu v okamziku, kdy je evidentné presvédcen o jeho navstéeve,
pripadné hleda velmi detailni informace (napf. hrad KarlStejn / ANO vs hrad KarlStejn cena
vstupenek / NE). Jedna se tedy o konkrétni mista (napf. objekty, pamatky, pfirodni
parky/rezervace, narodni parky, ale i konkrétni cyklostezky apod.

Kategorie 2: Lokality
Dodavatel smi vyuzivat kliCova slova v nasledujicich oblastech: mésta/obce, kraje,
regiony (napf. vychodni Cechy), pohofi apod.
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Okruhy klicovych slov

Kategorie 3: Tradice, udalosti, tipy na vikend a jidlo

Dodavatel smi vyuzivat kliCova slova v nasledujicich oblastech: lazenstvi, konkrétni eventy (napf.
vanocni trhy, historické udalosti, festivaly apod.), tradice (napf. femesla, kroje, jidla apod.),
veskera klicova slova spojena s typickymi ¢eskymi pokrmy (napf. svickova, kulajda apod.) a
klicova slova spojena s inspiraci na kratkodobé cestovani/vylety (napf. kam o vikendu s détmi,
nejkrasnéjsi hrady a zamky pro rodiny s détmi, tipy na denni program v Praze apod.). Tato kliCova
slova nemusi byt nutné spojena s Ceskou republikou, ale méla by uzivateli nabizet adekvatni
alternativu k domacim pamatkam, mistiim apod.

Kategorie 4: Obecna klicova slova
V této kategorii smi Dodavatel vyuzivat obecna kliCova slova napf. pivo, jeskyné, pamatky
UNESCO, poéasi v CR, vizova povinnost v CR apod. Tato kliova slova musi byt vzdy v
kombinaci s Ceskou republikou, Ceskem apod.
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Ukazka klicovych slov a priklad napojeni na landing page

Kategorie 1: POls (mista zajmu)

Prazsky hrad
Staroméstsky Orloj
Polabska cyklostezka
Pravdcicka brana
Lanovka na Snézku
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https://www.visitczechia.com/en-US/80ae56e9-15ba-47ff-bc46-a3ccf45aa3bb/place/c-prague-castle
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Landmarks/Urban-architecture/c-prague-astronomical-clock
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Summer-Sports/Cycling/s-labe-trail
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Nature/Natural-Attractions/c-pravcicka-brana
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Winter-Sports/Ski-Areals/s-snezka-ski-lift

Ukazka klicovych slov a priklad napojeni na landing page

Kategorie 2: Lokality

Praha

Prazské kavarny

Narodni park Sumava

LyZaiské aredly Spindlerova Mlyna
ZapadocCeskeé lazné
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https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Landmarks/Cities/a-prague-beauty
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Gastronomic-Tourism/Restaurants-and-Cafes/a-prague-cafes
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Nature/Protected-Areas-and-National-Parks/c-sumava-national-park
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Winter-Sports/Ski-Areals/s-spindleruv-mlyn-svaty-petr-ski-complex
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Landmarks/UNESCO/a-west-bohemian-spa-triangle

Ukazka klicovych slov a priklad napojeni na landing page

Kategorie 3: Udalosti, tradice, tipy na vylety a jidlo
Ceské lazné
VanocCni trhy v Praze
Jizda kralu
Ceska jidla, pfipadné i Eeské pivo
U pival/alkoholu obecné pozor na regulace reklamy na Google
Co délat 1 den v Praze
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https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Category-Group-Pages/Wellness-and-Spa/Medical-Spas
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Events/2021/11/e-christmas-markets-prague
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Landmarks/UNESCO/c-unesco-jizda-kralu
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Places/Gastronomic-Tourism/Czech-Cuisine-and-Regional-Products/g-czech-winter-cuisine
https://www.visitczechia.com/en-US/News/2018/08/n-czech-beer-as-you-dont-know-it
https://www.visitczechia.com/en-us/things-to-do/places/landmarks/cities/a-prague-beauty

Ukazka klicovych slov a priklad napojeni na landing page

Kategorie 4: Obecna kli€ova slova

Skiarealy v Cesku

Kam s détmi na lyze
Cesko vstupni informace
Pamatky UNESCO
Ceska republika
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https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Category-Group-Pages/Active-Holiday/Winter-Activities/Downhill-skiing/The-Highest-Ski-Resorts
https://www.visitczechia.com/en-US/News/2020/02/n-snow-holiday-children
https://www.visitczechia.com/en-US/tog
https://www.visitczechia.com/en-US/Things-to-Do/Category-Group-Pages/Cultural-Heritage/UNESCO
https://www.visitczechia.com/en-US

Klicové slovo

rované klicové slova @

co zobaczyé w
karlowych warach

co zobaczyc w
pradze w dwa dni

visit czechia

cozobaczye w
pradze mapa

bmo atrakcje

co mozna zwiedzaé
w pradze

autem do czech

termy karlowe wary

co zwiedza w
pradze czeskiej

co zwiedzac w
pradze

sehenswilrdigkeiten
krumau

prag tourist info

praga co zwiedzac

co warto obejize¢ w
pradze

co trzeba zobaczy¢
w pradze

ice hockey prague

co mozna zwiedzi¢
w pradze

Czechlourism

Typ shody

Volna shoda

Volné shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volns shoda

Volna shoda

Volng shoda

Kampai

MMG - PL

MMG - PL

MMG - AT

MMG - PL

MMG - PL

MMG - PL

MMG - PL

MMG - PL

MMG - PL

MMG - A

MMG - DE

MMG - PL

MMG - PL

MMG - PL

MMG - EN

MMG - PL

Lokality

Lokality

Lokality

- Lokality

Lokality

Lokality

Obecne

Lokality

Lokality

Lokality

Lokality

Lokality

Lokality

Lokality

Lokality

Reklamni sestava

Karlovarsky kraj - Karl

Vary region

Praha

Praha EN

Praha

Moravskoslezsky kraj - Brno

Praha

Prijezd do Cech

Karlovarsky kraj - Karl

Vary region

Praha

Praha

Jihocesky kraj - Krumlov

Praha

Praha

Praha

Praha

Praha 02 Arena - hokej

Praha

Aktivni

Aktivni

Aktivni

Aktivni

Aktivni

Aktivni

Cilové URL Zobrazeni

9425573

= 209

144

- 2938

= 9741

+ CTR

478%

4545%

4444%

4251%

4159 %

4062%

4057 %

3986 %

39.77%

3944%

39,44 %

3902%

38,46 %

3827 %

3824%

3820 %

3803 %

37,05%

Cena

977 915,58 K&

143,60 K&

109,42 K&

125576 K&

7642 Ke

649362 Ké

70,97 K

60,59 K&

235,14 Ke

163,24 K&

285,99 K¢

573,96 K&

258,90 K&

21571Ke

88,91 Ke

205,41 K&

174,26 K&

36823 K&

Ukazky klicovych slov a jejich vysledku v predchozi kampani

Prokliky

450624

1249

47

3957

168

176

Pozn.: data za obdobi 1. 2. 2024 - 21. 8. 2024, zdroj Google Ads
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Ukazky kliéovych slov a jejich vysledku v pre

Kligové slovo

ltrovana Klicové slova @

music

“dinozaury”

béhmischer traum

dinozaury dla dziec

Ewa farna

przepisy kulinarme

muzyka 2024

przepisy

republic check

dinosaurs

spa music relaxation
therapy

‘mozart’

Czechy

Czechlourism

Typ shody

Volna shoda

Frézové shoda

Volnd shoda

Volnd shoda

Volnd shoda

Volnd shoda

Volnd shoda

Volnd shoda

Volna shoda

Volna shoda

Volna shoda

Frézova shoda

Volna shoda

Kampad

MMG

MMG

MMG

MMG

MMG -

MMG

MMG -

MMG

MMG

MMG

MMG

MMG -

MMG - F

PL

DE

PL

PL

PL

PL

DE

EN

EN

DE

Tradice

POIs

Lokality

POIs

POIs

Tradice

Tradice

Tradice

Lokality

POls

Lokality

- Tradice

Lokality

Reklamni sestava

Festivaly EN

Praha - muzeumn

Jihocesky kraj - Sumava

Praha - muzeum

Moravskoslezsky kraj - Cesky Tesin

Recepty

Festivaly EN

Recepty

Praha - Prague_EN

Praha - muzeum

Karlovarsky kraj - Karlovy Vary region

Mozart

Stredocesky kraj - Stfedni &echy

Stav

Aktind

Neaktivni

Cilova URL - Zobrazeni

9425573

- 301 401

- 217534

- 120 643

- 110972

- 101 088

- 99912

- 96 147

- 88693

- 86176

- 81087

7 brazs
skore kyality)

Aktivni

- 78615

- 76 805

- 74598

dchozi kampani

478%

175%

094 %

222%

0,68 %

1,20%

085%

355%

049 %

1.18%

033%

182%

0,50 %

381%

Cena

97791558 K&

269374 Ke

121635Ke

3037,19Ke

468,46 K&

511,78 Ke

836,40 K&

211612Ke

35237Ke

154623 K&

47683 K&

233930 Ke

529,46 K&

449088 K&

Prokliky

450 624

5289

2034

2677

758

1213

3409

438

1018

272

1429

387

2839

Pozn.: data za obdobi 1. 2. 2024 - 21. 8. 2024, zdroj Google Ads

18.9.2023 ‘ 18



Reklamy

VSechny textové vystupy musi byt pfipraveny v kamparnovych jazycich. V jednotlivych zemich Ize
kombinovat i rizné jazyky. Souc€asné to i ze zkusenosti z minulych kampani velmi vyrazné
doporucujeme.

Vzhledem k mnoha Spatnym zkusenostem s preklady ze strany velkych prekladatelskych
agentur zajisti korekturu preklad Zadavatel.
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Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou pro vSechny zemé vyuzivany webové stranky Visit Czechia:
https://www.visitczechia.com v pfislusnych produktovych kategoriich a v pfislusnych jazykovych
mutacich. Pro Slovensko budeme vyuzivat webu https://www.kudyznudy.cz.

K obéma webovym strankam dostane Dodavatel pfistup do Google Analytics, pfipadné i Google Tag
Manageru pro nastaveni spravného mereni!
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https://www.visitczechia.com
https://www.kudyznudy.cz

Rozdéleni objemu kliku

Kat 3: Udalosti,

) : Kat 4: Obecna
tradice, tipy na

Kat 2: Lokality

vylety a jidlo e
Némecko min. 5 % min. 57,5 % min. 22,5 % max. 15 %
Polsko min. 5 % min. 57,5 % min. 22,5 % max. 15 %
Slovensko min. 5 % min. 57,5 % min. 22,5 % max. 15 %
Mad'arsko min. 5 % min. 57,5 % min. 22,5 % max. 15 %
Rakousko min. 5 % min. 57,5 % min. 22,5 % max. 15 %
Svycarsko min. 5 % min. 40 % min. 40 % max. 15 %
Velka Britanie min. 32,5 % min. 32,5 % min. 15 % max. 20 %
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Rozdéleni objemu kliku

Dodavatel je povinen vést kamparni tak, aby byl doru€eny objem napfi€ zemémi i mésici max. linearni, tj.
rozdil v poctu kliki ve dvou nahodné vybranych mésicich v jedné zemi nesmi vice nez 2x béhem
kampané > dvojnasobny a soucasneé < 1/2 => napf. nejhorSim mésicem byl leden, ve kterém byl
pocet kliki 10 000, v Zadném jiném mésici (s max. 2 vyjimkami) nesmi pfekrocit hranici 20 000 a byt
nizsi nez 5 000. Uvodni mésic kampané je bran jako testovaci a neni do tohoto vypoétu poéitan.
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Rozdéleni objemu kliku

Priklad:

Némecko

Dodavatel se zavazal dorucit objem napf. 60 000 klika

Rozdéleni media planu musi byt pro spInéni tohoto kritéria nasledujici
POls ... alespon 3 000 klik

Lokality ... alespor 34 500 klik

Tradice, udalosti, tipy na vylety a jidlo ... alespon 13 500 klik
Obecna témata ... maximalné 9 000 klik{
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Rozdéleni objemu kliku

Priklad:

Némecko

Zadani tedy splniuje nasleduijici pfiklad

POls ... 3 958 klikt | 6,5 % (splnéna min. hodnota)

Lokality ... 35 100 kliku | 57,5 % (splnéna min. hodnota)

Tradice, udalosti, tipy na vylety a jidlo ... 14 211 kliku | 23,3 % (splnéna min. hodnota)
Obecna témata ... 7 777 kliku | 12,7 % (splnéna max. hodnota)

Celkem ... garance 61 046 klika
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Rozdéleni objemu kliku

Priklad:

Némecko

Zadani tedy nesplnuje nasledujici pfiklad

POls ... garance 4 458 kliku | 7,3 % (splnéna min. hodnota)

Lokality ... 34 600 klikt | 56,7 % (nesplnéna min. hodnota)

Tradice, udalosti, tipy na vylety a jidlo ... 14 211 kliku | 23,3 % (splnéna min. hodnota)
Obecna témata ... 7 777 kliku | 12,7 % (splnéna max. hodnota)

Celkem ... garance 61 046 klika
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Casovy harmonogram kampané

Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen Zari Rijen Listopad Prosinec
2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025

-
-

Zemé

Madarsko - Kam par'l 2025
Rakousko -

Svycarsko -

Velka -

Britanie
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi radky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu Objednatele!

Vysledna odména Dodavatele nesmi po splnéni po¢tu garantovanych jednotek presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).
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UkoncCeni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 31. prosince 2025.
Fakturace vSak musi probéhnout nejpozdéji k 15. prosinci 2025.

Ukoncenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou Smlouvy,
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

Zavérec€na zprava muze byt ze strany Objednatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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