RAMCOVA SMLOUVA O INZERCI

OBJEDNAVATEL = AGENTURA ! PRIMY KLIENT Cl .c
L 70892822
KLIENT OBJEDNAVATELE
bic CZ70892822 Ico 00346824
FIRMA / NAZEY Pardubicky kraj Dlé ez 0’3346}‘2 é
JMENO  PhDr. Jana Hanikova, FIRMA / NAZEY
vedouci kancelafe feditele CRECH NEWSR CEMNIER q.%.

ULICE / GisLo . 2 ULICE ! GisLO

Komenského nam. 125 e MAVE S’CH)/&KKOVE F493/7
PSC ¢ OBEC 530 02 Pardubice PSC IOBEC//QO 90 7,@,9//,9 .
TEL. ¢ FAX TEL. / FAX

F420 205 977 17

SMLOUVA
stanovené ¢asove obdobi od - do

1.1.2025-31.12. 2025

sleva za finan€ni objem

5 v ————
Kc 307 580 K& sleva v % . velikost inzeratu _
sleva za pocet
pocet sleva v % velkost inzerat
26 x 86,16 % 263 x 185 mm

Poznamka:

Cenik platny pro rok 2025

Smluvni cena dle piilozené kalkulace za 1 pate¢ni otisk: 11 830,-K¢& bez DPH

Inzerce 1x za 14 dni, podklady pro inzerci 2-3 dny pied uvedenim

Celkova cena po sleve je 307 580,- K¢ bez DPH

Kontaktni osobou objednatele je Mgr. Dominik Bartak — dominik.bartak@pardubickykraj.cz

plati V&eobecné obchodni podminky pro inzerci v médiich vydavanych, provozovanych a zastupovanych spolecnosti CZECH NEWS CENTER a. s.
a Zviastni podminky pro inzerci nékterych produktt v mediich vydavanych/provozovanych spolecnosti CZECH NEWS CENTER a. s. ve spojeni s
platnym cenikem, informace o zpracovani osobnich (idaju je uvedena na www.cncenter.cz
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Pardubicky kraj

Komenského nameésti 125

53002 Pardubice
Ceska republika

IC: 70892822 DIC: CZ70892822

Cislo obj. zékaznika:
Datum prijeti:
Dodavatel podkladi:
Kontakt:

Zadavatel:

Kampan:

Téma:

Inzertni poradce:

Kdd a nazev produktu

25.11.2024

Arpad Gebur

BVCI28p4  Blesk vychodni ¢echy inzertni ¢ast 1/2 strany na $itku pa

Titul
Sitka[Sloupec] x Vidka[mm)

1. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podklad(
2. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podkladi
3. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podkladii
4. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladi
5. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladu
6. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladil
7. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladi
8. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladi
9. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladii
10. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podkladi
11. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podklad
12. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladi
13. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladl
14. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladi
15. Datum zvefejnéni

Termin pro dodéni podkladu
16. Datum zvefejnéni

Objednavku prijal(a):Helena Dusickova

Blesk
7x185

03.01.2025 /
30.12.2024
17.01.2025/
14.01.2025
31.01.2025/
28.01.2025
14.02.2025 /
11.02.2025
28.02.2025/
26.02.2025
14.03.2025 /
11.03.2025
28.03.2025/
25.03.2025
11.04.2025 /
08.04.2025
25.04.2025/
22.04.2025
09.05.2025 /
05.05.2025
23.06.2025 1
20.05.2025
06.06.2025 /
03.06.2025
20.06.2025 /
17.06.2025
04.07.2025 /
01.07.2025
18.07.2025/
15.07.2025
01.08.2025 /

Zakladni cena
Rémcova sleva

Potvrzeni objednavky
Cislo: RI123083

CZECH NEWS CENTER a.s.
nam. Marie Schmolkové 3493/1
100 00 Praha 10

Ceska republika

1C: 02346826 DIC: CZ02346826

Pocet Jednotkova cena  Bez DPH (KC)

26 ks 11 830,00 307 580,00

85 470,00

86,16% 73 640,00

Tel.: 604 131 031 Strana 1z 2

Spoleénost Czech News Center a.s. je zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném u Méstského soudu v Praze v oddilu B, vloZce Cislo 19490,
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Pardubicky kraj

Komenského nameésti 125

53002 Pardubice
Ceska republika

1€: 70892822 DIC: C270892822

Kéd a nazev produktu

Termin pro dodéani podkladi
17. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladd
18. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podklad(
19. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podklad(
20. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladu
21. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podkladu
22. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podklad(
23. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podklad(
24. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podklad
25. Datum zverejnéni

Termin pro dodani podkladU
26. Datum zvefejnéni

Termin pro dodani podkladt

29.07.2025
15.08.2025 /
12.08.2025
29.08.2025/
26.08.2025
12.09.2025 /
09.09.2025
26.09.2025 /
23.09.2025
10.10.2025/
07.10.2025
24.10.2025/
21.10.2025
07.11.2025/
04.11.2025
21.11.2025/
18.11.2025
05.12.2025 /
02.12.2025
19.12.2025/
16.12.2025

Potvrzeni objednavky

Cislo: RI123083

CZECH NEWS CENTER a.s.
nam. Marie Schmolkové 3493/1

100 00 Praha 10
Ceska republika

IC: 02346826 DIC: CZ02346826

Pocet Jednotkova cena  Bez DPH (KC)

Celkem bez DPH

307 580,00 K¢

Zaklad pro DPH

DPH 21 %

Celkem s DPH

307 580,00 K&

64 591,80 KC

372 171,80 K&

Celkem k uhradé

372 171,80 K¢

Plati Véeobecné obchodni podminky pro inzerci v médiich vydavanych, provozovanych a zastupovanych spotecnosti CZECH NEWS CENTER a. s. a
2Zvlastni podminky pro inzerci nékterych produktd v mediich vydavanych/provozovanych spolecnosti CZECH NEWS CENTER a. s. ve spojeni s platnym
cenikem, informace o zpracovani osobnich Gdajd je uvedena na www.cncenter.cz

Objednavku pfijal(a):Helena Dusickova

Tel.: 604 131 031

Strana2z2

Spolecnost Czech News Center a.s. je zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném u Méstského soudu v Praze v oddilu B, viozce Cislo 19490.
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Vseobecné obchodni podminky pro inzerci v médiich vydavanych, provozovanych
a zastupovanych spoleénosti CZECH NEWS CENTER a.s.

1. Rozsah platnosti
a. Tyto VSeobecné obchodni podminky upravuji

i. uverejiovani inzerat (plosnych i fadkovych) a prospektovych priloh (tj. vkladaného materidlu)
v tisténych periodickych a neperiodickych titulech, které vyddva a zastupuje spole¢nost CZECH
NEWS CENTER a.s.

ii. uverejiiovani inzerce na internetovych strankach provozovanych a zastupovanych spolecnosti
CZECH NEWS CENTER a.s.

fii. uverejiiovani inzerce v aplikacich pro mobilni telefony, tablety a jind obdobna zafizeni
provozovanych a zastupovanych spolecnosti CZECH NEWS CENTER a.s. (na tuto inzerci se
pfiméfené vztahuji ustanoveni o inzerci na internetovych strankach).

b. Soucdsti téchto VSeobecnych obchodnich podminek (déle jen ,obchodni podminky”) je pravé
platny cenik pro pfislusny druh inzerce. Soucasti ceniku mohou byt itechnické specifikace,
terminy pro soucinnost nebo jiné zvlastni pozadavky.

c. Prévni vztahy, které nejsou upraveny témito VSeobecnymi obchodnimi podminkami nebo zvlastni
smiouvou, se fidi obcanskym zakonikem.

d. Spolecnost CZECH NEWS CENTER a.s. (dédle jen ,vydavatel”) si vyhrazuje pravo na odchylny
postup pfi stanoveni ceny inzerce vyplyvajici z platnych cenikl a jejich pfiloh v pfipadé, Ze tento
odchylny postup bude zplsoben existenci tiskové chyby v ceniku ¢i jeho priloze.

e. Informace o navstévnosti serverl, nanichZ je inzerce publikovédna, jsou auditovany nezavislym
auditorem NetMonitor (www.netmonitor.cz).

f. Vydavatel umozni objednateli bezplatny pfistup do on-line reklamniho systému zobrazujiciho
statistiky poctu zobrazeni (impresi) realizovanych kampani a po¢tu proklikii na WWW stranky
(URL) dodanych objednatelem. internetova stranka obsahujici vySe uvedené daje bude sdélena
objednateli nejpozdéji v den spusténi reklamni kampané. Udaje z tohoto systému jsou rozhodujici,
pokud objednatel nevyuziva vlastni systém pro méreni reklamnich impresi a prokliki. Pokud
objednatel takovyto systém vyuZivd, bude rozhodny systém uréen dohodou vydavatele a
objednatele.

2. Objednavka

a. Objednatel si objedndva uverejnéni inzerdtu nebo prospektové prilohy prostrednictvim pisemné
objednavky. Za pisemnou objednavku se povazuje téZ objedndvka uéinénd faxem ¢i e-mailem
(pokud obsahuje elektronickou kopii podpisu opravnéné osoby) za predpokladu, Ze je z ni patrné,
kdo ji €ini.

b. Objedndvka musf obsahovat vSechny nélezZitosti, které jsou nutné pro fadné uverejnéni inzerce, a
to zejména obchodni firmu objednatele, jeho sidlo, IC, DIC, bankovni spojeni, jméno a podpis a
oznaceni funkce zastupce opravnéného objednavku ucinit. V pripadé fyzickych osob pak jméno,
rodné cislo nebo datum narozeni, trvalé bydlisté, pfipadné korespondencni adresu, bankovni
spojeni a podpis. Dale zde musi byt uveden:

i. V pripadé inzerce v tisténych titulech titul, termin uvefejnéni, druh (napf. plosny inzerat,
radkovy inzerat, prospektova pfiloha) a eventuelné dalsi (idaje ohledné provedeni objednavky
(napf. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka, barva).

ii. V pripadé inzerce na internetové strance je pfilohou kazdé objednavky mediapldan oznaéeny
stejnym Cislem, jako je Cislo objedndavky, a podepsany stejnym zplsobem jako objednavka.
V mediaplanu je uvedena internetova stranka, nakteré je publikace inzerce objednavana,
pozadovana sekce stranky, pozice, rozméry inzerce, pozadovany pocet impresi a obdobi,
ve kterém ma byt inzerce publikovana, véetné casového rozloZeni kampané aimpresi,
primérna frekvence, celkovy pocet impresi, cena jednotlivych objednanych reklamnich
formatl, pfipadné téz sleva a cena po slevé a splatnost ceny. V mediaplanu je vidy rovnéz
obsaZena informace o URL adrese, na kterou bude inzerce smérovat.

c. Objednatel je odpovédny za v€asné doruceni objednavky a poskytnuti véech podklad, které jsou
potiebné pro realizaci objednavky. Terminy pro doruceni podle pfedchozi véty jsou uvedeny
v ceniku pro inzerci u pfislusného média.
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d. Vydavatel je opravnén upozornit objednatele na zjevné nevhodné nebo chybné podklady.
Objednatel je povinen dodat vydavateli véas nahradu za zjevné nevhodné nebo chybné podklady.
Pokud objednatel doda nahradu za zjevné nevhodné nebo chybné podklady se zpozdénim nebo
v pripadé, Ze objednatel trva na pouziti zjevné nevhodnych nebo chybnych podkladdl, vznika
vydavateli pravo od smlouvy odstoupit a soucasné mu vznikd prdvo na stornovaci poplatky
v souladu s praveé platnym cenikem.

e. Objednatel odpovida za bezchybny obsah inzerce a za to, Ze texty, obrazové a grafické materidly
urcené pro inzeraty nebo prospektové prilohy jsou v souladu s pravnimi predpisy. Objednatel bere
na védomi, Ze obsah inzerce musi byt v souladu se skutec¢nosti. V pfipadé uplatiiovani narokd
treti stranou je objednatel povinen na sebe prevzit zavazky z téchto narokl vyplyvajici nebo je
povinen nahradit vydavateli Skody, které vznikly s uvefejnénim chybného nebo pravné
nepfipustného inzeratu nebo prospektové prilohy.

f.  Vydavatel dostane volné k dispozici vSechny potfebné podklady pro uverejnéni inzerdtu nebo
prospektové prilohy tiSténého titulu a neni povinen tyto podklady uchovévat, pfipadné objednateli
vracet.

g. Objednatel se zavazuje dodat vydavateli podklady pro inzerci nainternetové strance v
elektronické formé, v podobé vhodné pro nasazeni bez nutnosti jejich dalSich Gprav. Podklady
musi byt ve formatech GIF, JPEG, PNG, Flash nebo HTML. U formatl Flash musi objednatelem
dodané podklady vyhovovat specifikaci doporucené SdruZenim pro internetovy rozvoj (SPIR)
(www. spir.cz). Podklady ve formatu Flash musi byt upraveny tak, aby umoznovaly reklamnimu
systému vydavatele registrovat kliknuti uzivatele na tuto reklamu. Objednatel je dale povinen sdélit
vydavateli, jaka verze Flash pluginu je vyZzadovana pro spravné zobrazeni Flashe, a dodat spolu
s Flashem také alternativni obrazek, ktery se bude zobrazovat uzivatelim, ktefi ve svém prohlizeci
pfislusny Flash plugin nemaji. Podklady ve formatu HTML kédu je objednatel povinen dodat
zpracované tak, Ze neovlivni zobrazeni www stranky, ve které budou vloZeny, mimo prostor
vymezeny pro pfisluSnou inzerci. Podklady nesmi presdhnout datovou velikost ur€enou v ceniku.
V piipadé prekroceni datové velikosti je mozné podklady pouzit za pfiplatek. Priplatek se urcuje
dohodou obou stran.

h. V pfipadé, Ze objednatel pfimo nasazuje internetovou inzerci na jim objednanou pozici, je povinen
takto pouzivat pouze inzerci, jejiz podklady byly schvéleny vydavatelem a kterd je v souladu s odst.
e) tohoto clanku.

i. Kvalita tisku odpovida technickému standardu pfislusného titulu a objednatelem dodanym
tiskovym podkladdim.

j.  Jeden objednatel muze béhem jednoho kaiendainiho roku objednat maximalné 20 fadkovych
inzerat(l za sazbu pro soukromou fadkovou inzerci.

k. U objednavky fadkové inzerce ma objednatel narok pouze na jednu zménu textu.

I.  Vydavatel je opravnén si pfi osobnim pfijimani objednavky vyzadat prikaz totoZznosti.

3. Uzavreni smlouvy

a. Uzavienim smlouvy se rozumi potvrzeni objednavky vydavatelem (pisemné pfimo na objedndvku
nebo jinym obvyklym zplsobem). V pfipadé, Zze nedojde k potvrzeni objedndvky vydavatelem, je
za uzavieni smlouvy povazovéno uverejnéni inzerdtu nebo prospektové pfilohy.

b. Pfijeti objednavky zaméstnancem vydavatele nemlze byt bez dalSich néleZitosti povazovano
za uzavieni smlouvy.

¢. Vydavatel si vkazdém pfipadé akdykoli vyhrazuje pravo odmitnout uvefejnéni inzerce nebo
odstoupit od smlouvy v pfipadé jiz prijaté objednavky poté, co mu byly doruceny podklady pro
publikaci reklamy, pokud podle ndzoru vydavatele je obsah inzerce v rozporu s pravnimi piedpisy,
se skutecnosti nebo zdsadami a zajmy vydavatele, jestlize pismo, grafické nebo jiné prvky inzeratu
evokuji redakéni text nebo jestlize zpracovani ¢i format podkladi neodpovida pozadavkim
vydavatele. (V pfipadé, Ze soucdsti obsahu aplikace je kompletni obsah tisténého titulu,
nepovazuje se inzerce, ktera je soucasti tisténého titulu, za inzerci v rdmci aplikace). Vydavatel je
opravnén podminit publikaci inzerce podpisem slibu odskodnéni a/nebo prohldseni o pravdivosti
obsahu inzerce ze strany objednatele. Vydavatel je rovnéz opravnén odmitnout inzerci
konkurencni ve vztahu k inzertnim produktim vydavatele (ij. zejména inzerci, kterd obsahuje
propagaci jiné osoby, nez je objednatel nebo jeho klient, pro kterého je inzerce objednana),
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vydavatel je rovnéz opravnén podminit pfijeti takovéto inzerce navysenim ceny za inzerci 0 15 %
za kazdou takovouto jinou osobu.

d. Prospektové prilohy v konecné podobé musi byt fddné a véas doruceny vydavateli k odsouhlaseni
bud v tisténé, nebo elektronické formé. Pokud dojde k poruSeni této povinnosti, je vydavatel
opravnén odmitnout jejich vklad avtomto pfipadé ma vydavatel narok na uplatnéni
stornopoplatku.

e. Pokud vzniknou divodné pochybnosti o platebni schopnosti objednatele a pokud neni poskytnuta
pfiméfend avcasnd platba pfedem, vyhrazuje si vydavatel pravo odmitnout uverejnéni inzerdtu
nebo prospektové prilohy, pfipadné odstoupit od smlouvy.

f. Vpfipadé odmitnuti uvefejnéni inzerce nebo odstoupeni od smlouvy podle bodu c), d) nebo e)
vyrozumi vydavatel objednatele bez zbytecného prodleni. Vydavatel v takovém pfipadé nenese
odpovédnost za naklady objednatele vynalozené na takto nerealizovanou inzerci ani za jakoukoli
skodu na strané objednatele nebo treti osoby.

g. Odmitnuti uvefejnéni inzerce podle bodu c), d) nebo e) aodmitnuti uverejnéni inzerce
z kapacitnich divod( povaZzuji vydavatel iobjednatel za odmitnuti ze spravedlivych dlvodd
a v souladu s obchodnimi zvyklostmi.

h. V pfipadé stornovani objednavky objednatelem po jejim prijeti vydavatelem je vydavatel opravnén
uplatiovat stornovaci poplatky v souladu s pravé platnym cenikem. Stornovani objednavky
objednatelem musi byt provedeno v kazdém pfipadé pisemné v souladu s ¢l. 2 bodem a) téchto
obchodnich podminek.

4. Ramcova smlouva

a. Pokud ma objednatel v umyslu uvefejriovat béhem urcité doby inzeraty v urCitém rozsahu
finanéniho objemu nebo v uréitém poctu, ma moznost uzavfit s vydavatelem ramcovou smlouvu
o uverejiovani inzerce v piedem dohodnutém rozsahu, ato na dobu maximalné jednoho roku.
K platnosti této smlouvy je zapotrebi pisemné formy. Smlouva musi obsahovat pevné stanovené
casové obdobi, béhem kterého bude uvefejiovan dohodnuty finanéni objem inzerdtl nebo
dohodnuty pocet inzeratd, dale zde musi byt uvedeny z toho vyplyvajici slevy, pouZité médium,
resp. média, v pfipadé inzerce vtiSténém titulu téZ jednotka vykryti, pfipadné dalsi ujednani
vyznamnad pro realizaci ramcové smlouvy.

b. Objednatel a vydavatel se mohou dohodnout natom, Ze do objemu inzerce sjednané ramcovou
smlouvou bude zahrnuta iinzerce, ktera byla realizovdna do jednoho roku pred sjednanym
skonéenim ramcové smlouvy za predpokladu, Ze tato inzerce byla radné avcéas uhrazena.
Podminkou je, aby cena této predchozi inzerce Cinila méné nez 50 % z celkového objemu inzerce
stanoveného ramcovou smlouvou. V pripadé, ze v dusledku zahrnuti jiz realizované inzerce
do rdmcové smlouvy v souladu s timto odstavcem vznikne objednateli narok na slevu z ceny této
inzerce, bude tato sleva vyplacena bud po ukonéeni U¢innosti ramcové smlouvy, nebo pred jejim
skoncenim za predpokladu, Ze jiz doslo k vycerpani objemu inzerce predpokladaného rdmcovou
smlouvou.

¢. Pro uvefejiovani inzerdtd v ramci dohodnutého rozsahu finanéniho objemu nebo poctu
uvedeného v ramcové smiouvé je vidy potrebna objednavka.

d. Slevy vyplyvajici zramcové smlouvy budou poskytnuty pouze vtom pfipadé, kdyz budou
uverejnény inzeraty v dohodnutém rozsahu finanéniho objemu nebo v dohodnutém poctu béhem
¢asového obdobi uvedeného v ramcové smlouvé a bude fadné a vCas zaplacena cena dle platnych
cenikl (popr. v dohodnuté vysi). V opacném pripadé narok na sjednané slevy zanika.

e. Ramcovou smlouvou sjednany objem inzerce lze navysovat, a to i opakované.

Pokud béhem pevné stanoveného ¢asového obdobi nebyly uvefejnény inzeraty v dohodnutém
rozsahu financniho objemu nebo v dohodnutém pocétu, a to z dlvod, za které nenese vydavatel
odpovédnost, zavazuje se objednatel uhradit vydavateli rozdil mezi cenou za dohodnuty
a za skutecné uverejnény rozsah finan¢niho objemu inzeratl nebo pocet inzeratd. Tento rozdil
bude snizen o slevy za skute¢né uvefejnény rozsah finanéniho objemu inzerdtd nebo pocet
inzeratu.

-

5. Realizace objednavky
a.  Pokud neni vyslovné dohodnut termin uverejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy, zavisi jejich
uverejnéni na moznostech vydavatele.
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b. Pokud neni vyslovné dohodnuto v pripadé inzerce v tisténych titulech urcité umisténi nebo urcita
jednotka vykryti, kde maji byt inzerat nebo prospektova priloha uverejnény, a v pripadé inzerce
na internetové strance urcité umisténi nebo urcity format, zavisi jejich uverejnéni na moznostech
vydavatele.

c. Objednédvka inzeratl nebo prospektovych pfiloh, kterd ma byt realizovdna vyhradné v urcitém
terminu s urcitym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti nebo v urcitém formatu, musi byt
sdélena vydavateli vCas tak, aby mohla byt objednateli potvrzena. Vydavatel je v pfipadé
vkladaného materidlu opravnén z divodu uzavérky pfislusného titulu a/nebo z divodu vyrobni
kapacity tiskarny provadéjici vklad presunout tento vklad do bezprostfedné nasledujiciho vydéni
tituly, a to i bez souhlasu objednatele. Takovéto pfesunuti vkladu neni povaZovano za vadné plnéni
a nepodIéha reklamaci.

d. Réadkové inzeraty jsou podle moznosti uveejiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti vyslovné
dohody.

e. Vydavatel si vyhrazuje prdvo na oznaceni inzerattl jako placené inzerce. V pfipadé celostrankovych
inzerdty si vydavatel vyhrazuje pravo uvést toto oznaceni do plochy inzeratu. V takovém pfipadé
nebude oznaceni inzeratu povazovano za zmeénu podoby inzerdtu nebo za vadu plnéni.

f. Pokud si objednatel objedna inzerdt v tiSténém titulu ve velikosti, kterd neodpovida rozmérim
zrcadla nebo rozdéleni strany nasloupce, nebo nainternetové strdnce ve velikosti, ktera
neodpovida rozmeérim pfislusného formatu na této internetové strance, vydavatel upravi inzerat
béznym zplisobem.

g. Pokud si objednatel objedna graficky nezpracovany inzerat, zpracuje vydavatel tento inzerat
béznym zplisobem.

h. Vydavatel je povinnen u inzeratd uverejnénych pod znackou shromazdovat, predéavat nebo zasilat
po dobu dvou tydnl po uvefejnéni inzeratu doslé odpovédi se znackou. Odpovédi se znackoy,
které pfijdou po této |haté, mbzZe vydavatel zlikvidovat. Vydavatel opatruje dos$lé odpovédi se
znackou s peclivosti radného obchodniho partnera. Odpovédi se znackou, které pfekro¢i rozméry
formatu C4 (228 x 325 mm), jakoz i knihy, katalogy, baliky nebo zbozi vydavatel nepfijima.

i. Vydavatel si udrobné inzerce v tisténych titulech (mensi nez 400 mm plochy) vyhrazuje pravo
uverejnit ji v pfipadé potieby i na jiné jednotce vykryti, neZ je uvedena na objednavce.

j. V jedné objednatelem zakoupené inzertni pozici na internetové strance se mohou stfidat nejvyse
4 varianty reklamniho sdéleni, neni-li dohodnuto jinak. Neni-li dohodnuto jinak, méze kazdy inzerat
sméfovat jen na 1 cilovou URL.

k. Vydavatel je opravnén v piipadé, Zze bude jim vydavany titul pfeveden do elektronické podoby
a takto distribuovan (zejména prostrednictvim sité internet, aplikaci pro mobilni telefony, tablety
a obdobnd zafizeni nebo na nosicich elektronickych informaci), zahrnout do této elektronické
podoby téZ inzerci publikovanou v pfislusném titulu v souladu s témito podminkami. Inzerce, kterd
je soucasti tisténého titulu, se nepovazuje za inzerci v ramci aplikace.

|. Objednatel se zavazuje bez zbytecného odkladu informovat pisemné vydavatele o vsech
skutecnostech, které mohou mit vliv na pinéni z jeho strany. Pro pfipad prodleni objednatele jde
veskera Skoda z toho plynouci k jeho tiZi.

m. Objednanim reklamy udéluje dale objednatel vydavateli souhlas s pouZitim ukazek reklamy
v rdmci propagace sluzeb vydavatele.

n. Vpripadé inzerce na internetové strance se reklamni pozice mlzZe aktualizovat béhem néavstévy
bez akce uZivatele vici inzerci. Aby doslo k obnoveni, musi byt inzerce na reklamni pozici viditelnd
minimainé z 50 % po dobu alespon 15 sekund kumulované. Toto pravidlo vychazi z definice pro
viditelnou reklamu dle IAB standardd (plocha musi byt vidéna alespon z 50 % po dobu minimalné
1 sekundy). Cas obnoveni reklamni pozice se muize lisit v prabéhu kalendéfniho roku i podle
internetové stranky.

6. Platebni podminky

a. Zcenikovych cen mlzZe byt objednateli povzdjemné dohodé poskytnuta sleva nebo naopak
pfipoCtena prirazka.

b. Pokud se strany nedohodnou jinak, zasle vydavatel objednateli fakturu bez zbyte¢ného odkladu
po uvefejnéni inzerce nebo prospektové prilohy zpravidla do 7 dni od uverejnéni. Faktura bude
splatna v terminu do 14 dnl ode dne uverejnéni inzerce. V pfipadé podéni inzeratu fadkové inzerce
zasle vydavatel fakturu pouze na vyzadani objednatele. Objednatel souhlasi s tim, Ze vydavatel mu
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podle své volby doru¢i fakturu v pisemné podobé nebo elektronickou postou v digitalizované
podobé na adresu uvedenou v objedndvce, nebude-li objednatelem pro tento Gcel zadana jind
adresa.

c. Pokud objedndvanad kampai na internetové strance trvd 2 a vice mésicd, muZe nani byt
po dohodé obou stran vytvoren splatkovy kalendar.

d. Vpripadé inzerce v tiSténém titulu zasle vydavatel objednateli spolecné s fakturou na jeho Zadost
také doklad o uvefejnéni inzerdtu nebo prospektové pfilohy. Podle povahy inzeratu, resp.
prospektové pfilohy, a rozsahu objednavky jsou prfednostné poskytovany nahledy tiskovych stran
obsahujicich inzerdt ve forméatu pdf e-mailem. Pokud podle povahy inzerdtu neni zaslani takového
dokladu mozné nebo pokud se natom vydavatel a objednatel dohodnou, je mozné poskytovat
vystrizky, stranky nebo kompletni vytisky. Pokud nelze tyto doklady obstarat, obdrzi objednatel
od vydavatele potvrzeni o uvefejnéni inzeratu nebo prospektové pfilohy.

e. Pfi prodleni s placenim je objednatel povinen zaplatit Urok z prodleni ve vysi vyplyvajici z platnych
pravnich predpisti z dluzné céastky zakazdy den prodieni andklady spojené svymahanim
fakturované Castky nebo casteénych plateb. Vydavatel muze v pfipadé prodleni s placenim
odmitnout realizaci dal$iho plnéni véetné plnéni z ramcové smlouvy nebo muze jejich realizaci
ucinit zavislou na primérenych platbach predem.

f. Pokud neuvede objednatel pfesnou velikost inzerdtu a pfenecha toto rozhodnuti na vydavateli,
potom je zdkladem pro vyuctovani, podie druhu inzeratuy, skutec¢né uverejnénad velikost inzeratu.

g. Vpfipadech, kdy objednatel (zejména reklamni a medialni agentura) objednava inzerci pro ucely
tretich osob, nelze objemy inzerce pro tyto osoby séitat pro Gcel stanoveni vySe poskytované
slevy.

h. Vydavatel si vyhrazuje pravo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, neZ jsou uvedeny v pravé
platném ceniku.

i.  Pro otiskovani nekomeréni afadkové inzerce je stanoven zvlastni cenik. Posouzeni, zda ma
inzerce komercni charakter, nalezi vydavateli.

j. Pokud by nebyla objednédvka realizovdna z diivodl, za které nenese vydavatel ani objednatel
odpovédnost, ainzerci nebo prospektovou pfilohu neni mozno uverejnit v nahradnim terminu, je
objednatel povinen zaplatit vydavateli pouze do té doby prokazatelné vzniklé ndklady souvisejici
s objednavkou.

k. Jakékoli preplatky (Castky) do 100 K¢ zaplacené vydavateli v souvislosti s realizaci inzerce se
neposilaji zpét na Ucet platce, je mozné je vyplatit pouze na pokladné na adrese sidla vydavatele.
Finanéni prostiedky zaslané na (cet vydavatele, ke kterym vydavatel neobdrZzi do 3 meésicl
objednévku pro inzerci, propadaji ve prospéch vydavatele.

I.  Vydavatel si vyhrazuje prévo pozadovat zdlohovou platbu, ato zejména v pfipadech, kdy jde
o prvni objednavku objednatele ¢i v piipadé objednatelll se Spatnou platebni moralkou. V takovych
pfipadech bude poZadovano pfipsani financnich prostfedkli na ucet vydavatele nejpozdéji 3
pracovni dny pred publikaci inzerce.

7. Reklamace — nahradni vykon

a. Objednatel mé v piipadé jim nezavinéné zcela nebo ¢astecné necitelné, nespravné ¢i nekompletni
publikace inzeratu a téz v pfipadé inzerce na internetové strance pfi nedodrzeni garantovaného
poctu impresi ndrok naslevu z ceny nebo na uverejnéni bezchybného nahradniho pinéni, ale
pouze v takovém rozsahu, ve kterém byl poskozen (icel inzeratu, v pfipadé inzerce na internetové
strance v rozsahu plnéni, které bylo poskytnuto vadné i nebylo poskytnuto vibec. Toto pravo je
objednatel povinen uplatnit u vydavatele pisemné do 2 tydn(l od data uvefejnéni inzerce, v pfipadé
inzerce na internetové strdnce muze byt toto pravo téZ uplatnéno do 2 tydn( od konce obdobi,
ve kterém byl garantovan pfislusny pocet impresi, jinak zanikd. Pravo volby mezi zplsoby
uvedenymi ve vété prvni nalezi vydavateli. Pokud vydavatel neposkytne nahradni plnéni bez

zbytecného odkladu nebo pokud je ndhradni pInéni poskytnuto s vadami, pak:
i. V pfipadé inzerce v tiSténych titulech ma objednatel pravo na slevu z ceny. Obdobné se

postupuje také v pripadé prospektovych priloh.

ii. V pfipadé inzerce na internetové strance ma objednatel pfi garantovaném poctu impresi pravo
na slevu z ceny v tomto rozsahu: V pfipadé, ze fadné pinéni nedosdhne ani 80 %
potvrzeného objednaného mnoZstvi, nalezi objednateli sleva ve vysi 25 %, pokud plnéni
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nedosahne ani 60 %, nalezi objednateli sleva ve vysi 50 %, pokud pinéni nedosahne ani 40 %
objednéavky, bude objednavka povaZovana za zcela neuskute¢nénou.

b. Pri uvefejiovani opakované vychdzejicich inzeratd nebo prospektovych pfiloh je objednatel
povinen zkontrolovat ihned po kazdém uvefejnéni jejich spravnost a uplnost. Vydavatel neuzna
narok nabezplatné uvefejnéni nahradniho inzerdtu ¢ slevu v tom pfipadé, jestlize se pri
opakovani objevil tentyZ nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostiedné nejpozdéji do 3
dnl po predchozim uverejnéni ozndmen vydavateli.

c. Vpripadé, Zze se vinou objednatele vyskytnou nedostatky pfi sazbé, tisku nebo vkladani, které
nebyly zjevné rozeznatelné pri pfijeti objednavky, nema objednatel zadny narok na slevu nebo
bezplatné uverejnéni nahradniho inzeratu.

d. Vydavatel ma pravo upravit ibez predchoziho souhlasu objednatele podklady pro uverejnéni
inzeratu tak, aby byly v souladu s technickymi specifikacemi pro dodavani podkladt, které tvori
soucast aktuainiho ceniku. Pravo na reklamaci se nevztahuje na rozdily mezi dodanymi podklady
a publikovanym inzeratem, které vznikly v disledku takovéto dpravy.

e. Korektury se poskytuji pouze na vyslovné prani objednatele. Objednatel odpovida za spravnost
a uplnost korektur, které zaslal zpét vydavateli. Vydavatel bere v ivahu korektury, které mu byly
sdéleny vramci pevné stanovené |hity. V pfipadé radkové inzerce se za schvélenou korekturu
povaZuje text uvedeny v objedndvce potvrzené objednatelem.

f. Vpfipadé uplatnéni narokd nandhradu Skody objednatele v souvislosti s vadnym plnénim ze
strany vydavatele budou nahrazeny pouze predvidatelné aprokdzané sSkody. U predvidatelné
a prokazané skody je jeji vySe stanovena maximalné do vySe ceny za uvefejnénou inzerci nebo
prospektovou prilohu.

9. Objednatel bere na védomi, ze vydavatel neodpovidd za odchylku ve velikosti vytisténého
inzeratu v rozmezi do 0,5 % pozadované velikosti, vzniklou v diisledku technologického postupu
pouZzitého pri vyrobé titulu. Vydavatel rovnéz neodpovida za technologickou chybu pfi realizaci
inzerce, ktera zplsobi zdvadnost u 0,5 % vytiskt konkrétniho inzerdtu ¢i chybéjici vklad u1 %
z objednaného poctu vklad(. Nedostatky v pinéni vrozsahu uvedeném vtomto €lanku nejsou
povazovany za vadné pInéni a nepodléhaji reklamaci. Objednatel bere na védomi, Ze pokud doruci
vydavateli podkiady pro realizaci inzerce po fadné uzavérce a vydavatel publikaci inzerce
neodmitne, ztrdci objednatel narok na uplatnéni reklamace.

h. Objednatel bere navédomi, Ze vydavatel je oprdvnén stanovit a ménit tistény naklad jim
vyddvanych titull. V pfipadé poklesu nebo nérlstu tisténého nakladu oproti jeho ocekavané vysi
bude vydavatel objednatele bez zbytecného odkiadu informovat, tato skutecnost vSak neni
povaZovana zavadu pinéni anezaklada narok nareklamaci, ato ani v pfipadé, kdy vzhledem
k dodanému poctu kusl prospektovych pfiloh nebude moci dojit ke vkladu do celého tisténého
nakiadu nebo nebudou ke vkladu pouzity vSechny kusy dodané prospektové pfilohy.

8. ReSeni spori
a. Vpfipadé, ze v souvislosti s uzavienim smlouvy o publikaci inzerce vznikne mezi stranami spor,
ktery bude feSen soudni cestou, vydavatel i objednatel souhlasi s tim, aby se mistni pfisluSnost
soudu fidila mistem sidla vydavatele.
b. Pokud je objednatel spotiebitelem, miiZze se pro mimosoudni feseni pfipadného spotrebitelského
sporu obrétit na Ceskou obchodni inspekci, internetova adresa adr.coi.cz.

9. Ostatni ujednani

a. Objednatel ivydavatel se zavazuji chranit veskeré informace, které si navzajem poskytnou
v souvislosti s realizaci objedndvek, pfed jejich zneuzitim.

b. Pokud je objednatel fyzickd osoba, bude vydavatel v souvislosti s uzavienim smiouvy a s realizaci
inzerce zpracovavat osobni (daje objednatele, vice informaci o zpracovani osobnich udajd je
uvedeno na strance www.cncenter.cz.

¢. Objednatel bere na védomi, Ze vydavatel mlze pouzit Udaje o inzerci na internetovych strankach
pro vyzkum reklamy na internetu v ramci Sdruzeni pro internetovy rozvoj v Ceské republice, z.s.p.o.

d. Pfipadnou zménu téchto obchodnich podminek nebo pravé platného ceniku sdéli vydavatel
objednateli, ktery ma s vydavatelem uzavienu ramcovou smlouvu podle bodu 4 téchto obchodnich
podminek, a to ve lhité alespon jednoho mésice pfed pocatkem Gcinnosti téchto zmén. Pokud
vydavatel tuto lhitu nedodrzi, budou se objednavky ucinéné po zméné obchodnich podminek



Czech News Center

nebo ceniku fidit plvodnimi obchodnimi podminkami nebo cenikem po dobu jednoho mésice
poté, kdy doslo k oznameni o této zméné. Pokud oznameni o zméné obchodnich podminek nebo
ceniku ucinéno nebude, budou se objednavky inzerce fidit plvodnimi obchodnimi podminkami
nebo cenikem po dobu tfi mésici od pocatku Gcinnosti novych obchodnich podminek nebo
nového ceniku. V pfipadé, Zze se zména obchodnich podminek dotkne postaveni objednatele
a objednatel s touto zménou obchodnich podminek nesouhlasi, je opravnén vypovédét ramcovou
smlouvu do 14 dnu poté, co se o zméné obchodnich podminek dovédél. Vypovédni doba &ini 14
dnG. Ustanoveni ¢lanku 4 bodu f) téchto podminek se v takovém pfipadé neuplatni a cena jiz
poskytnuté inzerce na zakladé ramcové smlouvy nebude ménéna.

Promliceci doba u zavazkl vydavatele i objednatele vzniklych v souvislosti s publikaci inzerce
¢ini 4 roky.

Vydavatel vydava Zvlastni podminky pro inzerci nékterych produktl v médiich vydévanych,
/provozovanych a zastupovanych spolecnosti CZECH NEWS CENTER a.s., kterymi se upravuje
inzerce konkrétnich druhl zboZi a/nebo sluZzeb v zavislosti na platné pravni Gpravé. Prava
a povinnosti neupravené Zvlastnimi podminkami se fidi témito VSeobecnymi obchodnimi
podminkami.

Ugelem téchto obchodnich podminek je stanovit pravidla, za kterych vydavatel poskytuje inzerci
vjim vyddvanych, resp. provozovanych médiich. Kustanovenim obchodnich podminek
objednatele nebo jinym jeho jednostrannym tikonim ¢i prohlasenim, kterymi mé byt vylouceno
pouziti téchto obchodnich podminek, se nepfihlizi.

Pokud je objednatel podnikatelem, neuplatni se ustanoveni § 1799 a 1800 zakona ¢. 89/2012 Sb.
(obcansky zékonik).






