B OO
ME R
A NG

Boomerang Communication s.r.o. Muzeum hlavniho mésta Prahy
Tomas Cibor
Strategic planner
Nad Kazankou 708/37 Kozna 1/475
171 00 Praha 7 - Tréja 110 01 Praha 1
Cesko
DIC: CZ26447657 IC: 26447657 DIC: CZ00064432
IC: 00064432

Klientsky rozpocet D-11197
Datum vystaveni: 29.11.2024
Platebni podminky: Bankovni prevod po doruceni

24653_NB_Muzeum Praha_B2C_Content

Nabidka tvorby obsahové strategie,
workshopu a konzultace v oblasti
obsahového marketingu

Rozsah poptavané spoluprace (2024):

1) Uvodni workshop: Uvodni workshop se zastupci Muzea hlavniho mésta Prahy, jehoz cilem bude ziskani podrobného
porozumeéni strategii muzea, jeho cilovym skupinam a specifickym pozadavkim. Workshop bude zahrnovat prezentaci
prvotnich navrh( pfistupu k obsahové strategii a vymezeni priorit spoluprace.

2) Tvorba obsahové strategie: Vypracovani komplexni obsahové strategie, ktera reflektuje cile a vizi muzea, respektuje a
integruje platny brandmanual a vizualni styl muzea, bude obsahovat definici cilovych skupin, doporu¢ené komunikaéni
kandly, navrh obsahového kalendare, navrhy klicovych sdéleni a méfitelné cile (KPI).

3) Navrh kreativniho pfistupu: Névrh kreativniho pfistupu ke komunikaci, véetné doporuéeni pro textovy a vizualni styl, a
zajisténi jejich sladéni se stavajici vizualni identitou muzea. Navrh bude obsahovat ukazkové materidly pro rizné
komunikaéni platformy.

4) Konzultaéni ¢innost: Poskytovani konzultacnich sluzeb pro implementaci strategie, véetné pravidelného hodnoceni
optimalizace jednotlivych aktivit. Konzultace budou probihat podle potfeb zadavatele, a to osobné nebo distanéné.

5) Priprava obsahového planu a klicovych sdéleni: Priprava obsahového planu na obdobi prvnich sesti mésic
implementace véetné navrhu klicovych sdéleni. Tyto vystupy budou vychazet z analytickych poznatkl a budou odpovidat
zdsadam stanovenym v brandmanualu zadavatele.

6) Skoleni zaméstnancd muzea: Zajisténi Skoleni zaméstnanc(i zapojenych do tvorby obsahu a komunikace, a to s
dirazem na aplikaci zasad brandmanualu, sjednoceni ténu a kvality komunikace, praktické dovednosti pro praci s
obsahem.

Skoleni bude doplInéno pfiruékou pro interni pouziti v rdmci ginnosti muzea.

7) Monitoring a vyhodnoceni efektivity: Navrh metodiky pravidelného vyhodnocovani G¢innosti obsahové strategie a jeji
optimalizace. Monitoring bude zahrnovat analyzu naplfiovani KPI a navrhy na Upravy strategii.

8) Ad Hoc obsahova podpora: Zajisténi tvorby specifickych obsahovych vystup( dle aktuélnich poZadavki muzea, véetné
obsahu pro kampané, mimoradné akce a krizovou komunikaci.

9) Pravidelné reportovani: Predkladani pravidelnych zprév o pribéhu pInéni predmétu verejné zakazky. Soucasti zprav
bude hodnoceni souladu vystupt s platnym brandmanualem, vizualnim stylem a obsahovou strategii muzea.
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Nabizeny rozsah plneni

Predmét Pocet Dodavka/1 Hodinova Sleva % Celkembez DPH CZK
sazba/1 DPH

ROZSAH 1: WORKSHOP, OBSAHOVA STRATEGIE, KREATIVNI PRISTUP, 21% CZK
PRIRUCKA KOMUNIKACE, SKOLENi ZAMESTNANCU, MONITORING A
REPORTING (1,2, 3,6,7,9)

Strategic planner 40 0,00 0% 21% CZK
Art director 12 0,00 0% 21%  CZK
Copywriter 6 0,00 0% 21%  CZK
Data analytic 8 0,00 0% 21% CZK
Account manager 24 0,00 0% 21% CZK
ROZSAH 2: KONZULTACE, OBSAHOVY PLAN A OBSAHOVA PODPORA (4, 5, 8) 21% CZK
Alokovany rozpocet* 1 0,00 0% 21% CZK
Celkem 398 400,00 CZK

*mnoZstvi a typy vystupu (prispévéek na soc. sité, video, podcast, ¢lanek, konzultace aj.) budou upresnény na zékladé
workshopu a obsahového planu; u ad hoc obsahové podpory se vZdy obé strany pfedem shodnou na rozsahu (¢asova a
produkéni ndroénost), pricemz vystupy za dané obdobi nepfesahnou celkovy néklad 150 000 K¢

S pozdravem
Tomas Cibor
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