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NewYork: Semjon Home Alone

Schéma YouTube kampaně ke streamu koncertu České filharmonie z Carnegie Hall 

BRIEF

Načasování 
· Koncert proběhne 3. prosince 2024 
· YouTube stream proběhne 4. prosince, následně se spouští podpora 
· Podpora běží cca 2-3 měsíce 
· Navazuje se na masivní kampaň probíhající před streamem 

Cíl 
· Vysoká viditelnost koncertu v ČR a velký počet zhlédnutí záznamu streamu po odvysílání 
· Injektáž v prvních dnech po odvysílání pro rychlé získání “reprezentativního” počtu zhlédnutí 

Rozpočet 
· 1 500 000 Kč 

Cílová skupina 
· Primární: široká veřejnost v návaznosti na velkou kampaň před streamem 
· Sekundární: lidé, kteří viděli obsah na kanále 


KONCEPCE

1. Hlavní podpora: 80 % rozpočtu 
 - Video k propagaci: záznam streamu 
 - InStream podpora 
 - Cílení na všechny (ČR) 
 - Cíl: Získat co nejvyšší počet zhlédnutí 

2. Sekvence: 10 % rozpočtu 
- Videa k propagaci:
Video s příběhem a vysvětlením, proč je tento koncert tak výjimečný 
YT short 1 
Záznam streamu 

 - Sekvence reklam (story > short > záznam) 
 - Cílení na všechny (ČR) + remarketing na ty, co viděli kanál 
 - Cíl: Představit divákům kontext a prohloubit jejich spojení se značkou ČF před tím, než se jim pustí celý záznam koncertu 

3. Sekvence: 10 % rozpočtu 
 - Videa k propagaci:
Hudební ukázka z koncertu (např. Vltava) 
YT short 2 

 - Sekvence reklam (hudební ukázka > short2 > záznam) 
 - Cílení na všechny (ČR) + remarketing na ty, co viděli kanál 
 - Cíl: Nabídnout širokému publiku hudebně nejznámější část koncertu předtím, než je povedeme na celý záznam 

