


Strategie a cile kampaneée

Primarnim cilem kampané v Cesku je oslovit ty co planuji rodinnou zimni dovolenou. Sekundarné
bychom radi presvedcili ty, ktefi planuji rezervovat a zaplatit zimni dovolenou o tom, ze sluzby a snéhové
podminky jsou diky modernim technologiim zasnézovani perfektni a za vyhodnéjSich podminek nez v
okolnich horach. To vSe dostupné do dvou hodin jizdy autem. Chceme tedy zasahnout max. pocet lidi
v cilové skupiné v kombinaci s frekvenci >= 6,5 na uzivatele a privést dostatek relevantnich
navstévnika webu Kudyznudy.cz.
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Rozpocet kampaneée

Celkovy rozpocet kampaneé je 1.652.893,- K€ bez DPH (2 000 000 K¢ v¢€. DPH). Rozpocet je
alokovan do RTB (private deals + open) / pfimého nakupu a Facebooku. VysSe uvedena ¢astka je max.

mozna!
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Cilova skupina
Lidé v rdznych vékovych a socialnich kategoriich, primarné lyzari, sekundarné turisté.

Lidé z velkych ¢eskych mést
Bonitni méstska populace AB (pfipadné jesté lepSi C), ktera si muze dovolit prodlouzeny vikend
na horach.
Rodice
Lidé ABC ve véku 25 — 54 let. Maji informacni prehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem
informaci je internet. NejCastéji cestuji s rodinou nebo s prateli.
Prarodice s détmi (vSichni, kdo cestuji s détmi)
Lidé ABC ve véku 25+ let (primarné 45+), ktefi cestuji s détmi.

V ramci CR je vyuzivana ABCDE klasifikace spoleénosti Nielsen Admosphere.
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Kreativa kampané

Dodavatel dostane k dispozici tyto podklady:
Min. 75 % formata, které budou Dodavatelem pozadovany
Vsechny formaty videi, které budou potreba, v pfipadé, Ze budou videa k dispozici
Z finalnich podkladd si Dodavatel mlize/musi vyrobit/poskladat i dalSi potfebné vystupy na své
naklady, které je treba promitnout do Pfilohy €. 1_Medialni plan.
Ukazky kreativy kampané jsou pouze ilustracni:

* kudyamudycz & Ceskihory Xl miee € Ceskihory

Znate Znate Bfeznové hory? Znate Bfeznové hory?
Breznové hory? umm.-muu Nelopsi hory se stovkam km
Nejeoirory 2o S
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Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou webové stranky Kudy z nudy: https://www.kudyznudy.cz/,
pripadné mobilni aplikace Kudy z Nudy. K webovym strankam dostane Dodavatel pfistup do Google

Analytics, pfipadné i Google Tag Manageru pro nastaveni spravného méreni!
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Brand Awareness cast

V ramci Brand Awareness ¢asti kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 6,5. Nesplnéni
této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).

Dodavatel ma za ukol pfedstavit v prvnich 2,5 impresich (v ramci RTB nebo pfimého nakupu) téma
kampané skrze velké bannery nebo video reklamu a nasledné v ramci remarketingu uzivatelim
ukazovat dalSi kreativy ve velkych nebo malych bannerech s argumenty proC navstivit Ceské hory.
VétsSinoveé je tfeba dorucit tyto plochy v ramci Private Deals RTB a na Mete.
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Brand Awareness cast

Definice velkych bannert
Desktop: banner, jehoz obsah je min. 1 500 000 px?
Mobily: banner, jehoz obsah je min. 640 000 px?2
Mezi velké bannery patfi i video bannery a video reklama, i pfestoze by nesplnovaly vyse

uvedené plochy

Pozn.: plocha se pocita jako obsah Ctverce/obdélniku, tzn. 2 x Sifka nebo Sifka x vySka. V pfipadé
desktopového banneru s rozméry 300 x 600 px je celkova plocha 180 000 px2. Takovy banner
nespliuje definici velkého banneru, jedna se tedy o banner maly pouzitelny v ramci remarketingu.
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Definice reklamy - Brand Awareness c¢ast (RTB/primy nakup)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen vyuzit néktery z velkych ¢eskych servert (server, ktery byl ve vSech po sobé
jdoucich meésicich v obdobi od 1. 1. do 31. 8. 2024 dle dat Gemiusu (https://e-public.gemius.com/) v
TOP 50 nejnavstévovanéjSich webt v CR (v pfipadé, Ze je v Zebfitku uveden web Blesk.cz, pogitaji
se i jeho Casti napf. isport.blesk.cz) a souCasné je jeho afinita v cilové skupiné > 1 (popf. vyuzit
datového cileni pro zasazeni definované cilové skupiny). Volba serveru je plné v rukach Dodavatele.
Podil impresi v ramci Private Deals RTB tedy tvofi 100%.

Dodavatel se zaroven zavazuje dorucit sdéleni uzivateliim v cilové skupiné s frekvenci >= 2,5,
min. 30 % vSech impresi realizovat v desktopu a zbytek v mobilnich zafizenich.
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Definice reklamy - Brand Awareness c¢ast (RTB/primy nakup)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouveé).

V pripadé pouziti videoreklamy ziskava Dodavatel za tyto imprese bonifikaci 10 % zobrazeni, tj.
za predpokladu, ze garantuje 1 000 000 video impresi, ziskava do celkového hodnoceni o 10 % impresi
navic => finalni hodnoceny pocet je tedy 1 100 000.

Dodavatel je povinen dolozit pocet impresi pfimo od poskytovatele (v pfipadé pfimého nakupu),
nebo z reklamniho systému Adform nebo DoubleClick a poskytnout pristup Objednateli (v pfipadé
RTB).
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (RTB/remarketing)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen vétSinové vyuzit néktery z velkych ¢eskych servert popsanych na predchozim
slidu. Podil Private Deals RTB vs. Open RTB musi byt min. 90 % : 10 % ve prospéch Private
Deals RTB. Volba serveru je pIné v rukach Dodavatele.

Dale se Dodavatel zavazuje k tomu vyuzivat bannery s podilem viditelnych zobrazeni nad 60 %.

V ramci této ¢asti kampané je nezbytné udrzet frekvenci >= 4. Nesplnéni této povinnosti pfi spravé
kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve Smlouvé).
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (RTB/remarketing)

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., data 3. stran a remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném
misté této prezentace.

Dodavatel je povinen dolozit pocet impresi z reklamniho systému Adform nebo DoubleClick a
poskytnout pristup Objednateli.

Czechlourism 26.10.2021 | 12



Definice reklamy - Brand Awareness cast (Meta)

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 3,5. Nesplnéni této
povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).

Dodavatel je taktéz povinen realizovat kampan z reklamniho systému Objednatele, ktery si pouze
napoji na vlastni fakturaéni zpUsob.

Czechlourism 26.10.2021 | 13



Performance cast

V ramci performance ¢asti kampané je Dodavatel povinen dorucit max. mnozstvi kvalitnich klikd.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).

Kvalitnim klikem se rozumi takovy klik, ktery vede ke kvalitni navstévé, ktera je definovana dvéma
metrikami: Average Session Duration >=2 min 00 s, Engagement Rate >= 60 %.
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Definice reklamy - performance ¢ast (RTB)

Reklama s optimalizaci na CPC
Nakupni jednotkou je 1 klik

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., data 3. stran a remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném
misté této prezentace.

Kliky je mozné ziskat jak v Private Deals RTB, tak i v Open RTB. Strategie je plné v rukach Dodavatele.

Dodavatel je sou¢asné povinen dolozit poc¢et impresi z reklamniho systému Adform, DoubleClick,
Sklik nebo Google Ads a poskytnout pristup Objednateli.
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Definice reklamy - performance ¢ast (Meta)

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)
Nakupni jednotkou je 1 klik

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace.

Dodavatel je taktéz povinen realizovat kampan z reklamniho systému Objednatele, ktery si pouze
napoji na vlastni fakturani zpusob.
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Casovy harmonogram kampané

Listopad Prosinec
2024 2024

Typ kampané

T44 T45 T46 T47 T48 T49 T50 T51

RTB/pfimy nakup - velké bannery/video bannery (mix desktop/mobil)

Brand Awareness ¢ast REMARKETING RTB/pfimy nakup - malé bannery (max desktop/mobil)
Meta
Performance c¢ast Meta / RTB
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi radky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu Objednatele!

Odména Dodavatele nesmi po realizaci kampané a splnéni poc¢tu garantovanych jednotek
presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).

Czechlourism 26.10.2021 | 18



UkoncCeni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 15. prosince 2024.

Ukonéenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou Smlouvy,
Dorucenim postbuy reportu, ktery bude potvrzovat zasah a garantovanou frekvenci v jednotlivych

Castech kampané
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

ZaveéreCna zprava muze byt ze strany Objednatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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