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Predvanocni brandova kampan
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Strategie a cile kampaneée

Cilem kampané na zahrani¢nich trzich je predstavit Ceskou republiku a jeji bohaté tradice => zasahnout
co nejvétsi pocet uzivatell v cilové skupiné s definovanou frekvenci.
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Rozpocet kampaneée

Celkovy rozpocet kampané je 5 371 900,- Ké bez DPH (6 500 000 K¢ vC. DPH).
Rozpocet je alokovan do reklamy na Meté, v ramci sité teads.com a YouTube.

Castka definovana medialnim planem je neménna! Castka musi byt rozprostiena mezi kamparové
zemé na zakladé kli¢e uvedeného v Priloze ¢. 1 Medialni plan.
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Kampanové zeme

Kampanové zemé se liSi vySi rozpoCtu a sou€asné jsou vyuzivané v hodnoceni efektivity zpracovanych
nabidek (to s ohledem na demografickou strukturu a predpokladané ceny medii v jednotlivych zemich):

Némecko (30 % rozpoétu)
Polsko (15 % rozpocétu)
Slovensko (12,5 % rozpo¢tu)
Velka Britanie (12,5 % rozpoc¢tu)
USA (12,5 % rozpoctu)
Nizozemsko (7,5 % rozpocétu)
Svédsko (5 % rozpoétu)
Dansko (5 % rozpoctu)
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Cilova skupina

Milenialové (mladi lidé bez déti)
Zpravidla solidné zajisténi mladi lidé ve veku cca. 25 — 35 let se zajmem o cestovani, moderni
technologie, hudbu, navstévy bar, festivall a trendy akci.
Cilem cestovani je uzit si a bavit se (Casto vyhledavaji i lokalni zazitek).
Davaji pozor na budget, ale zaroven mohou jiz investovat, pokud vidi pfidanou hodnotu.
Radi sdili své cesty na socialnich sitich a planuji cestovani po vlastni ose.

Rodiny s détmi, prarodi¢e s détmi (vSichni, kdo cestuji s détmi)
Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stfedni tfida (bonitni klientela).
Maiji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.
Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek (ne v pfipadé aktivni dovolené) s cilem doprat
si a neSetfit. NejCastéji cestuji s rodinou nebo s prateli.
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Cilova skupina

Lidé cestujici bez déti

Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stredni tfida, bonitni klientela.
Maji informacni prehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.

Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek (ne v pfipadé aktivni dovolené, sportovcl a
nature lovers) s cilem doprat si a neSetfit.

NejCastéji cestuji s rodinou, sami nebo s prateli.

Aktivni seniofi
Lidé ve véku 55+ let, vétSinou movitéjSi turisté, pro néz neni cestovani otazkou poctu
navstivenych mist.
Vyhledavaji spiSe autenticitu zazitku a prozitku.
Vybiraji si nevSedni, autentické destinace, které jim nabizeji nevSedni zazitky.
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Cilova skupina

Vzhledem ke kombinaci rozpocCtu a velikosti populace v nékterych zemich je tfeba min. z poc€atku
kampané vyjit z téchto omezeni cilové skupiny:

Némecko (Berlin - 80 % rozpoctu, Sasko, Bavorsko)
V pfipadé nefunkCnosti kampané lIze pridat Braniborsko, Durynsko, Dolni Sasko, Hesensko
a Baden-Wurttemberg

Polsko (Dolnoslezské voj., Opolské voj., Slezské voj., Velkopolské voj., LubuSskeé voj.,
Zapadopomoranske voj.)
V pfipadé nefunkénosti kampané Ize pfidat Mazovskeé voj, LodZské voj., Malopolské voj.,
Svatokfizské voj. a Pomofrské vo.

Slovensko (Bratislava a celé zapadni Slovensko vé&. Zilinského kraje)
V pripadé nefunk&nosti kampané Ize pfidat stfedni Slovensko
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Cilova skupina

Velka Britanie (Londynska aglomerace, Leeds a Manchester + jejich okoli)

USA (stat New York a New Jersey, v pfipadé nefunkénosti Ize rozS§ifit o Pensylvanii, Washington
DC, Conecticut a Massachusetts)

Nizozemsko (Amsterdam, Den Haag a Rotterdam + jejich okoli)

V pfipadé nefunkCnosti kampané Ize pridat Utrecht, Tilburg a Eindhoven + jejich okoli
Svédsko (Stockholm + okoli)

V pfipadé nefunkcnosti kampané lIze pridat Goteborg a Malmo + jejich okoli
Dansko (v8echny regiony)

Veskera rozsireni cilové skupiny v pripadé nefunkénosti kampané podléhaji schvaleni
zadavatelem.
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Kreativa kampané — formaty banneru/videa

Vzhledem k podzimnimu / zimnimu obdobi se bude pouzivat v listopadu u nékterych zemi jina skladba
vizuall nez v prosinci.

Dodavatel dostane k dispozici tyto podklady:
Statické bannery pro Facebook/Instagram ve formatech 1.200 x 1.200, 1.080 x 1.920 px

Statické bannery pro Teads ve formatu 1.200 x 628 px, 1200 x 1200

Video — videa 15" — ve formatu 16/9 - 7 videi s letnimi/podzimnimi aktivitami pro Slovensko,
3 videa se zimnimi aktivitami pro Némecko a Polsko.
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Kreativa kampané
VSechny textové vystupy budou pfipraveny v jazycich jednotlivych kamparnovych zemi. V jednotlivych
zemich Ize kombinovat i rizné jazyky dle mistniho specifika.

Vzhledem k mnoha Spatnym zkusenostem s preklady ze strany velkych prekladatelskych agentur
zajisti preklady zadavatel.
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Kreativa kampané — bannery
Vanoce

Nahledy statickych bannert. Bannery budou
zpracovany ve formatech uvedenych na strance
,Formaty banneru/videa“

Vizualy na téma Vanoce se tykaji vSech zemi.

On air od zacatku listopadu.
USA on air jen v listopadu (cely listopad).

Pozn.: Svédsko bude mit jen tyto vizudly a to uz od
zacCatku listopadu.

CzechTourism
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Kreativa kampané — bannery Vizualy sjezdovky
zimni aktivity

Nahledy statickych banneru. Bannery budou zpracovany
ve formatech uvedenych na strance ,Formaty
banneru/videa“

Vizualy na téma zimni aktivity se tykaji jen vybranych

zemi:

- Némecko, Polsko — vSechny vizualy

- Nizozemsko, Dansko — jen vizualy sjezdovky + winter
fun

- Slovensko — jen vizualy bézky

- Svédsko — jen vizual cryotherapy (b&zky)

On air od poloviny listopadu.
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Kreativa kampané — videa Videa sjezdovky
zimni aktivity

Nahledy videi. Videa budou k dispozici v Sirkovém
formatu

Videa na téma zimni aktivity se tykaji jen vybranych zemi:
- Némecko, Polsko.

On air od poloviny listopadu.

Odkazy na videa
solarium

peeling
kryotherapy



https://cztlos-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/jordanova_czechtourism_cz/EU9_HrM3FGZHiklSef3YmoABXoDaBk0bXSFP1QFrm8LdRg?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=WSd5wj
https://cztlos-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/jordanova_czechtourism_cz/EWMThtR-j6dEgl6UjZyRDs4BnqI6pfzZOz4h0hUFTqcEXQ?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=Qav6SX
https://cztlos-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/jordanova_czechtourism_cz/EQ6CZnrI-WFOlS-vQAsNQ9kBE9MFBERAf8HfAnBln-eSjg?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=x8I6Rx

Kreativa kampané - letni aktivity
—jen USA

Nahledy statickych banneru. Bannery budou
zpracovany ve formatech uvedenych na strance
,Formaty bannert/videa“ unexpecte

Vizualy na téma letni aktivity se tykaji jen USA.
Tj. tento vybér vizuall se netyka vSech ostatnich
zemi.

On air v USA jen v prosinci.

CzechTourism
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Kreativa kampané — videa
podzimni aktivity

Nahledy videi. Videa budou k dispozici v $itkovém Odkazy na videa
formatu groupyoga
mudbath
bubble bath

Videa na téma podzimni aktivity se tykaji jen Slovenska. iso drink
pedicure

zen garden
relaxation

On air jen v listopadu.


https://media.visitczechia.com/asset-page/587500-unexpected-wellbeing-video-15-group-yoga-aktivni-dovolena-active-holiday
https://media.visitczechia.com/asset-page/587504-unexpected-wellbeing-video-15-mud-bath-aktivni-dovolena-active-holiday-leto-summer-kampan-2024-campaign-2024
https://media.visitczechia.com/asset-page/587502-unexpected-wellbeing-video-15-bubble-bath-aktivni-dovolena-active-holiday
https://media.visitczechia.com/asset-page/587501-unexpected-wellbeing-video-15-iso-drink-aktivni-dovolena-active-holiday-leto-summer
https://media.visitczechia.com/asset-page/587503-unexpected-wellbeing-video-15-pedicure-aktivni-dovolena-active-holiday-leto-summer-kampan-2024-campaign-2024
https://media.visitczechia.com/asset-page/587508-unexpected-wellbeing-video-15-zen-garden-aktivni-dovolena-active-holiday-leto-summer-kampan-2024-campaign-2024
https://media.visitczechia.com/asset-page/587506-unexpected-wellbeing-video-15-relaxation-aktivni-dovolena-active-holiday-leto-summer-kampan-2024-campaign-2024

Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou pro vSechny zemeé vyuzivany webové stranky VisitCzechia:
https://www.visitczechia.com v pfislusnych produktovych kategoriich a v pfislusnych jazykovych
mutacich, pouze v pfipadé Slovenska bude kampan sméfovat na weboveé stranky Kudy z nudy:
https://kudyznudy.cz/ v pfislusnych produktovych kategoriich. Dale také facebookové stranky
https://www.facebook.com/visitcz v pfislusnych jazykovych mutacich a instagramovy profil
https://www.instagram.com/visitcz/.

K obéma webovym strankam dostane dodavatel pfistup do Google Analytics, pfipadné i Google Tag
Manageru pro nastaveni spravného méreni.
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Definice facebookové reklamy

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness nebo Reach & Frequency)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat apod.,
vC. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je dodavatel povinen udrzet ve vSech zemich frekvenci >= 3.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je ddvodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouveé).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
predpokladu, ze je dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Facebook Ads a vést kamparn na
reklamnim uc€tu zadavatele (skrze Business Manager). Fakturacné ucet spravuje dodavatel.

Czechlourism 17



Definice reklamy na Teads.com

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat,
jazykovych variant operacnich systému apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové
skupiné definované na jiném misté této prezentace (v¢. vylou€eni narodnostnich minorit, které ¢asto
cestuji pouze do své materske zemeé. Prikladem je napf. komunita obyvatel byvalé Jugoslavie nebo
Arabskeého poloostrova ve Svédsku. Cilem kampané je maximalizovat mnozstvi zobrazeni na webovych
strankach vedenych v primarnim jazyce dané zemé (ve vy$e uvedeném pfipadé ve Svédstiné, oproti
tomu v USA to mohou byt i weby ve Spanélsting, Cinstiné apod.).

V ramci kampaneé je dodavatel povinen udrzet ve vSech zemich frekvenci >= 2,5.
Nesplnéni téchto povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouveé).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
pfedpokladu, Ze je dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.
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Definice reklamy na Teads.com
Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni

Dodavatel je povinen doloZzit poCet impresi z reklamniho systému Teads Ad Manager a vést kampan na
reklamnim ucétu zadavatele (skrze Business Manager). Fakturaéné ucet spravuje dodavatel.
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Definice videoreklamy na YouTube

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness & Reach)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni

Cilem je predstavit vSechny kreativy v nepreskocitelnych videich. Dodavatel bere v potaz to, ze do
kampané budou zapojena videa vytvofena Objednatelem. Na YouTube bude vyuzivan reklamni format
trueview in-stream (nepreskocitelné video).

V ramci cileni reklamy Dodavatel by mél Dodavatel vyuzit jak sociodemografické cileni, tak i cileni na
umisténi do kanall zabyvajici se cestovanim (primarné po Evropé apod.).

Objednatel poskytne Dodavateli pfistup do reklamniho systému Google Ads, ktery musi Dodavatel
napojit na vlastni fakturacni metody, popf. Dodavatel zalozi vliastni uCet Google Ads a po skonceni
kampané prevede vlastnictvi uctu na vybranou emailovou adresu Dodavatele.
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi radky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu zadavatele!

Odména dodavatele nesmi po realizaci kampané a splnéni po€tu garantovanych jednotek
presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).
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Vyhodnoceni kampané

Soucasti kampané je i zavérecné vyhodnoceni v podobé post buy => doplnéni realnych poctl nakupnich
jednotek, cen za jednotku a fee do pfilohy €. 1 Medialni plan.

Soucasti vyhodnoceni kampané jsou i brandové priazkumy: facebookovy/youtubovy Brand Lift, Brand
Pulse na Teads.com a Brand lift na Youtube. Podminky prizkumu jsou definovany zadavaci
dokumentaci. Za zajisténi prizkumu odpovida Dodavatel (vyjednavani s médiem, pfiprava otazek,
realizace testu + vyhodnoceni). Realizace podléha schvaleni Objednatelem (otazky + odpovédi). Bez
tohoto souhlasu neni mozné prizkum realizovat. VeSkeré naklady na ¢innost agentury je dodavatel
povinen zohlednit ve sloupci agenturni fee v Pfiloze €. 1 Medialni plan.

Prizkum musi probéhnout v min. 75 % pripadua (v€etné), ve kterych je ho mozné realizovat (viz
sloupec O v Priloze €. 1 — Medialni plan).

Czechlourism ‘ 22



Definice facebookového Brand Liftu

Zakladni pravidla pro Brand Lift:
Otazky musi byt pfipraveny pfed spusténim kampané (nékolik pracovnich dni).
Agentura nasledné vyplnuje SetUp formular a spolecné s potfebnymi podklady pfedava Facebooku.
Brand lift se spousti sou¢asné s brandovou kampani.
Kampan Ize nakoupit bud’ v ramci aukce (kampan ma Dodavatel plné ve své rezii) nebo reach &
frequency (minimalni zasah garantovany Facebookem, nevyhodou je, Ze kampan nema Dodavatel
ve sveé rezii).

Casové rozpéti brand lift studie: minimalné 2 tydny, maximainé 90 dni.
Vysledky Brand Liftu pfedava agentura klientovi poté, co je ziska od Facebooku (vétSinou cca 14
dni po skonceni testovani).

Czechlourism 26.10.2021 | 23



Definice facebookového Brand Liftu

Struktura otazek je definovana Metou. Dodavatel navrhuje 3 otazky Objednateli ke schvaleni.

QUESTIO
N TYPE

Ad Recall

Upper-Funnel

QUESTION NAME

QUESTION FORMAT (GENERIC)

RESPONSES (STANDARD)

Standard Ad Recall |2 ¥ou recall [seeing [an ad for] [BRAND/PRODUCT] :;:5
e or on @ mobile devos in the last 2 days? Netsure
-[Y our Brand
[Which ofl he following [product category] have you |- [Compettor 1]
Unaided Ad Recall [seen adverised online or on & mobile device in the last] - [Competitor 2]
12 days? Tick all that apply. -|Competitor 3
- Nore of the above
Tvas
Standard Brand Awareness |[Have you heard of [brand/feroductimessagel ? -No
-Notsue
-[¥ our Brand
i -[Compettor 1]
Unaided Brand Awareness [W:"“’"m:rﬁd";;;""w“”g (erandieroduct category] have | (oo atior 2]
e -|Competitor 3|
- None of the above
-Yas
Campaign Awareness  |Hava you [heard of [Campaig? -No
-Notsura
-[Y our Brand
Top-of Mind Awareness [ 1¥ich o e folowing [Brands/Frodicrs] comes 1 mind {g‘o”’:‘p’i: o ;}
whan you [first thirk of [satemeni?
-|Competitor 3
- O herNone
-[¥ our Brand
-|Competitor 1)
A S m:g;ﬁ:nﬂ] [do youl most [associte with] [Competior 2
-[Compettor 3]
- OharMons
“[Your Brand
-[Competitor 1]
[Which of the following [product category] [uses] the  |-[Competior 2]
Message Recal following message in 1% |ads]? ‘|Message] - [Competior 3]
Nore of the above
- Dortknow
“Very high
- High
' How would you [rats] [BRANDPRODUCT] [in terms of
Auwibute Rating ekt - Average
Low
~Wery low
=1 like it
Standard Favorability  [[Whatis your opinicn off [BRAND/PRODUCT] " 32‘:;;:‘"9 nor diefe it

-1 grn not farriligr wath this brand

Abstract Favorability

How would you desaribe your [overall opinion of]
brand]?

“Very favorable
- Somewhat favorabla

- Neutral

- Somewhat unfavorable

-Very

Familiarity

How [familiar] are you with [PRODUCT/BRAND
INAME|?

CzechTourism

=1 know a lotabout this product
-1 know a fair amount about fis
product

| know a litle about tis product

Lower-Funnel

Equity Metrics

Intent

[Will you] [buy] [BRAND] the next time you shop for
[CATEGORY]?

-Yes
- No
- Not sure

- I'm not fariliar with tis brand

Action Intent

How likely are you [1o purchase] [brand]?

- Very likely

- Somewhat likely

- Neutral

- Somewhat unlikely
- Very unlikely

Recommendation

[wil] you [recormmend] [BRAND/RODUCT] 0 a
[friend]?

-Yes
- No
- Not sure

- I'mnot familiar with tis brand

Preference

[Amang the following] [brands] which do you [prefer]
most?

- [¥ our Brand]
- [Competitor 1]
- [Competitor 2]
- [Competitor 3]
- O therMNane

Consideration

How likely are you to [considar] [BRAND /PRODUGT]
the next time you want to [shop for] [CATEGORY]?

- |ts the only brand | will consider
- Its one of the 2-3 brands | will

consider

- |ts one of the many brands | wil

consider

- its a brand | might consider
- |ts a brand | will not consider

Affinity

[How] do you [feel about] [BRAND]?

- | love it

- | like it

- I'mneutral
- | don'tlike it
- | hateit

Meets Needs

Do you agree or disagree that [BRAND] "[meets my
needs] [better han] [COMPETITOR BRAND 8]?"

- Srongly agree

- Somewhat agree

- Neiter agree nor disagree
- Somewhat disagree

- Strongly disagree

Uniqueness

Do you agree or disagres that [BRAND/PRODUCT] is
*[different thar] [0 THER BRAND 5]?*

- STongly agree

- Somewhat agree

- Neiter agree nor disagree
- Somewhat disagree

- Strongly disagree

Dynamic

Do you agree or disagree that[BRAND] is '[setiing the
wends]" in [category]?”

- STongly agree

- Somewhat agree

- Neiter agree nor disagree
- Somewhat disagree

- Stonaly disagree

Message Agreement

Do you agree or disagree that [statement?

- Strongly agree

- Somewhat agree

- Neiter agree nor disagree
- Somewhat disagree

26.10.2021
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Definice Brand Pulse na Teads.com

Zakladni pravidla pro Brand Pulse:
Brand Pulse musi byt spustén se zaCatkem kampané.
Otazky musi byt schvaleny minimalné 2 pracovni dny pred zacatkem kampané.
"Otazkovou ¢€ast" (Brand Pulse) nasazuji Teads AdOps (nikoliv Dodavatel) soubézné s nasazenim
kampané Dodavatelem v Teads Ads Manager.

Zakladni pravidla pro tvorbu otazek:
Maximalné 3 otazky / 1 kamparn
My budeme vyuzivat 2 otazky
Max. 140 znakU na otazku
Max. 3 konkuren¢ni znacky ke konkrétni otazce

Ukazky standardizovanych otazek, ke kterym je mozné najit i pfislusné benchmarky v dané business kategorii):
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1McWZDDnwRXekrNyDJhBh65]9KN-Z83gKmDIJa7m6dzl/edit?usp=sharing. V
pfipadé potreby Ize vytvofit viastni otazky.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1McWZDDnwRXekrNyDJhBh65j9KN-Z83gKmDIJa7m6dzI/edit?usp=sharing

Definice Brand Lift na YouTube.com

Zakladni pravidla pro Brand Lift:
Otazky musi byt pfipraveny pfed spusténim kampané (nékolik pracovnich dni).
Agentura nasledné pripadné kontaktuje svého Google zastupce.
Brand lift se spousti sou¢asné s kampani.
Kampan lze nakoupit bud v ramci aukce (kampan ma Dodavatel pIlné ve své rezii) nebo Brand
Awareness & reach.

Podminka realizace definovana Youtube: délka trvani je minimalné 10 dna.
Vysledky Brand Liftu predava agentura klientovi poté, co je ziska od Google.
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Casovy harmonogram kampané

Rijen 2024 Listopad 2024 Prosinec 2024 Leden 2025

Némecko

Polsko

Slovensko

Velka Britanie

USA

Nizozemsko

Svédsko

Dansko
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Ukonceni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 31.12.2024.

Ukonéenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude pfilohou

Smilouvy,
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

ZavéreCna zprava muze byt ze strany zadavatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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