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2)

3)

4)

Admosphere, a.s. se sidlem Ceskobratrska 2778/1, Zizkov, 130 00 Praha 3, 1CO: 26241226
(déle jen ,,NAD) méfeni a reportovani video reklamy a upoutavek na platformach Browser,
HbbTV, Mobilni aplikace, IPTV a SMARTTV (déle jen ,,Vystupy“). Vystupy jsou
podrobné popsany ve Smlouvé Nielsen.

Sluzby poskytované na zikladé Smlouvy Nielsen predstavuji Casov€ omezeny pilotni
projekt, jehoz smyslem je ovéfeni vyuZitelnosti Vystupi na trhu v souvislosti
s roz§ifujicimi se zpusoby sledovani obsahu a reklamy.

Smlouva Nielsen nahradila ptivodni smlouvu na stejny piedmét plnéni uzavienou dne
31.12.2021 mezi FTV Prima, Ceskou televizi a NAD (dale jen "Pidvodmni smlouva
Nielsen") a dohodu o méfeni a reportovani sledovanosti video reklamy a upoutdvek na
platforméach IPTV a SmartTV a sluzby SocdemTV, ktera byla mezi NAD a FTV Prima
uzaviena dne 30. 3. 2023 (déle také jen ,,Dohoda®).

Z duvodu rozsiteni poétu objednateld Pvodni smlouvy Nielsen o TV Nova, roz3ifeni sluzeb
NAD o sluzby poskytované podle Dohody a uzavieni Smlouvy Nielsen nyni strany v souladu
s ustanovenim ¢&l. 3 odst. 10 Smlouvy o Gpravé vykonu spoluvlastnickych prav k vystuptim
méfeni a reportovani video reklamy a upoutavek uzaviené mezi FTV Prima a Ceskou televizi
dne 30. 12.2021 (dile jen "Puvedni smlouva") uzaviraji tuto novou smlouvu, ktera
nahrazuje Pivodni smlouvu a v niZ stanovi:

(i) nové spoluvlastnické podily smluvnich stran,

(ii) upravu vykonu spoluvlastnickych prav k Vystuptim,

(iii) zpisob rozhodovani o Vystupech a o otazkach tykajicich se Smlouvy Nielsen a
(iv) kompenzaci vstupnich nakladd smluvnich stran.

Clanek 2

Uréeni spoluvlastnickych podili, rozhodovani o spravé Vystupii, omezeni uzivani Vystupii

1)
2)

3)

ze strany Ceské televize
Vystupy jsou v podilovém spoluvlastnictvi smluvnich stran.

Smluvni strany se dohodly na uréeni spolyvlastnickych podili k Vystuptim takto:
- FTV Prima:
- TV Nova:

- Ceski televize:

V ptipadé, Ze se mnozstvi impresi reklamy Ceské televize méfené dle Smlouvy Nielsen
oproti prvnimu kalendafnimu mésici, kdy Ceska televize bude takto méfit reklamu, zvysi
tak, Ze bude minimalné dvojnasobné, bude mezi smluvnimi stranami zahajeno jednani, jehoz
pfedmétem bude adekvatni dprava spoluvlastnickych podili uvedenych v odstavci 2 tohoto
&lanku na zakladé principu pfimé iméry (tj. kolikanasobné se zvysil podil Ceské televize na



celkovych investicich do videoreklamy, tolikandsobn€ by se mél zvySit spoluvlastnicky
podil Ceské televize) a s tim spojena tiprava této smlouvy. Smluvni strany shodné prohlasuji,
ze do okamziku dosaZeni mnoZstvi impresi uvedeného v piedchozi vété, se podily stanovené
touto smlouvou nebudou ménit, pokud se smluvni strany nedohodnou jinak, G€innost zmeény
vyse podilu ale bude plsobit zpétné k datu, kdy Ceska televize dosahla mnoZstvi impresi
stanoveného v prvni vété tohoto odstavce.

4) Pokud by se smluvni strany na nové vysi podilu Ceské televize ani do 3 mésict od zahajeni
jednani podle predchoziho odstavce nedohodly, sjednavaji smluvni strany, Ze nova vyse
spoluvlastnickych podild k Vystupim od splnéni podminky uvedené v prvni vété
piedchoziho odstavce bude:

- FTV Prima:
- TV Nova:
- Ceska televize

Smluvni strany jsou vSak i v takovém piipad€ povinny na Zadost kterékoli z nich dale jednat o
dosaZeni spravedlivé dohody o nové vysi podilu.

5) Ceska televize je povinna v pfipadé situace uvedené v prvni vété odstavce 4 tohoto &lanku
zaplatit FTV Prima a TV Nova i kompenzaci za ¢ast jejich vstupnich nakladd, ze kterych ma
prospéch i Ceska televize. Vyse této kompenzace bude &init rozdil mezi celkovou cenou za
implementaci, testovaci data, analyzy a reporty dle Pivodni smlouvy Nielsen, Dohody a
Smlouvy Nielsen vypoétené podle nové vyse spoluvlastnického podilu Ceské televize a
Ceskou televizi skuteéné zaplacenou cenou za implementaci, testovaci data, analyzy a
reporty dle Pivodni smlouvy Nielsen, Smlouvy Nielsen a ¢l. 4 této smlouvy.

6) Smluvni strany konstatuji, Ze jejich spoluvlastnické podily dle odst. 2, popt. odst. 5 tohoto
¢lanku odpovidaji rozsahu jejich investic do pofizeni Vystupt.

7) Smluvni strany plati cenu za Vystupy dle Smlouvy Nielsen ve vysi dle svych aktudlnich
podild.

8) Smluvni strany rozhoduji o zménach Smilouvy Nielsen a spravé Vystupt podle svych
aktudlnich podilt prostou vétSinou; pokud se vSak jedna o RozSifeni plnéni, jak je
definovano nize, nelze smluvni stranu, kterd Roz$iteni plnéni navrhuje, piehlasovat (t). navrh
zamitnout), pokud naklady na takové Rozsifeni pInéni ponese pouze ta smluvni strana, ktera
Rozsifeni plnéni navrhuje. Zaroven neni mozZné ptehlasovat smluvni stranu, pokud by zména
Smlouvy Nielsen méla jakymkoli zptisobem zhorSit postaveni jakékoli dal$i smluvni strany
(napf. kdy by zména znamenala pro ni vice povinnosti, nebo méné€ prav apod.). Roz§ifenim
plnéni se pro ucely tohoto odstavce rozumi rozsifeni rozsahu plnéni ze strany NAD v ramci
nebo nad ramec platforem, které jsou predmétem Smlouvy Nielsen, a to zejména, nikoliv
vSak vyluén¢ v oblastech (i) sbéru kvalitativnich ukazateli (nastaveni kvalitativnich
ukazatelli dle Egta standard() a (ii) méfeni reklamy u obsahu tfetich osob (méfeni reklamy
u obsahovych videi tfetich osob).

9) Ujednani mezi stranami této smlouvy tykajici se moZnosti ménit ¢i ukon¢it Smlouvu Nielsen
piimo uvedena ve Smlouvé Nielsen maji pfednost pfed ujednanimi dle této smlouvy.

10)Pisemného souhlasu vSech smluvnich stran je bez ohledu na vysi podili nutno k
nasledujicimu: a) rozsifeni poc¢tu ucastnikii Smlouvy Nielsen na stran€ objednateli, b)






analyz ¢i rozbori na izemi CR i v zahranigi.

9) FTV Prima, TV Nova i CT se zavazuji pii zvefejiovani a poskytovani Vystup uvadét zdroj
dat v tomto znéni: Zdroj dat: Nielsen Admosphere- Crossplatformni méfeni, ke dni
dd.mm.rr.

10)FTV Prima, TV Nova i CT jsou povinny nakladat s Vystupy vzdy takovym zplsobem, aby
nebylo ohroZeno, ¢i poskozeno dobré jméno ¢i opravnéné zajmy FTV Prima, TV Nova, CT
ani NAD.

11)Dalsi pravidla pro uZivani Vystupt smluvnimi stranami jsou upravena v Pfiloze ¢.1
(Zasady).

Clanek 4
Vyporadani vstupnich nakladi smluvnich stran

1) Smluvni strany se v souvislosti se vstupem TV Nova do projektu, jak je definovan ve
Smlouvé Nielsen, dohodly na vypoifadani vstupnich nakladi, tedy ceny za implementaci,
testovaci data, analyzy a reporty (dale jen "vstupni naklady") podle Pivodni smlouvy
Nielsen, Dohody a Smlouvy Nielsen tak, Ze (i) TV Nova uhradi FTV Prima ¢&astku

(dale ien "vypoFadaci podil TV Nova") a (ii) Ceska televize uhradi FTV
Prima c¢éastku vr(délle jen "vypotadaci podil CT") tak, aby po vyporadani
vstupnich nakladi mezi smluvnimi stranami podle této smlouvy a thrady ¢asti vstupnich
nakladd TV Nova podle Smlouvy Nielsen, odpovidal podil ucastnikd na vstupnich
nakladech jejich spoluvlastnickym podiliim podle €l. II. odst. 2 této smlouvy se zohlednénim
netasti CT na platformé IPTV podle nasledujiciho odstavce.

2) Smluvni strany v souladu se Smlouvou Nielsen potvrzuji a souhlasi, z¢ CT nebude vyuZivat
platformu IPTV a Ze podil na vstupnich nékladech na platformu IPTV pfipadajici na CT ve
vysi _ponesou TV Nova a FTV Prima rovnym dilem.

3) TV Nova se zavazuje vyporadaci podil TV Nova uhradit FTV Prima do konce roku 2024 ve
dvou rovnomérnych splatkach na zakladé dvou faktur se splatnosti 30 dnit a vystavenych
FTV Prima (i) bezprostiedné po podpisu této smlouvy a Smlouvy Nielsen a (i) k 1.12.2024.

4) Ceska televize se zavazuje vyporadaci podil CT uhradit FTV Prima jednorazové na zékladé
faktury vystavené FTV Prima bez zbyte¢ného odkladu po podpisu této smlouvy a Smlouvy
Nielsen se splatnosti 30 dnd.

Clanek 5
Zavéreéna ustanoveni

1) Tato smlouva se vyhotovuje ve tfech vyhotovenich, z nichZ kazdé ma platnost originalu.
Kazdy z u€astnikt obdrzi po jednom vyhotoveni.

2) Tato smlouva tvofi uplnou dohodu mezi smluvnimi stranami v zaleZitostech touto smlouvou
upravenych a nahrazuje ve vztahu k témto zaleZitostem veskera pfedchozi ujednani a dohody
smluvnich stran u¢inéna v jakékoli formé, a to zeyména Plivodni smlouvu.



3) Pfipadné zmény smlouvy jsou mozné pouze ve formé pisemnych Cislovanych dodatka,
podepsanych vSemi Gcastniky.

4) Smluvni strany budou fesit piipadné nazorové rozdily tykajici se plnéni této smlouvy smirn¢.
Nedojde-li k dohodg, budou piipadné spory feSeny mistné€ a vé€cné piisluSnym soudem.

5) Tato smlouva automaticky zanikd v piipadé ukonCeni Smlouvy Nielsen, stejn€ jako
v pfipadé pfevedeni prav a povinnosti ze Smlouvy Nielsen ze strany smluvnich stran této
smlouvy na ATO.

6) FTV Prima a TV Nova berou na védomi, Ze CT je subjektem povinnym zvetejiiovat smlouvy
dle zakona &. 340/2015 Sb., a pokud tato smlouva spliuje podminky pro uveiejnéni dané
zdkonem, CT tuto smlouvu uveiejni v registru smluv s tim, Ze informace oznadené Zlutou
barvou budou znecitelnény.

7) Smlouva nabyva uéinnosti dnem jejiho uzavieni; jde-li o smlouvu podléhajici zvefejnéni v
registru smluv dle zakona ¢. 340/2015 Sb., pak teprve dnem zvefejnéni v registru smluv.

8) Uéastnici prohladuji, e dohodu neuzaviraji v tisni ¢i za ndpadné nevyhodnych podminek, a
7e s obsahem dohody souhlasi, na diikaz ¢ehoZ piipojuji své podpisy.

9) Nedilnou souéasti této smlouvy jsou nasledujici ptilohy:

Pfiloha €. 1: pravidla pro uzivani Vystupli smluvnimi stranami (Zasady)

F1'V Prima, spol. sr.o.
Marek Singer/jednatel

a’s.r.o.
Dani¢l Grunt, jednatel

FTV Prima, spol. s r.o.
JosetStransky, jednatel

V Praze dne

Ceska telexize
Jan Sougek
geperalni feditel
















<«*» Nielsen ZASADY PRO UZIVATELE DAT A UCASTNIKY PROJEKTU ADCROSS

Pokud by nékdo ve vefejnych sdélovacich prostfedcich nebo jinym zplisobem apeloval na éleny CNP
panelu, aby jakkoli ménili své medialni chovani.

Pokud by nékdo jiny nez spravce CNP panelu zjistil identitu respondentd z CNP panelu a s témito
respondenty jakkoli komunikoval.

Pokud by jakykoli subjekt vyuzival technické moznosti nasazovat reklamu cilené na &leny CNP panelu, &i ji
na tomto panelu nasazovat odlisnym zpUsobem od zbytku online populace.

Dal$i zasadni oblasti pro zajisténi objektivity méfeni je dodrzovani zasad objektivity v procesu nasazovani mérici
technologie do webovych stranek a riznych typt aplikaci média pro méfeni internetové ¢asti rekiamnich &i
upoutavkovych kampani. Tento proces probiha soustavné ve spolupraci daného média a realizatora projektu
AdCross.

Ugastnik projektu — zapojené médium se zavazuje, Ze zajisti implementaci méficich kodlu pfesné dle
implementacni dokumentace realizatora projektu s cilem bezchybného, reainého zaznamenani odvysilaného a
odsledovaného reklamniho sdéleni. Realizator méfeni v tomto procesu zajistuje kontinualni kontrolu spravnosti
méfeni nastavenym strojovym systémem kontrol. V pfipadé inicializa¢ni implementace méfeni, i jakychkoli zmén
v méficich aplikacich navic provadi osobni cilenou kontrolu spravnosti méfeni. V pfipadé nalezeni jakéhokoli
nedostatku v nasazeni méficich kodi, ktery narusuje spravnost méfeni, je uc¢astnik projekiu — zapojené médium
povinen zajistit napravu v co nejkratsi dobé.

4. Ochrana kredibility projektu

Jak jiz bylo fe¢eno v tvodu, diivéra kliéovych ucastnikii medialné-reklamniho trhu (televiznich stanic, medialnich
agentur a zadavatelll reklamy) v objektivitu projektu AdCross je klicova pro jeho fungovani jako divéryhodného
zdroje informaci o divackem chovani ceské populace.

Pokud by se u nékterého ze subjekt(l (uzivatell dat) presto vyskytly jakékoli pochybnosti o kvalité a nestrannosti
projektu AdCross Ci nékteré z jeho soucasti, je jeho povinnosti tyto pochybnosti vznést smérem k realizatorovi
projektu, pfipadné smérem k Ucastniku projektu, zapojenému médiu. Je nepfipustné tyto pochybnosti
prezentovat verejné dfive.

Je téz nepfipustné prezentovat vysledky projektu AdCross zplGsobem, ktery by neopravnéné poskozoval jeho
kredibilitu. Znamé limity projektu (definice méfené populace, rozsah méfenych aktivit a zafizeni, na nichz je
sledovanost mérena, velikost méfeného vzorku vyuzivanych panelll atd.) nesmi byt prezentovany jako zamérné
ovlivnéni projektu ve prospéch nékterych a na ukor jinych subjekti.

Subjekty by se mély vyvarovat srovnavani vysledku projektu AdCross s vysledky jinych vyzkumd &i ,vyzkum(*,
které jsou s projektem AdCross nesrovnatelné, pfipadné divody této omezené srovnatelnosti jasné uveést.

5. Pravidla emitovani v AdCross reportované videoreklamy

Ugastnici projektu AdCross se dohodli na dodrzovani pravidel pro emitovani dynamicky vkladané internetové
videoreklamy, ktera je nasledné méfena a reportovana v produktu AdCross, takovym zplsobem, aby jeji
odsledovani mélo obdobnou kvalitativni hodnotu, jako odsledovani standardni linearni televizni reklamy. Dodrzovani
téchto pravidel nasledné umozniuje srovnatelnost vyslednych ukazatelt sledovanosti videoreklamy obou typ(,
linearni televizni reklamy a internetova dynamicky nasazované reklamy.
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«» Nielsen ZASADY PRO UZIVATELE DAT A UCASTNIKY PROJEKTU ADCROSS

Ugastnici projektu AdCross zaroven deklaruji, ze s vyvojem technickych moznosti se mohou pravidla pro reportovani
vysledkd reklamy s ohledem na jeji nasazovani a prehrani v budoucnu po vzajemné dohodé ménit.

6. Prezentace vysledku

Pti prezentovani vysledkll AdCross se subjekt musi Fidit svym smluvnim ujednanim, na zakladé kterého jim byla
data AdCross poskytnuta. Vysledky AdCross pfedevdim nesmi byt prezentovany zkreslujicim nebo
manipulativnim zptisobem, ¢i jakymkoli zplsobem, ktery by neopravnéné zpochybioval jejich vérohodnost, jakozto
i vérohodnost celého projektu AdCross.

P¥i prezentaci vysledkiu musi byt uvedeno:

Vliastnik média, stanice ¢i skupina TV stanic,

Obdobi, napf. datum, tyden, mésic ¢i obdobi od ... do ...

Specifikace kampané,

Cilova skupina (15+, 15-54 apod ),

Ukazatel sledovanosti (Imprese, TRP 000, Reach, apod.),

Typ populace pro procentualni typy Cross ukazatell (standardné je nastavena TV populace)
Typ TV sledovanosti zivé + odlozené. Oficialni TV ména je ,Zivé + TS0-3",

Zdroj dat: ,Nielsen - AdCross".

Je odpovédnosti kazdého, kdo data AdCross zvefejiuje, aby rozumél pouzitym ukazateliim sledovanosti a
spravné je interpretoval. V pfipadé nejasnosti se Ize obracet s dotazy na realizatora projektu.

Pro komentovani vysledk( TV ¢asti kampani plati zasady pro uzivatele PCEM dat sepsane v dokumentu ATO
,Desatero pro uzivatele dat a uc¢astniky PCEM 2023-2027.docx".

Je tteba si byt védom povahy vysledkl produktu AdCross ziskavanych mimo jiné s vyuzitim panell
domacnostifrespondentl. Z toho vyplyva, Ze tyto vysledky jsou zatizeny jistou mirou statistické chyby. Jeji
velikost zavisi na velikosti cilové skupiny, typu ukazatele sledovanosti, velikosti kampané, velikosti sledovanosti a
obdobi analyzy. Neni dovoleno vefejné prezentovat takové vysledky, kde je ddvod se domnivat, Ze samotné
vyznéni zpravy a ¢inéné zavéry jsou zasadné ovlivhény pfitomnou vysokou statistickou chybou (napf. kv(li
malé cilové skupiné a/nebo nizké uUrovni sledovanosti.). V pfipadé pochybnosti o validite konkrétnich vysledkl je
treba kontaktovat realizatora méfeni, ktery je pfipraven vydat odborné stanovisko.











