Priloha €. 2: Komunika¢ni a medialni strategie KV24

Karlovarsky kraj - kampan lazne

Vykonova kampan v Némecku

Czechlourism



Strategie a cile kampaneée

Cilem vykonové kampané v Némecku je privést maximum relevantnich uzivatel( na landing page
propaguijici lazné Karlovarského kraje, pfedstavit jim nabidku lazni mimo sezénu (jedné &asti cilové
skupiny) a Ceské lazenistvi jako takove (druhé Casti cilové skupiny).
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Rozpocet kampaneée
Celkovy rozpocet kampaneé je 1 239 669,- K€ bez DPH (1 500 000 K¢ v¢. DPH). Rozpocet je
alokovan do reklamy na Google, Meta a v siti Teads.

Castka definovana medialnim planem je neménna! Castka musi byt rozprostfena mezi kampanové
zemé na zakladé kli¢e uvedeného v Priloze ¢. 1 - Medialni plan.

Czechlourism 26.10.2021 3



Cilova skupina

Mladsi lidé nepocit'ujici zdravotni omezeni ani nutnost lazenské Ié€by
Lidé starsi 25 let primarné se zajmem o cestovani, zdravy Zivotni styl, wellbeing apod. bez ohledu
na to, jestli cestuji sami, s prateli €i rodinou, autem Ci letadlem.
Jedna se o lidi stfedni a vysSSi tfidy, ktefi si radi uzivaji kvalitnéjSich sluzeb.

Stavajici uzivatelé lazni
Lidé, ktefi znaji lazefisky ekosystém, popf. Ceské/zapadoCeské lazné.
Védi, co chtéji, nemusime je tedy o niCem presvédcCovat.
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Kreativa kampané

Dodavatel dostane vesSkeré podklady pro kampan na Meta a Teads. K dispozici budou tyto formaty:
1.200 x 1.200 px, 1.080 x 1.350 px, 1.080 x 1.920 px. Ve vSech pripadech se jedna o statické vizualy v
JPG nebo PNG v némeckém jazyce.

PFiprava formatd pro reklamu ve vyhledavani na Google je pIné v rezii Dodavatele. Pieklad do
némeckého jazyka textovych inzeratl zajisti Dodavatel, popf. v pfipadé vzajemné dohody Zadavatel.

llustracni kreativy kampané:

/N starken
‘ Sie Ihre

Gesponsert

A Immunitat GzechTourism

Wellness und Entspannung -
Besuchen Sie Karlsbad

Gesponsert
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Definice reklamy ve vyhledavani Google

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)
Nakupni jednotkou je 1 klik.

Touto reklamou oslovujeme cilovou skupinu “Stavajici uzivatelé lazni”.

Dodavatel je povinen pouzivat klicova slova, ktera obsahuji néktera z uvedenych kli€ovych slov:
lazné, spa, wellness, relax apod. Ukolem kampané neni presvédcit lidi, ktefi hledaji konkrétni hotel o
nabidce lazenskych pobytul, ale takové uzivatele, ktefi hledaji obecnéjSi vyrazy souvisejici s lazenstvim,
0 mimosezonni nabidce lazni Karlovarského kraje.

Jak kliCova slova, tak i reklamy podléhaji schvaleni Zadavatelem.

Dodavatel maze pouzivat kliGova slova i reklamy v némgéiné a dalSich jazycich pouzivanych v
danych oblastech.
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Definice reklamy ve vyhledavani Google

Dodavatel je povinen poskytnout Zadavateli pfistup do reklamniho systému Google Ads a po skonceni
kampané preveést vlastnictvi uCtu na vybranou emailovou adresu Zadavatele.

Dodavatel je povinen vyuzivat primarné vyhledavaci sit’ Google.
Cilem kampané je privést na web max. kvalitni navstévnost, ktera je definovana takto:

Visitczechia.com
e average engagement time > 00:01:05
e engagementrate > 60 %
Pro jeji zajisténi je mozné pouzit dostupnych strategii cileni v€. snizeni dosahu reklamy
v mobilnich zafizenich.
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Definice Meta reklamy

Reklama s optimalizaci na CPC (Link Clicks)
Nakupni jednotkou je 1 klik.

Touto reklamou oslovujeme cilovou skupinu “Mladsi lidé nepocitujici zdravotni omezeni ani nutnost lazenskeé
léCby”.

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat apod., v¢.
remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné. Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je
dlvodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve Smlouvé).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuZivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
predpokladu, Ze je Dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit po€et impresi a klik( z reklamniho systému Facebook Ads a poskytnout pfistup
Objednateli (skrze Business Manager). Uget musi zGstat dostupny i po skon&eni kampané.
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Definice Meta reklamy

Cilem kampané je privést na web max. kvalitni navstévnost, ktera je definovana takto:

Visitczechia.com
e average engagement time > 00:00:30
e engagement rate > 50 %
Pro jeji zajisténi je mozné pouzit dostupnych strategii cileni v€. snizeni dosahu reklamy
v mobilnich zafizenich.
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Definice reklamy v siti Teads

Reklama s optimalizaci na CPC
Nakupni jednotkou je 1 klik.

Touto reklamou oslovujeme cilovou skupinu “Mladsi lidé nepocitujici zdravotni omezeni ani nutnost lazenskeé
léCby”.

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat apod., v¢.
remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné. Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je
dlvodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve Smlouvé).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuZivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
predpokladu, Ze je Dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi a klikl z reklamniho systému Teads Ads Manager a poskytnout
pristup Objednateli (skrze jeho vlastni TAM uget). Uet musi zustat dostupny i po skon&eni kampané.
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Definice reklamy v siti Teads

Cilem kampané je privést na web max. kvalitni navstévnost, ktera je definovana takto:

Visitczechia.com
e average engagement time > 00:00:35
e engagement rate > 50 %
Pro jeji zajisténi je mozné pouzit dostupnych strategii cileni v€. snizeni dosahu reklamy
v mobilnich zafizenich.
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Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané bude landing page na webovych strankach Visit Czechia:
https://lwww.visitczechia.com v pfislusné jazykové mutaci.

llustra¢ni landing page: https://www.visitczechia.com/de-de/campaigns/spas-

karlsbad-karlovy-vary-region

K webovym strankam dostane Dodavatel pfistup do Google Analytics, pfipadné i Google Tag Manageru
pro nastaveni spravného méreni.
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http://www.visitczechia.com
https://www.visitczechia.com/de-de/campaigns/spas-karlsbad-karlovy-vary-region
https://www.visitczechia.com/de-de/campaigns/spas-karlsbad-karlovy-vary-region

Casovy harmonogram kampané

Listopad Prosinec

2024 2024

Reklama ve vyhledavani
Google

Reklama v siti Teads Kam paﬁ 2024

Reklama na Meta
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi fradky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu Objednatele!

Vysledna odména Dodavatele nesmi po splnéni po¢tu garantovanych jednotek presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).
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UkoncCeni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 23. prosince 2024.
Fakturace vSak musi probéhnout nejpozdéji k 15. prosinci 2024.

Ukoncenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou Smlouvy,
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

Zavérec€na zprava muze byt ze strany Objednatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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