CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU

Priloha €. 3: Podminky pro zpracovani dila
Nazev vefejné zakazky: Zhotoveni videospotii na téma inspirativnich tipi na vylety

Pfedmétem zakazky je potizeni a dodani 2 propagaénich videospotii, jednoho del§iho cca 4 minutového
a jednoho ve zkracené délce pro pouZiti na Instagram a Facebook (reels), véetné pfedani autorskych prav
a ¢asove a ucelové neomezenych licenci pro jakékoliv uziti spoti zadavatelem a moznosti poskytnuti 3. stranam.
Zhotovitel poskytne zadavateli kromé hotovych videospott také vybrany zdrojovy neupraveny material (zabéry)
pro dalsi pouziti a upravy videi.

Specifikace videospotii:

Videospoty budou zachycovat mista z jednotlivych inspirativnich programt a zajimavosti na trasach a budou
obsahovat popisky mist v ¢esting, dale budou zpracovany jazykové mutace s popisky v polsting, némdiné
a angli¢ting. Videospoty budou slouzit k propagaci nové vzniklého produktu jak v online prostoru, tak i na
propagacnich akcich Kralovéhradeckého kraje. Do videospotii budou zafazeny vyznamné lokality typické pro
Kralovéhradecky kraj (Krkonose — pfiroda, Broumovské stény — skaly, udoli Orlice, Jestiebi hory, Hradec Kralové.
Nové vznikajici produkt cestovniho ruchu ,, KRALOVEHRADECKO rozmanité* bude obsahovat nasledujici
témata: pfirodni, femeslné, kulturni, literarni, poutnické, aktivni, pohaddkové a bezbariérové. Za kazdé téma pak
ve videospotech jedna hlavni atraktivita a dalsi zajimavosti na trasach (napf. za téma poutnické jsou to kostely
V Orlickych horach). Hlavni atraktivity z jednotlivych programi jsou nésledujici: téma ptirodni: Muzeum Krkonos
Vrchlabi, téma femeslné: pevnost Josefov, téma kulturni: Zamky na Orlici, téma literarni: Ratibofice, téma
poutnické: Klaster Broumov, téma aktivni: Stezka korunami stromi, téma pohadkové: hrad Kost, téma
bezbariérové: Safari Park Dvir Kralové. Videospoty budou kombinovat zabéry potizené z dronu (tam kde je to
mozné) a ze zemé, ale 1 zabéry z interiérii (napf. muzeum). Také bude obsahovat zazitky, které je mozné
v Kralovéhradeckém kraji zaZit (nejen zabéry krajiny), tedy napt. turisty na vyletech, cykloturisty, vodaky apod.

Dale budou soucasti videa cilové skupiny, na které je produkt cestovniho ruchu zaméten: rodiny s détmi, seniofi,
aktivni bezdétni (40-50 let), bezbariéry. Osoby zachycené na videu nebudou mit viditelna loga na obleceni apod.

Kratsi video na Instagram bude zachycovat to nejlepsi z delSiho videa tak, aby zaujalo a prilakalo navstévniky do
Kralovéhradeckého kraje.

Cilem je vytvorit videospoty, které dokazou nejen identifikovat Kralovéhradecky kraj prostfednictvim lokalit,
které jsou typické pro kraj, ale i téch, které se vztahuji k jednotlivym inspirativnim vyletim, a také pozitivné
pusobit na divaky a prildkat navs§tévniky riznych cilovych skupin do Kralovéhradeckého kraje.

Technicka specifikace:

Obraz:
- Video bude natac¢eno profesionalni technikou v kvalité 4K.
- Format pro video na Youtube 16:9 (na 8itku), format pro video na Instagram 9:16 (na vysku)
- Videospoty budou opatieny polskymi, anglickymi a némeckymi titulky (pro kazdy jazyk titulky zv1ast)
- Zpracovavané vystupy nebudou obsahovat subjektivn€ pozorovatelné vady, jako jsou napt. Sum, neostrost,
neklid, digitalni artefakty, geometrické zkresleni, zkresleni barevného podani, vinétaci, necistoty
z objektivu apod. a musi optimalné vyuzivat cely pfipustny dynamicky rozsah.

Zvuk:
- Zvuk spotl musi byt vyrovnany, s vyvazenym pomérem Vv piipadé uziti hudby a ostatnich zvukovych
slozek. Zvuk musi byt obsahové v korelaci s obrazem, nesmi obsahovat pasaze, které jsou vlivem
chybéjicich nebo naopak nadbytec¢nych zvukovych elementti v rozporu s obrazovou slozkou.

Videospoty budou ptedany na flash disku a on-line formou (napi. odkaz ke stazeni nebo web. sluzbou, napt.
Uschovna).
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V ramci plnéni zakazky Zadavatel poZaduje, aby vitézny uchaze¢ pro zadavatele zajistil u kazdého spotu:
e scénaf (detailni navrh, kde bude podrobné popsano, které lokality, v jakém potadi a v jakém sledu budou
zachyceny véetné informaci, které o nich budou uvedeny, bude domluven se zadavatelem na uvodni
schtizce pfed zahajenim plnéni),
kompletni zpracovani videospott,
vyrobeni spotll V pozadovanych jazykovych mutacich,
predani veskerého materialu vyse uvedenym zptisobem.

Dodavatel bude zadavatele prubézné informovat a konzultovat prubéh nataceni videi. Finalni scénafe a veskeré
ukony souvisejici s realizaci spotll podléhaji schvaleni Zadavatele. Vybrany uchaze¢ je povinen zapracovat
pozadavky Zadavatele.

Pfi natdéeni videospoti mohou byt zadavatelem potizovany fotografie na vybranych lokacich dle domluvy.
Termin ptedani dila je stanoven do 30. 11. 2024.

Videospoty musi byt vytvoreny v souladu s platnym grafickym manualem KHKCCR a musi obsahovat odkaz na
webové stranky turistického portalu Kralovéhradeckého kraje, tj. www.hkregion.cz.

Povinna publicita
Vystupy zakazky jsou pofizovany a vytvofeny za prispéni dotace Ministerstva pro mistni rozvoj, proto musi byt

minimalné€ po dobu relevantni udrzitelnosti akce viditelné a nesmazateln¢ oznaceny informaci o pfispéni vetejnych
prostiedki na jejich pofizeni. Popisky musi obsahovat logo Ministerstva pro mistni rozvoj CR a text: "Projekt
,,Marketing destinace a tvorba produktu v Krdlovéhradeckém kraji* byl realizovan za prispéni prostredkii
statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR*.

Pozndamka: Oficialni logo a Logo manudl je k dispozici na adrese http://www.mmr.cz.

Dilo je planovano spolufinancovat z prosttedki MMR z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu
v regionech (2016-2024), podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu, ¢. vyzvy 1/2024/117D72200.


https://drive.google.com/drive/folders/1bTpJL1GeDKv-vbxndwje5R8t2ryCweRs?usp=share_link

