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,» Marketingova a komunikacni kampan pro rodiny s detmi*

Zadavatel kampane:

Revirni bratrska pokladna, zdravotni pojistovna
Michalkovicka 967/108

710 00, Ostrava - Slezska Ostrava

Zpracovatel kampane:
komunikacni a marketingova spolecnost PULARY s.r.o.
Michalkovicka 159, Ostrava, 710 00
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NASE REKLAMA NA DRAKA

Zamérem této marketingové a komunikacni kampané je v dobe, ktera je
zahlcena informacemi, prinést lidem kreativni a strategicky provazané zpravy,
které maji za cil iniciovat reakci CS (cilové skupiny) od zaCatku az do zavéru
kampane.

Samotny text kampané ,REKLAMA NA DRAKA®“ asociuje humor
a nadsazku. Vychazi z faktu, ze v CeStiné znamena slovni spojeni ,neco je na
draka“, ze to neni dobré. Slovni spojeni ,NASE REKLAMA NA DRAKA®
tudiz v tomto kontextu pusobi vtipné a zaujme.
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Stanoveni strategie kampane

Sdéleni komunikac¢ni kampane

« Snaha postavit komunikaci RBP do nové roviny vnimani
- socialne — tendencné - vychovné

« Sdélit cilové skupiné (potencialnim a stavajicim klientim), Ze na spole¢né
aktivne stravenem Case s rodinou opravdu zalezi

* Myslenka sdélena pomoci kampané s nazvem:
»,Nase reklama na draka” + fotosoutéze ,,Vyfot’ svého draka a vyhraj”

Cilova skupina (CS)
* Lidé s détmi ve stfrednim a mladsim veku (cca 23 - 60 let) — zpravidla si vice
uvedomuji hodnotu spolecne stravenych volnych chvil s détmi.
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Stanoveni strategie kampane

Definovani cill

« A) Podpora budovani brandu RBP jako spoleCensky odpovédné
a starostlivé instituce, ktera klade diraz na rodinu a spolec¢né straveny €as
s détmi.

Potencialni klient si pfi pfedani konstrukce draka uvédomuje: drak - darek,
spoleCné stravené chvile s détmi (evokuji prijemné prozitky radosti
a harmonie), v podvédomi klienta vznika kladny nahled na RBP - 1 loajality,
zajmu.
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Stanoveni strategie kampane

« B) Ziskani novych klientu

Hostesky na obchodnich mistech mohou dale Sifit informace o zakladnich
baliCcich poskytovanych RBP + programech souvisegjicich s rodinou
a volnym Casem (napfiklad: formou predani letacku).
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Stanoveni strategie kampane

Intenzita komunika€ni kampané + casovy horizont

« Promo v OC jednotlivych méstech: 15. srpen - 30. zari 2017
 Fotosoutéz - uzavéerka do 30. 10. 2017
- vyhodnoceni do 15. 11. 2017

Zadavatelem bude stanovena hodnotici komise.

Vyuziti strategie koncentrace (mensSi pocCet eventu, ale intenzivnéji zamireno
na emoce a zazitek).
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Stanoveni strategie kampane

TYPOLOGIE Roadshow

« zabavné orientovana (emocionalni naboj — drak + fotosoutéz)
« informativni (Sifeni informaci o programech RBP)

« verejna (pro externi CS: rodiny s détmi 25 - 40let)

* brandova (drak pfispiva k posileni brandu RBP)

« akce pod stfechou (OC jednotlivych mést)
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Stanoveni strategie kampane

Vlastni scénar roadshow

« kde: vybrana OC dle nasledné specifikace zadavatele

» kdy: vybrané dny (14:00 - 18:00)

« |okace stanku: u détskych koutku, lokace dle obchodnich center
« pocet hostesek: 2 hostesky /obchodni misto

« nazev fotosoutéze: ,Vyfot svého draka a vyhraj* — Hostesky rozdavaiji
draka détem, informuji o fotosoutézi rodiCe + rozdavaji informacni letacky

0 soutézi a informuji 0 moznosti zmény zdravotni pojistovny.
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Navrh moznych OC - RBP

Termin: 15.8. — 30.9. 2017

Hodonin - NC Cukrovar

Kroméfiz - OC InterCora Rybalka
Vsetin - Nakupni centrum Kaufland
Frydek Mistek - Hypermarket Tesco, Priborska
Havifov - OC Elan

Karvina - OC Karvina

Novy Ji€in — OC Tabacka

Opava - OC Breda & Weinstein
Ostrava - Shopping Park

Ostrava - OC Forum Nova Karolina
Trfinec — Retail Park

Cesky Tésin — OC Tesco
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Dalsi moznosti distribuce draka
,Vyfot’ svého draka a vyhraj*

« Dalsi obchodni centra
« Nameésti, nadrazi, lokality s vysokym vyskytem lidi

- Zakladni Skoly, materské Skolky, pe€ovatelské domy, socialni ustavy

Dalsi lokality by mohly byt vyuZity v pfipadé dodatecné distribuce draku.

ZDRAVOTNI POJISTOVNA

pulary REVIRN BRATRSHA POKLADNA

GROUP



owmact NASE REKLAMA NA DRAKA

Karta ucastnika souteze

MAJITEL DRAKA
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Karticka by méla slouzit
v zavéreCné fazi projektu
k vyhodnocovani projektu,

uréeni poctu drziteld draka,
ziskani zakladnich informaci
o CS. Hostesky pozadaji
rodiCe o vyplnéni kartiCky pri

predani draka.

REVIRNI BRATRSKA POKLADNA

ZDRAVOTNI POJISTOVNA
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Navrh informacniho letaku

Vyfot’ svého draka a vyhraj!

» vyfotte se s drakem od RBP. Dvacet nejlepSich fotografii bude odménéno

hodnotnymi cenami. Fotografie zasilejte na e-mail:_do

30. 10. 2017. Vysledky soutéze a vyherni fotografie budou zverejneny na

webovych strankach www.reklamanadraka.cz dne 15. 11. 2017.

 Vice informaci 0 pravidlech souteze naleznete na

www.reklamanadraka.cz
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Volba komunikacnich kanalu

POP A POS materialy

« Informativni letacky o konani akce ,Nase reklama na draka“ + soutézi;
«  Karticky majitel draka;

«  Zajisténi brandu (polep, roll up, oble€eni atd.)
Medializace

* Vytipovana média — radio, TV

ONLINE

Webové stranky

«  Stranky na Facebooku

« PPC kampan

*  Online bannery

OSOBNIi KONTAKT - ROAD SHOW
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Vybeér cen

V zavislosti na vékové kategorii déti
« predskolni vék a mladsi Skolni vek 3 — 13 let,

« vybér cen na zaklade spojitosti s volnym ¢asem, rodinou, zazitkem...

Ceny budou vybirany po dohodé se zadavatelem, dle rozpoCtu kampané.
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Navrh cen do fotosoutéze

* Notebook
e Tablet

» Fotoaparat
« 3D puzzle
« Stavebnice Lego

» Kolobézka
* Mini stolni fotbalek
« Sada pohadkovych DVD

Ceny budou ureny po dohodé se zadavatelem.
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Vyhodnoceni ,,Vyfot’ svého draka a
vyhraj“

Cil 1 — podpora budovani image RBP

Cil 2 — koncepcné oslovovat stavajici i potencionalni klienty RBP

pulary REVIRN BRATRSHA POKLADNA

GROUP ZDRAVOTNI POJISTOVNA



owwacy NASE REKLAMA NA DRAKA ¥ M »

Kontakty

Account manager:

PULARY, s.r.o., komunikac¢ni a marketingova spolecnost

Clen Asociace komunikagnich agentur
Clen Ceské marketingoveé spoleCnosti

ret. ro

Slezska Ostrava
www.pulary.cz

ZDRAVOTNI POJISTOVNA
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