Ramcova dohoda k pInéni verejné zakazky:

,,Medialni kampaii OAB, CZ.03.02.02/00/22_005/0002019"
uzaviena nize uvedeného dne, mésice a roku
(dale jen ,,Rdmcovd dohoda” nebo ,,Dohoda”)

mezi témito smluvnimi stranami:

Ustav zdravotnickych informaci a statistiky Ceské republiky, organizaéni slozka stétu
sidlem Palackého ndmésti 4, 128 00 Praha 2
ICO: 00023833

zastoupeny: prof. RNDr. Ladislavem Duskem, Ph.D., feditelem
(ddle jen ,,Objednatel”)

MEDIA AGE s.r.o.

sidlem: tf. Kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno

ICO: 269 77 958, DIC: CZ26977958

zapsand v OR u KS v Brné, slozka C, ¢islo 45493
zastoupens: [

(ddle jen ,Agentura”)

(spolecné ddle jen ,Smluvni strany”)

I.  Uvodni ustanoveni
1. Objednatel prohlasuje, Ze je opravnén tuto Dohodu uzavfit a Fadné plnit zavazky v ni
obsazené.
2. Agentura prohlasuje, ze:

a. spliuje veskeré podminky a pozadavky v této Dohodé stanovené a je opravnéna
tuto Dohodu uzavfit a radné plnit zdvazky v ni obsazené,

b. ke dni uzavieni této Dohody vici ni neni vedeno fizeni dle zakona ¢. 182/2006 Sb., o
upadku a zpUsobech jeho reseni (insolvenéni zakon), ve znéni pozdéjsich predpisu, a
zaroven se zavazuje Objednatele o vSech skute¢nostech o hrozicim uUpadku
bezodkladné informovat, a

C. zavazuje se udrZovat tato sva prohlaseni v platnosti pro celou dobu uéinnosti této
Dohody.

II.  Uéel Dohody

1. Ulelem této Ramcové dohody je vymezeni podminek pro realizaci vefejné zakazky
s nazvem projektu “Casny zachyt hyperaktivniho mocového méchyfe a eliminace
negativniho dopadu na kvalitu Zivota” (dale jen , Verejnd zakdzka”) dle vyzvy Verejné



zakdazky (dale jen ,Zaddvaci dokumentace”). Realizace Verejné zakazky bude probihat
na zdakladé jednotlivych pokyni/objednavek Objednatele v souladu se smlouvou a
jejimi pfilohami. PInéni Agentury se tyka poskytovani komplexnich sluzeb pfi zajisténi
propagace projektu “Casny zachyt hyperaktivniho mocového méchyie a eliminace
negativniho dopadu na kvalitu Zivota” v online prostredi.

Agentura touto Dohodou garantuje Objednateli splnéni zaddvacich podminek Verejné
zakazky a vSech z toho vyplyvajicich povinnosti podle Zaddvaci dokumentace. Pro
vylouceni jakychkoliv pochybnosti to znamena, zZe:

a. v pfipadé jakékoliv nejistoty ohledné vykladu ustanoveni této Dohody budou tato

ustanoveni vykladana tak, aby v co nejsirSi mife zohledriovala ucel Verejné zakazky a
podminky plnéni Verejné zakazky vyjadfené Zaddvaci dokumentaci,

b. v pfipadé chybéjicich ustanoveni této Dohody budou pouZita dostatecné konkrétni
ustanoveni Zadavaci dokumentace,

c. Agentura je vazana svou nabidkou predloZzenou Objednateli v rdmci zaddvaciho
fizeni na zadani Verejné zakazky, kterd se pro upravu vzajemnych vztahi

vyplyvajicich z této Dohody pouZije subsidiarné.

lll. Predmét Dohody

Pfedmétem této Dohody je vymezeni podminek tykajicich se poskytovani
komplexnich sluZzeb pfi zajisténi propagace projektu “Casny zachyt hyperaktivniho
mocového méchyie a eliminace negativniho dopadu na kvalitu Zivota” vonline
prostredi.

Konkrétni predmét plnéni a jeho specifikace jsou uvedeny v Pfiloze ¢. 1 této Dohody
(dale jen ,,Sluzby”)

Agentura zavazuje poskytnout Objednateli plnéni dle této Dohody a Objednatel se
zavazuje uhradit Agenture cenu Sluzeb za podminek vymezenych touto Dohodou.

Pfi vykladu obsahu této Dohody budou Smluvni strany pfihlizet k Zadavacim
podminkam vztahujicim se k zadavacimu Ffizeni na Verejnou zakazku, k uacelu této
Verejné zakdzky a dalSim udkonlm Smluvnich stran, jako k relevantnimu jednani
Smluvnich stran o obsahu Dohody pred jejim uzavfenim. Ustanoveni pravnich
predpist o vykladu pravnich jedndni tim nejsou nijak dotéena.

Objednatel je opravnén, nikoliv vSak povinen, poptdvat Sluzby podle této Dohody, s
tim, Ze nevyuZiti tohoto prava nevede k zaniku této Dohody.

Touto Dohodou neni dotceno pravo Objednatele poptdvat Sluzby specifikované v této
Dohodé u jinych dodavatelu.

IV. Reporting
Agentura bude Objednateli prlibéiné dokladat plnéni kampané formou mésicniho
reportingu vidy prvni tyden v mésici za mésic predchozi, at uz formou osobni i
online schizky.
Reporty budou obsahovat pribéiny prehled realizace predmétu plnéni, vietné
navrh( na pribéiné upravy media planu, tak aby takové ndvrhy Gprav smérovaly
k naplnéni cile vefejné zakazky, a véetné tzv. ,postbuy analyzy“.
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V. Misto plnéni
Mistem pInéni zejména pro online vystupy je: Ceska republika.
Mistem predani fyzickych vystupl plnéni této Dohody je sidlo Objednatele, pokud se
Smluvni strany nedohodnou jinak.

VL. Lhity pro plnéni SluZeb

1. Agentura je povinna realizovat vSechna sjednana plnéni v dohodnutych Ihitach.

Pokud by vznikla jakdkoli okolnost (zejména vyssi moc), kterd by Agenture branila
v realizaci kteréhokoli plnéni, je Agentura povinna o tomto informovat Objednatele bez
zbytecného odkladu, jinak odpovida za Skodu, kterd by takovym prodlenim Objednateli
vznikla.

VII.  Prevzeti plnéni, pfechod vlastnictvi movitych véci

. Objednatel se zavazuje prebirat od Agentury pIinéni a pisemné kazdé prevzeti Agenture

potvrdit. Odmitnout prevzit plnéni je Objednatel oprdvnén pouze v pfipadé, Ze tato
plnéni odporuji podminkdm obsazenym v této Dohodé i uréenym na jejim zakladé.

. Dnem podpisu, kterym Objednatel potvrdi prevzeti plnéni, je plnéni pfeddno. Den

prevzeti plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

. Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvoreny v ramci poskytovani reklamniho servisu

dle této Dohody, prechazi na Objednatele v okamziku jejich prevzeti od Agentury,
pokud nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik pfechdazi na Objednatele i
nebezpedi Skody na vécech.

VIIL. Odmeéna

. Odmeéna bude Agenturou Objednateli vyluctovana a predlozena danovym dokladem —

fakturou.

. Odmeéna bude Agenturou uctovana, vsouladu s Pfilohou €. 2 Dohody, po fadném a

Uplném ukoncéeni kazdého jednoho diléiho plnéni a predani tohoto dilciho plnéni, pficemz
celkova maximalni vysSe odmény Cini 1 338 349,00 K¢ bez DPH. Dan z pridané hodnoty bude
uctovana v zakonné vysi.

. Sjednand |hita pro placeni faktur cini 21 dn0 ode dne, kdy Objednatel obdrzi

od Agentury fakturu se vSemi sjednanymi nalezitostmi a za podminek v této Dohodé
uvedenych, pficemzZ uvedend doba splatnosti bude uvedena i na dariovém dokladu.

. Faktury musi obsahovat naleZitosti dariového dokladu (faktury) stanovené zdkonem

¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisl, néleZitosti
stanovené § 435 Obcanského zdkoniku a dalsi ndleZitosti stanovené touto Dohodou
(ndzev a registraéni ¢islo projektu , Casny zdchyt hyperaktivniho mo¢ového méchyre a
eliminace negativniho dopadu na kvalitu Zivota” realizovaného v ramci
Operaéniho programu Zameéstnanost plus, pod registracnim Ccislem projektu:
CZ.03.02.02/00/22_005/0002019).

. Nebude-li danovy doklad (faktura) obsahovat stanovené naleZitosti je Objednatel

opravnén fakturu vratit k prepracovéni. V tomto pripadé neplati plvodni Ihita
splatnosti, ale cela lh(ita splatnosti bézi znovu ode dne doruceni opravené nebo nové
vystavené faktury. V pfipadé, Ze Agentura neni platcem DPH, musi faktura spliovat
nalezitosti Ucetniho dokladu dle § 11 zdkona €. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni
pozdéjsich predpis, a ndleZitosti stanovené § 435 Obcanského zakoniku.
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IX.  DalSi prava a povinnosti

. Objednatel se zavazuje poskytovat Agenture na zdakladé jeji Zadosti v€asné, uplné,

pravdivé a prehledné informace, které po ném mohou byt spravedlivé
pozadovany, a soucasné ji predkladat veskery spisovy materidl nezbytny k vykonu
¢innosti podle této Dohody.

Agentura timto vyslovné prohlasuje, Ze pti poskytovani Sluzeb postupuje jako odbornik
ve smyslu § 2950 Obcanského zdkoniku a Ze ma dostatek védomosti a dovednosti
pro poskytovani Sluzeb dle této Dohody.

. Agentura je povinna pfi vykonu své Cinnosti podle této Dohody jednat s potfebnou

odbornou péci a svédomitosti, fidit se pokyny Objednatele s vyjimkou takovych
pfipadli, kdy je to naléhavé nezbytné v zdjmu Objednatele a nelze-li souhlasu
Objednatele dosahnout vcas. Pfi kazdém dil¢im pInéni je Agentura vdzadna zdkony,
obecné zavaznymi pravnimi predpisy a pokyny Objednatele, pokud tyto nejsou v
rozporu s pravnimi normami nebo oprdvnénymi zajmy Objednatele.

Agentura je povinna pfi plnéni této Dohody spolupracovat v intencich pozadavku
Objednatele se tfetimi stranami a dodavateli jiného pInéni ve prospéch Objednatele,
pokud takové plnéni téchto osob souvisi s Ucelem &i predmétem této Dohody.

. Agentura se zavazuje Uclastnit prostfednictvim svych kompetentnich osob

koordinacnich jednanis Objednatelem v sidle Objednatele.

. Agentura je povinna vcas pisemné upozornit Objednatele na zfejmou nevhodnost jeho

pokynd, jejichz nasledkem mize vzniknout Skoda nebo nesoulad s obecné zdvaznymi
pravnimi predpisy. Pokud Objednatel navzdory takovému upozornéni trvd na svych
pokynech, Agentura neodpovidd za jakoukoli Skodu zpuUsobenou jejim jedndnim
na zdkladé takovych pokyn( Objednatele.

. Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé Sluzby umoinit Objednateli

prabéznou kontrolu jejiho fadného pinéni. Agentura je v takovém pfripadé povinna
na pisemnou vyzvu Objednatele predlozZit dosavadni vysledky své prace na realizované
Sluzbé ve |hité do sedmi (7) dni od doruceni této vyzvy. Pokud Objednatel pfi
provadeéni této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi,
je opravnén pozZadovat v jim stanovené |haté odstranéni zjiSténych nedostatk( na
naklady Agentury a fadnou realizaci této Sluzby.

. Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Dohody nedoslo z jeji strany k

poskozeni dobrého jména ¢i povésti Objednatele.

Agentura i Objednatel jsou povinni se vzajemné informovat o vSech okolnostech
dilezitych pro fadné a véasné provedeni kazdé Objednavky a predmétu
specifikovaného v kazdé jednotlivé Objednavce a poskytovat si souéinnost nezbytnou
pro radné a véasné provedeni Verejné zakazky a predmétu této Dohody.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v priibéhu a v souvislosti s plnénim,
se stdvaji okamiikem jejich predani Objednateli jeho vlastnictvim. Agentura nesmi
poskytnout Zadny z téchto vystupl treti strané bez predchoziho pisemného souhlasu
Objednatele. Agentura se ve smyslu ¢lanku 10 této Dohody zavazuje poskytnout
Objednateli neomezené licence k uziti dila vzniklého pfi pInéni kazdé Objednavky.

Objednatel je opravnén pozZadovat po Agenture poskytnuti SluZzeb ve Ihdtach
pfimérenych jejich povaze. To se netyka naléhavych pripad(, kterymi se pro ucely této
Dohody rozumi situace, kdy Objednatel potiebuje bezodkladné poskytnout Sluzbu
a jejim neposkytnutim Objednateli hrozi vazna Ujma na jeho pravech, ¢i pravem
chranénych zajmech.



12. V ptipadé, Ze Agentura nezahdji nebo neprovede nékterou z cCinnosti dle této
Dohody z divodl na své strané ve |hltach stanovenych Objednavkou, popf. v
dodatecné |h(té stanovené Objednatelem, je Objednatel opravnén zajistit
provedeni téchto cinnosti v nezbytném rozsahu jinym zplisobem nebo prostfednictvim
tfeti osoby, a to na naklady Agentury. Pfipadny narok Objednatele na smluvni pokutu i
odstoupeni od Dohody tim neni dotcen.

13. V pripadé ukonceni ucinnosti této Dohody ze strany Agentury je Agentura povinna
ucinit vSe, co nesnese odkladu, aby Objednatel neutrpél jmu na svych pravech.

14. Agentura prohlasuje a zavazuje se zajistit, Ze plnéni ji poskytované dle této
Dohody v 7adném pfipadé neporudi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj.
zejména zdkon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zdkona ¢.
468/1991 Sbh., ve znéni pozdéjsich predpisll, a Ze poskytovanim plnéni dle této Dohody
nedojde k poruseni prav tretich osob, a to predevsim pokud jde o prava osobnostni dle
§ 81 a nasl. Obcanského zakoniku, dale prava k osobnim udajim dle zakona ¢.
110/2019 Sb., o zpracovani osobnich udajl, ve znéni pozdéjsich predpisti, GDPR a
autorska prava dle zdkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich
s pravem autorskym a o zméné nékterych zdkon( (autorsky zadkon), ve znéni pozdéjsich

predpisa.

X.  Prava dusevniho vlastnictvi
1. Bude-li vysledkem plnéni nebo jiné Cinnosti Agentury provadéné dle této Dohody,

predmét poZivajici ochrany autorského dila podle zakona ¢. 121/2001 Sb., o pravu
autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zdkon(
(autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen , Autorské dilo“), nabyva
Objednatel dnem poskytnuti Autorského dila vyhradni pravo uzit takovéto Autorské dilo
veskerymi znamymi zpUsoby uZiti takového dila, zejména, nikoliv vSak vylu¢né, k ucelu,
ke kterému bylo takové dilo Agenturou vytvoreno v souladu se Dohodou, a to po celou
dobu trvani autorskych prdav majetkovych k Autorskému dilu, resp. po dobu
autorskopravni ochrany, bez omezeni rozsahu mnozstevniho, grafického,
technologického, teritoridlniho (dale jen , Licence”).

2. Soucasti Licence je rovnéz neomezené pravo Objednatele poskytnout tfetim osobam
podlicenci k uziti Autorského dila a také souhlas Agentury k postoupeni Licence na treti
osoby a souhlas Agentury udéleny Objednateli k provedeni jakychkoliv zmén nebo
modifikaci Autorského dila, a to i prostfednictvim tretich osob. Licence se automaticky
vztahuje i na vSechny nové verze, aktualizované verze, i na Upravy a preklady Autorského
dila, dodané Agenturou. Odména za poskytnuti Licence je zahrnuta v Odméné
za poskytované Sluzby.

3. Objednatel neni povinen Licenci vyuzit.

Agentura prohlasuje, Ze ma veskera opravnéni k Autorskému dilu dle odst. 1 tohoto
¢lanku Dohody, zejména, nikoliv vsak vyluéné, Ze ziskala veskera opravnéni autort i
tretich osob k takovému Autorskému dilu a je opravnéna poskytnout Objednateli,
zejména, nikoliv vSak vyluéné veskerad opravnéni uvedend v tomto ¢lanku Dohody.
Agentura se zavazuje ziskat predem veskerd opravnéni autord Ci tretich osob
k takovému Autorskému dilu dle odst. 10.1 tohoto ¢lanku Dohody, které bude
vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Agentury dle této Dohody.

5. Agentura prohlasuje, Ze Objednatel je opravnén Autorské dilo dle odst. 1 tohoto ¢lanku
Dohody zverejnit, upravovat, zpracovavat, prekladat, ¢i ménit jeho nazev a Ze je téz



opravnén Autorské dilo spojit s dilem jinym a zaradit jej do dila souborného.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v prlbéhu a v souvislosti s plnénim dle
této Dohody, se stavaji okamzikem jejich predani Objednateli jeho vlastnictvim.
Agentura nesmi poskytnout zZadny z téchto vystupl treti strané bez predchoziho
pisemného souhlasu Objednatele. Agentura se ve smyslu ¢lanku X. této Dohody
zavazuje poskytnout Objednateli neomezené Licence k uziti dila vzniklého pfi plnéni
kazdé Objedndvky.

V odlvodnénych pfipadech miZze Objednatel stanovit nebo smluvni strany mohou
sjednat odlisné licen¢ni ¢i souvisejici podminky.

Agentura poskytne zadavateli Uplnou, ¢asové a mistné neomezenou licenci k uziti
fotografického a audiovizualniho dila, které bude soucasti Sluzby

Xl.  Povinnost micenlivosti

. Agentura je povinna zachovdvat mléenlivost o vSech skutecnostech, o nichZ se
dozvédéla v souvislosti s poskytovanim Sluzeb pro Objednatele. Zejména se zavazuje
nesdélovat predmétné skutecnosti tfetim osobam a soucasné je nevyuZit v
rozporu s opravnénymi zajmy Objednatele.

. Povinnost Agentury podle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody se nevztahuje na informace:
a. které se staly verejné zndmymi, aniz by jejich zvefejnénim doSlo k poruseni

zavazk( Agentury Ci pravnich predpisu;

b. které méla Agentura prokazatelné legdlné k dispozici prfed uzavienim této
Dohody, pokud takové informace nebyly predmétem jiné, dfive mezi Smluvnimi
stranami uzaviené Dohody o ochrané informaci;

c. které jsou vysledkem postupu, pfi kterém k nim Agentury dospéje nezavisle a je
to schopna doloZit svymi zaznamy nebo davérnymi informacemi treti strany;

d. které po podpisu této Dohody poskytne Agenture treti osoba, jez neni omezena
v takovém nakladani s informacemi;

e. jejichz zpfistupnéni tfetim osobam stanoveno zakonem nebo pravomocnym
rozhodnutim soudniho organu.

. Povinnost mlcenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po
skonéeni Ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém pfipadé dohodnuto
Smluvnimi stranami jinak.

. Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) Ob¢anského zakoniku, nejsou timto ¢lankem
dotcéena.

Xill.  Doba trvani, ukonceni Dohody

. Tato Dohoda se uzavird na dobu urcitou, a to na dobu do 31. 7. 2026

1. Dohodu je moZné vypovédét s vypovédni lhatou 2 mésice, kterd pocne bézet od
prvniho dne kalendarniho mésice nasledujiciho po doruéeni vypovédi druhé smluvni
strané.

. Objednatel ma pravo odstoupit od této Dohody v pfipadé, Ze Agentura uvedla
v nabidce v zadavacim fizeni na Verejnou zakazku informace nebo doklady, které
neodpovidaji skute¢nosti a mély nebo mohly mit vliv na vysledek zadavaciho fizeni.

. 'V pripadé odstoupeni od Dohody Ci jeji vypovédi se Agentura zavazuje predat
Objednateli veskerou dokumentaci, tykajici se predmétu této Dohody, a to nejpozdéji



do 10 pracovnich dnl ode dne zdniku Dohody, v misté sidla Objednatele, neni-li
v Rdmcové dohodé sjedndna kratsi Ihita nebo nedohodnou-li se Smluvni strany jinak.

XIII. Zvlastni ustanoveni

1. V pfipadé ukonceni Ucinnosti této Dohody zanika zadvazek Agentury poskytovat Sluzby
na jejim zakladé sjednané. Agentura je povinna dokoncit plnéni, které bylo sjednano
na zdkladé Objedndvky ucéinéné za doby ucinnosti Ramcové dohody. Agentura je
rovnéZz povinna upozornit Objednatele na takova opatreni, kterd jsou nezbytnd k
tomu, aby se zabrdnilo vzniku Skody bezprostfedné hrozici Objednateli
nepokracovanim v poskytovani Sluzeb dle této Dohody.

XIV.  Smluvni pokuta

1. V ptipadé prodleni s poskytnutim Sluzeb &i urcitého vystupu a plnéni dle této Dohody
ve stanovené |hité ma Objednatel pravo na uhrazeni smluvni pokuty ve vysi 0,05%
z ceny za sluzbu za kazdy den prodleni s poskytnutim ¢i dodanim.

2. Smluvni pokuta je splatnd na zakladé faktury vystavené Objednatelem a dorucené
Agenture. Faktura musi obsahovat nélezitosti dle pfislusnych pravnich predpisa a této
Dohody a jeji splatnost je ¢trnact (14) dni ode dne jejiho doruceni Agenture.

XV.  Ostatni ujednani

1. Agentura vyslovné souhlasi se zvefejnénim této Dohody vcéetné jejich dodatkd v
souladu s povinnostmi Objednatele podle pravnich predpisG o svobodném
pristupu k informacim (zakon ¢. 106/1999 Sb., o vefejném pfistupu k informacim, ve
znéni pozdéjsich predpisll) a ustanoveni ZZVZ a zdkona ¢. 340/2015 Sb., zédkon o
zvlastnich podminkach dcinnosti nékterych smluv, uverejiovani téchto smluv a o
registru smluv (zdkon o registru smluv). Agentura zdroven prohlasuje, Ze Zadné
ustanoveni Dohody nepodléhd jeho obchodnimu tajemstvi a znéni Dohody lze v
plném rozsahu zverejnit, coz zahrnuje rovnéZz opravnéni Objednatele uverejnit
zpGsobem umozZnujicim neomezeny dalkovy pfistup v siti internet Uplné znéni
Dohody, vcéetné veskerych pfipadnych dodatk(i, a to ve formé elektronické kopie
originalu Dohody.

2. Agentura je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole ve
verejné spravé a o zméné nékterych zakonu, ve znéni pozdéjSich predpisl, osobou
povinou spolupUsobit pti vykonu finan¢ni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou
zbozi nebo sluzeb z verejnych vydaja.

XVI. Zavérecna ujednani

1. Pravni vztahy touto Dohodou vyslovné neupravené se fidi pravnim fadem Ceské
republiky, zejména ustanovenimi Obcanského zakoniku.

2. V ptipadé, Ze se ktéto smlouvé a jejimu uzavieni vaze zakonnd povinnost jejiho
uverejnéni v registru smluv dle zdkona ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uverejiovani téchto smluv a o registru smluv (zdkon o
registru smluv), pak tato Dohoda nabyva ucinnosti dnem jejiho uverejnéni
prostiednictvim registru smluv. Smluvni strany se dohodly, Ze uverejnéni v registru
smluv zajisti Objednatel.

3. Tuto Dohodu lze ménit pouze formou ¢&islovanych dodatkd a postupem, ktery je



v souladu s ustanovenimi ZZVZ tykajicich se zmén prav a povinnosti z Dohody.

4. Pokud by bylo jedno z vySe uvedenych ustanoveni zcela nebo z¢asti pravné nelddinné,
zUstava tim nedotéena pravni ucinnost ostatnich ustanoveni.

5. V pfipadé sporu na vzniknuvsiho na zakladé této Dohody se Smluvni strany dohodly
spory fesit primarné smirnou cestou. Paklize nebude spor moZné fesit smirnou
cestou, bude reSen pred mistné a vécné prislusnym soudem dle platnych a ucinnych
pravnich predpisU.

6. Agentura v souladu s § 1765 odst. 2 Obcanského zakoniku prevzala nebezpeci zmény
okolnosti a strany dohody vyslovné vylucuji pouziti § 1765 a 1767 Obcanského
zakoniku.

7. Smluvni strany si Dohodu precetly, s jejim obsahem souhlasi, Dohoda vyjadfuje
pravou, svobodnou a vaznou vili Smluvnich stran a na dikaz toho k ni Smluvni strany
pfipojuji svlj podpis.

8. Tato Dohoda je vyhotovena a stranami podepsana ve 2 stejnopisech, z nichz kazda ze
stran obdrzi po 1 stejnopisu. Je-li Dohoda podepsdana elektronicky, pak je podepsana v
jednom (1) originale pomoci uznavanych elektronickych podpisi osob opravnénych
jednat za smluvni strany.

Pfiloha €. 1: Technicka specifikace
Pfiloha €. 2: Cena predmétu plnéni

Ustav zdravotnickych informaci a statistiky
Ceské republiky
prof. RNDr. Ladislav Dusek, Ph.D. reditel




Priloha ¢. 1

Technicka specifikace

1. OVODNIi INFORMACE

Hyperaktivni mocovy méchyr (overactive bladder, dale jen OAB) fadime mezi nejcastéjsi zdravotni problémy
dospélé populace (15-20% prevalence), pficemz pouze necela polovina postizenych vyhleda odbornou
zdravotnickou pomoc (Hofcicka, Topinkova, 2018). Onemocnéni OAB se projevuje nutkavym nucenim na
toaletu, nykturii (no¢ni nuceni na moceni), pfip. inkontinenci. Pacienti s OAB se obavaji jezdit dopravnimi
prostfedky na vétsi vzdalenosti, cestovat do mist, ktera jsou jim neznama a po pfijezdu na nové misto nejdfive
vyhledavaji toalety (,toilet mapping”). Sv(j denni plan podfizuji ,mocovému méchyfi’, izoluji se ze
spolecenského Zivota a omezuji sportovni aktivity. Je-li pfitomna i urgentni inkontinence, pacienti maji obavy z
Uniku moci a vzniku neprijemného zapachu, citi se necisti. Pacienti povazuji svij stav za ,normalni”, pfipadné
se o ném zdrahaji hovofit a pomoc vyhledavaji az v momenté, kdy se projevy stavaji nesnesitelnymi. Neléceny
syndrom OAB mUze pacientim zpUsobovat zavazné psychické obtize, které mohou vygradovat az v deprese,
Uzkosti a socialni izolaci s daldimi negativnimi dopady s nimi spojenymi. Casto ma vliv na pracovni vykon a je
spojen s celkovym vyhorfenim a frustraci. Je popisovan i snizeny zdjem o praci, vyssi absence a
nezaméstnanost. Omezenim aktivit dochazi ke snizeni fyzické aktivity a tim je zvySeno riziko rozvoje dalSich
chronickych onemocnéni (diabetes, ICHS, obezita). Pacienti s OAB maji dvakrat vyssi riziko padu a vyssi riziko
infekci mocovych cest nez bézna populace.

Pilotni projekt Casny zachyt hyperaktivniho mo¢ového méchyre a eliminace negativniho dopadu na kvalitu
zZivota (dale jen ,Projekt”) je financovan z prostredkd Operacniho programu Zaméstnanost plus (OPZ+).

Cilem projektu je zvySeni povédomi o problematice OAB mezi laickou i odbornou verejnosti a ¢asny zachyt
OAB. Pacienti s timto onemocnénim budou nasmérovani na odbornou specializovanou pomoc. Vystupem
budou jednotné nastavené parametry diagnostiky s vyuzitim modernich telemedicinskych nastroji pro
screening OAB.

Ukolem komunikaéni kampané pilotniho projektu bude osloveni dospélé populace v CR skrze dostupné
komunikacni kanaly, predstaveni a destigmatizovani problematiky OAB a taky destigmatizovani |écby OAB v
souladu s EBM (vyvraceni myt(). Dale osloveni potencialnich osob s timto problémem ¢i jejich blizkych a
nasmeérovani na webovou platformu k samotestovani a motivovani k nasledné navstévé specialisty. Navrzena
komunikacni strategie by méla vychazet z principl a dosavadni komunikace NSC a vystupy komunikacni
strategie musi podléhat autorizaci ze strany odbornych garantl NSC.

Il. CILOVA SKUPINA

ces

= Primarni CS: vechny Zeny a muZi starii 18 let Zijici v Ceské republice
= Sekundarni CS: rodinni pfislusnici a blizci Primarni cilové skupiny; Siroka verejnost
= Terciarni CS: zeny starsi 50 let

lll. CiL KAMPANE

Cilem kampané je:
= kreativnim zplsobem informovat cilové skupiny o probihajicim pilotnim projektu a jeho benefitech
* motivovat Primarni CS k tomu, aby identifikovala obtize OAB a zapojila se do pilotu — call to action
» prohloubit a propagovat osvétu o diagndze OAB, projevech, jednoduché diagnostice a dopadech na
kazdodenni zivot obecné na lay public — prevence, moderni diagnostika, priznaky, lécba a jeji pokroky



IV. ORIENTACNI HARMONOGRAM KAMPANE

= KVETEN — CERVEN 2024: vyhlaseni vybérového fizeni, zadani + debrief, pfijem prezentaci v elektronické
podobé

= CERVEN - CERVENEC 2024: vyhodnoceni nabidek, uzavieni vybérového fizeni, vyhlaseni vitézné
agentury

= CERVENEC - SRPEN 2024: kick-off, pfipravné faze, tvorba materiald, nastaveni komunikacnich nastroj

= SRPEN 2024 — BREZEN 2026: realizace kampané

= CERVENEC 2026 (a pribézné po dobu trvani kampané) — vyhodnoceni kampané

= DELKA KAMPANE: 20 mésict

PInéni bude vybranym dodavatelem zahajeno bezprostiedné po nabyti Ucinnosti smlouvy, ktera nastava dnem
zverejnéni v registru smluv vedeném Ministerstvem vnitra v souladu se zakonem ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich
podminkach ucinnosti nékterych smluv, uverejnovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv),
ve znéni pozdéjsich predpisi.

IV. ROZPOCET KAMPANE

Celkovy rozpocet Cini 1 900 000 korun (véetné DPH). Predpokladana hodnota je stanovena jako maximalni,
nesmi byt prekro¢ena a zahrnuje veskeré naklady nutné k realizaci predmétu plnéni. Pokud ucastnik
zadavaciho fizeni uvede castku vyssi nez 1 900 000 K¢ v¢. DPH, bude to povazovano za nesplnéni zadavacich
podminek ve smyslu ust. § 48 odst. 2 pism. a) zakona.

V. ZAPOJENI DO VYBEROVEHO RIiZENi - CO MUSi AGENTURA PREDLOZIT
» Predstaveni agentury a tymu, ktery se bude na realizaci podilet
= Navrh kreativniho konceptu kampané v¢. ndzvu, navrh komunikacnich nastroju
» Konkrétni ukazka prispévku na Facebooku (format, obsah, cilova skupina dle vlastniho zvazeni)
» Navrh reportingu a specifikace analytickych nastrojl, které bude agentura pouzivat (napf. Newton,
Mediaboard, Google Analytics, Hotjar ad.)
= Harmonogram realizace
» Rozpocet — detailni rozpad rozpoctu dle sekci uvedenych v ¢asti VI. a predlozenych v pfiloze €. 1

VI. SPECIFIKACE PLNENI VEREJNE ZAKAZKY

Mediatyp | Format Hodnotici kritérium | Podminky
Specialni Cena za realizaci vysilani reportaze/dcast v poradu o stopazi
TV operace min 120 s na stanici s minimalnim podilem
sledovanosti 10 %. (ATO roc¢ni data 2023,
15+)
Ztizeni cena za dosazeni vcetné grafického vizualu (Uvodni fotografie,
socialnich siti | 1000 profilova fotografie) a dodrzovani vizualniho
(Facebook, sledujicich/odbératell | stylu (infografiky, postery)
Instagram)
. pr|s'|?ev,ky na o kontinualni pfispivani na socialni sité min. 3x
Online socialnich cena za 1 prispévek oy L . .
iy tydné, aktivni interakce s odbérateli
sitich
online bannery umisténi na zpravodalském portalu s
s velikosti cena za 1000 minimalné 1 mil. RU celého webu
minimalné 60 | zobrazeni (Netmonitor, leden 2024). Zadavatel
000 px nepripousti vyuziti obsahovych siti Google




display network, Seznam SKLIK apod. a
programatického nakupu). Zadavatel
vyzaduje potvrzeni poskytovatel(l o realizaci
pfimého nakupu a nezavisly audit méreni.

nativni cena za 1000
reklama zobrazeni

cena 7a pibravy a umisténi na zpravodajském portalu s
PR clanky L ,pv p minimalné 1 mil. RU (Netmonitor, leden

umisténi ¢lanku

2024).

cena za proklik

vykonnostni (obsahuje i personalni | ., .
, , rizné formaty

reklama naklady na spravu

kampané)

socialni sité

cena za proklik
(obsahuje i personalni
naklady na spravu
kampané)

rlizné formaty

cena za realizaci

tvorba tematické microsite publikované na
zpravodajském portalu s reklamni podporou
navstévnosti a garanci min. 50.000 navstév s

specialni alespon 3 miliony RU (Netmonitor, duben
operace 2022)
tematicka sekce s 15 ¢lanky + 30 000 000
cena za realizaci impresi na portalu s alespon 3 miliony RU
(Netmonitor, kvéten 2022)
PR clanek,
celo.s'franal . » Clanek v celostatnim tisténém deniku s
uvnitf vydani, | cena za pfipravu a o ey .
CMYK v umistén &lanku prameérnym tlstenym nakladem alespon 150
i . , , 000 vytiskd (ABC CR duben 2022) o rozsahu
titulech pro (tiskové zpravy) 16/1
Sirokou
Tisk vefejnost < IR ;
Clanek v celostatnim tisteném deniku s
cena 7a realizaci primérnym tiéténym nakladem alespon 150
o 000 vytisk (ABC CR duben 2022) o rozsahu
specialni
operace 16/1
Rozhovor s odbornikem/pacientem na dané
cena za realizaci téma v tisténém médiu alespon 60 000
vytiskG (ABC CR duben 2022)
rozmeér minimalné 1Tm2, umisténi ploch ve
LV cena za realizaci, meéstech nad 5 000 obyvatel v/na
vCetné tisku plakatu obchodnich mistech/MHD. Minimalni vyse
jednotlivé objednavky 100 ploch.
Outdoor Obrazovky cena za vysilani 100 obrazovky v ¢ekarnach |ékard / v
000 spot obchodnich centrech
tiskova cena za pfipravu pFIiprvava tiISkOV,é zprév;l/,(j?rgt])anizace TK na
konference tiskové konference miste, spoluprace s medii (bez prongjmu a

kateringu)




cena realizaci vC.

sit’ regionalnich radii s poslechovosti vcera

30" spot o . . . . v ,
P Pfipravy spotu min. 700tis. (Radioprojekt 4.Ctvrtleti 2023),
sit’ regionalnich radii s poslechovosti vcera
cena za realizaci min. 700tis. (Radioprojekt 4.ctvrtleti 2023),
Rozhlas I (v
specialni rozhovor, reportaz, min. 60 s
operace stanice s poslechovosti véera min. 50tis.
cena za realizaci (Radioprojekt 4.Ctvrtleti 2023) rozhovor,
reportaz, min. 60 s
analyza
cilovych
skupin a cena za definici popis cilovych skupin V<. jejich velikosti a
nejvhodnéjsich | persony nejpouzivanéjsich komunikacnich kanald
- komunikacnich
Priprava e
strategie kanald
J cena za Wivoreny obsahuje konkrétni aktivity s cenami vc¢.
. avy y DPH, casovy harmonogram, predpokladany
harmonogram | ¢asovy a obsahovy . o
Kampand harmonoaram kreativni koncept v souladu s vizualni a
P vg komunikac¢ni identitou zadavatele,
kampanée Y . ..
predpokladany zasah
priprava loga (znak + text), barevna paleta
. doplikovych barev k uziti na webu a
. . ., | cena za graficky . , S v
graficky vizual | ", . printovych materialech, Sablona k
. vizual ke kampani . o NP
Vizualni infografice, Sablona k posteru — vizualni
identita identita v souladu s identitou zadavatele
. navrh scénare + samotna realizace
edukacni cena za 60s spot - o
. s , edukacniho spotu k publikovani na soc.
video (hrany ¢i animovany) p
sitich a webu
, ravidelny reporting 1x mési¢né, obsahuje
Hodnoceni . Cena za report praviceiny reporting » obsall)
. | Reporting y monitoring médii, zasah uskutecnénych
kampané dosahu kampané

aktivit




Spolufinancovano
Evropskou unii

Priloha ¢. 2 Cena predmétu plnéni

Mediatyp

Cena za realizaci v Ké bez DPH
(vypIni acastnik VZ')

online

Format

speciilni operace

zfizeni socialnich siti (Facebook, Instagram)

pispévky na socidlnich sitich

online bannery svelikosti minimainé 60000 px

nativni reklama

PR Elanky

vykonnostni reklama

socidlni sité

specialni operace

PR cldnek, celostrana uvnit? vydani, CMYK v titulech pro Sirokou vefejnost

outdoor

specidini operace

CLv

Rozhlas

Obrazovky

tiskova konference

30" spot

celkem

specialni operace

Aktivita

pfiprava strategle

Format

analyza cilovych skupin a nevhodnéisich komunikaénich kandll

vizuzini identita

harmonogram kampané

graficky viud

hodnoceni kampané

edukaéni video

celkem

Celkova cena v K¢ bez DPH

reportirg

1 338 349 K«¢






