Pfiloha €. 1 - Soupis pInéni

Nakup reklamniho prostoru dle nize uvedeného media planu v obdobi 1. 8. - 30. 9. 2024

Nabidkova cena za

Nabidkova cena

Médium Umisténi inzerce a format inzerce Jednotka Pocet . . .
jednotku v K¢ bez DPH | celkem v K¢ bez DPH
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Nova Group 19. 8. - 31. 8. 40s r'ekvlavmm spoty v objemu 120GRPs v nakupni cilové skupiné 15-54 (40 % PT+30 % SPT) s garantovanou afinitou 1,2 v cilové GRPs 120 20 800,00 2 496 000,00
skupiné Zeny 25-45
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Nova Group 16. - 30. 9. 10s r'ekvlavmm spoty v objemu 250GRPs v nakupni cilové skupiné 15-54 (40 % PT+30 % SPT) s garantovanou afinitou 1,2 v cilové GRPs 250 7.800,00 1950 000,00
skupiné Zeny 25-45
Prima Group 19. 8.-31.8. 40s reklamni spoty v objemu 60GRPs v cilové skupiné 15-69 (60% PT) s garantovanou afinitou 0,75 v cilové skupiné Zeny 25-45 GRPs 60 11 850,00 711 000,00
Prima Group 16. - 30. 9. 10s rekl i spoty v objemu 200GRPs v cilové skupin& 15-69 (60% PT) s garantovanou afinitou 0,75 v cilové skupiné Zeny 25-45 GRPs 200 SEE 1150 600,00
Prima Group 1. 9. - 15.9. 10s sponzorské kaazy u seridlu v primetime (vSedni den mezi 20:15-22:00) v objemu: 2x pofad po 4 vzkazech v jednom tydnu Pofad 4 190 000,00 760 000,00
tzn. celkem 4x porad a 16x vzkaz
CNN Prima News Interview+ Rozh'ovor fe zasthpf:em OZP na tverlna po dorTlluve s redakci; odsouhlasené okruhy otdzek; vcetné online vysilani a zdznamu v Interviews 1 70 000,00 70 000,00
archivu (vSe cnn.iprima.cz) + PR ¢lanek special + FB post
Nova Group 1. - 30. 9. HbbTV Max Re(ach TV ljlov:ji / cileni budf}na}s(tavej\o dle poz,adavku OzZP; uﬂmlstenl banneru + unfustenl spotli OZP nebo informaci o imprese 500 000 0,47 235000,00
OZP na podstrance v rdmci HBBTV; soudasti je pfiprava a vyroba podklad(i pro HBBTV nasazeni
Propagace: TV POST#VidimSeNaOcku; 1 tyden obsahuje: 26 10vtefinovych sponzorskych vzkazi + soutéz na FB a TV + 2x
Skupina O¢ko 16. - 30. 9. prispévek na socialnich sitich O¢ka + 2x vyhra v minimalni hodnoté & 2 000K (zajisti dodavatel véetné zaslani vyhry, typ vyher Tyden 2 155 000,00 310 000,00
specifikuje OZP)
Skupina O¢ko 16. - 30. 9. Switchroll TV spot 10s Imprese 600 000 0,24 144 000,00
Radiohouse TOTAL 16. - 30. 9. 20s reklamni spoty s nasazenim po-pa vzdy v ¢ase: 06-09: 2x + 09-12: 2x + 12-15: 2x tzn. 6 spotl za 1 den Spot 66 11 000,00 726 000,00
Media planner Zajisténi, sprava a vyhodnoceni kampané Hodina 16 500,00 8 000,00
Produkce Dodannl ai7 s'potu OZP d? TVVvyS|Ian| véetné proc{ukce podklla(l:lulprcv) od\{ysnanlvveskereho pozavdo,vaneho pInéni; dodani az 2 Produkce 1 215 000,00 215 000,00
spotl do radio vysilani véetné produkce podkladl pro odvysiléni veskerého pozadovaného plnéni.
Celkova nabidkova cena v K¢ bez DPH 8 815 000,00
Poznamky

Doplnény pocet hodin u poZzadované pozice bude odpovidat realnému rozsahu, potfebnému k zajisténi pozadovaného plnéni.
Timing kampané: 19. 8. - 30. 9.2024.

OZP si vyhrazuje pravo ¢ast poptavané inzerce neobjednat.

OZP pozaduje predloZeni findlniho media planu ke schvéleni pfed realizaci kampané.

Cilem kampané je zvysit navstévnost webu www.ozp.cz a zvyseni povédomi znacky zdravotni pojistovny OZP.

0ZP doda podklady v elektronické podobé.

Pozadované podklady potvrzujici dodané plnéni - bude pfiloZzeno jako souéast fakturace

TV: postbuy (GRPs, TRPs, afinita, zasah); spotlist z oficidlnich dat (Admosphere); zaznamy ¢i potvrzeni ze stran médii

Radio - vypis spotd potvrzeny dodavatelem; vyjezd z oficialnich dat (napf. Admosphere - Ad Intel data); zaznamy ¢i potvrzeni ze stran médii
Ostatni: Potvrzeni dodavatelt, fotodokumentace ¢i jina doloZeni dodaného plnéni.

Zévérena zprava/Postbuy bude nedilnou souéasti vyhodnoceni a zdokumentovani dodaného plnéni této kampané OZP

Odhadované parametry kampané - informativni ¢ast k vyplnéni:

75,0% Net reach CS Zena 25-45

74,0% Net reach CS Matky s détmi

76,0% Net reach CS 18+

106 100 Projekce CS Zena 25-45
1424 000 Projekce CS Matky s détmi
6557 000 Projekce CS 18+

Cilové skupiny pro medialni komunikaci: primarni - ena 25-45 v rolich nastavajici matky nebo matky malych déti nebo matky v roding; sekundarni - 0SVC; chronicky nemocni 55+; 40-60 ovladajici internet & mobilni aplikace
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