Priloha €. 1 - Soupis plnéni (Cenova tabulka)

Zajisténi, realizace, vystup a vyhodnoceni vyzkumu pro OZP dle nize uvedenych pozadavku

Definice shéru dat

Specifikace vyzkumu

Obsah a rozsah vyzkumu

Jednotka

Pocet

Nabidkova cena za jednotku

Nabidkova cena v|

v Ké bez DPH K¢ bez DPH
Definice obsahu a otdzek: Spontanni a podpofena znalost OZP a
Vyzkum metoda CAWI; pouZiti nékterého z Dotazovani vina 1: Probéhne ped zatatkem akvizicnich kampani | yybranych pispévkd OZP (minimaln& 8); spontanni a podporens znalost
bézné dostupnych panell s minimalni v 74, a to nejpozdéji do 25.08.2024, a to v poctu respondentdl | gstatnich zdravotnich pojiéfoven; uvaovani o zméné zdravotni Vyzkum 1 32 016,00 32 016,00
registraci 30.000 respondentd miniméaIné 1.000 pojistovny; asociace ke zdravotni pojistovné OZP
Definice obsahu a otazek: Spontanni a podporena znalost OZP a
vybranych pfispévkd OZP (minimalné 8); spontanni a podporena znalost
ostatnich zdravotnich pojistoven; spontanni a podpofena znalost
Vyzkum metoda CAWI; pouziti nékterého z Dotazovani vina 2: Probéhne po skonceni akvizi¢nich kampani v reklamy OZP a _OStathh zdravotlnlclh pojistover'u spontanni Zfal|05t
b&né dostupnych paneld s minimaini 24, a to v obdobi 01.10. - 31.10.2024, a to v poétu respondentg |°P52hu komunikace OZP; spontanni znalost claimu OZP; vyuZiti Vyzkum 1 34 006,00 34006,00
registraci 30.000 respondentd minimaing 1.000 mediatypl (zaznamendani kampané OZP); jaka kamparn by motivovala ke
zméné ZP; hodnoceni vizual(i OZP pouZitych v kampani (minimdlné 5
atributd; minimalné 5 vizudld); realizovand zména zdravotni pojistovny;
asociace ke zdravotni pojistovné OZP
Prehled hrubych medialnich investic zdravotnich pojistoven v CR po
Vyzkum na zakladé oficialnich dat Nielsen Monitoring medialnich investic zdravotnich pojistoven na jednotlivych mésicich a doplnéni o odhad redlnych investic; a to vse ,
o v N . B N . . Y ., X , Vyzkum 1 9720,00 9720,00
Admosphere, Adintel, AdMonitoring a dal$ich |¢eském trhu za obdobi 01/2022-09/2024 rozdéleno po jednotlivych letech, mésicich, mediatypech a zdravotnich
pojistovnach.
va cena za jednotku | Nabidkova cena v|
Pfiprava a vyhodnoceni dat Pozadovana analyza Vystup a minimalni rozsah Jednotka Pocet .
. H b VR v K¢ bez DPH K¢ bez DPH
Pfiprava vyzkumu DeEa|In| pr|?rava Otf‘z,Ek a schva,llenl ze strany OZP; v pripadé Elektronicky; Word nebo Excel Pfiprava 1 12 960,00 12 960,00
pozadavku Uprava i Upravy otazek
Detailni vyhodnoceni vyzkumu obou vin, a to véetné socio-
demografického profilu a klienstvi ke ZP u vzorku respondentd,
Vyhodnoceni vyzkumu TOP lines, detailniho porovnani, shrnuti a doporuceni pro Elektronicky; PPT + PDF + DATA EXCEL; minimalné 35 stran Vyhodnoceni 1 59 610,00 59 610,00

komunikaéni strategii a prehledného zpracovani v elektronické
podobé; na vyzadani osobni odprezentovani v sidle OZP

Cile vyzkumu

Celkova nabidkova cena v K¢ bez DPH| 148 312,00

Cilem je zjistit aktualni brand awareness OZP (pfed a po kampani OZP a s odstupem po kampani); znalost kampané OZP; znalost nebo povédomi o pfispévcich OZP; znalost vizualti OZP; porovnani vizuall OZP; povédomi o kampanich viech zdravotnich pojistoven; motivace ke

zméné zdravotni pojistovny.




		2024-07-11T09:16:30+0200




