TIC-BRNO

VYZVA K PODANi NABIDKY NA VEREJNOU ZAKAZKU MALEHO ROZSAHU

ve smyslu ustanoveni § 31, v navaznosti na ustanoveni § 6 a § 27 zakona &. 134/2016 Sb.,
o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,ZZVZ")

TIC BRNO, prispévkova organizace, jako zadavatel vefejné zakazky malého rozsahu, vyzyva touto vyzvou
zajemce k podani nabidky na pinéni verejné zakazky:

Nazev zakazky:

»Realizace a sprava online destinac¢ni kampané Brno True Story*
(dale jen ,vefejna zakazka“ nebo ,VZ“)

Verejna zakazka na: Bodavky Sluzby stavebniprace

Udaje o zadavateli:

TIC BRNO, prispévkova organizace

se sidlem: Radnicka 365 / 2, Brno 602 00

ICO: 00101460, DIC: CZ00101460

zapsana v OR vedeném KS v Brné, oddil Pr, viozka 18

zastoupena: Mgr. et Mgr. Janou Tichou Janulikovou, feditelkou organizace
oniakiniosoba [

(dale jen ,zadavatel" nebo , TIC")

Zadavatel vyslovné upozornuje, ze pfedmétna vefejna zakazka, co by vefejna zakazka malého rozsahu, je
v souladu s ustanovenim § 27 ZZVZ zadavana mimo rezim tohoto zékona pfi respektovani zakladnich zasad
vymezenych ustanovenim § 6 téhoz zakona.

Uvod / Kdo jsme:

Jsme TIC BRNO. Prispévkova organizace mésta Brna, ktera je tu pro turisty i mistni obyvatele. Zajistujeme
marketingovou komunikaci mésta a fidime destinacni znacku Brno True Story. Vydavame tematické tiskoviny i
kolekce suvenyru tak, aby navstévnici v Brné nasli a odvezli si z n&j to nejhez¢i. Turisté se dobfe zorientuji také
diky nasim infocentrim a portalu GOtoBRNO.cz, obyvatelé mésta dostavaji pravidelnou davku informaci v
mesiCniku KAM/WHERE. Déle se starame o brnénské podzemi a dal$i pamatky, provozujeme Kino Art nebo
Galerii TIC nebo vydavame pravodce rozmanitou brnénskou gastronomii s nazvem Gourmet Brno. V roce 2024
planujeme posilit propagaci v zahrani¢i a prezentovat zde autenticky obsah. Upfimné&, sami dokazeme ledasco,
ale profesionalove na $ifeni obsahu se nam do tymu hodi.

Nas pribéh je #brnotruestory.

Brno True Story (déle jen BTS) je destina¢ni znatka mésta Brna uréena pro propagaci v zahranici, ktera stoji
na autentickych brnénskych pfib&zich a snazi se budovat svou image z nezaménitelného charakteru mésta a
mistnich obyvatel, ktefi jsou zaroven jeho ambasadory. BTS stoji predev§im na upfimnosti, na mistnich
komunitach a akcich, pozitkarstvi a hédonismu a alternativé (kulturni i k hlavnim zahraniénim méstim).

Pro rok 2024 jsme pfi propagaci do zahrani¢i zvolili konkrétni cilové trhy a cilové skupiny, kterym chceme
komunikovat pét zasadnich témat v pribéhu roku (viz sekce Co ocekavame).




TIC BRNO

Popis predmétu verejné zakazky:
Pfedmétem zakazky je Realizace a sprava online destinaéni kampané Brno True Story.

Prfedmeétem verejné zakazky je uzavieni smlouvy s dodavatelem na zajisténi propagace znacky Brno True
Story v online prostfedi tak, aby byla zaji$téna propagace této znacky a jejich hodnot v zahrani¢i. Realizovana
online kampar by méla také inspirovat a motivovat pfipadné zajemce k navstéveé Brna. Cilové trhy pro rok 2024
jsou Slovensko, Polsko, Rakousko, Némecko, Madarsko a Velka Britanie (pouze s hlavnim méstem Londyn).

Prfedmét vefejné zakazky bude realizovan dodavatelem zaméfenym na online prostor, schopnym (zce
spolupracovat se Zadavatelem a daldimi dodavateli Zadavatele, ktefi zabezpecuji dodani kreativniho obsahu
pro realizaci pfedmétu verejné zakazky.

Co ocekavame:
A. Nakup nejvhodnéjsiho a nejvyhodnéjsiho medialniho prostoru.

Planovani médii a kampani.

Sprava kampani.

Navrh zplUsobu sdileni obsahu s klientem.
Navrh reportingu a vyhodnoceni kampani.
Cena.

O B QI N =%

Komunikaci online strategii pro rok 2024.

Celoroéni komunikaéni mix.

Timing.

Média.

Formaty.

Metriky — stanoveni KPI a rozpoctu pro jejich dosazeni.
Vyhodnoceni.

D O Peria: DN Y

o

Kreativni koncept pro vami navrZzenou komunikaéni strategii.
V duchu myslenky Brno True Story;
S pouzitim autentického obsahu obsazeného v grafickém manualu Brno True Story (viz Pfiloha &. 1)

- Vsouladu s Brand Bookem destinacni znatky mésta Brna (viz Pfiloha €. 2) a Strategii destinaéniho
managementu a marketingu mésta Brna 2023—2027 (Priloha ¢. 3);

- S védomim toho, ze jedinecnost znacky spociva v uprimnosti, kterou ténujeme jako bezprostiednost.
Komunikujeme bez obalu, jako pravdu, kterou si sice nasypeme jako popel na hlavu, ale zarover z toho
udélame svou vyhodu.

- Vystupy kreativniho konceptu:

o Kreativni pfistup k online formatum, véetné zahrnuti statickych i dynamickych pohyblivych grafik
o Ukazka copywritingu a prace s obsahem v pripadé dvou produktu:

a) Vodojemy
b) Letni hudebni festivaly

N
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Cileni kampané pro online propagaci:

e Slovensko - vyznamné

e Polsko - Katowice, Lodz, Krakéw, Poznan, Wroclaw
e Rakousko - Vider a jeji okoli, napi. St. Polten

o Madarsko - Budapest, Gyor, Debrecen

e Némecko - Drazdany, Lipsko, Chemnitz, Stuttgart

o Velka Britanie - pouze hlavni mésto Londyn

Co budeme v roce 2024 komunikovat?

Vodojemy Zluty kopec
Brnénské Véanoce

Letni hudebni festivaly

Moderni architektura

Téma skladatele Leo$e Janacka

OV 100 BRI =

Vsechny tyto produkty kontinualné vyrazné obaluje vyrazna a rozmanita gastronomicka scéna, kterou mapuje
pravodce Gourmet Brno. Brnénska gastronomicka scéna je vsudypiitomny zazitek dotvarejici fenomeén,
celoro¢né vyuzitelny pro komunikaci, ale nepovazujeme jej za produkt.

Cilové skupiny verejné zakazky:

1) Single, ktefi chtéji zazit unikatni zazitek

e 25-30 let (mUzeme zaradit i studenty),
e alternativni, milujici hudbu, zabavu, spole¢nost dalSich mladych lidi,
o aleihezke prostfedi funkcionalismu, industridini architekturu, parky, bary atd.

2) Damska jizda
e parta zen (25-50 let), které si pfijedou uzit sv(jj ¢as do Brna,

o zrelaxovat, bavit se, uzivat si to, ze je nikdo neotravuje, Ze mohou 3 dny dé&lat co chtgji - dobré
hotely, jidlo, wellness, prochézka, zajit si na vino...

3) Prazdné hnizdo

e zcestovali, vkusni, pozitkarsti, vzdélani, mladi duchem,
o ktefi chté&ji vidét néco jiného a nového, sami, bez déti, podle sebe.

Vymezeni cile verejné zakazky:
Primym cilem verfejné zakazky je:

- zajistit maximaini efektivitu kampané jak z hlediska kvality pokryti cilové skupiny, tak vyuziti finanénich
prostfedk( Zadavatele,

- zajistit Zadavateli konkurenéni vyhody,

- zajistit, Ze Zadavatel dostane $pickovou sluzbu v oblasti strategického a detailniho planovani a nakupu médii
(pracovnici Dodavatele by mély mit iroké odborné znalosti a schopnost rychle a operativné fesit potfeby
Zadavatele), a maximalné transparentni partnerstvi,

- zajistit stalou odpovédnost za udrZeni co nejvy$si komunikacni efektivity (hodnoceni vykonu).

Zprostiedkovanym cilem vefejné zakazky je zlepseni prezentace mésta Brna coby destinace cestovniho ruchu,
a to za ucelem zvyseni navstévnosti mésta Brna zejména ze strany turistl ze Slovenska, Polska, Némecka,
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Rakouska, Madarska a Velké Britanie.

Obsah predmétu verejné zakazky:

Komplexni feSeni zakazky bude vychazet z navrhu uvedeného v nabidce a bude rozpracovano dle pfipominek
zadavatele.

Zadavatel uhradi vitéznému dodavateli za cely predmét pinéni dle této vyzvy pausalni ¢astku ve vysi
2 000 000 K¢ bez DPH.

Zadavatel pozaduje, aby dodavatel navrhl sloZzeni kampané v navaznosti na komunikacni témata a cilové
skupiny se zahrnutim téchto slozek:

e Kampané ve vyhledavani;
e Displejové kampang;
e Kampané na socialnich sitich;

pficemZ sloZeni kampané z hlediska rozpoétu na jednotlivé slozky, cilovych skupin i ¢asu bude na uvazeni
dodavatele. Cenovou nabidku agenturnich praci je nutné vyg&islit v krycim listu.

Soucésti rozpottu je i poplatek dodavatele za zprostfedkovani vdech kampani a jakékoliv souvisejici naklady.
Typicky se bude jednat o produkci vizudlniho obsahu pro reklamni formaty displejovych kampani.

Vizualni obsah pro displejové kampané musi byt v souladu
- s design manualem - viz pfiloha €. 1 této vyzvy
- s brandbookem znacky Brno True Story — viz pfiloha €. 2 této vyzvy

se Strategii destinaéniho managementu a marketingu mésta Brna 2023—2027 — viz pfiloha &. 3 této
Vyzvy.

Vizualni obsah je nadale nutno konzultovat se zadavatelem.

Image fotografie k jednotlivym produktim budou dodany zadavatelem v den podpisu smlouvy. Tyto fotografie
by take mély tvorit zaklad pro displejové kampané. Dodame také nahledy grafickych vystupt — CLV, plakaty,
bannery, pohyblive i statické formaty na socialni sité.

Medialni nakup je soucasti této verejné zakazky.

Nabidka - nalezitosti:

Dodavatel musi pfedlozit strukturovanou nabidku, ze které bude patrné, jakym zplisobem navrhuje vyuzit vyse
uvedeny rozpocet. Podrobnost nabidky je ponechéna na zvazeni dodavatele. Nezbytnou soucasti nabidky je
rozpad rozpoc¢tl z hlediska toho, jakym zpUsobem budou rozpocéty vyuzity. Sou&asti strukturované nabidky
musi byt pocty zobrazeni, volba formatu, metoda nakupu, pocet zajisténych klikl, metody cileni a doporuceni.
Stejné je nezbytné, aby dodavatel predestrel, jaké na jeho strané vznikaji naklady se zprostfedkovanim celé
kampané, kterou jsou soucasti celkového rozpoctu 2 000 000 K& bez DPH.

Modifikace pfedmétu vefejné zakazky dle vyhodnocovani pinéni cili vefejné zakazky:

Pinéni pfedmétu verejné zakazky bude probihat dle smlouvy o pfedmétu verejné zakazky veetné viech jejich
pfiloh a dale téz dle pokynl zadavatele.

Zadavatel bude opravnén svymi pokyny modifikovat predmét verejné zakazky stanoveny smlouvou o pfedmétu
vefejné zakazky véetné vsech jejich priloh pfimérené s pfihlédnutim k aktualnimu vyvoji realizace online
marketingove kampané a s pfihlédnutim k aktualnimu vyvoji naplfiovani cile verejné zakazky.

Vitézny dodavatel se bude fidit pokyny zadavatele, kdyZ naklady na jejich realizaci jsou jiz zahrnuty v celkové
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Uplaté za predmeét verejné zakazky stanovené nabidkou dodavatele. Vitézny dodavatel pokynim zadavatele
vyhovi vzdy ve |h(té k tomuto ucelu stanovené nabidkou dodavatele.

Pro plnéni pfedmétu vefejné zakazky je zadavatel opravnén vySe uvedené rozlozeni celkového rozpoctu
modifikovat. Vitézny dodavatel je povinen plnéni pfedmétu verejné zakazky v uvedeném obdobi prizplsobit
pokynim zadavatele.

Reportovani:

Dodavatel bude zadavateli prubézné dokladat pinéni kampané formou meési¢niho reportingu minimalné po
predpokladanou dobu pInéni zakazky (kvéten—prosinec 2024) vzdy prvni tyden v mésici za mésic predchozi,
at uz formou osobni & online schlizky. Zadavatel po dodavateli pozaduje pravidelné dodavani reporti
obsahujicich pribézny prehled realizace pfredmétu verejné zakazky, v€etné navrhi na pribé&zné upravy media
planu, tak aby takové navrhy uprav sméfovaly k napinéni cile vefejné zakazky, a véetné tzv. ,postbuy analyzy"“.
Dodavatel ve své nabidce mlze navrhnout dal$i slozky pravidelnych reportu.

Monitorovaci indikatory naplnéni cile kampané:
= Mnozstvi impresi / klikil za monitorované obdobi;
=  Mnozstvi zobrazeni / kliknuti / shlédnuti banneru nebo videoreklamy na webovych strankach a
socialnich sitich;
= NarGst navstévnosti jazykovych mutaci (anglictina a némcina) stranek Go To Brno
(https://www.gotobrno.cz);
NarGst navstévnosti specialni microsite Vodojemi Zluty Kopec (www.vodojemybrno.cz);
NarGst navstévnosti specialni microsite Brnénskych Vanoc (https://brnenskevanoce.cz/);
Narust sledujicich na instagramovém profilu Go to Brno;
prip. dal$i zpisoby méfeni zdsahu kampané u cilové skupiny — navrhne dodavatel.

Predpokladana doba pInéni kbt aZ proeines 2024

vVZ
1 Zadavatel uhradi vitéznému dodavateli za cely predmét plnéni
Hodnota VZ: dle této vyzvy pausalni &astku ve vy&i 2 000 000.- K& bez DPH.
5 S5t 2 Slovensko, Polsko, Rakousko, Madarsko, Némecko, Velka
Misto plnem VZ: Britanie (pouze Londyn)
Dodavatel je povinen nejpozdéji do |hity stanovené pro podani
Prokazani kvalifik nabidek prokazat svoji kvalifikaci:
rokazani kvalifikace a) spln&nim zakladni zpasobilosti
dodavatelem: b) spinénim profesni zpusobilosti

c) spinénim technické kvalifikace

Spinéni zakladnich kvalifikacnich predpokladi prokaze dodavatel
podpisem &estného prohlaseni. Cestné prohlageni musi byt
podepsano osobou, ktera je opravnéna jednat jménem ¢&i za
dodavatele.

a) Zakladni zpusobilosti

1. Opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpisi
v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, zejména
doklad prokazujici pfislusné zivnostenské opravnéni ¢&i licenci
(vypis ze zivnostenského rejstiiku) a souasné

b) Profesni zpusobilosti 2. Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis
z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan.

3. Vyse uvedené doklady mohou byt nahrazeny vypisem ze
seznamu kvalifikovanych dodavatell dle ust. § 226 a nasl.
Z3ak. ¢. 134/2016 Sb.
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Doklady prokazujici spinéni profesni zpUsobilosti predlozi dodavatel
v prosté kopii a ve znéni ne star$im nez 90 dni ke dni podani
nabidky.

Zadavatel muze po vybraném dodavateli poZzadovat pired podpisem
smlouvy predloZeni originall nebo ovéfenych kopii dokladl
prokazujicich spinéni kvalifikace tohoto dodavatele, ne starsi 90 dni.
V takovém pripadé je dodavatel povinen originaly nebo ovérené
kopie dokladl prokazujicich spinéni kvalifikace poskytnout.

c) Technicka kvalifikace:

Spinéni technickych kvalifikacnich predpokladl prokaze dodavatel
dolozenim realizace miniméainé dvou zakazek shodného, &i
obdobného charakteru (struktury meédii) a velikosti zajisténych
v poslednich tfech letech, jejichz hodnota realizace byla minimainé
1 000 000 K¢& bez DPH.

V pfehledu dvou referenénich zakazek bude v popisu kazdé zakazky
uvedeno:
1. Obdobi realizace zakazky a jeji rozsah;
2. Nazev zakazky nebo stru¢ny popis;
3. Kontaktni osoby dodavatele, jemuz byla verejna zakazka
poskytnuta;
4. Dodavateli potvrzena reference.

dle nasledujicich kritérii:

Kritérium pro hodnoceni nabidek:

Nabidky budou hodnoceny dle ekonomické vyhodnosti nabidek, ktera bude hodnocena

KRITERIA KVALITY:

rozloZeni pro rok 2024

Vaha kritéria— 25 %

a) Kvalita a logika komunikaéni online strategie - | Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, ktera
urCeni a rozloZeni budgetu do médii s ohledem | stanovi nejambiciéznéjsi KPI (otekavané vysledky
na vami stanové KPI v¢etné ¢asového online strategie a zasah preferovanych trh( ¢i cilovych

skupin) — a zaroven presvedcivy strategicky zamér, jak
jich v oblasti online komunikace dosahnout.

Vaha kritéria - 25 %

b) Kvalita a logika komunikaéni strategie na Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, ktera
socialnich sitich - ur€eni a rozloZzeni budgetu | stanovi nejambici6znéjsi KPI (otekavané vysledky
do médii s ohledem na vami stanovené KPI social strategie a zasah preferovanych trha ¢i cilovych

skupin) — a zaroven presveédcivy strategicky zamér, jak
jich v oblasti socialnich siti dosahnout.

aplikace

Viaha kritéria— 10 %

¢) Schopnost pochopeni vizualniho stylu znatky | Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, ktera za
Brno True Story, jeji unikatnosti, hodnot a pomoci konkrétnich priklad(i pouziti online & social
charakteru a nasledna aplikace pomoci format podpofi pozadované vnimani destina&ni
contentu a copywritingu + 2 pfiklady pouZiti a |znagky Brna a pfib&éhu #brnotruestory.
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CENOVE KRITERIUM:

d) Cenova nabidka agenturnich praci (potfebnych |V ramci tohoto kritéria bude zadavatel hodnotit vysi

pro spravu online a social kampané) bez DPH |nabidkovych cen agenturnich praci bez DPH (pfi
dodrzeni ambiciéznich KPI). Za vhodnéj$i nabidku se
Vaha kritéria — 40 % povazuje nabidka s niz$i nabidkovou cenou. Nabidku
budou vramci tohoto kritéria hodnoceny bodovaci
metodou dle nasledujiciho vzorce, jenz zohlednuje i
vahu kritéria:

Hodnota nejvhodnéjsi nabidky
x 40

Hodnota hodnocené nabidky

Zpusob hodnoceni nabidek:

Pro hodnoceni nabidek pouzije hodnotici komise bodovaci stupnici vrozsahu 0 — 100. Kazdé jednotlivé
nabidce je dle dilCiho kritéria ad a) — d) pridélena bodova hodnota, ktera odrézi uspésnost predmeétné nabidky
v ramci dil¢iho kritéria.

- Pro kritéria ad a) — c), ktera nelze vyjadiit Ciseln&, sestavi hodnotici komise pofadi nabidek
od nejvhodné&jsi k nejméné vhodné a pfifadi nejvhodné&j$i nabidce 100 bodli a kazdé nasledujici
nabidce pfifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni diléiho kritéria ve vztahu
k nejvhodnégjsi nabidce. Ve zpravé o posouzeni a hodnoceni nabidek bude odivodnéno pfifazeni
konkrétnich hodnot v kazdém dil¢im kritériu u kazdé jednotlivé nabidky.

Ziskany pocet bodu bude vynasoben vahou toho kterého kritéria.

Urceni poradi dodavatelu:

Pofadi bude ur¢eno na zékladé dosazeného souctu bodovych hodnoceni dle jednotlivych kritérii hodnoceni.
Vy$8i souctoveé bodové hodnoceni znamena vy$si poradi.

Dodavatel s nejvy$8im celkovym po&tem bod( je prvni v poradi.

U bodového hodnoceni bude vzdy u kazdého kritéria hodnoceni provedeno zaokrouhleni na dvé desetinna
mista dle pravidel zaokrouhlovani.

V pfipadé rovnosti bodovych hodnot dvou ¢&i vice nabidek rozhoduje o celkovém pofadi nabidek souéet bodl
pfidélenych v kritériich kvality ad a), b), c). V pfipadé shody i v tomto sou¢tu pak poradi v kritériu ceny ad d).
Pokud i v tomto pfipadé budou bodové hodnoty dvou &i vice nabidek shodné, rozhodne o pofadi nabidek los za
UcCasti notafe, nebo dodavatell, jejichz nabidky obdrzely stejny pocet bodi, pfi¢emz prednost ma ucast
dodavatelu.

~N
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Pozadavky na zpracovani nabidkové ceny:

Nabidkova cena bude specifikovat vy8i ceny agenturnich praci bez DPH a bude zahrnovat veskeré naklady
dodavatele spojené s pinénim pfedmétu verejné zakazky.

Nabidkova cena bude stanovena v souladu se zadavacimi podminkami jako cena nejvy$e pfipustna a bude
uvedena v Ceské méné v ¢lenéni nabidkova cena bez DPH, DPH, nabidkova cena veetné DPH.

Dodavatelé z EU a tretich zemi musi vyjadrit cenu vé. DPH, a to i v pfipadé, Ze sami DPH neodvadéji, jelikoz
musi vzit v Gvahu platnou darovou legislativu CR.

Podminky, za kterych je mozné prekrocit nabidkovou cenu: pouze pfi zméné sazby DPH na zakladé zmény
pravnich predpisu.

Vlastni sestaveni nabidky dodavatele:
Nabidka bude obsahovat a bude sefazena nasledovné:

Kryci list nabidky (Priloha €. 4 této zadavaci dokumentace),
2. Doklady, kterymi dodavatel prokazuje kvalifikaci:
a. Cestné prohlaseni k zakladni zpusobilosti,
b. Opravnéni k podnikani,
c. Vypis z obchodniho rejstiiku, je-li v ném dodavatel zapsan.
d. Soupis referenénich zakazek, veetné potvrzenych referenci

Navrh smlouvy

Navrh komunikacni online strategie - uréeni a rozlozeni budgetu na displejové kampané a na kampané
ve vyhledavani

Navrh komunikacni strategie na socialnich sitich — ureni a rozloZzeni budgetu

Navrh kreativniho konceptu pro vami navrzenou komunikaéni strategii pro 2 produkty (Vodojemy a letni
festivaly) s ohledem na hodnoty a vizualni styl znac¢ky Brno True Story

7. Nepovinné prilohy, které maji dle vile dodavatele tvorit obsah nabidky

o
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Obchodni podminky:

e Predmét verejné zakazky bude realizovan na zakladé smlouvy uzaviené mezi zadavatelem jako
objednatelem a vybranym dodavatelem. Navrh smlouvy musi byt v souladu se zadavaci dokumentaci a
musi obsahovat nize uvedené platebni a obchodni podminky:

Smiouva bude uzaviena na dobu uréitou do 31. 12. 2024.

e Pro pfipad prodleni dodavatele s poskytnutim sluzby bude sjednana smluvni pokuta ve vysi 0,05 %
z ceny za sluzbu za kazdy den prodleni se zhotovenim &i s dodanim.

e Platba za sluzbu bude provedena na zakladé faktury dodavatele. Je pfipustna zaloha v rozsahu max.
50 % z nabidkové ceny, pfiéemz zbyvajici ¢ast ceny bude fakturovana po radném dokonceni a predani
dila dle této vyzvy. Faktura bude mit nalezitosti danového dokladu ve smyslu zakona ¢&. 563/1991 Sb.,
o U€etnictvi, v platném znéni, a zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni.

o Lhuta splatnosti faktury &ini do 21 kalendarnich dni ode dne doru€eni fadné vyhotovené faktury
zadavateli a bude uvadéna na danovém dokladu.

o Zadavatel je opravnén fakturu vratit pred uplynutim jeji splatnosti, pokud nebude obsahovat zakonem
stanovené nalezitosti. Dodavatel je povinen vystavit fakturu novou s IhGtou splatnosti v délce 21
kalendarnich dnu ode dne doruceni zadavateli.

e Smlouvu bude mozné vypovédet, pfitemz vypovédni lhita €ini 1 mésic a poéne bézet od prvniho dne
kalendainiho mésice nasledujiciho po doru¢eni vypovédi druhé smluvni strané.

e Soucasti smlouvy bude ujednani o tom, Ze si je dodavatel védom toho, Ze je ve smyslu § 2 pism. e)
zékona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve verejné sprave, v platném znéni, povinen spoluptsobit
pfi vykonu finan&ni kontroly.

e Smilouva bude podepsana opravnénou osobou dodavatele, v souladu se zplsobem jednani pravnické
¢i fyzické osoby dle platné legislativy, ve véech ¢astech k podpisu uréenych.

o Nepodepsana smlouva je nepodepsanou nabidkou ve smyslu zakona a je proto pravné nedcinna.
Nabidka, ktera bude obsahovat nepodepsanou smlouvu, bude ze soutéZe vylou¢ena pro nesplnéni
podminek zadavaciho Fizeni.

e Pokud jedna jménem C¢&i za dodavatele zmocnénec na zakladé piné moci, musi byt v nabidce za
navrhem smlouvy pfedlozena platna plna moc v originale nebo v ufedné& ovérené kopii.

e Pokud podava nabidku vice dodavatell spolec¢n&, musi byt v zahlavi smlouvy uvedeni vSichni
dodavatelé, ktefi podavaji spolecnou nabidku, a smlouvy musi byt podepsany opravnénou osobou
véech dodavatell, ktefi podavaji spole¢nou nabidku, v souladu se zplUsobem jednani pravnické ci
fyzické osoby podle ob&anského zakoniku (ve vSech ¢astech k podpisu uréenych).

Podanim nabidky se dodavatel zavazuje vzit na sebe nebezpeci zmény okolnosti. Smluvné bude vylou¢eno
pouziti ustanoveni § 1765 a § 1767 ob&anského zakoniku.

Pokyny pro zpracovani nabidky:

o Kazdy dodavatel muze podat pouze jednu nabidku.

e Pokud dodavatel poda vice nabidek samostatné nebo spole€né s dalSimi dodavateli, nebo je
subdodavatelem, jehoz prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci,
zadavatel vSechny nabidky podané takovym dodavatelem vyiadi. Dodavatele, jehoz nabidka byla
vyfazena, zadavatel bezodkladné vylouéi z ucasti v zadavacim fizeni. Vylou¢eni dodavatele véetné
divodu zadavatel pisemnée oznami dodavateli.

o Nabidka bude predlozena vjednom vyhotoveni v pisemné formé& v cCeském jazyce, ve dvou
vyhotovenich. Pfijimany budou pouze nabidky v nepoSkozeném a neotevieném obalu, obal bude
oznaden vyraznym textem: "NEOTVIRAT - VEREJNA ZAKAZKA: ,Realizace a sprava online
destinaéni kampané Brno True Story." Na obalce bude dale uvedena adresa zadavatele a adresa
dodavatele.

o Nabidka bude zabezpecena proti neopravnéné manipulaci s jednotlivymi listy tak, aby bez nasilného
poruseni ,peceti" nebylo mozno zadny list volné vyjmout. PeCet bude podepsana osobou opravnénou
za dodavatele jednat a orazitkovana. VSechny listy nabidky budou fadné& ocislovany vzestupnou a
nepferusenou &iselnou fadou, v€etné vSech vioZzenych pfiloh.
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Jiné pozadavky zadavatele na pInéni pfedmétu verejné zakazky:

Nabidka nespliujici pozadavky zadavatele uvedené v této vyzvé bude zadavatelem vyfazena,
nebude - li nabidka dodavatelem o chybéjici podklady dopinéna do dne 14. 5. 2024 do 9 hodin.

Zadavatel si vyhrazuje pravo pozadovat od vybraného dodavatele dodate¢né dodani nabidky
v elektronické podobé.

Zadavatel si vyhrazuje pravo ptiméfené zmeénit, pfip. upfesnit zadavaci podminky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo nerealizovat zakazku v plném rozsahu.

Zadavatel si vyhrazuje pravo pfimérené zménit rozsah zakazky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo po dohodé s vitéznym dodavatelem upravit smluvni podminky.

Zadavaci Ihata (Ihata, po kterou jsou dodavatelé svou nabidkou vazani) &ini 60 dni a po&ina bézet
okamzikem skonceni Ihity pro podani nabidek. V pfipadé vybéru této nabidky jako nejvhodnéjsi se
Ihdta, po kterou je dodavatel svou nabidkou vazan, prodiuzuje do uzavieni smlouvy.

Zadavatel si vyhrazuje pravo kdykoliv zrusit zadavaci fizeni.

Dle § 2e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole a 0 zméné nékterych zakonl (zakon o finanéni
kontrole, ve znéni pozdéjsich predpist), je vybrany dodavatel osobou povinnou spoluptisobit pfi vykonu
finan¢ni kontroly.

Dodavatel bere na védomi povinnost zadavatele vyplyvajici ze zakona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném
pristupu k informacim, ve znéni pozdéjSich predpisii a podanim nabidky vyjadfuje souhlas s moznym
zvefejnénim nabidky, pfip. smlouvy, pokud dojde k jejimu uzavieni, nicméné informace obsahujici
osobni Udaje, které dodavatel zadavateli poskytne, bude zadavatel zpracovavat v souladu se zasadami
0 zpracovani osobnich Gdaju vyplyvajicimi z nafizeni o ochrané osobnich udaju.

Dodavatelé jsou opravnéni pozadovat po zadavateli dodate¢né informace, a to pisemnou formou;
zadosti o dodate¢né informace je tfeba adresovat kontaktnim osobam uvedenym v zahlavi zadavaci
dokumentace,; zadosti o dodate¢né informace musi byt zadavateli doru¢eny nejpozdeji 3 pracovni dny
pred uplynutim Ihaty podani nabidek.

Vybérem nejvhodnéjsi nabidky dodavateli nevznika pravni vztah.

PredloZzenim obchodnich podminek ve formé& smlouvy dodavateli nevznikd pravo na jeji realizaci
v nezménéné podobé.

V pfipadé, Ze se strany nedohodnou na obsahu smluvnich podminek, je zadavatel opravnén uzaviit
smlouvu s dodavatelem, ktery se umistil druhy v poradi.

Dodavatel se podanim nabidky zavazuje vzit na sebe nebezpeci zmény okolnosti. Smluvné bude
vylouceno pouziti ustanoveni § 1765 az § 1767 Ob&anského zakoniku.

Lhuta pro podani nabidky:
Nabidky budou zadavateli doru¢eny do: 13. 5. 2024 do 9:30 hod.

Pozdéji doruc¢ené nabidky budou z vybérového fizeni vylouceny.

Misto pro predani nabidek:

Nabidky budou prfedany osobné nebo postou na adresu zadavatele:

TIC BRNO, pfispévkova organizace,

podatelna (pfizemi - sekretariat),

Radnicka 2, 602 00 Brno.

Utedni hodiny sekretariatu:

PO a ST 9:00 - 11.30 hod. a 13:00 — 15:00 hod.
UT ACT 9:00 - 11.30 hod. a 13:00 - 14:00 hod.

PA 9:00 — 11:30 hod.
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Prilohy:

Priloha 1 | Graficky manual znaéky Brno Tr

Priloha 2 | Brandbook Brno True Story

Priloha 3 | Strategie destinaéniho managementu a marketingu mésta Brna 2023—2027
Priloha 4 | Kryci list nabidky

Priloha 5 | Vzor ¢estného prohlaseni — zakladni zpusobilost

Priloha 6 | Zjednodu&ena informace o GDPR






