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Smlouva o dilo

»Zpracovani Marketingové strategie cestovniho ruchu
Olomouckého kraje na obdobi 2025 — 2028“

uzaviena dle ustanoveni § 2586 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb.,
obcansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpist

Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje, s.r.o.

Se sidlem: Jeremenkova 1191/40a, Hodolany, 779 00 Olomouc

ICO: 08658251

DIC: CZ08658251

Zapsan: v obchodnim rejstfiku vedeném Krajskym soudem v Ostravé pod spisovou
znackou C 80291

Zastoupeny: Mgr. Radkem Stojanem, jednatelem spolecnosti

Bankovni spojeni:

Cislo ugtu:

(dale jen ,objednatel”)

a

KROKEM s.r.o.

Se sidlem: V Chaloupkach 379/17, 198 00 Praha 9

ICQ: 06946861

DIC: CZ 06946861

Zapsan: zapsan v obchodnim rejstfiku vedeném u Méstského soudu
v Praze, spisova znacka C 291864

Zastoupeny: Mgr. Ondfejem Spagkem, jednatelem spole&nosti

Bankovni spojeni:

Cislo ugtu:

(dale jen ,zhotovitel)

oba spole¢né dale jen ,smluvni strany”
uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku

tuto smlouvu o dilo:

I. Pfredmét smlouvy
Zhotovitel se na zakladé nabidky podané na realizaci akce ,Zpracovani Marketingové
strategie cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2025 — 2028" dne 2.5.2024 a
této smlouvy zavazuje na svUj naklad a nebezpedi zajistit a provést pro objednatele
realizaci dila:

zpracovani Marketingové strategie cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2025
— 2028 (dale také jen jako ,dilo%),

a objednatel se zavazuje fadné provedené dilo pfevzit a zaplatit zhotoviteli cenu za
jeho provedeni.

Akce je realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a marketing destinace®, ktery je realizovan za
prispéni prostfedku statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR
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Dilo bude provedeno v souladu s vyzvou objednatele ze dne 22. 4. 2024

II. Specifikace dila
1. Zhotovitel se pro objednatele zavazuje vytvofit a zajistit dilo nize popsané v odst. 3
tohoto ¢lanku. Soucasti dila jsou veSkeré prace a sluzby nezbytné pro radné a uplné
zhotoveni dila.

2. Predmét dila je realizovan v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a
marketing destinace®, ktery je realizovan za pfispéni prostredku statniho rozpoctu
Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR.

3. Predmétem dila je komplexni zpracovani ,Marketingové strategie cestovniho ruchu
Olomouckého kraje na obdobi 2025 — 2028, ktera je strategickym dokumentem, na
zakladé kterého jsou realizovany marketingoveé aktivity pro podporu cestovniho ruchu
v Olomouckém kraji.

4. Komplexni zpracovani zahrnuje vyhodnoceni sou¢asného dokumentu a dokument
souvisejicich, sbér a analyzu aktualnich dat, jejich vyhodnoceni a navrh
marketingovych aktivit pro dané obdobi.

Pfi tvorbé dokumentu je tfeba zohlednit vystupy a zavéry:

e ,Marketingové studie cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2021 —
2024 (www.centralaok.cz ).

e Programu rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2021 - 2027
(dale ,PRCR 2021 - 2027¢) (www.centralaok.cz ).

e Marketingové koncepce a strategie cestovniho ruchu CR na obdobi 2021 -— 2027
(Czechtourism),

e Inovaéni strategie Ceské republiky 2019—2030 (Czechtourism),
e Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030 (MMR)

Dokument bude orientovany na praktické vyuziti pfi planovani marketingovych aktivit a
kampani Centraly cestovniho ruchu Olomouckého kraje zaméfenych na podporu
cestovniho ruchu a bude obsahovat také navrh zdroju financovani jednotlivych aktivit.

PozZzadovana struktura strategie

l. Analyticka cast

Analyticka ¢ast ,Marketingové strategie cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi
2025 — 2028 bude vychazet z analyzy zpracované v ,PRCR 2021 - 2027“. Analyticka
¢ast bude zpracovana za Olomoucky kraj a za jeho dvé turistické oblasti - Jeseniky a
Stfedni Morava. Vzdy dle vhodnosti, zda je |épe FeSit danou problematiku z pozice
centralni i oblastni. Z pozice kraje pujde predevSim o zavéry, které ovliviuji obé oblasti
a pUsobi napfi¢ jejich izemim. Rovnéz bude zpracovana analyza soucasnych produktt
jak na urovni celého kraje, tak na urovni obou tur. oblasti v€etné uc€innosti/ vhodnosti
jejich propagace — vhodnost cilovych trhi, cilovych skupin, vyuzitych marketingovych
nastroji/kanalu.

Soucasti bude rozbor soucasné marketingové situace formou prizkumu trhu, jehoz
vystupem budou pfesné a podrobné informace o souasné marketingové situaci, ve
které se Olomoucky kraj a jeho turistické oblasti nachazi. Analyticka ¢ast bude obsahovat
komplexni, ale vystiznou analyzu cestovniho ruchu.

Akce je realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a marketing destinace®, ktery je realizovan za
prispéni prostfedku statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR
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Analyticka ¢ast bude zpracovana v nasledujicim ¢lenéni:

1. Prehled dosud provedenych analyz a koncepénich dokumenti v oblasti
marketingu cestovniho ruchu s dopadem na Olomoucky kraj

V CR a v Olomouckém kraji (dale jen ,OK*). Struény vyé&et s odvolavkou na ,PRCR 2021
- 2027~

2. Charakteristika uzemi

Vymezeni turistickych oblasti a navrh vhodnych turistickych lokalit v Olomouckém kraji —
zmény, upravy, aktualizace. Zohlednény budou také vystupy z analytické ¢asti ,PRCR
2021 - 2027“.

3. Situaéni analyza

Analyza bude podloZzena marketingovym Setfenim, které poskytne informace o zdrojich
potencialnich zakaznikd (identifikace cilovych trhd a skupin), o realizovanych
marketingovych aktivitach, produktech a distribu¢nich kanalech.

Analyza soucasne turistické nabidky, zhodnoceni image Olomouckého kraje a jeho 2
turistickych oblasti a porovnani v ramci CR a stfedni Evropy - analyza potencialu
cestovniho ruchu vcetné produktové nabidky.

3.1. Analyza turistické nabidky v OK a jeho turistickych oblasti. Jaky je potencial
(nabizené produkty) a jak je vyuzivan i ve vazbé na cilové skupiny

3.2. Analyza navstévnosti: Ceska republika, Olomoucky kraj a v turistickych
oblastech OK

3.3. Analyza soucCasného navstévnika/poptavky v ramci OK a jeho turistickych
oblasti (profil navstévnika)

3.4. Aktualni trendy ve vyvoji cestovniho ruchu v CR i zahraniéi (z hlediska
soucasnych i potencialnich cilovych trhG a cilovych skupin, zjiStovani informaci,
zavadeéni novych technologii apod.)

3.5. Analyza konkurenceschopnosti OK v ramci CR.

3.6. Analyza organizace a marketingu cestovniho ruchu. Bude vychazet z ,PRCR
OK 2021 - 2027¢ a dalSich relevantnich primarnich (strategie, koncepce) a
sekundarnich zdroja.

3.7. Vychodiska pro stanoveni strategie

a) potencial turistickych oblasti Olomouckého kraje

b) Image turistickych oblasti Olomouckého kraje.

c) Struktura navstévnikd a pfenocovani.

e) Motivace navstévy turistickych oblasti Olomouckého kraje.

f) Trzni portfolio.

g) Segmentace cilovych trha a cilovych skupin.

h) Trendy vyvoje v cestovnim ruchu (relevantni v ramci OK).
3.8. Situa¢ni analyza — shrnuti

Akce je realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a marketing destinace®, ktery je realizovan za
prispéni prostfedku statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR
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4. Syntéza dat - SWOT analyza

- SWOT analyza turistické oblasti Jeseniky,

- SWOT analyza turistické oblasti Stfredni Morava,

- SWOT analyza cestovniho ruchu v ramci OK jako celku.

. Navrhova cast

V navaznosti na vystupy syntézy - SWOT analyzy bude navrhova €ast obsahovat
podrobné rozpracovani marketingovych strategii a cili Olomouckého kraje a také jeho
turistickych oblasti, tj. Jeseniky a Stfedni Morava v&etné navrhu opatfeni k dosazeni
téchto cilt pro jednotlivé roky 2025 - 2028. Pfi formulaci strategie bude zohlednéno
rozdéleni kompetenci na oblastni a centralni Urovni. Soucasti bude také navrh moznych
a vhodnych distribu€nich cest.

Navrhova ¢ast dokumentu bude mit hierarchickou strukturu, tzn. Zze pfi formulaci cilt
bude postupovano od zakladnich cill smérem ke konkrétnim opatfenim a aktivitam.
Kazda kapitola bude obsahovat zavérecné shrnuti.

Navrhova &ast bude zpracovana v nasledujicim ¢lenéni:

1. Formulace vize a cilti marketingu

Pfesné definovani vize a cilli (zvySeni navstévnosti / zvySeni poctu pfenocovani / zvyseni
navstévnosti webovych stranek / zvySeni poctu sledujicich na profilech socialnich sitich
atd.), vzdy s ohledem na realnost jejich dosazeni.

2. Stanoveni strategie

Strategie Marketingové strategie bude zahrnovat:
a) Stanoveni cilovych trha (klicove, vedlejsi,...).
b) Stanoveni klicovych cilovych skupin.

c) Stanoveni produktového portfolia Olomouckého kraje jako celku véetné jeho
provazby na tur. oblasti v ndvaznosti na potencial turistickych oblasti. Produktové
portfolio bude rozdéleno na jednotlivé cilové trhy, cilové skupiny a ur€eni, v€etné
navrhl rozvojovych produktd a témat.

d) Stanoveni komunikacniho mixu, medialni strategie a marketingovych kampani pro
jednotlivé roky 2025 - 2028.

e) Lidské zdroje (role jednotlivych aktérl v oblasti CR v OK).

f) Partnerstvi v CR (zapojeni profesnich organizaci, spoluprace se sousednimi
regiony atd.).

Zaroven je tfeba stanovit, zda se jedna o oblastni uroven spadajici do kompetence
turistickych oblasti (sdruzeni cestovniho ruchu) nebo se jedna o uroven celokrajskou
(centrala cestovniho ruchu).

3. Monitoring, stanoveni hodnoticich ukazatelt jednotlivych cild, hrozby a rizika
naplnéni téchto cilt.

Stanoveni ukazatelU, které by mély byt sledovany, Casovy pribéh sledovani. Stanoveni
moznych rizik, ktera mohou pInéni cild ovlivnit a jakym zplisobem, v&etné stanoveni
jejich pravdépodobnosti a miry ohrozeni.

Akce je realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a marketing destinace®, ktery je realizovan za
prispéni prostfedku statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR
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[l Akéni plan

V ramci ak¢niho planu budou definovany jednotlivé aktivit marketingového mixu véetné
financnich nakladi na obdobi 2025 - 2028.

V ramci planu aktivit bude na urovni opatfeni - navrzenych produktd a marketingovych
aktivit cestovniho ruchu stanoven garant realizace, ¢asova naro¢nost véetné terminu
realizace, odhad potfebnych finan¢nich nakladu (v ndvaznosti na moznosti financovani
z dotacnich programu, z rozpoctu kraje/CCROK nebo jinych zdroji) a organizacni
propojeni jednotlivych aktivit.

Projednavani zpracovani strategie

Zpracovavany dokument bude prubézné projednavan s objednatelem a budou
zapracovany jeho pfipominky. Zadavatel pozaduje min. 3 osobni projednani (Uvodni,
k analyze, k navrhoveé Casti) v sidle zadavatele, pficemz 2 z téchto jednani (k analyze,
k navrhové Casti) probéhne za ucasti zastupct oblastnich destinaénich managementu:
Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu a Stfedni Morava — SdruZeni cestovniho ruchu.
Ostatni pfipominkovani bude probihat elektronickou formou.

Pozadovany format vystupu

Dokumenty budou standardné formatovany (nadpisy, Cislovani, odkazy atd.). Strategie
bude pfedana v elektronické podobé v nasledujicich formatech:

e 1 x Microsoft Word .docx
e 1 xPDF

5. Soucasti vSech vystupl musi byt informace o tom, Ze je projekt podpofen z programu
MMR CR a doplnén o pfislusna loga. Pouziti log musi byt pfedem schvaleno
zadavatelem/objednatelem a poskytovatelem dotace — podklad ke schvaleni musi
byt pfedlozen zadavateli/objednateli nejpozdéji 14 dnu prfed dodanim dila.

. Cas a misto plnéni
1. Zhotovitel zajisti zhotoveni a predani dila dle €l. Il. této smlouvy do sidla objednatele
nejpozdéji do 30. 11. 2024.

2. O predani a pfevzeti dila bude vyhotoven pfedavaci protokol. Pfedavaci protokol
bude podepsan zastupcem objednatele i zhotovitele. Dilo Ize pfedat pouzev
pracovnich dnech od 8 hod. do 14 hod v sidle objednatele, uvedeném v zahlavi této
smlouvy. Zhotovitel je objednateli povinen oznamit termin pfedani dila min. 3
pracovni dny pfedem.

3. Zhotovitel je povinen pFedat dilo zpusobem, ktery umozni kontrolu plnéni této
smlouvy.

4. Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel neni povinen dilo pfevzit, pokud toto
vykazuje vady &i nedodélky.
Nebezpeci Skody na dile pfechazi na objednatele dnem predani dila objednateli.
Vlastnické pravo k dilu pfechazi na objednatele dnem predani dila objednateli.

IV. Cenadila
1. Cena za provedeni dila v rozsahu ¢l. |. a Il. této smlouvy je stranami sjednana v
souladu s ustanovenim § 2 zakona €. 526/1990 Sb., o cenach, ve znéni pozdéjSich

Akce je realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a marketing destinace®, ktery je realizovan za
prispéni prostfedku statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR
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predpisu, a je stranami dohodnuta ve vysi:

Cena plnéni bez DPH 197 500,00 K¢&
DPH 21 %: 41 475,00 K&
Celkova cena pInéni v€etné DPH 238 975,00 K¢

(celkova cena plnéni slovy: dveé sté tficet osm tisic devét set sedmdesat pét
korun Ceskych)

Celkova cena dila je cenou nejvySe pfipustnou obsahujici veSkeré naklady a zisk
zhotovitele nezbytné k fadnému a v€asnému provedeni dila, napf. naklady na
grafické prace, veskeré personalni vydaje, naklady na prfepravu, shromazdéni a
uskladnéni propagacnich materiald, aj. Zhotovitel prohlasuje, Zze se pfedem
seznamil se vSemi okolnostmi a podminkami, které by mohly mit jakykoliv vliv na
stanoveni ceny dila. Celkova cena uvedena u jednotlivych ¢asti pfedmétu dila
obsahuje veskeré naklady zhotovitele nezbytné k realizaci dila. Tato cena
obsahuje pfedpokladané zvySeni ceny v zavislosti na ¢ase plnéni a
predpokladany vyvoj cen vstupnich nakladu.

2. Cenu je mozné prekrocCit jen v pfipadé, Ze v prubéhu provadéni dila dojde ke
zménam sazeb DPH nebo ke zménam jinych darnovych pfredpisu maijicich vliv na
cenu dila. Jiné podminky pro pfekroCeni ceny se nepfipousti.

3. V pfipadé zmény sazby dané z pfidané hodnoty nejsou smluvni strany povinny

uzavirat ke smlouvé dodatek. Platna sazba dané z pfidané hodnoty bude k datu
uskute€néni zdaniteIného plnéni uvedena v danovém dokladu — fakture.

V. Platebni podminky
1. Cenu pInéni dle €l. IV. odst. 1 smlouvy uhradi objednatel zhotoviteli na zakladé 1
faktury — danového dokladu, kterou je zhotovitel opravnén vystavit nejdfive po
predani dila, tj. dodani kompletné zpracované strategie. Soucasti faktury bude
predavaci protokol potvrzujici fadné pinéni, podepsany zastupci dodavatele a
zadavatele.

2. Splatnost faktury musi byt stanovena nejméné na 30 dnl od jejiho doruceni
objednateli, dnem zaplaceni je den odepsani finan¢nich prostfedkl z uctu
objednatele.

3. Faktura zhotovitele musi obsahovat vSechny nalezitosti danového dokladu dle
zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni (dale jen ZDPH),
zejména:

a) oznaceni faktury a jeji Cislo;

b) oznadeni objednatele — nazev, sidlo, ICO a DIC, bankovni spojenti;

c) oznaceni zhotovitele — obchodni firma/nazev/jméno a pfijmeni, sidlo, ICO a
DIC, bankovni spojent;

d) nazev dila, Cislo smlouvy objednatele a den jejiho uzavfeni;

e) predmétdila;

f)  cena - fakturovana Castka;

g) DPH v platné vysi;

h)  datum vystaveni a odeslani faktury;

Akce je realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni fizeni a marketing destinace®, ktery je realizovan za
prispéni prostfedku statniho rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR
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)] datum uskute€néni zdanitelného pInéni;
)] splatnost faktury;

k) razitko a podpis opravnéné osoby, stvrzujici opravnénost, formalni a
vécnou spravnost faktury;

)] prilohou faktury bude pfedavaci protokol dle €l. IIl. této smlouvy.

m) na faktufe musi byt rovnéz uvedena nasledujici informace: Akce je
realizovana v ramci projektu ,Olomoucky kraj — efektivni Fizeni a marketing
destinace®, ktery je realizovan za pfispéni prostfedku statniho rozpoctu
Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj CR.

4. V pripadé, Ze faktura nebude vystavena opravnéné, bude obsahovat nespravné
udaje, nebo nebude obsahovat nalezitosti v souladu s touto smlouvou, je objednatel
opravnén vratit ji zhotoviteli. V takovém pfipadé se prerusi plynuti Ihaty splatnosti a
nova lhata splatnosti zacne plynout vzdy az dnem doruceni opravené nebo
opravnéné vystavené faktury objednateli.

5. Zhotovitel se zavazuje pouzit na faktufe bankovni ucet zvefejnény v registru platcu
podle § 96 ZDPH.

6. Objednatel si vyhrazuje pravo uplatnit institut zvlastniho zpUlsobu zajisténi dané z
pridané hodnoty ve smyslu § 109a ZDPH, pokud zhotovitel bude pozadovat uhradu
za zdanitelné plnéni na bankovni ucet, ktery nebude nejpozdéji ke dni splatnosti
prislusné faktury zverejnén spravcem dané v pfislusném registru platca dané (tj.
zpusobem umoznujicim dalkovy pfistup). Obdobny postup je objednatel opravnén
uplatnit i v pfipadé, ze v okamziku uskuteCnéni zdanitelného plnéni bude o
zhotoviteli zvefejnéna v pfislusném registru platcd dané skuteCnost, Ze je
nespolehlivym platcem. V pfipadé, Ze nastanou okolnosti umoziujici objednateli
uplatnit zvlastni zpasob zajisténi dané podle § 109a ZDPH, v platném znéni, bude
objednatel o této skute€nosti zhotovitele informovat. Pfi pouziti zvlastniho zpUisobu
zajisténi dané bude pfislusna vySe DPH zaplacena na ucet zhotovitele vedeny u
jeho mistné pfislusného spravce dané, a to v puvodnim terminu splatnosti. V
pfipadé, Ze objednatel institut zvlastniho zplsobu zajisténi dané z pfidané hodnoty
ve shodé s timto ujednanim uplatni, a zaplati castku odpovidajici vySi dané z pfidané
hodnoty uvedené na danovém dokladu vystaveném zhotovitelem na ucet zhotovitele
vedeny u jeho mistné pfislusného spravce dané, bude tato uhrada povazovana za
splnéni ¢asti zavazku objednatele odpovidajiciho pFislusné vysi DPH sjednané jako
soucast sjednané ceny za zdanitelné pinéni.

VI. Sankce
1. V pfipadé nesplnéni termint plnéni zhotovitelem dle €l. Ill. odst. 1. této smlouvy je
objednatel opravnén pozadovat po zhotoviteli zaplaceni smluvni pokuty ve vySi 1 %
z celkové ceny pinéni s DPH za kazdy, i zapoCaty den prodleni.

2. V pripadé prodleni objednatele se zaplacenim ceny plnéni je zhotovitel opravnén
pozadovat po objednateli zaplaceni uroku z prodleni v souladu s platnymi a a¢innymi
pravnimi predpisy.

3. V pripadé nedodrzeni nékteré jiné povinnosti zhotovitele, ktera vyplyva z této
smlouvy a neni uvedena v odst. 1. tohoto ¢lanku smlouvy, se sjednava smluvni
pokuta ve vySi 1.000,- K¢ za kazdé takové poruseni. Je-li stanovena doba plnéni
takové povinnosti, jedna se o smluvni pokutu za kazdy i zapoCaty den prodleni s
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jejim splnénim.
4. Uplatnénim smluvnich pokut dle této smlouvy neni dotéen narok na nahradu Skody
v plném rozsahu.

5. Za podstatné poruseni smlouvy je povazovano mj. prodleni zhotovitele s pfedanim
dila o vice nez 14 dni. Pfi takovém poruseni je objednatel opravnén odstoupit od
této smlouvy pisemnym prohlasenim doru¢enym zhotoviteli. Odstoupenim od této
smlouvy neni dotCen pfipadny narok objednatele na nahradu Skody a smluvni
pokutu.

VII. Zavéreéna ustanoveni
1. Smluvni strany se dohodly, Ze tato smlouva nabyva ucinnosti dnem jejiho uvefejnéni
v registru smluv dle zakona ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti
nékterych smluv, uverejiiovani téchto smluv a o registru smluv, ve znéni pozdéjSich
predpisu. (dale jen ,registr smluv®).

Tuto smlouvu Ize ménit pouze pisemnymi vzestupné Cislovanymi dodatky.

Dle § 1765 zak. €. 89/2012 Sb., obanského zakoniku, na sebe zhotovitel prevzal
nebezpeCi zmény okolnosti. Pfed uzavienim smlouvy strany zvazil piné
hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci a je si pIné védom okolnosti smlouvy,
jakoz i okolnosti, které mohou po uzavieni této smlouvy nastat.

4. Smluvni strany shodné prohlasuji, Ze obsah této smlouvy neni obchodnim
tajemstvim ve smyslu ustanoveni § 504 obanského zakoniku, ve znéni pozdéjSich
predpisl a souhlasi s pfipadnym zvefejnénim jejiho textu v souladu s ustanovenim
zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich
pFedpisU a souhlasi, Ze tato smlouva bude uvefejnéna v registru smluv. Uvefejnéni
této smlouvy v registru smluv zajisti objednatel.

5. Tato smlouva je sepsana ve 2 vyhotovenich, z nichz kazda strana obdrzi
1 vyhotoveni.

6. Smluvni strany prohlasuji, Zze si tuto smlouvu Ffadné precetly, Ze jejimu obsahu
v celém rozsahu porozumély, Ze s jejim obsahem souhlasi a Ze ji uzaviraji ze své
prave, vazné a svobodné vdle, nikoliv v tisni za napadné nevyhodnych podminek, a
na dukaz toho ji podepisuiji.

V Olomouci 14. 5. 2024 V Praze 14. 5. 2024
Objednatel: Zhotovitel:
Mgr. Radek Stojan, jednatel Mgr. Ondfej Spadek, jednatel
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