RADIOHOUSE s.r.o.

§lOLTl Ak

spole¢nost je zapsana v OR vedeném Méstskym soudem v Praze, sp. zn.: C 232644

se sidlem Bé&lehradska 299/132, Vinohrady, 120 00 Praha 2
IC: 03497313

DIC: CZ03497313

zastoupen4: Ing. St€panem Ryskou, jednatelem

garant (obchodnik): Mgr. Henrietta Lok3ikova

(déle téZ jen jako ,,RH“ na stran& jedné)

a

Botanicka zahrada hl. m. Prahy

se sidlem Trojskéa 800/196, Praha-Troja, Troja

IC: 00064572

DIC: CZ00064572

zastoupen4: PhDr. Bohumilem Cernym, feditelem

osoby opravnéné zastupovat ve vécech plnéni pfedmétu smlouvy:
Ing, Martin Jodas c-moil- IR

(dale t€Z jen jako ,klient” na strang druhé)

RH a klient déle také spoledné jako ,,smluvni strany* a kazdy samostatn jako ,,smluvni

strana“ uzaviraji uvedeného dne, mésice a roku

tuto

KOMBINOVANOU SMLOUVU O SPOLUPRACI &. 114240001

dle § 1746 odst. 2, z.&. 89/2012 Sb., ob&ansky zdkonik, v platném znéni (0.z.)

Preambule

Vzhledem k tomu, Ze:

- RH je podnikatelem, pravnickou osobou zapsanou v obchodnim rejstiiku a je smluvné
opravnéna nabizet a prodavat reklamni &as a/nebo prostor, véetné zaji§téni odvysilani
a/nebo umisténi reklamy v rozhlasovém vysilani déle specifikované stanice (stanic)
a/nebo v rdmci dale specifikovaného webu (webil); RH mé zdjem o plnéni poskytované

klientem dle této smlouvy a

- Kklient poskytuje a zajistuje plné&ni uvedené v této smlouvé a chce ziskat rozhlasovy
reklamni &as a/nebo webovy reklamni prostor a reklamni plnéni poskytovana RH za

ucelem prezentace a propagace klienta a

- spole¢nym cilem smluvnich stran je tdprava vzijemnych priv a povinnosti
vyplyvajicich z barterového obchodu, kterym se pro ulely této smlouvy rozumi

vzajemné protiplnéni,

dohodly se strany takto:
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IO
Piedmét smlouvy

1. RH se na zakladé této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje klientovi poskytnout
reklamni plnéni spocivajici v zaji§téni rezervace rozhlasového reklamniho &asu s moZnosti
vysilani rozhlasovych reklamnich kampani (spotii) a/nebo sponzoringu a/nebo jinych forem
reklamnich sdéleni ve vysilani rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti s nim a/nebo
zajisténi rezervace reklamniho prostoru na internetu s mozZnosti umisténi reklamy na internetu,
to vie vrozsahu (viz Pfiloha &.1 — pln&ni), ktery je z hlediska objemu definovan cenikovou
cenou (aktudlni cenik je nedilnou soudasti této smlouvy a je platny po celou dobu trvani této
smlouvy) dle ¢&l. II. bod 1 této smlouvy, a to konkrétné:

v obdobi od 10.4.2024 do 31.12,2025
a) ve vysilani rozhlasové stanice Blanik Praha a/nebo Blanik Stredni Cechy

(d4le téZ jen jako ,,pln&ni RH*) a klient se zavazuje zaplatit za to RH cenu zplisobem a ve vy$i
stanovené v ¢l I1. této smlouvy.

2. Klient se na zdkladé této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje v obdobi od
10.4.2024 do 31.12.2025 RH poskytnout sluZby a/nebo provést &i zajistit jiné plnéni, a to
konkrétné:

a) umistit v prostordch Botanické zahrady Praha (u severniho vstupu u parkovist€) 2x
banner Radia Blanik o velikosti 1x2m po dobu trvéani smlouvy, a to po jejich dodani
ze strany RH. Tyto bannery pravideln kontrolovat a po umisténi dodat RH emailem
aktudlni fotodokumentaci bannerd. Po ukonéeni smlouvy si RH bannery odstrani na
vlastni naklady. V ptipad& poskozeni bannerti upozomit zistupce RH a banner vyménit
po dodéni nového banneru ze strany RH. Zachovat exkluzivitu.

b) Umistit na plot v prostorach Botanické zahrady Praha (aredl jih — ulice Nadvorni) 2x
banner Hitridia 93,7 FM o velikosti 1x2m po dobu trvani smlouvy, a to po jejich
dodani ze strany RH. Tyto bannery pravideln& kontrolovat a po umisténi dodat RH
emailem aktudlni fotodokumentaci banneri. Po ukonleni smlouvy si RH bannery
odstrani na vlastni naklady. V p¥ipadé poskozeni banneri upozornit zastupce RH a
banner vyménit po dodani nového banneru ze strany RH. Zachovat exkluzivitu.

(dale té% jen jako ,,plnéni klienta*) a RH se zavazuje zaplatit za to klientovi cenu zplsobem a
ve vysi stanovené v ¢l II. této smlouvy.

3. Po poskytnuti plnéni klienta se klient zavazuje dodat RH shrnuti poskytnutého plnéni v&etné
fotodokumentace, pfipadné dali dokumentace prokazujici poskytnuti pinéni klienta podle ¢l.
I. bod 2 této smlouvy. Toto shrauti bude nedilnou soudésti vystaveného dafiového dokladu —
faktury klientem. V pfipadé, Ze RH zapujéila klientovi pro udely plnéni piedmé&tu této smlouvy
bannery ¢&i jiné reklamni pfedméty, zavazuje se je klient vratit RH v plném poétu a nepoSkozené
bez zbytetného odkladu po poskytnuti plné&ni klienta nebo po zaniku této smlouvy, v zavislosti
na tom, kter4 z t&chto udalosti nastane dfive. V pfipadg, Ze je klient RH fadn¢ nevréti, zavazuje
se nahradit RH vzniklou kodu.
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4. Smluvni strany vyslovné sjednavaji, Ze tihrada cen za vzajemné poskytnuta plnéni dle této
smlouvy bude, vdile dohodnutém rozsahu a pofadi, uskute&néna formou vzijemného
zapotteni pohledavek a dluhi, a to zpisobem sjednanym v &L IL. této smlouvy s tim viak, Ze
klient se zavazuje nejprve vy&erpat a finanén& vyporadat tu &ast plnéni RH, jejiZ zaplaceni je
dohodnuto v penézich, tj. nikoliv zapo&tenim.

I1.
Cena, jeji vySe, splatnost a zpiisob uhrady

1. Na zékiad¢ dohody smluvnich stran je celkova cena za plnéni RH, v&etmé veskerych
souvisgjicich néklad spojenych s odvysilanim a/nebo umisténim reklamniho plnéni,
stanovena podle ceniku RH a &ini 1.280.000 K& bez dang z pfidané hodnoty (dale jen jako
“DPH*). Z této ceny poskytuje RH klientovi slevu, cena po slevé tedy &ini 640.000 K&
bez DPH.

CASH

1. Cést takto stanovené ceny plnéni RH, ktera je dle dohody stran splatnd v penézich, &ini
640.000,- K& bez DPH. Z této ¢asti ceny pinéni RH poskytuje RH klientovi slevu, cena této
Casti plnéni RH po sleve &ini 320.000,- K& bez DPH.

BARTER

1. Cast takto stanovené ceny plnéni RH, kterd je dle dohody stran splatna prostfednictvim
vzajemného zapogteni, Cini 640.000,- K& bez DPH. Z této &4sti ceny plnéni RH poskytuje RH
klientovi slevu, cena této &4sti plnéni RH po slevé &ini 320.000,- K& bez DPH.

2. Na zdklad€ dohody smluvnich stran je celkové cena za plnéni klienta, véetng veskerych
souvisejicich nakladi, stanovena podle ceniku klienta a &ini 640.000,- K& bez DPH. Z této ceny
poskytuje klient RH slevu, cena po sleveé tedy &ini 320.000,- K& bez DPH.

3. Cena za plnéni RH v&etn& DPH bude ze strany RH uétovana fakturami s naleZitostmi
daiiového dokladu dle platného zakona &. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty, v platném
zn€ni, na zaklad¢ klientem potvrzené objednavky (mediaplanu) po poskytnuti plnéni RH nebo
jeho samostatné ¢4sti (kampan€). DPH bude tidtovana a fakturovana ve vysi a sazbé dle obecng
zavaznych ptedpisi v okamZiku zdanitelného plnéni. Splatnost datového dokladu - faktury je
14 dnii od data vystaveni. Datiové doklady - faktury uréené k ahradé prosttednictvim zapodteni
budou oznaéeny zpusobem dle bodu 6. nize.

4. Cena za plnéni klienta v&etng DPH bude ze strany klienta uétovana fakturou s naleZitostmi
datiového dokladu dle platného zikona &. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty, v platném
zn€ni, po poskytnuti plnéni klienta. DPH bude udtovéana a fakturovéna ve vy$i a sazbé dle
obecné zdvaznych piedpisti v okamziku zdanitelného plnéni. Daiiovy doklad - faktura bude
obsahovat jméno garanta smlouvy a €islo této smlouvy. Bez téchto néleZitosti nebude datiovy
doklad evidovan v ugetnictvi RH. Splatnost dafiového dokladu - faktury je 14 dnd od data
vystaveni. V pfipad€ prodleni s vystavenim datiového dokladu klient zmoctiuje RH k vystaveni
datiového dokladu dle § 28 odst. 6. zakona &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, v platném
znéni. Dariové doklady - faktury uréené k uhradé prostfednictvim zapoéteni budou oznadeny
zpisobem dle bodu 5. niZe.
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5. Smluvni strany se dohodly, Ze dhrada cen vzdjemnych pInéni bude ve shora uvedeném
rozsahu (BARTER) uskute&n&na formou zdpocétu vzijemnych pohledévek a dluhti véetné DPH
ve vydi, ve které se kryji.

6. Na zaklad& vyslovné dohody smluvnich stran a v souladu s principem barterového obchodu
budou pend¥ita barterova pinéni vzdjemné zapoltena a strany do faktury plipoji doloZku
JNEPLATIT - ZAPOCET*. Za dobu do provedeni z4po&tu nejsou strany opravnény poZadovat
platbu tdroku z prodleni. Déle se smluvni strany zavazuji dorudit si vzdjemné faktury
v elektronické formé nejpozdgji do 15 dnii od poskytnuti plnéni v souladu s body 3. a 4. tohoto
glanku na nésledujici emailové adresy: za RH: uctarna@radiohouse.cz, za klienta:
a faktura@botanicka.cz, pokud
nebude pisemné& dohodnuto jinak. V pfipadg, Ze smluvni strana porusi svou povinnost podle
tohoto bodu a nezjedna napravu ani ve 1hiit€ do 7 dnti od doruéeni pisemného upozornéni druhé
smluvni strany, povaZuje se toto porudeni smluvni povinnosti za porueni smlouvy podstatnym
zplisobem a druh4 smluvni strana bude opravnéna odstoupit od této smlouvy s okamZitou
uginnosti.

7. Je-li klient platcem DPH, pak

a) v pfipadg, Ze se jedna ze smluvnich stran stane nespolehlivym plitcem podle zékona &.
235/2004 Sb. (ddle téZ jen jako ,ZDPH“), nebo nemd Z4dny bankovni
ulet, ktery je jejim utem zvefejndnym spravcem dan€ zplisobem umoZiiujicim
dalkovy pistup ve smyslu ZDPH, m4a druh4 smluvni strana prévo dle svého vlastniho
uvaZeni zaplatit ptisluinou &astku odpovidajici DPH piimo piisludnému spravci
dané ve smyslu § 109a ZDPH, aniZ by z toho pro tuto smluvni stranu vznikly jakékoli
zavazky viiti druhé smluvni stran&; pokud jedna ze smluvnich stran takto zaplati &astku
odpovidajici DPH pfimo spravei dang, zanikne tim jeji povinnost zaplatit takovou
&astku druhé smluvni strang; o takové skute€nosti smluvni strana, ktera zaplatila &astku
odpovidajici DPH timto zplisobem, bezodkladné informuje druhou smluvni stranu,

b) ob& smluvni strany prohladuji a zavazuji se, Ze v této smlouvé uvedly, a v jakémkoli
jiném dokumentu souvisejicim s touto smlouvou uvedou, jako bankovni u¢et urleny
pro Glely pfijimani plateb pouze takovy bankovni ulet, ktery je jejich iltem
zvefejnénym spravcem dand zpiisobem umoziiujicim délkovy piistup ve smyslu ZDPH;
ob& smluvni strany se dile zavazuji pfedem se vzdjemnd pisemn& upozornit na
jakoukoli pfipravovanou & provedenou zménu takto zvefejnéného uctu;

¢) obé smluvni strany prohladuji, Ze nejsou ,,nespolehlivym platcem* ve smyslu ZDPH;
v piipadé, Ze se jim kterdkoliv ze smluvnich stran stane, zavazuje se tato smluvni strana
informovat druhou smluvni stranu do 24 hodin poté, co k tomu do$lo.

Za kazdy ptipad poruseni povinnosti dle tohoto bodu 7. se ta smluvni strana, ktera se poruseni
dopustila, zavazuje zaplatit druhé smluvni stran€ smluvni pokutu ve vysi odpovidajici ¢astce
DPH z pfisludné, v okamziku poruseni povinnosti celkové, jesté nezaplacené ¢asti ceny plnéni
smluvni strany dle této smlouvy; sjedndnim ani zaplacenfm smluvn{ pokuty neni dotéeno pravo
pFisludné smluvni strany na néhradu $kody v plné vysi.
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III.
Prava a povinnosti smluvnich stran

1. Klient se zavazuje nejpozdéji 5 dni pfed zacatkem vysilani kampané dorugit RH bud’
potfebné podklady pro stanoveni obsahu reklamniho plnéni, nebo poZadovany obsah
reklamniho pinéni (spoty, reklamu), nebo uptesnit ¢asovy plan a strukturu reklamniho plnéni,
to v3e tak, aby RH mohla navrhnout klientovi odpovidajici mediaplan (mediaplany). V pfipadé
prodlenf klienta se splnénim této povinnosti del$im neZ 5 dnii neni RH povinna zafadit/umistit
do poskytnutého a rezervovaného reklamniho &asu/prostoru reklamni plnéni pro klienta;
v takovém pfipad¢ se vSak ma za to, Zze RH fadn¢ splnila svou povinnost poskytnout plnéni RH
v odpovidajicim rozsahu a klient je povinen splnit svou povinnost k zaplaceni sjednané ceny
plnéni RH.

2. Pravni vztahy smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy se fidi ustanovenimi z.¢. 89/2012
Sb., obfansky zakonik, ve znéni pozdéjsich pfedpist, a ustanovenimi Vieobecnych obchodnich
podminek RH (déle téz jen jako ,,VOP*); znéni VOP (_aktuédlni jsou nedilnou soudasti této
smlouvy a jsou platné po celou dobu trvéani této smlouvy) klient pfevzal a seznamil se s nim,
coz vyslovné stvrzuje svym podpisem na této smlouve. Klient pfebira na sebe riziko zmény
okolnosti ve smyslu ust. § 1765 odst. 2 0.z. a nemliZze uplatiiovat prava uveden4 v ust. § 1765

odst. 1 0.z.

3. Klient je povinen si na své naklady zajistit zhotoveni a vyrobu reklamy a reklamnich spot,
pokud nebude na zakladé samostatné pisemné dohody s RH sjednéno jinak, a predat reklamu
a/nebo reklamni spoty RH k odvysilani a/nebo k umisténi reklamy v poskytnutém reklamnim
¢ase/prostoru v souladu s touto smlouvou.

V.
Smluvni pokuta

V ptipad€ prodleni klienta s poskytnutim pin&ni klienta se klient zavazuje zaplatit RH smluvni
pokutu ve vysi 2.000,- K¢. Sjednéni ani zaplaceni smluvni pokuty se nedotyk4 naroku RH na
nahradu 8kody v plné vy3i, stejné tak jako povinnosti klienta sjednané pln&ni poskytnout.

V.
Zvlastni ujedndni

1. Klient prohladuje, Ze je opravnén uskutenit viechna plnéni a &innosti nezbytné z hlediska
splnéni povinnosti dle této smlouvy. RH prohladuje, Ze je opravnéna ke viem &innostem
nezbytnym z hlediska splnéni povinnosti dle této smlouvy.

2. Klient je oprivnén poskytnuty reklamni <&as a/nebo  prostor  vyuZit
pouze pro odvysildni/umisténi reklamni kampané tykajici se klienta, jeho zbozi, sluZeb
¢ivykonl. V piipadé zdjmu klienta k vyuZiti poskytnutého reklamniho &asu a/nebo
prostoru pro reklamni kampaii jiné osoby, jejiho zboZi, sluZeb & vykond je klient povinen
vyzadat si pfedchozi pisemny souhlas RH.
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V1.
Vieobecnd a zavéretna ustanoveni

1. Odstoupi-li kterdkoliv ze smluvnich stran opravnéné od této smlouvy, at’ jiz z jakéhokoliv
divodu, plati, Ze G&inky odstoupeni od smlouvy nastdvaji doruenim pisemného oznameni
o odstoupeni druhé smluvni strang. Smlouva se v takovém pfipadé rusi ke dni doruceni
oznameni o odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strang, tj. G&inky ex nunc.

2. Tuto smlouvu lze ménit pouze pisemnymi a Cislovanymi dodatky, podepsanymi
opravn&nymi z4stupci obou smluvnich stran; jina neZ pisemna forma se vylucuje.

3. Obsah této smlouvy je diivérny. Tteti strany s nim mohou byt bez souhlasu obou smluvnich
stran v nezbytném rozsahu sezndmeny pouze v piipadg, Ze tak vyslovné stanovi prévni pfedpis.

4, Smluvni strany se zavazuji si neprodlend vzajemng sdélit jakoukoliv zménu tdaju, ktera by
méla vliv na plnéni povinnosti podle této smlouvy.

5. Tato smlouva je sepsédna ve dvou vyhotovenich, po jednom pro kaZdou smluvni stranu.

6. Tato smlouva nabyvéa platnosti dnem podpisu ob&ma stranami a U¢innosti uverejnénim
v registru smluv ve smyslu zdkona & 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkich ufinnosti
n&kterych smluv, uvetejfiovani téchto smiuv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve

znéni pozdg&jsich predpist. Uvefejnéni v registru smluv zajisti klient.

7. Smluvni strany prohladuji, Ze skute¢nosti uvedené v této smlouvé nepovazuji za obchodni
tajemstvi ve smyslu ustanoveni § 504 ob&anského zdkoniku. RH bere na v&€domi, Ze klient je
povinen na Zadost tieti osoby poskytovat informace podle zékona €. 106/1999 Sb., o
svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozd&jsich predpisi abere na v&€domi, Ze
informace tykajici se plnéni této smlouvy mohou byt poskytnuty tfetim osobam, za podminek
timto zdkonem stanovenych.

V Praze dne 8.4.2024

V Praze dne 8.4.2024

RADIOHOUSES.r.0. / Botanicks zahrada hl.fm. Prahy
Ing. Stépan Ryskd, jednatel PhDr. Bohumil Cerny, teditel
/
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Priloha ¢é. 1
Plnéni do 31.12.2025

Cash: Celkova hodnota kampané 640.000 K& bez DPH. 320.000 K& po slevé 50%

Blanik Praha prumérna cena 20sec. spotu 1000 K¢ po slevé a bez DPH
Blanik Stfedni Cechy primérni cena 20sec. spotu 760 K& po slevé a bez DPH

Barter: Celkova hodnota kampan€ 600.000 K¢& bez DPH, 300.000 K¢ po slevé 50%

Blanik Praha primérna cena 20sec. spotu 1000 K¢ po slevé a bez DPH
Blanik Stfedni Cechy priimérni cena 20sec. spotu 760 K¢ po slevé a bez DPH

Barter: 40.000 K& bez DPH 20.000 K¢ po slevé 50%

Celkem 15 x moderatorské promo (vikendové tipy, info do zprav 4 30sec., Blanik vybrané
okruhy nebo Hitradio City 93,7 FM).
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Vseobecné obchodni podminky

1. Rozsah ipravy

1.1. Pravni vztahy mezi spoleénosti RADIOHOUSE s.r.o, se sidlem Bélehradska 299/132,
Vinohrady, 120 00 Praha 2, IC: 03497313, spisova znatka C 232644 vedenou u Méstskeho
soudu v Praze (dale téZ jen jako ..RH") a pravnickou nebo fyzickou osobou (dale 1€z jen jako
«Klient) pi1 poskytovani reklamniho plnéni ve vysilani rozhlasovych stanic a na internetu a
dalsich souvisejicich sluzeb se fidi pravem CR. zejména ustanovenimi z. & 89/2012 Sb..
ob&anskeho zakoniku, ve znéni pozdeﬁlch predpisi (dale téz jen jako ..0OZ*) a tEmito
Vieobecnymi obchodni dminkami (dale teZ jen jako ,,VOP™). VOP jsou vydany v souladu
s ust. § 1751 odst. 1 OZ, v ztahup se na v3echny smlouvy uzaviené mezi RH a Klientem, jejichz
predmétem je poskytovani reklamniho plnéni ve vysilani rozhlasovych stanic a na intemetu a
souvisejicich sluzeb podle odst. 1 4. niZe, pli¢emZ jsou, resp. se stavaji nedilnou soudasti kazde
takove smlouvy, uréuji ¢ast jejiho obsahu a jsou zivazné pro upravu vztahi RH a Klienta podle
smlouvy. Piipadna odchylna ujednani smlouvy maji piednost pfed VOP. Kiient je
podnikatelem a sjednava tyto VOP a jinu fizené smlouvy v ramei sve podnikatelské éinnosti

1.2, Za reklamni plnéni se pov: azu1e zejmcna zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho éasu
s moznosti vysilani rozhi i {spotd), sponzoringu, nebo jinych
forem reklamnich sdéleni ve vysilani rozhlasovych stanic. nebo v souvislosti s nim a zajiténi
rezervace reklamniho prostoru na intemetu s moZnosti umisténi reklamy na internetu, a nakup
medialniho prostoru v ramci celého medialniho trhu, bez ohledu na dohodnuty zpiisob uhrady
ceny tohoto plnéni.

ych rekl h k

1.3. Klient vyslovné potvrzuje, Ze si je védom toho, Ze cena kazdého reklamniho plnéni je
sjednana jako cena za rezervaci reklamniho asu (prostoru) a moinost vysilani (umisténi)
reklamy, tedy Ze phpadne prodleni Klienta s dodanim specifikace nebo obsahu reklamy,
podkladii pro jeji vyrobu ¢i zadani. informaci, privodky rozhlasového spotu & opravnéného

dmitnuti vysilani ( éni) ze strany RH dle ¢l. 6 VOP a tim zpiisobena pfipadna nemoznost
rezervovany reklamni as (prostor) skuteéné vyuzit k odvysilani (umisténi) reklamy nema viiv
na povinnost Khenta zaplatit RH sjednanou cenu za zaji§téni rezervace &asu (prostoru) a
moznost vysilani (umisténi) reklamy, phicemz v takovém piipadé nema Klient narok na zadné
nahradni plnéni

1.4 Za souvisejici sluzby se povazuji zeyména veskere sluzby digitalni agentury, veskere sluzby
Kreativni, obsahove a eventove agentury a vedkere graficke, weboveé a video prace.

2. Uzavieni smlouvy — rozhlasové kampang

2.1. Smlouvu lze uzaviit jen pisemné. Smlouvu lze podle téchto VOP uzavfit i nebo jen
prostiednictvim smluvniho formulafe RH uZivaného v obchodnim styku — objednavky
reklamniho plnéni ve forme tzv. diaplanu®. Navrh mediaplanu (nabidku) zpracuje RH
podle pozadavku Klienta. Nabidka je zavama po dobu 5 dni ode dne vystaveni, nejdéle viak
do 12.00 hod. pracovniho dne piedchazejiciho planovanému zahajeni reklamni } é
(vysilani), RH muze nabidku odvolat i ve lhiné jeji zavaznosti. Smlouva je na zakladé
nabidky uzaviena pokud Klient mediaplan fadné potvrdi a doru¢i RH v dobé zavaznosti
nabidky, pozdéj pak pipadné za podminek dle § 1743 OZ. Uzavienim smlouvy vzmka
povinnost RH poskymout s;ednane reklamni plném a povinnost Klienta zaplatit za to RH
dohodnutym zpii cenu. RH si viak vyhrazuje pravo podminit poskytnuti
sjednaného mklammho plném zaplacenim zalohy na cenu za reklamni plnéni. V phipadé, ze
Klient neuhradi tuto zalohu fadné a v&as, je RH opravnéna od smlouvy odstoupit. RH a
Klient vystovné stanovi, ze pokud Klient nezaplati zalohu na cenu za reklamni plnéni fadné a
véas, neni RH v prodleni s poskytnutim sjednancho reklamniho plnéni a Klient neni opravnén
z tohoto diivodu po RH ni¢eho pozadovat.

2.2, Neni-li ve smlouvé (mediaplanu) uvedeno vyslovng jinak, plati, Ze udaj o poétu reklamnich
spot v ramgci SJednaneho reklamniho pinéni je vzdy stanoven jako uplny a soutasné uhrnny za
viechny zugastnéne r 17 ice, bez ohledu na jejich poget.

3. Uzavieni smlouvy ~ internetova reklama a souvisejici sluzby

3.1 Inzerce (dale take .reklama™) a objednavka souvisejicich sluzeb se pfyjima vyhradné na
zakladé platne uzaviené smlouvy, phpadné objednavky. Objednavka musi obsahovat viechny
nalezitosti vyzadovane RH, tedy zejmena presnou specifikaci objednavane reklamni kampané
(termin realizace, definici reklamniho prostoru, cenu kampané, garantovany medialni
ukazatel a jeho mnozstvi) a viechny potrebne identifikaéni udaje Klienta a RH. Objednavka
se podava prostiedmctvim formulafe RH, neni-li dohodnuto jinak. Klient objednavku v
pisemne podobé doruti na adresu RH elektronickou podtou, faxem nebo poitou. Jako doklad
o phijeti objednavky vystavi RH potvrzeni o phjeti objednavky a potvrdi také termin realizace
objednavane reklamni kampané a jeji cenu. Uzavienim smlouvy vznika povinnost RH
poskytnout sjednané reklamni plnéni a/' nebo souvisejici sluzby a povinnost Klienta zaplatit
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nebo zména jiné smlouvy je mozna pouze na zakladé dohody RH a Klienta, a to pouze
pisemné, jina nez pisemna forma se vylucuje.

5. Cena

Cena za reklamni pInéni je stanovena na zakladé cenikii RH platnych ke dni uzavieni
smlouvy, ktere jsou k dispozici u RH. K vysledné cené je pripogitavina daf z piidané
hodnoty v zakonné vy3i. RH je opravnéna kdykoliv provést zménu ceniku. Takova zména je
u¢inna ode dne jejiho vyhlaseni. Cenikova cena za vysilani rozhlasove reklamy se
automaticky dle platného ceniku zvy3uje o phiplatky za citaci kazdé jine osoby nez Klienta v
reklamnim spotu a/nebo za umisténi reklamniho spotu (spotit) na Klientem pozadovaném
Konkretnim mist& (mistech) v reklamnim breaku. Cena specialni operace a souvisejicich
sluzeb je stanovovana individualng dle platnych ceniki.

6. Priva a povinnosti smluvnich stran

6.1. Podklady — rozhlasové kampané

6.1.1 Neni-h ve smlouvé vyslovné ujednano jinak, plati, ze obsah reklamy (vyrobu reklamy)
zajisti Klient. V takovem piipadé je Khent povinen prostfednictvim e-mailu nebo na bézném
datovém nosi¢i dodat RH obsah reklamy. vidy nejpozdéji do 12.00 hod. pracovniho dne
piedchazejiciho den planovaného zahajeni vysilani reklamy, rcsp nejpozdejl 5 pracovnich dnl
pied planovanym umisténim rcl\lamy na i v de h ¢ kvalité. Neni-li
dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat rozhlasové spoty ve zvukovém formatu MP3 nebo
AAC s parametry nejmené Sample rate 44.1kHz, datovy tok 128000b/s-stereo, nebo ve
zvukovém formatu * WAV s parametry neyméné Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM — stereo,
nebo vyssimi.

6.1.2 Pokud vyrobu reklamy zajidtuje RH, &ini tak na zakladé smlouvy uzaviené s Klientem
Neni-li sjednano vyslovné jinak, plati, ze Klient je opravnén vyrobenou reklamu (spot) uzit
pouze pro ucely umisténi v ramei reklamniho vysilani rozhlasovych stanic podle smlouvy
uzaviene s RH. nejdele po dobu 1 roku od vyroby reklamy (spotu) Nejpozdéji soudasné s
dodanim poZzadovaneho obsahu reklamy, resp. podkladi pro jeji \'ymbu Je Klient povinen
poskytnout RH rovnéz veskeré potfebné informace pro pc pravni prip
reklamy. Jine uziti reklamy (spotu) Jje mozné pouze s piedchozim souhlasem dodavatele a
viech ostatnich nositeld prav k obsahu reklamy fnapr vvrobce autoru hudby, textu,
kolektivnich spravei apod.) a to na zakladé y.

6.1.3. Ke kazdemu vl rozhlasovemu rekl spotu je Khent soudasné povinen
dodat podepsanou tzv. . privodku rozhlasového spotu™, ktera musi ob at nazev hudebniho
€1 jiného autorského dila uziteho ve spotu, jmeno jeho autora a/nebo vykonného umélce, jméno
autora textu, stopaz dila a viechny dalsi podstatné informace pro jeho uziti, to vie na pfislusném
formulait RH. V piipads prodleni Klienta s dodanim privodky spotu je RH opravnéna odepfit
Jjeho odvysilani. V piipadg, ze Klient uvede v privodce nespravné nebo neuplné informace,
zavazuje se zaplatit RH smluvni pokutu ve vysi 5000,-K¢. Sjednani ani zaplaceni smluvni
pokuty se nedotyka naroku RH na nahradu $kody v plné vy3i. TotéZ plati 1 pro internetovou
reklamu s hudebni &1 jinou autorskopravni slozkou.

6.2. Podklady — internetova reklama a souvisejici sluzby

6.2.1. Za v¢asné a bezchybné dodani reklamnich podkladi (dale také ,.podklady*) RH je

odpovédny Klient jako objednatel reklamni k & a/nebo souvisejicich sluzeb. Podklady

k intemetoveé reklamé musi byt RH dorugeny nejpozdéji pét pracovnich dnti pfed planovanym

zahajenim reklamni kampané. Pokud se tak nestane, vyhrazuje si RH pravo adekvatné odlozit
hajeni reklamni ¢. Podklady k souvisejicim sluzbam must byt RH doruceny pn

uzavieni smlouvy nebo bezprostiedné pote. jinak ma RH pravo pi prad ) y
termin plnéni.

6.3. Podklady - spoleénd ustanoveni

Za obsah reklamy odpovida Klient. Klient se zavazuje zajisut a odpovida RH zejména za to,
Ze obsah reklamy je v souladu se zakonem & 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpisii; v opaéném piipadé odpovida RH za vzniklou $kedu v plné vydi. RH je
opravnéna odepfit odvysilani (umisténi & provedeni) reklamy, u niz na strané RH vznikne
duvodné podezieni, Ze je v rozporu se zakonem, reklamy, o niz Klient neposkytl informace v
potfebneém rozsahu, reklamy, ktera by mohla poskodit dobrou povést RH nebo tietich osob,
reklamy, ktera je v rozporu s obchodnimi zaymy RH a reklamy v nedostateéné technické
kvalitg, zejmena pokud se jedna o agrestvni reklamni formaty, erotickou reklamu, kiamavou
reklamu i jinym zptisobem obsahové nevhodnou reklamu. RH je povinen odmitnuti objednavky
a/nebo podkladu oznamit Khentovi. Klient by mél respektovat doporudeni Sdruzeni pro
internetovou reklamu pro tvorbu mtemem\ ych reklamnlch podkladii. RH je rovnéz opravnén
odmunou! podklady. které obsahwi technicke ned ky. RH neodpovida za pravdivost udaji

b ych v podkladech uvefejnénych dle téchto obchodnich podminek

za to RH dohodnutym zpisobem sjednanou cenu. RH si viak vyhrazuje pravo podmis
poskytnuti sjednaneho reklamniho plnéni a/ nebo souvisejicich sluzeb zalohy na
cenu za reklamni plnéni. V pfipadé. Ze Klient neuhradi tuto zalohu fadné a véas, je RH
opravnéna od smlouvy odstoupit. RH a Klient vyslovné stanovi, ze pokud Klient nezaplati
zalohu na cenu za reklamni plnéni a za souvisejici sluzby fadné a véas, neni RH v prodleni s
poskytnutim sjednaného reklamniho pinéni &/ nebo souvisejicich sluzeb a Klient neni
opravnén z tohoto divodu po RH nigeho pozadovat.

4. Zména, zrueni smlouvy

4.1 Rozhlasové kampané

Klient je opravnén zrusit smlouvu uzavienou vyluéné na zakladé mediaplanu zaplacenim
odstupneho, Smlouva se v takovém phipadé zrusuje od doby svého uzavien, kdyz Klient
oznami RH pisemné, ze svého prava vyuZiva a zaplati odstupne ve vy 50 % dohodnuté ceny
pi1 zruseni 8 a vice dnii pied planovanym prvmim vysilanim (umisténim) reklamy, nebo 80 %
dohodnuté ceny pii zruleni mené nez 8 dnu pied planovanym prvnim vysilanim (umisténim)
reklamy. Opravnéni ke zruseni smlouvy zaplacenim odstupného nema Klient, pokud jiz RH
zapocal s vysilanim reklamy nebo umistil reklamu v souladu se smlouvou. Jakakoliv jina
zména smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je moZna pouze na zakladé dohody RH a Klienta,
a to pouze pisemné, jina nez pisemna forma se vyluuje.

4.2 Internetova reklama a souvisejici stuzby

Stomo objednavky, respektive odstoupeni od jiz uzaviené smlouvy ze strany Klienta je
mozno provest pisemné. V pfipadé stornovani reklamni kampané je Klient povinen uhradit
stomo poplatek ve vysi 100 % objednavkové ceny kampang. Jakakoliv jina zména smlouvy,

6.3.1. Agresivni reklamni formaty jsou takove formaty, které uzivateli intemetového serveru
technicky zabraiuji v obvyklém vyuziti internetoveho serveru napf. &teni élanki.

6.3.2. Erotickou reklamou se Jakakoliv & ik
poskytovanych prostiednictvim [ntemetu t mimo néj

¢ erotickych sluzeb a jinych produkti

6.3.3. Klamavou reklamou se rozumi jakékoliv medialni komunikace, ktera zamémé uvadi
uzivatele v omyl: jedna se pfedeviim o bannery ztvaméné systémovymi hlagkami, vyhemi
bannery apod. Cilem takové reklamni komunikace je pfedev3im proklik uzivatele pfes reklamni
format na cilove stranky pomoci zamémeho uvedeni uzivatele v omyl

6.4. Khient je povinen vypofadat veskera prava tfetich osob k obsahu jim dodané reklamy
(reklamniho spotu). Uzavienim smlouvy Klient prohlasuje, e veskera prava tretich osob jsou
zcela vypofadana. Klient odpovida RH za 3kody ji vzniklé nesplnénim této povinnosti a
nepravdivosti tohoto prohlageni

6.5. Khient souhlasi s tim, Ze odbavovaci systemy automaticky generuji statistiku zobrazeni
internetové reklamy a jeji vystup je rozhodny pro posouzeni fadneho provedeni tohoto druhu
reklamniho plnéni ze strany RH. RH poskytne Klientovi na vyzadani v priibéhu realizace
kampané odpovidajici statistické vystupy. Pro tcely fakturace jsou zavazné pouze statistiky
naméfené oficialnimi odbavovacimi systémy RH. U ostalmch (ypu kampam Je rozsah
statistickych udaji domlouvan individualng s ohledem na znosti daného
mediatypu & produktu
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Vseobecné obchodni podminky

6.6. Klient udéluje RH souhlas k uziti informaci o dosazenych vysledcich a efektivité reklamni
kampané Klienta, realizovane prostfednictvim RH. v&etné uvedeni jeho jména &i nazvu, pro
marketingove ucely RH.

6.7. V pfipadé, pokud Klient objedna u RH pouze podklady pro intemnetovou reklamu (vyrobu
reklamnich banneni, videi a dal$iho reklamniho obsahu pro intemetovou reklamu), které
nebudou pouzity pro reklamni kampaii Klienta realizovanou ze strany RH, je Klient povinen
pouzit tyto podklady pro interetovou reklamu v souladu se zavaznymi instrukcemi, které mu
k tomu RH preda.

7. Platebni podminky
7.1. Cena za reklamni plnéni a za souvisejici sluzby (pfipadné doplatek ceny, pokud byla
Klientem uhrazena zaloha dle €l. 2. odst. 2.1. nebo dle &l. 3. odst. 3.1. VOP) je splatna po
provedeni piisluneho plnéni. RH vystavi na cenu piisluinou fakturu se spl i 14 dni
nebo dle dohody (pro online pinéni) a tuto odesle Klientovi e-mailem na adresu uvedenou v
diaplanu, nebo ve smlouvé (pfipadné dle dohody s Klientem béznou poitou). Klient je
povinen zaplatit dohodnutou cenu ve lhuté splatnosti. Veskeré naklady spojené s platbou
hradi Klient. Pfipadné naklady spojené se slozenim hotovosti na Géet RH jdou na vrub
Klienta.

7.2. V piipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti je Klient povinen zaplatit
RH 1 urok z prodleni ve vy3i 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy zapocaty den prodleni. V
piipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti del$im nez 2 dny je RH opravnén
od smlouvy odstoupit.

8. Ochrana osobnich ddaja

RH i Khent se zavazuji chranit pied zneuZitim veskeré informace 1 osobni udaje, které si
navzajem poskytnou v souvislosti s realizaci objednavek. Vice informaci k ochrané osobnich
udaji viz piiloha VOP Zpracovani osobnich udajii ve vztahu RH a Klient, zvefejnéna na
webu RH na adrese wwiw.radiohouse.cz. Pokud je pro realizaci reklamni kampané nezbytne
zpracovéani osobnich udaju subjektt odlisnych od Klienta a jeho zaméstnanct, RH i Klient se
zavazuji uzaviit smlouvu o zpracovani osobnich udaju, ktera uréi miru odpovédnosti
Jednotlivych stran. RH nijak neodpovida za sbér udajyh prostfednictvim intemmetovych stranek
ve spravé Klienta, kdy Klient vystupuje jako spravce zpracovani, zejména za ucelem
remarketingu a retargetingu.

9. Re3eni sporix

RH a Klient se dohodli, Ze veskere pripadné majetkové spory mezi mimi vznikajici phi
poskytovani reklamniho pinéni nebo v souvislosti s nim, spory z uzaviené smlouvy a v
souvislosti s ni budou rozhodovany podle volby Zalujici strany bud’ u pfisluiného soudu, nebo
v rozhodgim fizeni s koneénou platnosti jednim rozhodcem, a to ad hoc rozhodcem Mgr.
Martinem Vondrousem, advokatem, ev. & CAK 10036; pokud by z jakéhokoli diivodu
rozhodce Mgr, Martin Vondrous, advokat dotéeny spor hl rozhodovat (napt. odmitl-li
by dotéeny spor ze zakonnych divodu rozhodovat, byl-li by vyloucen z projednavane véci
apod.), pak bude ad hoc rozhodcem JUDr. Zdeiika Bednatova, advokatka, ev. & CAK 05079.
V rozhod&im fizeni bude postupovano podle zakona &. 216/1994 Sb., o rozhodgim fizeni a
vykonu rozhodgich nalezii a podle zakona &. 99/1963 Sb., obcansky soudni fad. Néklady
rozhodéiho fizeni jdou k tiZi strany, ktera ve sporu podlehla a sestavayi z pausalniho poplatku
na administrativni vylohy ve vysi 300,-K¢ a odmény rozhodce stanovené u sporii na penézité
pinéni ve vysi 2,5% z ¢astky hodnoty sporu a u sponi, u nichz nelze pfedmét fizeni ocenit, ve
vy$i 4.000,-K¢&, neymené viak 1.000,-K¢&. Strana, ktera ve sporu podlehla, je povinna nahradit
druhé strané sporu jeji naklady fizeni, zejména naklady na zaplacené poplatky za rozhodgi
fizeni (odménu rozhodce. pausalni poplatek na admimistrativai vylohy. to vie v&. DPH), a
dale naklady na pravni zastoupeni ve vy3i odpovidayici jejich vysi pfiznavané v ob¢anském
soudnim fizeni. Smluvni strany dale sjednavaji, Ze rozhodti fizeni mize byt pouze pisemné a

hodgi nalez i obsahovat oduvodném

10. Ostami ujedndni

10.1 Dojde-li ke zméné programové struktury rozhlasove stanice, vypadku vysilani ¢ webu,
nebo k jinym technickym piekazkam, v jejichz dusledku nemohlo byt sjednané reklamni
plnéni provedeno dle smlouvy, oznami to RH Klientovi do 5 (péti) dni poté, kdy se o mch
dozvi a soutasné dohodne s Klientem nahradni pnéni zpiisobem co nejvice se bliZicim plnéni
puvodnimu.

10.2 Ustanoveni § 1799 a § 1800 OZ se pro upravu vztahii RH a Klienta podle smlouvy neuiji
Klient piebira na sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst2 OZ; Klient nemuze
uplatiiovat prava uvedena v § 1765 odst.1 OZ.

10.3 Piipadne vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani RH ptednostné poskytnutim
nahradniho plnéni tehoz druhu nebo adekvatni alternativou.

10.4. Obsah uzaviené smlouvy, jakoZ i nikoliv verejné dostupné informace, tykajici se RH,
rozhlasovych stanic a/nebo sjednaného reklamniho plnéni, ktere Klient obdrzi v ramci plnéni
uzaviené smlouvy, jsou informacemi duvémymi. Klient se zavazuje podrzet tyto informace v
tajnosti, zdrzet se jejich zpfistupnéni tieti osobé i jejich uziti v rozporu s ugelem, ke kterému
byly ze strany RH poskytnuty.

10.5. Klient bere na védomi, Zze v souladu sust. § 7 odst. 3 zakona & 480/2004 Sb. o
elektronickych komunikacich, v platném znéni, mu RH muze zasilat sva obchodm sdéleni
formou e-mailu. Z odb&ru obchodnich sdéleni RH se Klient miZe kdykoliv odhlasit na e-
mailové adrese infoi@radiohouse.cz nebo pomoci odkazu v kazdém obdrzeném obchodnim
sdéleni.

11. Uéinnost
VOP nabyvaji uinnosti dnem 11.1.2022
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