MUNI

SMLOUVA 0O DILO

podle § 2586 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb., obCansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpist, (dale jen ,0Z")

uzaviena mezi smluvnimi stranami, kterymi jsou:

Objednatel

Nazev: Masarykova univerzita

Svidlo: Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno

IC:. 00216224

DIC: CZ00216224

Zastoupen: Mgr. Martou ValeSovou, MBA, kvestorkou

Odpovédna osoba: XXXXXXXXX, tel. &.: XXXXXXXXX, e-mail: XXXXXXXXX
Kontaktni osoba: XXXXXXXXX, tel. & XXXXXXXXX,

e-mail: XXXXXXXXX

(dale také jen ,Objednatel)

Zhotovitel

Obchodni firma/nazev/jméno: Media age s.r.o.

delo: tf. Kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno

IC:. 26977958

DIC: CZ26977958

Zastoupen: Mgr. Davidem BlaZkem, jednatelem spole¢nosti

Zapis v obchodnim rejstiiku:  Krajského soudu v Brné, oddil C 49453

Bankovni spojeni: 123-3465770287/0100

Korespondenéni adresa: tf. Kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno

Kontaktni osoba: XXXXXXXXX, tel. €.; XXXXXXXXX, e-mail: XXXXXXXXX

(dale také jen ,Zhotovitel“; Zhotovitel spolecné s Objednatelem jen ,Smluvni strany”)

Objednatel, jakoZto zadavatel vefejné zakazky s ndzvem “Komunikaéni kampar 2024-2026 - kreativa a
strategie” zadavané v zadavacim fizeni v souladu se zékonem €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdgjSich predpisu (dale jen ,ZZVZ*), rozhodl o vybéru Zhotovitele ke splnéni této verejné
zakazky. Vefejna zakazka je souborem zévazku Zhotovitele k provedeni dodavek a sluzeb dle Smlouvy (dale
také jen ,Dilo").

Smluvni strany uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto smlouvu o Dilo (dale jen ,Smlouva®).
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MUNI

l. Pfredmét Smlouvy

[.1) Pfedmétem smlouvy je dodani komunikaéni strategie a kreativy komunikacni kampané cilené na
uchazece o studium na Masarykové univerzité — kreativni ndvrh a produkéni a postprodukéni prace (dale
jen ,Dilo*) Zhotovitelem dle pozadavk( Objednatele. Soucasti Dila je rovnéz kreativni podpora fakultnich
uchazecskych kampani.

l.2) Zhotovitel se zavazuje za sjednanych podminek provést na svij naklad a nebezpeci pro Objednatele
Dilo a splnit dal$i s tim souvisejici zavazky a Objednatel se zavazuje Dilo pfevzit a zaplatit cenu Dila.
. 3) BlizSi specifikace Dila a zamér Objednatele jsou uvedeny v pfiloze €. 1 Smlouvy.
l. 4) Zhotovitel prohladuje, Ze
l.4)a)  zajisti v ramci pinéni Smlouvy legalni zaméstnavani osob a zajisti pracovnikim provadéjicim prace

na Dile odpovidajici Urover bezpeénosti prace a férové a dustojné pracovni podminky. Odpovidajici
Urovni bezpeénosti prace a férovymi a dlstojnymi pracovnimi podminkami se rozumi takové
pracovni podminky, které splfuji alespofi minimalni standardy stanovené pracovnéprévnimi a
mzdovymi predpisy. Objednatel je opravnén pozadovat pfedlozeni dokladi, ze kterych dané
povinnosti vyplyvaji a Zhotovitel je povinen je bez zbyteéného odkladu Objednateli pfedlozit.
Zhotovitel je povinen zajistit spinéni poZadavk( tohoto ustanoveni Smlouvy i u svych subdodavateld.
NespInéni povinnosti Zhotovitele dle tohoto ustanoveni Smlouvy se povaZuje za podstatné poruseni
Smiouvy.

zajisti fadné a véasné plnéni finanénich zavazk( svym subdodavatelim, kdy za fadné a v€asné
plnéni se povazuje plné uhrazeni subdodavatelem vystavenych faktur za plnéni poskytnuta
Zhotoviteli k provedeni Dila, a to vzdy nejpozdéji do 10 dnl od obdrzeni platby ze strany Objednatele
za konkrétni plnéni (pokud jiz splatnost subdodavatelem vystavené faktury nenastala dfive).
Zhotovitel se zavazuje pfenést totoZznou povinnost do dalSich Urovni dodavatelského fetézce a
zavazat své subdodavatele k plnéni a Sifeni této povinnosti téZ do nizSich Urovni dodavatelského
fetézce. Objednatel je opravnén poZzadovat predloZeni dokladi o provedenych platbach
subdodavatelim a smlouvy uzaviené mezi Zhotovitelem a subdodavateli a Zhotovitel je povinen je
bezodkladné poskytnout. Nesplnéni povinnosti Zhotovitele dle tohoto ustanoveni Smlouvy se
povazuje za podstatné poruseni Smlouvy.

se bude v souvislosti s pinénim Smlouvy snazit minimalizovat dopad na zivotni prostfedi, respektovat
udrzitelnost ¢i moznosti cirkularni ekonomiky a pokud je to mozné a vhodné bude implementovat
nové nebo znaéné zlepSené produkty, sluzby nebo postupy; tento zavazek bude pozadovat i od
svych subdodavatell.

I. Podminky pInéni pfedmétu Smlouvy

. 1) Dilo je provadéno pribézné, informace o dil€ich pinénich a celkovém dokonceni Dila jsou pfedavany ve
dvou z&vére¢nych zpravach v terminech a dle podminek uvedenych v ust. Il. 6) c) Smlouvy.

. 2) Zavazek Zhotovitele provést Dilo zahrnuje zejména:
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MUNI

—  vyvoj a rozpracovani komunikacni aktivity na zakladé vzajemné schvalené komunikacni strategie

— realizace podpUrnych aktivit v offline prostfedi — grafické navrhy propagacnich material(i (Open Day
MUNI 2024 a 2025, veletrhy vysokych Skol, offline inzerce apod.)

—  pfiprava kreativni kampané v digitalnim prostfedi
- zhodnoceni relevantnich dostupnych komunika¢nich platforem (FB, IG atp.) a navrh jejich
vyuziti
- kompletni pfiprava naborovych videi (1 nové video pro ak. rok 2024/2025 a 1 video pro ak.
rok 2025/5026 vytvorené z dalSich materiall pofizenych pfi nataceni prvniho videa)

- tvorba komunikacnich pland, obsahové strategie a kreativniho obsahu pro socialni sité,
popfipadé hromadny mailing

—  komunikace s agenturou, ktera bude zajiStovat nakup mediainiho prostoru
— dodani 2 zavére¢nych zprav komunikacni kampané

. 3) Zdrojova data veSkerych kampariovych vizualnich vystupl si bude v pfipadé potfeby moci Objednatel
od Zhotovitele vyzadat bez naroku na dalSi finanéni kompenzace.

I. 4) Produkce event( a dilEich offline propagacnich materialG bude provedena Objednatelem, nedohodnou-
li se smluvni strany jinak.

I. 5) Zhotovitel je povinen pfi provadéni praci, které jsou pfedmétem této Smlouvy, sledovat zamér
Objednatele stanoveny v pfiloze €. 1 Smlouvy, a jednotlivé vystupy a innosti vzdy koncipovat tak, aby
bylo dosazeno co nejlepsiho vysledku.

II. 6) Doba provadeéni Dila
Il.6)a) Zhotovitel zahdji provadéni Dila ihned, jakmile bude Smlouva G&inna.
II.6) b)  Hlavni komunikaCni obdobi budou probihat: v rozmezi srpen 2024 - Cervenec 2026
Il.6)c)  Zhotovitel doda Objednateli:

- prvni zavérenou zpravu obsahujici vyhodnoceni rozsahu a prubéhu spoluprace prvniho roku
nejpozdéji do 11. 8. 2025

- druhou zavére€nou zpravu obsahujici vyhodnoceni rozsahu a pribéhu spoluprace druhého
roku nejpozdéji do 10. 8. 2026
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I1.7) Harmonogram

I.7) a)

Smluvni strany si sjednaji bezodkladné, nejpozdéji vSak do 5 pracovnich dni ode dne Gcinnosti této
Smlouvy, zadvaznou podobu realizaniho harmonogramu provadéni Dila (dale jen ,Harmonogram®).

lI. 7)b)  Zhotovitel se zavazuje postupovat pfi provadéni Dila v souladu s Harmonogramem, nebude-li
Smluvnimi stranami dohodnuto jinak.
I.7)c) Zhotovitel je povinen Harmonogram pribézné aktualizovat zejména v navaznosti na pribéh
provadéni Dila ¢i pokyny Objednatele.
I. 8) Zhotovitel je povinen predlozit veSkeré pfipravené podklady a vystupy pro Dilo dle ustanoveni |l. 6) c)

Objednateli ke schvaleni. Objednatel pfedlozené materialy schvali ve Ihté 5 pracovnich dnd.

. 9) Reakéni doba Zhotovitele na zpravy Objednatele je stanovena na 5 pracovnich dn.

II.10)  Opakované nedodrzeni termint stanovenych v harmonogramu a v této Smlouvé bude povazovano za
podstatné poruSeni Smlouvy.

1. 11) Realizaéni tym

Il 11) a)

Il 11) b)

1. 11) ¢)
Il. 11) d)
Il 11) e)

1. 11) f)

Na realizaci dila se bude podilet mimo jiné nasledujici osoba na uvedené pozici:
Creative director — XXXXXXXXX / e-mail: XXXXXXXXX / tel. €.; XXKXXXXXXX

Zakladni popis €innosti osoby uvedené na této pozici je uveden v zadavacich podminkach k verejné
zakézce s ndzvem Komunikaéni kampai 2024-—2026 — kreativa a strategie (dale jen ,Vefejna
zakazka“), které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00006934.

Dilo Ize provadét jen prostfednictvim osob, které splfiuji kvalifikatni pfedpoklady Vefejné zakazky.
Zména Clena RealizaCniho tymu je mozna jen se souhlasem Objednatele.

Pokud byl ¢len Realizaéniho tymu rovnéz pfedmétem hodnoceni, pak se pro pfipad jeho zmény

uplatni rovnéZ nasledujici pravidla:

1. nedosahuje-li novy &len Realizaéniho tymu kvalit pivodniho, je jeho zména mozna jen tehdy,
dohodnou-li se Smiuvni strany na odpovidajici finanéni kompenzaci;

2. finanéni kompenzaci Smluvni strany povazuji za odpovidajici, pokud ji Zhotovitel dorovna bodovy
rozdil v hodnoceni plvodniho a nového ¢&lena Realizaniho tymu dle zadavacich podminek
Vefejné zakazky tak, aby nabidka Objednatele vychazela stale ekonomicky nejvyhodngji;

3. finanEni kompenzace se zohledni v ramci doplatku dle ustanoveni lll. 4) b) odst. 6. této Smlouvy.

V pfipadé, Ze se nebude osoba uvedena v ustanoveni Il. 11) a) podilet na realizaci Dila a Objednatel
neodsouhlasil zménu této osoby, jedné se o podstatné poruseni Smiouvy.
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lll. Cena Dila a platebni podminky

. 1) Cena Dila za splnéni zavazku Zhotovitele dle Smlouvy ¢ini:

PoloZka vKE bez DPH
Kreativni navrh a ideové feSeni 265 000,
Realizace 970 000,-
Klientsky servis 275 000,-
Licence 10 000,-
Celkem K¢ bez DPH 1520 000,-

. 2) Zhotovitel je opravnén k cené Dila pfipoist DPH ve vysi stanovené dle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich pfedpisti, (dale jen ,ZDPH®), a to k datu uskuteCnéni
zdanitelného plnéni (dale jen ,DUZP"). DUZP je den pfevzeti Dila.

. 3) Zhotovitel prohlaSuje, Ze cena Dila obsahuje jeho veSkeré nutné naklady nezbytné pro fadné a véasné
spinéni pfedmétu Smlouvy vetné vech nakladl souvisejicich pfi zohlednéni veSkerych rizik a vlivd, o
nichz Ize béhem pinéni Smlouvy uvazovat. Zhotovitel pfebira nebezpedi zmény okolnosti.

ll.4)  Uhrada ceny Dila

Ill. 4) a)

Il 4) b)

Cena Dila bude Objednatelem uhrazena po €astech na zakladé dafovych dokladi vystavenych
Zhotovitelem na jednotlivé poloZzky rozdélené dle nasledujiciho ustanoveni Smlouvy vzdy po
dokonéeni a pfedani ¢asti Dila zahrnutého v pfisluSné polozce. Kazda takto pfedana ¢ast Dila je
povazovana za samostatné zdanitelné plnéni. Smluvni strany se dohodly, Ze po domluvé mohou
darové doklady zahrnovat i vice polozZek v pfipadé, Ze jsou Cinnosti dokonCeny a pfedany ve stejny
mésic.

Dohodnutéa cena Dila bude Zhotoviteli zaplacena v 6 etapach:

1.

Cena odpovidajici souétu ceny za polozku Kreativni navrh a ideové feSeni a polozku Licence
z ¢lanku l11. 1) Smlouvy bude uhrazena na zakladé dafového dokladu vystaveného Zhotovitelem
poté, jakmile Smiouva nabyde Ucinnosti.

20 % ze souctu ceny za poloZku Realizace a polozku Klientsky servis z ¢lanku Ill. 1) Smlouvy
bude uhrazeno na zékladé dariového dokladu vystaveného Zhotovitelem okamZikem pfedani
veSkeré kreativy pro kampar trvajici v obdobi od konce srpna 2024 do 31. 12. 2024.

20 % ze souctu ceny za poloZku Realizace a poloZzku Klientsky servis z ¢lanku Ill. 1) Smlouvy
bude uhrazeno na z&kladé danového dokladu vystaveného Zhotovitelem okamzikem predani
veskeré kreativy pro kampani trvajici v obdobi od zaCatku ledna 2025 do konce srpna 2025.

20 % ze souctu ceny za poloZku Realizace a polozku Klientsky servis z €lanku IIl. 1) Smlouvy
bude uhrazeno na zé&kladé dariového dokladu vystaveného Zhotovitelem okamZikem pfedani
veSkeré kreativy pro kampari trvajici v obdobi od konce srpna 2025 do 31. 12. 2025.
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Il 4) c)
Il 4) d)

5. 20 % ze souCtu ceny za polozku Realizace a polozku Klientsky servis z ¢lanku IIl. 1) Smlouvy
bude uhrazeno na zakladé darfového dokladu vystaveného Zhotovitelem okamzikem pfedani
veSkeré kreativy pro kampar trvajici v obdobi od zaCatku ledna 2026 do konce srpna 2026.

6. Doplatek ve vySi 20 % ze souctu ceny za poloZku Realizace a polozku Klientsky servis z €l 11. 1)
Smlouvy bude hrazen na zakladé dariového dokladu (vyuétovaci faktury) vystaveného po predani
druhé zavérecné zpravy dle ¢lanku I1. 6) ¢) Smlouvy.

Splatnost jednotlivych dafiovych dokladl je 30 dni ode dne jejich doruéeni Objednateli.

Cena Dila bude Objednatelem uhrazena bezhotovostnimi pfevody na bankovni G¢et Zhotovitele
uvedeny v zahlavi Smlouvy. Uvede-li Zhotovitel na dafiovém dokladu bankovni ucet odliSny, ma se
za to, ze pozaduje provedeni uhrady na bankovni uéet uvedeny na danovém dokladu. PenéZity
zavazek Objednatele se povaZzuje za spinény vden, kdy je dluzna Castka odepséana z
bankovniho G¢tu Objednatele ve prospéch bankovniho Gctu Zhotovitele.

1. 5) Nalezitosti dafiovych dokladu (faktur)

Ill. 5) a)

lll. 5) b)

lll. 5) c)

Kazda faktura bude splifiovat veSkeré zakonné a smluvené nalezitosti, zejména

1. nélezitosti danového dokladu dle § 26 a nésl. ZDPH, ,

2. naleZitosti ucetniho dokladu stanovené v zakoné ¢&. 563/1991 Sb., o Uéetnictvi, ve znéni
pozdéjSich predpisl

3. uvedeni informace o Ihité splatnosti a

4. uvedeni Udaji bankovniho spojeni Zhotovitele.

Objednatel si vyhrazuje pravo vratit fakturu Zhotoviteli bez Uhrady, jestlize tato nebude spliiovat
pozadované nalezitosti. V tomto pfipadé bude Ihita splatnosti faktury pferuSena a nova 30denni
Ihdta splatnosti bude zapogata po dorueni faktury opravené. V tomto pfipadé neni Objednatel
v prodleni s Uhradou pfislusné ¢astky, na kterou faktura zni.

V pfipadé, ze faktura nebude obsahovat pfedepsané nélezitosti a tuto skute¢nost zjisti az pfisludny
spravce dané Ci jiny organ opravnény k vykonu kontroly u Zhotovitele nebo Objednatele, odpovida
Zhotovitel Objednateli za veSkeré nasledky z tohoto plynouci.

1. 6) V pfipadé, ze

Il. 6) )

Il. 6) b)

Uhrada ceny Dila mé& byt provedena zcela nebo z€asti bezhotovostnim pfevodem na ucet vedeny
poskytovatelem platebnich sluzeb mimo tuzemsko ve smyslu § 109 odst. 2 pism. b) ZDPH nebo ze

Cislo bankovniho uctu Zhotovitele uvedené ve Smlouvé &i na Faktufe nebude uvefejnéno zplsobem
umozriujicim dalkovy pfistup ve smyslu § 109 odst. 2 pism. ¢) ZDPH,

je Objednatel opravnén uhradit Zhotoviteli pouze tu ¢ast penézitého zavazku vyplyvajiciho z faktury, jez
odpovida vysi zakladu DPH, a zbylou &ast pak ve smyslu § 109a ZDPH uhradit pfimo sprévci dané.
Stane-li se Zhotovitel nespolehlivym platcem ve smyslu § 106a ZDPH, pouzije se tohoto ustanoveni
obdobné.
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V. 1)

V. 2)

V. 3)

V. 4)

V. 5)

V. 6)

V. 1)

V. 2)

V. 3)

V. 4)

V.5)

IV.  Smluvni pokuty a nahrada Skody

V pripadé prodleni Zhotovitele s pinénim realizace Dila oproti terminim sjednanym ve Smiouvé se
Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit za kazdy zapoCaty den prodleni smluvni pokutu ve vysi 0,1 % z
ceny Dila bez DPH.

V pffipadé poruseni povinnosti zajistit legalni zaméstnavéni, odpovidajici troven bezpecnosti prace a
férové a dlstojné pracovni podminky dle ust. I. 4) a) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit
smluvni pokutu ve vysi 5 000,- K¢ za kazdé takové porudeni.

V pfipadé poruseni povinnosti fadného a véasného pinéni finanénich zavazk( subdodavatel(im
Zhotovitele nebo nepfeneseni této povinnosti Zhotovitelem do niZSich Urovni dodavatelského fetézce
dle ust. I. 4) b) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 5 000,- K¢ za
kazdé takové poruseni.

Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nasledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo pravo.
Objednatel si vyhrazuje pravo zapo€ist smluvni pokuty v(¢i pohledavkam Zhotovitele za Objednatelem.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéen narok Objednatele na nahradu Skody zplisobené mu porusenim
povinnosti Zhotovitele, ke které se vztahuje smluvni pokuta. To plati i tehdy, bude-li smluvni pokuta
shiZena rozhodnutim soudu.

Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nésledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo pravo.

V.  Vyhrazené zmény zavazku; Opéni dilo

Smluvni strany se dohodly, ze Zhotovitel poskytne za podminek stanovenych Smlouvou na zadost
Objednatele Op¢ni dilo. Objednatel se zavazuje za provedené Opéni dilo zaplatit sjednanou odménu.

Soudasti zavazku Zhotovitele provést Opéni dilo budou zavazky obdobné zavazku provést Dilo;
zejména se mlze jednat o zavazky spocivajici v provedeni takovych vykon( a €innosti, které

1. byt nejsou ve Smlouvé sjednany, jsou nezbytné ¢i vhodné pro napinéni Ucelu zakazky,

2. predstavuji takovy narlst co do obsahu pozadavkl Objednatele na Dilo zpisobeny zejména
dalSimi ¢i jinymi poZadavky Objednatele ohledné provedeni Dila, ze jej nelze spravedlivé pokryt
stavajicimi ujednanimi ve Smiouve.

Rozsah opce Cini zejména Upravy marketingového a tvarciho feSeni poZzadované Zadavatelem nad
ramec sjednaného pinéni, & poZadavek na dodate¢ny kreativni navrh i grafické prace pfimo
konkrétnich fakult, meetingy za U¢elem splnéni pozadavku fakulty nad ramec predlozeného navrhu
feSeni apod.

Smluvni strany se dohodly, Ze Opce bude provedena pfiméfené v souladu s podminkami, které jsou
sjednany touto Smlouvou, neni-li vyslovné sjednéno jinak.

Uginnost zavazku Zhotovitele k provedeni Opéniho dila Smluvni strany sjednaji uzavfenim op&niho
dodatku ke Smlouvé. Sou&asti opéniho dodatku bude zejména:

1. podrobny popis obsahu a rozsahu Opéniho dila,
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V. 6)

VI.

VI.
VI.

VI.

VI.
VI.

VI.

VI.

2. |hdta pro provedeni Opéniho dila a
3. celkova cena Opéniho dila.

Smluvni strany sjednavaji, ze jednaci fizeni bez uvefejnéni, na zakladé kterého bude pfipadné opéni
dodatek uzavfen, zahaji v souladu s § 66 pism. d) ZZVZ nejpozdéji do pfedani druhé zavérecné zpravy
dle ¢lanku I1. 6) c) Smlouvy.

VI.  Licenéni ujednani

Zhotovitel poskytuje Objednateli podpisem této Smlouvy opréavnéni k vykonu prava uzit Dilo véetné
autorskych dél ve smyslu zakona €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a 0 zméné nékterych zakon(, ve znéni pozdéjSich predpist, v plvodni nebo zpracované i
jinak zménéné podobé, a to vSemi zplsoby uziti zndmymi v dobé uzavieni této Smlouvy, zejména
rozmnozovanim, rozSifovanim a sdélovanim vefejnosti, samostatné nebo v souboru anebo ve spojeni s
jinym dilem, pfi komercnich i nekomerénich Ucelech (déale jen ,Licence®). Licence je poskytnuta jako
vyhradni bez Uzemniho a mnoZzstevniho omezeni.

Licence k Dilu je poskytnuta na dobu trvani majetkovych autorskych prav k Dilu.

Zhotovitel prohlasuje, Ze Dilo je vytvofeno jejich autorem ¢&i autory jakoZto dilo zaméstnanecké, pfipadné
Ze je opravnén poskytnout Objednateli Licenci na zakladé smluvniho ujednani s jejich autorem ¢i autory,
a to v piném rozsahu dle Smlouvy. Licence se vztahuje na Dilo jako celek v€etné jakychkoli dalSich
autorskych dél vytvorenych teti stranou (dale jen ,pfedméty ochrany®). Zhotovitel je prohlasuje, ze
v dobé odevzdani kazdé dilCi ¢asti Dila ziskal ke kazdému prfedmétu ochrany, ktery je jeji soucasti,
opravnéni k uziti v rozsahu, v jakém poskytuje objednateli Licenci dle ustanoveni Smiouvy.

Zhotovitel odpovida za to, Ze objednatel bude opravnén Dilo a pfedméty ochrany uzivat v rozsahu
Licence poskytnuté dle Smlouvy, aniz by byl povinen platit jakymkoli nositelim prav k pfedmétim
ochrany jakékoli autorské Ci jiné odmény. Zhotovitel odpovida Objednateli za jakakoliv pfipadna
poruseni prav tfetich stran zpusobené nevyporadanim prav dle bodu V. 3) a V. 4).

Objednatel neni povinen Licenci k Dilu vyuzit.

Zhotovitel udéluje Objednateli souhlas k postoupeni této Licence tfeti osobé, a to at' uZ zcela nebo z&asti,
a soucCasné udéluje Objednateli pravo poskytovat podlicence v plném ¢&i CasteCném rozsahu, jaky
vyplyva z licenéniho opravnéni.

Objednatel je bez souhlasu Zhotovitele opravnén Dilo, ménit &i upravovat, vytvaret odvozena autorska
dila samostatné nebo i prostfednictvim tfetich osob a spojovat je s jinymi autorskymi dily.

Cena za poskytnuti Licence je vyCislena v cené Dila uvedené v ustanoveni lll. 1) této Smlouvy.

VIl.  Néktera ustanoveni o odstoupeni od Smlouvy a vypovédi

VII. 1) Objednatel je opravnén tuto Smlouvu bez jakychkoli sankci kdykoli vypovédét bez udani divodu. Pro

pfipad vypovédi Smiuvni strany sjednavaji 3mésicni vypovédni dobu, ktera poCind bézet od pocatku
kalendafniho mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla vypovéd druhé Smluvni strané dorucena.

Smlouva o dilo
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VII. 2) Kterakoliv ze smluvnich stran mize od této Smlouvy odstoupit s pravnimi U¢inky dnem doruceni

oznameni o odstoupeni druhé smluvni strané z divodu vyplyvajicich z OZ nebo pfi podstatném poruseni
Smlouvy definovaném v textu této Smlouvy.

VII. 3) Vypovéd i odstoupeni od Smlouvy musi mit pisemnou formu.

VII. 4) Zavazky, u kterych ze Smlouvy nebo z pfisluSného pravniho pfedpisu vyplyva, Ze by mély trvat i po

zruSeni Smlouvy, trvaji i pfes zruSeni Smlouvy.

VIll. Micenlivost

VIII. 1) Smluvni strany se zavazuiji zachazet divérné s veSkerymi informacemi, které jim byly poskytnuty v ramci

IX. 1)

realizace Dila, a to zejména, ale ne vyhradné, s informacemi ke komunikacni strategii Masarykovy
univerzity, s daty a statistikami, s grafickymi podklady a pfistupy k online zdrojim a systémim
Masarykovy univerzity, které Zhotovitel potfebuje pro pfipravu kreativy kampané, a neposkytovat je
tfetim osobam bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany, ani je nepouZivat pro jiné
ucely neZ pro ukoly, pfevzaté v rdmci této smlouvy. Veskeré podklady, dokumentace, informace, jeZ si
Smluvni strany mezi sebou za doby trvani této Smlouvy poskytnou, jsou povazovany za divérné, ledaze
by bylo zfejmé, Ze jsou obecné znamé. Smluvni strany se zavazuji informovat vSechny pracovniky, ktefi
budou mit pfistup k informacim, vyplyvajicim z realizace dila, o zavazcich pfijatych v této Smlouvé a
rovnéz je zavazat povinnosti mi¢enlivosti o téchto skute¢nostech.

IX.  Zavére¢na ujednani

Uzavieni, uverejnéni a aéinnost Smlouvy

IX.1)a) Smlouva mize byt uzaviena vyhradné pisemné a Ize ji zménit nebo doplnit pouze pisemnymi

prabézné Cislovanymi dodatky. Smlouva je uzaviena dnem posledniho podpisu zastupcd Smluvnich
stran.

IX. 1) b) Zhotovitel se zavazuje strpét uvefejnéni kopie Smlouvy ve znéni, v jakém byla uzaviena, a to véetné

pfipadnych dodatkd.

IX.1)c) Smlouva nabyva ucinnosti dnem jejiho uvefejnéni v registru smluv, neni-li ve smlouvé stanovena

IX. 2)

IX. 3)

ginnost pozdéjsi. Objednatel zajisti zvefejnéni této smlouvy v registru smluv v souladu s pravnimi
predpisy.

Ustanoveni, kterd jsou uvozena nebo ke kterym se dodavd ,nebude-li mezi Objednatelem a
Zhotovitelem dohodnuto jinak®, Smluvni strany povaZuji za ustanoveni pofadkového charakteru, kdy je
v zajmu obou Smluvnich stran mit moznost pruzné reagovat na pribéh a podminky plnéni zavazki ze
Smlouvy. Takové dohody jinak Smluvni strany nepovazuji za zmény Smlouvy a mohou byt provedeny i
ustné, pfiemz se ma za to, Ze osobami k nim opravnénymi za Smluvni strany jsou i jejich kontaktni
osoby.

Neni-li ve Smlouvé dohodnuto jinak, fidi se prava a povinnosti Smlouvou neupravené €i vyslovné
nevyloucené pfisluSnymi ustanovenimi OZ a dalSimi pravnimi pfedpisy ucinnymi ke dni uzavieni
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IX. 4)

IX. 5)

IX. 6)

IX.7)

IX. 8)

Smlouvy.

Pokud se stane nékteré ustanoveni Smlouvy neplatné nebo neudéinné, nedotyka se to ostatnich
ustanoveni Smlouvy, ktera zustavaji platna a Gcinna. Smluvni strany se v takovém pfipadé zavazuiji
nahradit dohodou ustanoveni neplatné nebo netcinné ustanovenim platnym a U&innym, které nejlépe
odpovida plvodné zamyslenému ucelu ustanoveni neplatného nebo netcinného.

Zhotovitel je opravnén prevést sva prava a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu pouze s pfedchozim
pisemnym souhlasem Objednatele; § 1879 OZ se nepouZije. Objednatel je opravnén prevést sva prava
a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu.

Nedilnou soucasti Dila je pfiloha €. 1, obsahujici bliz8i specifikaci Dila a zamér Objednatele, pfiloha €.
2, obsahujici navrh marketingového a tvircéiho feseni, a pfiloha €. 3, obsahujici cenik opéniho dila.

Pfipadné rozpory se Smluvni strany zavazuiji fesit dohodou. Teprve nebude-li dosaZeni dohody mezi
nimi mozné, bude véc feSena u vécné pfisluSného soudu; mistné pfislusSnym je soud, v jehoZ obvodu
ma sidlo Objednatel.

Smluvni strany potvrzuji, Ze si Smlouvu pfed jejim podpisem pfecetly a s jejim obsahem souhlasi. Na
dukaz toho pfipojuji své elektronické podpisy.
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Priloha €. 1 — Popis predmétu verejné zakazky
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Popis predmétu verejné zakazky:
Komunikaéni kampan 2024-2026 - kreativa a strategie

Predmétem vefejné zakazky je navrh a realizace strategicko-kreativni komunikacni kampané cilené na uchazece
o studium na Masarykové univerzité. Komunikacni kampan se uskute¢ni v pribéhu dvou akademickych roku
2024/2025 a 2025/2026.

Specifikace predmétu plnéni

Pfedmétem pinéni je dodavka a realizace kreativy a komunika¢ni strategie. Komunikaéni aktivita se odehraje
v pribéhu akademickych rok( 2024-2026. Zhotovitel pfedlozi navrh komunikaéni strategie a kreativniho
ztvarnéni kampané (podrobné pozadavky upfesnény v Zadavaci dokumentaci). Podminkou je zahrnuti
komunikace s akcentem na kvalitni studium a otevienost univerzity. Do strategie a kreativniho ztvarnéni je dale
nutné zahrnout vSechny fakulty MUNI, respektovat navrzeny systém a pravidla pro praci se znaékou MUNI dle
jednotného vizualniho stylu (viz designmanudl MUNI na Brandcloudu) a navazovat na cile stanované ve
Strategickém zaméru MU na léta 2021-2028.

Pfedmét pinéni je déle specifikovan v tomto rozsahu:

— vyvoj a rozpracovani komunikacni aktivity na zékladé vzajemné schvalené komunikacni strategie
— realizace podpUrnych aktivit v offline prostfedi — grafické navrhy propagacnich materiald (Open Day MUNI
2024 a 2025, veletrhy vysokych Skol, offline inzerce apod.)
—  pfiprava kreativni kampané v digitalnim prostfedi
- zhodnoceni relevantnich dostupnych komunikaénich platforem (FB, IG atp.) a n&vrh jejich vyuziti
- kompletni pfiprava naborovych videi (idealné 1 nové video pro ak. rok 2024/2025 a 1 video pro
ak. prok 2025/5026 vytvorfené z dalSich materialG pofizenych pfi nataéeni prvniho videa)
- tvorba komunikacnich pland, obsahové strategie a kreativniho obsahu pro socialni sité,
popfipadé hromadny mailing
komunikace s agenturou, ktera bude zajistovat nakup medialniho prostoru

Soucasti pInéni je odevzdani harmonogramu realizace kampané a 2 zavéreénych zprav komunikaéni kampané
Zhotovitelem. Zavére¢né zpravy vyhodnoti rozsah a pribéh spoluprace (poget vzniklych formatu a jejich typy,
Upravy kreativy a stru¢ny chronologicky popis spoluprace).

Na strané Zadavatele je predpokladan podil na realizaci v tomto rozsahu:

— komunikace a koordinace spoluprace s jednotlivymi pracovisti v rdmci univerzity

— koordinace spoluprace s agenturou zajistujici nakup medialniho prostoru

— schvalovani ¢asového harmonogramu, rozpoétového planu, textové i vizuéini podoby navrhovanych
prispévku

— névrh a sprava obsahu webové prezentace na www.muni.cz/uchazeci véetné registratniho webu na Open
Day MUNI 2024 a 2025

— sprava sociélnich siti v rdmci organického obsahu

Zdrojova data veSkerych kampanovych vizualnich vystupt si bude v pfipadé potfeby moci Zadavatel od Zhotovitele
vyzadat bez naroku na dalSi finanéni kompenzace. Podoba vizuélnich vystupl bude vzdy pfed zvefejnénim
konzultovana se zastupcem/kyni Odboru vnéjSich vztahi a marketingu RMU a zastupcem/kyni univerzity
za;jistujici/m jednotnou vizudlni prezentaci MUNI.


http://www.muni.cz/uchazeci

Predmeét vefejné zakazky — vstupy a vystupy
Al Vychozi situace

Masarykova univerzita nabizi svym studenttm prestizni a odborné vzdélani, prostor pro vlastni realizaci a pratelské
prostfedi. Stavi se do role vizionafe, jehoz cilem je co nejlépe rozvijet talent, schopnosti i znalosti nadanych
studentu a nabizet jim ty nejlepsi pfileZitosti. Velkou devizou Masarykovy univerzity je moderni zazemi a stéle se
rozvijejici prostfedi studentského mésta Brna. Univerzita je mezi uchazedi nejéastéji srovnavana s UK, UPOL, VUT
nebo MENDELU. V roce 2018 zacala univerzita pouzivat nové logo z dilny Studia Najbrt a postupné zavadét novy
vizualni styl. Vtémze roce doSlo k akreditaci nové studijni nabidky a k rapidnimu roz$ifeni marketingového
pusobeni na uchazece o studium v rdmci online komunikaéni kampané. V roce 2019 zacala MUNI v marketingové
komunikaci smérem na uchazece pouzivat komunikacni koncept #munichallenge, ktery vychazel z datovych analyz
internich prizkum( zaméfenych na uchazece. Z vysledkl vyplynulo, ze uchazeéi vnimaji studium na MUNI jako
naro¢né, zajimavé a kvalitni; na proces rozhodovani pfed podanim pfihladky mé rozhodujici vliv zejména prestiz
univerzity a obsah studia.

Na tato zjiSténi by mél navazovat koncept novy, ktery je pfedmétem pinéni. Masarykova univerzita se stale chce
prezentovat jako instituce, kde neni studium zadarmo, kde je nutné vynalozit usili, aby student mohl dosahnout
svych snl. Zaroven je ale nutné posunout tonalitu komunikace od vyzvy smérem k podpofe. Z nejnovéjSich
prazkumd vyplyva, ze uchazeci se kromé vySe uvedeného zajimaji i o pratelské prostfedi a 0 moznosti podpory,
pokud se setkaji s problémy. Masarykova univerzita chce svym studentim pfi naplfiovani jejich snd podat
pomocnou ruku.

Pro pfiblizeni vychozi situace davame k dispozici (spolu s pfistupem k designmanualu na Brandcloudu) nasleduijici
materialy:

e Zavéry z pruzkumu Uchazedi o studium na MU 2023 (Odbor pro strategii RMU, 2023)

e Uchazedi o studium na MU 2023 - leaflet (Odbor pro strategii RMU, 2023)

e Maturanti nepfihlaeni k vysokoSkolskému studiu na Masarykovu univerzitu — zavéry prizkumu (Odbor
pro strategii RMU, 2023)

Maturanti nepfihlaseni ke studiu na Masarykovu univerzitu — leaflet (Odbor pro strategii RMU, 2023)
Pfijati uchazeCi nezapsani ke studiu na MU 2023 — zavéry prizkumu (Odbor pro strategii RMU, 2023)
Strategicky zamér Masarykovy univerzity na léta 2021-2028

#munichallenge — ideovy koncept kampané z pfedchozich let

V souCasné dobé pro komunikaci s uchazeci vyuzivame tyto uéty na socialnich sitich:

Facebook Studuj na MUNI: https://www.facebook.com/studujnamuni/

Instagram @studujnamuni: https://www.instagram.com/studujnamuni/

Instagram @muni_cz: https://www.instagram.com/muni_cz/

YouTube Masarykova univerzita: https://www.youtube.com/channel/UCaDANN_UsSFy2E3AQ0YhFoA
Spotify MUNI (okrajové)

DalSi online nastroje v komunikaci smérem k uchaze¢dm: www.muni.cz/uchazeci, www.openday.muni.cz,
pravidelné mési¢ni newslettery, webové stranky fakult a socialni sité fakult (FB, 1G).

Offline aktivity pro uchazece:

celouniverzitni den otevienych dvefi Open Day (zpravidla druhy tyden v zafi)

prezentace na veletrzich vysokych Skol (Bratislava, Brno, Praha, KoSice)

eventy pro partnerské stredni Skoly (prezentace na Skolach, setkani feditelli)

pfiprava tiSténych materilt pro uchazece (inzerce, asopis Studuj na MUNI, fakultni brozury
k pfijimacimu fizeni, dopliikové materialy)

= spolupofadatelstvi celosttni studentské soutéze plSQworky


https://www.facebook.com/studujnamuni/
https://www.instagram.com/studujnamuni/
https://www.instagram.com/muni_cz/
https://www.youtube.com/channel/UCaDANN_UsSFy2E3AQ0YhFoA
http://www.muni.cz/uchazeci
http://www.openday.muni.cz/

B/ Hlavni dlivod pro komunikacni aktivitu (strategicky zamér)

Dlouhodobym a primarnim zamérem komunikaéni kampané realizované v ak. letech 2024-2026 je narGst poctu
pfihlasek uchazecu o studium, v€. nartstu piihlaenych fyzickych osob. Od zaCatku konceptu #munichallenge se
univerzité povedlo zvratit pfedchozi pokles podanych pfihladek ke studiu, od roku 2020 poéet podanych pfihlaSek
pravidelné presahuje hranici 40 000. NarGst zajmu o Masarykovu univerzitu bychom chtéli dale udrzet a podporit,
i vzhledem k rostouci konkurenci (konkrétnéji napfiklad Univerzita Palackého v Olomouci, VUT, Mendelova
univerzita a Karlova univerzita). Masarykova univerzita chce jit i nadale kupfedu v digitalni komunikaci a vystupovat
jako moderni instituce, ktera nasloucha aktualnim trend(im. Univerzita chce pUsobit dlouhodobé jednotné vici svym
potencialnim uchazelm o studium a prostfednictvim komunikace s Citelnym sdélenim chce podpofit zajem
motivovanych uchazecl o studium. Dale také dodavame, Ze univerzita uplatfiuje principy rovného pfistupu.

Komunikacni aktivita by méla navrhnout novy koncept uchazeCské kampané. Pozadujeme zachovat akcent na
kvalitni studium a navazovat na cile stanované ve Strategickém zaméru MUNI na léta 2021-2028. Soucasné by
méla davat dliraz na specifika Masarykovy univerzity, kterymi se odliSuje od jinych univerzit, a méla by akcentovat
to, co ocenuji dosavadni uchazeci (viz pfiloha Zavéry z prizkumu Uchazeéi o studium na MU 2023). Je nutné
posunout tonalitu komunikace od vyzvy a narocnosti k pozitivnim pocitim spojenym s vidinou préatelského
prostredi, s komunitnim fungovanim velké univerzity a s podporou studentl v pfipadé problém0. Komunikaéni
kampari by dale méla rozSifit mezi uchazedi povédomi o existenci brandu univerzity a stat se tak podpdrnym
nastrojem pfi posilovani brand awareness. Dale by méla rozsifit povédomi o principu studijni nabidky a informovat
o benefitech studia na MUNI. Realizator komunikadni aktivity by mél brat v potaz potfebu vSech fakult MUNI uzivat
jednotny kampanovy vizual ve svych vystupech.

C/ S kym komunikujeme

Naborovou komunikaéni kampani Masarykovy univerzity se chceme obracet zejména k primarni cilové skupiné —
k uchazeéiim o studium z fad S$ studentu (pfiblizné 17-25 let, CR, SK), nedavni absolventi MUNI (napf. pred
dokoncenim Bc. studia) i jinych VS (posilit chceme cileni kampané také na uchaze€e nMgr.) Navrhovana
komunikaéni aktivita by méla akcentovat aktualni zplsob i formu komunikace této cilové skupiny.

Za velmi dUlezity povazujeme piesah kampané do sekundarni cilové skupiny — studenti MUNI. Pokud bychom se
na cilové skupiny divali komplexngji, je nutné celkovy obrézek rozsifit o jedince, ktefi vyznamné ovliviiuji volbu
uchaze¢l: pedagogové, rodice. Vyznamnym je pro nas také dosah mezi Sirokou vefejnost a nasledny vliv na jeji
vnimani univerzity.

D/ Nacasovani aktivity

Univerzita Zije v rozmezi akademického roku, proto zakazku bereme jako pfipravu komunikaéni aktivity pro obdobi
ohraniéené Ctyfmi semestry. Komunikaéni obdobi by mélo odstartovat v zhruba mésic pfed konanim Open Day
MUNI 2024 a pokraCovat pribézné celym akademickym rokem az do letnich prazdnin roku 2025. V dal§im
akademickém roce pak predpokladdme zahdjeni aktualizované navazujici kampané opét zhruba mésic pred
konanim Open Day MUNI 2025 a jeji pokracovani bude pribézné celym akademickym rokem az do letnich
prézdnin roku 2026.

V nasSich komunikaénich kampanich se Fidime fazemi SEE, THINK, DO a CARE:

1. SEE
—  Open Day (konec srpna — konec zafi)

2. THINK (awareness faze)
—  Viyber si MUNI / Viyber si program (konec zafi — 31. prosince)

3. DO (hot faze)
— Pode; si pfihlasku (1. ledna — 28. Gnora)



4. CARE (care faze)
—  Priprav se na testy a pfijd k pfijimackam (pribézné od za¢atku listopadu kv(li rozmélnéni TSP
do vice mésicu, pokraCuje az do Cervna)
—  Pfijd k zapisu (poCatek Cervna — konec Cervence)
— Pfiprav se na MUNI (konec &ervence — konec srpna)

E/ Kam se chceme dostat a jak budeme posuzovat tspéch kampané (méfitelné cile projektu)

1) Cil: naruast atraktivity MUNI pro uchazeéu o studium
— Indikatory:

— navstévnost celouniverzitniho dne otevienych dvefi — Open Day 2024 a 2025
—  pocet fanouskl instagramového profilu @studujnamuni
— dosah publikovaného obsahu na vy3e zmifovanych kanalech sociélnich siti
— reakce na publikovany obsah na vy$e zmifiovanych kanalech socialnich siti (like, komentaf, sdileni)
— pocet konverzi / konverzni pomér v reklamni kampani
— pocet zhlédnuti pfipadnych propagacénich videi
— pocet reakci na pfipadna propagacni videa

2) Cil: narast zajmu kvalitnich, motivovanych uchazecu
— Indikatory:
— mira informovanosti 0 moznosti pfijeti bez pfijimacich testl na zakladé mimo3kolni ¢innosti €i
priméru vyplyvajici z internich prizkumda

3) Cil: zvysit obeznamenost s moznostmi studia (programy)
— Indikatory:
—  ukazatele povédomi cilovych skupin o studijni nabidce vyplyvajici z internich prizkuma

4) Cil: posileni brand awareness
— Indikatory:
— ukazatele povédomi cilovych skupin o kampani vyplyvajici z internich prizkumi
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Priloha €. 2 - Navrh marketingového a tvarciho reSeni
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Priloha €. 3 — Cenik opéniho dila

Smlouva o dilo
Strana 14 (celkem 14)
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Prosime o nacenéni téchto polozek: Nasledujici ¢ast vyplrite:

narocnosti

Meeting v ramci fesSeni produkce kampané
(ujasnéni pozadavku fakulty a nasledna implementace do briefu)

Cenik op¢niho dila pro Komunikaéni kampar 2024-2026 — kreativa a strategie

Uvedte hodinovou sazbu pro tuto aktivitu a odhad nutné délky. 950 9

Uvedte hodinovou sazbu grafika a odhad poétu hodin pro pfipravu

Graficka priprava klicového vizualu el i el 950 5
Navrh a pfiprava formatt zpracovanych z kli¢ovych vizualti pro tcely online

kampané véetné textaci pro obdobi podavani prihlasek (1. 11. - 28. 2.) (2x Uvedte hodinovou sazbu grafika a copywritera a odhad, kolik hodin 950 6
staticky banner 1200x1200 px, 1x |G stories,1x dynamicky banner 1200%1200 px (tj. vam prace zaberou.

GIF o 3 obrazech + packshot))

Strategické konzultace / workshopy Nacerite hodinovy meeting / workshop. 950 4

Jednd se o nacenéni nékterych poloZek (vycet poloZek neni tplny, objednatel md oprdvnéni poZadovat i jiné prdce), u kterych si objednatel vyhrazuje moZnost poZadovat jejich plnéni nad ramec pfedmétu plnéni zakdzky v ramci opcniho dila (viz ust. V. Smlouvy) a zhotovitel je povinen je
poskytnout, mize se jednat napf. o poZadavky pfimo jednotlivych fakult tykajici se ndboru uchazecd o studium apod.
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