SMLOUVA 0 DILO

podle § 2586 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb., obfansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpist, (dale jen ,0Z")

uzaviena mezi smluvnimi stranami, kterymi jsou:

Objednatel

Nazev: Masarykova univerzita

delo: Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno

IC: 00216224

DIC: CZ00216224

Zastoupen: Mgr. Martou ValeSovou, MBA, kvestorkou

Odpovédna osoba: XXXXXXXXX, tel. 6. XXXXXXXXX,
e-mail: XXXXXXXXX

Kontaktni osoba: XXXXXXXXX, tel. 8. XXXXXXXXX,

e-mail: XXXXXXXXX

(dale také jen ,Objednatel)

Zhotovitel

Obchodni firma/nazev/jméno: Media Age s.r.o.

Svidlo: tf. Kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno

IC:. 26977958

DIC: CZ26977958

Zastoupen: Mgr. Davidem BlaZkem, jednatelem spole¢nosti

Zapis v obchodnim rejstiiku:  Krajského soudu v Brné, oddil C 49453

Bankovni spojeni: 123-3465770287/0100

Korespondenéni adresa: tf. Kpt. Jaro$e 1927/8, 602 00 Brno

Kontaktni osoba: XXXXXXXXX tel. &.: XXXXXXXXX, e-mail: XXXXXXXXX

(dale také jen ,Zhotovitel“; Zhotovitel spolecné s Objednatelem jen ,Smluvni strany”)

Objednatel, jakoZto zadavatel vefejné zakdzky s nazvem “Komunikaéni kampan 2024-2026 - nakup
medialniho prostoru® zadavané v zadavacim fizeni v souladu se zakonem ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,ZZVZ*), rozhodl o vybéru Zhotovitele ke spinéni
této vefejné zakazky. Verejna zakazka je souborem zavazk( Zhotovitele k provedeni dodavek a sluzeb dle
Smlouvy (déle také jen ,Dilo®).

Smluvni strany uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto smlouvu o Dilo (déle jen ,Smlouva“).

Smlouva o dilo
Strana 2 (celkem 12)


mailto:kudela@rect.muni.cz
mailto:carbochova@rect.muni.cz

1. 5)
. 5) a)

L. Pfedmét Smlouvy

Pfedmétem smlouvy je realizace komunikacni aktivity spoCivajici v nakupu a spravé online reklamniho
prostoru v médiich. Komunikaéni aktivita se odehraje v pribéhu akademickych roki 2024-2026 a fidi
se pozadavky Objednatele (dale jen ,,Dilo).

Zhotovitel se zavazuje za sjednanych podminek provést na sv(ij naklad a nebezpeéi pro Objednatele
Dilo a splnit dal$i s tim souvisejici zavazky a Objednatel se zavazuje Dilo pfevzit a zaplatit cenu Dila.

Uéel Dila

Dlouhodobym a primarnim zamérem komunikacni kampané realizované v ak. letech 2024-2026 je
narist poctu prihlaSek uchazec€u o studium, v&. naristu prihlaSenych fyzickych osob. Od zacatku
konceptu #munichallenge se univerzité povedlo zvratit pfedchozi pokles podanych pfihlaek ke studiu,
od roku 2020 pocet podanych pfihlaSek pravidelné presahuije hranici 40 000. Narust zajmu o Masarykovu
univerzitu bychom chtéli dale udrzet a podpoiit, i vzhledem k rostouci konkurenci (konkrétnéji napfiklad
Univerzita Palackého v Olomouci, VUT, Mendelova univerzita a Karlova univerzita). Masarykova
univerzita chce jit i nadale kupfedu v digitalni komunikaci a vystupovat jako moderni instituce, ktera
nasloucha aktualnim trendtm.

Komunikacni aktivita zavisi na navrhnuté strategii a kreativé uchaze¢ské kampané. Po dodavateli
soutéZeném v této vefejné zakazce poZzadujeme relevantni nastaveni a vedeni celouniverzitni kampané
v medialnim prostoru tak, aby dodané vizualy zasahly relevantni cilovou skupinu, specifikovanou v
pfilohach dokumentace. Soucasti této zakazky je nakup médii (kreditd) na platformach Google Ads,
Sklik, socialnich sitich (Facebook, Instagram, YouTube) a dodani medialniho planu, prdbéznych
mésicnich reportl a dvou zavérecnych zprav.

Bliz$i specifikace Dila je uvedena v pfiloze €. 1 Smlouvy a v zadavacich podminkach k Vefejné zakazce
s ndzvem Komunika¢ni kampan 2024-2026 — ndkup mediainiho prostoru, které jsou k dispozici na
adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00006936. Podkladem pro realizaci Dila je Navrh mediaplanu, ktery
tvofi pfilohu €.2 Smlouvy. Navrh mediaplanu pfedstavuje ramec, ktery bude Zhotovitelem dale
rozpracovan a upraven v souladu s poZzadavky Objednatele.

Zhotovitel prohlasuje, Ze

zajisti v ramci pinéni Smlouvy legalni zaméstnavani osob a zajisti pracovnikim provadgjicim prace
na Dile odpovidajici Urover bezpeénosti prace a férové a distojné pracovni podminky. Odpovidajici
Urovni bezpeénosti prace a férovymi a dlstojnymi pracovnimi podminkami se rozumi takové
pracovni podminky, které splfiuji alespori minimalni standardy stanovené pracovnéprévnimi a
mzdovymi pfedpisy. Objednatel je opravnén pozadovat predlozeni dokladu, ze kterych dané
povinnosti vyplyvaji a Zhotovitel je povinen je bez zbyteéného odkladu Objednateli pfedlozit.
Zhotovitel je povinen zajistit spinéni poZadavku tohoto ustanoveni Smlouvy i u svych subdodavatelu.
NespInéni povinnosti Zhotovitele dle tohoto ustanoveni Smlouvy se povaZuje za podstatné poruseni
Smiouvy.

zajisti fadné a v€asné pInéni finan¢nich zavazki svym subdodavatelim, kdy za fadné a v€asné
pinéni se povazuje plné uhrazeni subdodavatelem vystavenych faktur za pinéni poskytnuta
Zhotoviteli k provedeni Dila, a to vzdy nejpozdéji do 10 dnt od obdrzeni platby ze strany Objednatele
za konkrétni pInéni (pokud jiz splatnost subdodavatelem vystavené faktury nenastala dfive).
Zhotovitel se zavazuje pfenést totoZnou povinnost do dalSich Urovni dodavatelského fetézce a
zavazat své subdodavatele k plnéni a Sifeni této povinnosti téZ do nizSich Urovni dodavatelského
fetézce. Objednatel je opravnén pozadovat predloZzeni dokladi o provedenych platbach
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subdodavateliim a smlouvy uzaviené mezi Zhotovitelem a subdodavateli a Zhotovitel je povinen je
bezodkladné poskytnout. Nesplnéni povinnosti Zhotovitele dle tohoto ustanoveni Smiouvy se
povazuije za podstatné poruseni Smlouvy.

se bude v souvislosti s plnénim Smlouvy snaZzit minimalizovat dopad na Zivotni prostfedi, respektovat
udrzitelnost ¢i moznosti cirkularni ekonomiky a pokud je to mozné a vhodné bude implementovat
nové nebo znacné zlepSené produkty, sluzby nebo postupy; tento zavazek bude pozadovat i od
svych subdodavatell.

Il. Podminky pInéni pfedmétu Smlouvy

. 1) Dilo je provadéno pribézné, informace o dilCich pinénich a celkovém dokonéeni dila jsou predavany
v mésiCnich reportech a dvou zavéreCnych zpravach v terminech a dle podminek uvedenych v ust. Il.
4) c) Smlouvy.

. 2) Zavazek Zhotovitele provést Dilo zahrnuje zejména:

nastaveni a vedeni celouniverzitni kampané v medialnim prostoru tak, aby dodané vizualy zasahly
relevantni cilovou skupinu

monitoring vysledk( kampani v inzertnich nastrojich, v Google Analytics a pribéZnou optimalizaci
kampani na zakladé téchto vysledku

nakup médii (kreditd) na platformach Google Ads, Sklik, socialnich sitich (Facebook, Instagram,
YouTube), pfipadné dalSich dle navrhu

komunikace s agenturou, ktera zpracovava strategii a kreativu kampané

. 3) Zhotovitel je povinen pfi provadéni praci, které jsou pfedmétem této Smlouvy, sledovat zamér
Objednatele stanoveny v €l. I. 3) této Smlouvy, a jednotlivé vystupy a Cinnosti vzdy koncipovat tak, aby
bylo dosazeno co nejlepsiho vysledku.

II. 4) Doba provadeéni Dila

Il 4) a)
Il 4) b
Il 4) c)

Zhotovitel zahaji provadéni Dila ihned, jakmile bude Smlouva ucinna.
Hlavni komunikaéni obdobi budou probihat: v rozmezi srpen 2024 — Cervenec 2026
Zhotovitel odevzda Objednateli:
- odsouhlaseny medialni plan kampané, kterym se bude Zhotovitel fidit pfi nakupu médii,
nejpozdéji do 1. 7. 2024
- 24 pribéznych mésicnich reportd do 5 pracovnich dni od konce uplynulého mésice (pocinaje
6. 9. 2024 za srpen 2024 a konCe 7. 8. 2026 za Cervenec 2026)
- prvni zavére¢nou zpravu obsahujici vyhodnoceni a vyCisleni ceny komunikacni aktivity prvniho
roku nejpozdéji do 11. 8. 2025
- druhou z&véreCnou zpravu obsahujici vyhodnoceni a vycisleni ceny komunikacni aktivity
druhého roku nejpozdéji do 10. 8. 2026
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Il 5)

I 6)

I.7)

IK:)
I.8) a)

1. 8) b)

1. 8) c)
1. 8) d)
Il.8) )

1. 8) f)

I.9)

Il 1)

Zhotovitel je povinen predlozit veSkeré pfipravené podklady a vystupy pro Dilo dle ustanoveni Il. 4) c)
této Smlouvy Objednateli ke schvaleni. Objednatel predlozené materialy schvali ve Ihté 5 pracovnich
dnd.

Reakéni doba Zhotovitele na zpravy Objednatele je stanovena v délce 5 pracovnich dnd ode dne
obdrzeni zpravy.

Opakované nedodrzeni terminu stanovenych v této Smlouvé bude povaZzovano za podstatné poruseni
Smiouvy.

Realizaéni tym
Na realizaci dila se bude podilet mimo jiné nasledujici osoba na uvedené pozici:
Media planner — XXXXXXXXX / XXXXXXXXX / tel. €. XXXXXXXXX

Zakladni popis ¢innosti osoby uvedené na této pozici je uveden v zadavacich podminkach k vefejné
zakazce s nazvem Komunikacni kampan 2024-—2026 — nakup medialniho prostoru (dale jen
,Vefejna zakazka“), které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00006936.

Dilo Ize provadét jen prostfednictvim osob, které splifiuji kvalifikacni pfedpoklady Verejné zakazky.
Zména €lena Realiza¢niho tymu je mozné jen se souhlasem Objednatele.

Pokud byl ¢len Realiza¢niho tymu rovnéZ predmétem hodnoceni, pak se pro pfipad jeho zmény
uplatni rovnéZ nasledujici pravidla:

1. nedosahuje-li novy ¢len Realizaéniho tymu kvalit pdvodniho, je jeho zména mozna jen tehdy,
dohodnou-li se Smiuvni strany na odpovidajici finanéni kompenzaci;

2. finanéni kompenzaci Smluvni strany povazuiji za odpovidajici, pokud ji Zhotovitel dorovna bodovy
rozdil v hodnoceni plvodniho a nového ¢Elena Realizaniho tymu dle zadavacich podminek
Vefejné zakazky tak, aby nabidka Objednatele vychazela stale ekonomicky nejvyhodnéji;

3. finanEni kompenzace se zohledni v ramci doplatku dle ustanoveni lll. 4) b) odst. 5. této Smlouvy.

V pfipadé, ze se nebude osoba uvedena v ustanoveni Il. 8) a) podilet na realizaci Dila a Objednatel
neodsouhlasil zménu této osoby, jedné se o podstatné poruseni Smiouvy.

Licenéni ujednani
Zhotovitel prohladuje, Ze pfi provadéni Dila nevzniknou Zadna autorska dila dle zakona ¢. 121/2000 Sb.,
o0 pravu autorském (dale jako “autorsky zakon”), v opatném pfipadé Zhotovitel poskytuje Objednateli

podpisem Smlouvy nevyhradni Licenci k pinénim, ke kterym se zavazal podle Smlouvy a ktera jsou nebo
budou chranéna autorskym pravem.

lll. CenaDila a platebni podminky

Celkova cena Dila za splnéni zavazkd Zhotovitele dle Smlouvy &ini:

Polozka vK¢é bez DPH

Nakup médii 1000 000,-

Sprava

kampané, optimalizace a reporting 120000,

Smlouva o dilo

Strana 5 (celkem 12)



https://zakazky.muni.cz/vz00006936

Celkem K¢ bez DPH 1120 000,-

. 2) Zhotovitel je opravnén k cené Dila pfipoCist DPH ve vySi stanovené dle zakona €. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich predpist, (dale jen ,ZDPH®), a to k datu uskutecnéni
zdanitelného plnéni (dale jen ,DUZP").

. 3) Zhotovitel prohlaSuje, Ze cena Dila obsahuje jeho vedkeré nutné naklady nezbytné pro fadné a véasné
spinéni pfredmétu Smlouvy véetné vSech nakladli souvisejicich pfi zohlednéni veskerych rizik a vlivl, o
nichZ Ize b&hem pinéni Smlouvy uvazovat. Zhotovitel pfebira nebezpeéi zmény okolnosti.

ll.4)  Uhrada ceny Dila

lll.4)a) Cena Dila bude hrazena na zékladé darovych dokladl (faktur) v prubéhu provadéni dila dle
jednotlivych etap a kone¢ného vylctovani po pfedani celého Dila (dle nasledujiciho odstavce).
Kazdé etapa je povaZovana za dilCi pinéni pfedmétu dila a z pohledu DPH za samostatné zdanitelné
pinéni. Dnem uskute¢néni zdanitelného pinéni je v pfipadé jednotlivych etap den predani pfislusné
dokumentace k této etapé, v pfipadé koneéné faktury je dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni den
predani druhé zavéreéné zpravy.

lll. 4) b) Dohodnuta cena Dila bude Zhotoviteli zaplacena v péti etapach dle specifikace v Pfiloze ¢. 1 a 2:

1. 10 % zcelkové ceny Dila bude uhrazeno na zakladé dariového dokladu vystaveného
Zhotovitelem okamZikem pfedani odsouhlaseného medialniho pldnu kampané.

2. 35 % zcelkové ceny Dila bude uhrazeno na zakladé danového dokladu vystaveného
Zhotovitelem okamZikem pfedani 6. mési¢niho reportu (v inoru 2025; zahrnuje nakup médii pro
fazi SEE, THINK a DO kampané).

3. 10 % zcelkové ceny Dila bude uhrazeno na zékladé danového dokladu vystaveného
Zhotovitelem okamzikem pfedani prvni zavére¢né zpravy dle Clanku Il. 4) ¢) Smlouvy (v srpnu
2025, zahrnuje nakup médii pro fazi CARE).

4. 35 % zcelkové ceny Dila bude uhrazeno na zakladé darového dokladu vystaveného
Zhotovitelem okamZikem pfedani 18. mési¢niho reportu (v tnoru 2026; zahrnuje nakup médii pro
fazi SEE, THINK a DO kampané).

5. Doplatek ve vysi 10 % zcelkové ceny Dila bude hrazen na zékladé darfiového dokladu
vystaveného po predani druhé zavére€né zpravy dle ¢lanku Il. 4) c) Smlouvy (v srpnu 2026;
zahrnuje nakup médii pro fazi CARE).

lIl.4) c) Splatnost faktur je 30 dni ode dne jejiho doru¢eni Objednateli.

lIl. 4)d)  Uhrada faktur bude Objednatelem provedena bezhotovostnimi pievody na bankovni Géet Zhotovitele
uvedeny v zahlavi Smlouvy. Uvede-li Zhotovitel na faktufe bankovni U¢et odliSny, ma se za to, ze
pozaduje provedeni Uhrady na bankovni uCet uvedeny na faktufe. PenéZity zavazek Objednatele se
povazuje za spinény v den, kdy je dluznd ¢astka odepséna z bankovniho uctu Objednatele ve
prospéch bankovniho uétu Zhotovitele.

1. 5) Nalezitosti faktur
Ill. 5) a) Kazdé faktura bude spliiovat veSkeré zdkonné a smluvené nélezitosti, zejména
1. nélezitosti dafiového dokladu dle § 26 a nasl. ZDPH, pujde-li o dariovy doklad,

2. nalezitosti Ucetniho dokladu stanovené v zakoné ¢. 563/1991 Sb., o uUcetnictvi, ve znéni
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pozdéjSich predpisU, pujde-li o ucetni doklad,
3. uvedeni informace o |lhité splatnosti a
4. uvedeni udaju bankovniho spojeni Zhotovitele.

ll. 5) b) Objednatel si vyhrazuje pravo vratit fakturu Zhotoviteli bez uhrady, jestlize tato nebude splfiovat
pozadované naleZitosti. V tomto pfipadé bude |hita splatnosti faktury preru$ena a nova 30denni
lhdta splatnosti bude zapogata po dorueni faktury opravené. V tomto pfipadé neni Objednatel
v prodleni s Uhradou pfislu$né ¢astky, na kterou faktura zni.

lll.5) c) V pfipadé, ze faktura nebude obsahovat pfedepsané nélezitosti a tuto skute¢nost zjisti az pfislusny
spravce dané Ci jiny organ opravnény k vykonu kontroly u Zhotovitele nebo Objednatele, odpovida
Zhotovitel Objednateli za veSkeré nasledky z tohoto plynouci.

1. 6) V pfipadé, Ze
lll.6) a) Uhrada ceny Dila ma byt provedena zcela nebo z€asti bezhotovostnim prfevodem na Géet vedeny
poskytovatelem platebnich sluZzeb mimo tuzemsko ve smyslu § 109 odst. 2 pism. b) ZDPH nebo ze
lll.6) b) Cislo bankovniho U¢tu Zhotovitele uvedené ve Smiouvé Ci na faktufe nebude uvefejnéno zplsobem
umoZAujicim dalkovy pfistup ve smyslu § 109 odst. 2 pism. c) ZDPH,

je Objednatel opravnén uhradit Zhotoviteli pouze tu ¢ast penézitého zavazku vyplyvajiciho z faktury, jez
odpovida vysi zakladu DPH, a zbylou &ast pak ve smyslu § 109a ZDPH uhradit pfimo spravci dané.
Stane-li se Zhotovitel nespolehlivym platcem ve smyslu § 106a ZDPH, pouzije se tohoto ustanoveni
obdobné.
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V. 1)

V. 2)

V. 3)

V. 4)

V. 5)

V. 6)

V. 7)

V. 1)

V. 2)

V.3)

V. 4)

V.5)

IV.  Smluvni pokuty a nahrada Skody

V pfipadé prodleni Zhotovitele s pinénim realizace Dila oproti terminim sjednanym v této Smlouvé se
Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit za kazdy zapo€aty den prodleni smluvni pokutu ve vy$i 0,1 % z
ceny Dila bez DPH.

V pfipadé nedodrzeni odsouhlaseného mediaplanu €& jeho odsouhlasenych zmén se Zhotovitel
zavazuje Objednateli zaplatit za kazdou odchylku v realizaci mediaplanu smluvni pokutu ve vysi 1 % z
ceny Dila bez DPH.

V pfipadé poruSeni povinnosti zajistit legalni zaméstnavani, odpovidajici Uroveri bezpec€nosti prace a
férové a dlstojné pracovni podminky dle ust. I. 5) a) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit
smluvni pokutu ve vysi 5 000,- KE za kazdé takové poruSeni.

V pfipadé poruseni povinnosti fadného a vcasného pInéni financnich zavazk( subdodavatelim
Zhotovitele nebo nepfeneseni této povinnosti Zhotovitelem do niz8ich drovni dodavatelského fetézce
dle ust. I. 5) b) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit smluvni pokutu ve vy3i 5 000,- K¢ za
kazdé takové poruseni.

Smiluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nasledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo pravo.
Objednatel si vyhrazuje pravo zapodist smluvni pokuty vici pohledavkam Zhotovitele za Objednatelem.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dot¢en narok Objednatele na nahradu Skody zplisobené mu porusenim
povinnosti Zhotovitele, ke které se vztahuje smluvni pokuta. To plati i tehdy, bude-li smluvni pokuta
shiZena rozhodnutim soudu.

Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem néasledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo pravo.

V. Vyhrazené zmény zavazku; Opéni dilo

Smluvni strany se dohodly, ze Zhotovitel poskytne za podminek stanovenych Smlouvou na zadost
Objednatele Opéni dilo. Objednatel se zavazuje za provedené Opéni dilo zaplatit sjednanou cenu
Opéniho dila.

Soucasti zavazku Zhotovitele provést Opéni dilo budou zévazky obdobné zavazku provést Dilo;
zejména se mlZze jednat o zavazky spocivajici v provedeni takovych vykonu a €innosti, které

1. byt nejsou ve Smlouvé sjednény, jsou nezbytné ¢i vhodné pro naplnéni (¢elu zakazky,

2. predstavuji takovy narlst co do obsahu pozadavki Objednatele na Dilo zpisobeny zejména
dalSimi ¢i jinymi poZadavky Objednatele ohledné provedeni Dila, Ze jej nelze spravedlivé pokryt
stavajicimi ujednanimi ve Smlouve.

Rozsah Opce &ini zejména nakup dalSiho reklamniho prostoru nad rémec pfedlozeného Navrhu
mediaplanu.

Smluvni strany se dohodly, Zze Opce bude provedena pfiméfené v souladu s podminkami, které jsou
sjednany touto Smlouvou, neni-li vyslovné sjednéno jinak.

Uginnost zavazku Zhotovitele k provedeni Opéniho dila Smluvni strany sjednaji uzavfenim op&niho
dodatku ke Smlouvé. Sou¢asti opéniho dodatku bude zejména:

1. podrobny popis obsahu a rozsahu Opéniho dila,

2. Ih(ta pro provedeni Op¢niho dila a
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3. celkova cena Opéniho dila.

V. 6) Smluvni strany sjednavaji, Ze jednaci fizeni bez uvefejnéni, na zakladé kterého bude pfipadné opéni

dodatek uzavfen, zahaji v souladu s § 66 pism. d) ZZVZ nejpozdéji do pfedani druhé zavérecné zpravy
dle ¢lanku 1. 4) ) Smlouvy.

VI.  Néktera ustanoveni o odstoupeni od Smlouvy a vypovédi

VI. 1) Objednatel je opravnén tuto Smlouvu bez jakychkoli sankci kdykoli vypovédét bez udani divodu. Pro

pfipad vypovédi Smluvni strany sjednavaji 3mésicni vypovédni dobu, ktera pocina bézet od pocatku
kalendafniho mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla vypovéd druhé Smluvni strané doruéena.

V1. 2) Kterakoliv ze smluvnich stran miZe od této Smlouvy odstoupit s pravnimi ucinky dnem doruceni

oznameni o odstoupeni druhé smluvni strané z dlvodu vyplyvajicich z OZ nebo pfi podstatném poruseni
Smlouvy definovaném v textu této Smlouvy.

VI. 3) Vypovéd i odstoupeni od Smlouvy musi mit pisemnou formu.

VI. 4) Zavazky, u kterych ze Smlouvy nebo z pfisludného pravniho predpisu vyplyva, Ze by mély trvat i po

zruSeni Smlouvy, trvaji i pfes zruSeni Smlouvy.

VIl. Micenlivost

Smluvni strany se zavazuji zachazet divérné s veSkerymi informacemi, které jim byly poskytnuty v ramci
realizace Dila, a to zejména, ale ne vyhradng, s informacemi ke komunikacni strategii Masarykovy univerzity, s
daty a statistikami, s grafickymi podklady a pfistupy k online zdrojim a systémim Masarykovy univerzity, které
Zhotovitel potfebuje pro pfipravu a realizaci kampané a neposkytovat je tfetim osobdm bez pfedchoziho
pisemného souhlasu druhé smluvni strany, ani je nepouzivat pro jiné ucely nez pro tkoly, pfevzaté v rdmci této
smlouvy. Veskeré podklady, dokumentace, informace, jez si Smluvni strany mezi sebou za doby trvani této
Smlouvy poskytnou, jsou povazovany za divérné, ledaze by bylo zfejmé, ze jsou obecné zndmé. Smluvni
strany se zavazuji informovat vSechny pracovniky, ktefi budou mit pfistup k informacim, vyplyvajicim z realizace
dila, o zavazcich pfijatych v této Smlouvé a rovnéz je zavazat povinnosti mi¢enlivosti o téchto skuteénostech.

VIll. Zavérecna ujednani

VIIl. 1) Uzavreni, uverejnéni a t¢innost Smlouvy

VIII. 1) a) Smlouva je uzavfena elektronicky a Ize ji zménit nebo doplnit pouze priibézné Cislovanymi dodatky.
Smlouva je uzaviena dnem posledniho podpisu zastupct Smiuvnich stran.

VIII. 1) b) Zhotovitel se zavazuije strpét uverejnéni kopie Smlouvy ve znéni, v jakém byla uzaviena, a to véetné
pfipadnych dodatkd.

VIIIl. 1) ) Smlouva nabyvé U¢innosti dnem jejiho uvefejnéni v registru smluv, neni-li ve smlouvé stanovena
ucinnost pozdéjsi. Objednatel zajisti zvefejnéni této smlouvy v registru smluv v souladu s pravnimi
pfedpisy.

VIII. 1) d) Smluvni strany souhlasi se zvefejnénim této smlouvy v registru smluv. Smlouvu uvefejni Objednatel,
za fadné zvefejnéni v8ak odpovidaji ob& smluvni strany. Zhotovitel uvefejnéni zkontroluje a
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ViIL. 2)

VIIL. 3)

VIIl. 4)

ViIl. 5)

VIIl. 6)

VIIL 7)

Vill. 8)

Objednatele upozorni na pfipadné nedostatky, jinak mu Objednatel neodpovida za ne/uvefejnéni
smlouvy.

Ustanoveni, kterd jsou uvozena nebo ke kterym se dodava ,nebude-li mezi Objednatelem a
Zhotovitelem dohodnuto jinak®, Smluvni strany povazuji za ustanoveni pofadkového charakteru, kdy je
v zajmu obou Smluvnich stran mit moznost pruzné reagovat na pribéh a podminky pinéni zavazku ze
Smlouvy. Takové dohody jinak Smluvni strany nepovazuji za zmény Smlouvy a mohou byt provedeny i
Ustné, pficemz se ma za to, Ze osobami k nim opravnénymi za Smluvni strany jsou i jejich kontaktni
osoby.

Neni-li ve Smlouvé dohodnuto jinak, fidi se prava a povinnosti Smlouvou neupravené ¢i vyslovné
nevylouCené pfisluSnymi ustanovenimi OZ a dal§imi pravnimi pfedpisy U¢innymi ke dni uzavfeni
Smlouvy.

Pokud se stane nékteré ustanoveni Smlouvy neplatné nebo neucinné, nedotyka se to ostatnich
ustanoveni Smlouvy, ktera zistavaji platna a Gcinna. Smluvni strany se v takovém pfipadé zavazuji
nahradit dohodou ustanoveni neplatné nebo neucinné ustanovenim platnym a Gc¢innym, které nejlépe
odpovida plvodné zamyslenému ucelu ustanoveni neplatného nebo neucinného.

Zhotovitel je opravnén prevést sva prava a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu pouze s pfedchozim
pisemnym souhlasem Objednatele; § 1879 OZ se nepouZije. Objednatel je opravnén prevést sva prava
a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu.

Nedilnou soucasti Dila je pfiloha €. 1 a pfiloha €. 2 Smlouvy obsahujici blizi specifikaci Dila a zamér
Objednatele.

Pfipadné rozpory se Smluvni strany zavazuiji fesit dohodou. Teprve nebude-li dosaZeni dohody mezi
nimi mozné, bude véc feSena u vécné pfislusneho soudu; mistné pfislusnym je soud, v jehozZ obvodu
ma sidlo Objednatel.

Smluvni strany potvrzuji, ze si Smlouvu pfed jejim podpisem precetly a s jejim obsahem souhlasi. Na
dukaz toho pfipojuji své elektronické podpisy.
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Priloha €. 1 — Popis predmétu verejné zakazky
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Priloha €. 1 - Popis predmétu verejné zakazky:
Komunikaéni kampai 2024-2026 — nakup medialniho prostoru

Pfedmétem vefejné zakazky je medialni realizace komunikacni kampané cilené na uchazeCe o studium na
Masarykové univerzité. Komunikacni kampan se uskutecni v pribéhu dvou akademickych rokd 2024/2025 a
2025/2026.

Specifikace predmétu pInéni

Pfedmétem pInéni je realizace komunikacni aktivity spoCivajici v nakupu a spravé online reklamniho prostoru
v médiich. Komunikaéni aktivita se odehraje v pribéhu akademickych roku 2024-2026. Dodavatel predlozi
v ramci zadavaciho fizeni medialni plan kampané (podrobné pozadavky upfesnény v Zadavaci dokumentaci)

Predmeét pInéni je dale specifikovan v tomto rozsahu:

— nastaveni a vedeni celouniverzitni kampané v medialnim prostoru tak, aby dodané vizualy zasahly
relevantni cilovou skupinu
— monitoring vysledkd kampani v inzertnich nastrojich, v Google Analytics a jejich priibéZzna optimalizace
— nakup médii (kreditd) na platformach Google Ads, Sklik, socialnich sitich (Facebook, Instagram,
YouTube), pfipadné dalSich dle navrhu
— komunikace s agenturou, ktera zpracovava strategii a kreativu kampané

Soucasti plnéni je odevzdani medialniho planu, pribéznych mésiénich reportl pro jednotlivé faze kampané
(viz bod C/) a 2 zavéreénych zprav komunikacni kampané Dodavatelem. Pribézné reporty budou obsahovat
méfitelné ukazatele UspéSnosti vyuziti jednotlivych komunikacnich kanall (uvedené také nize vbodu E/).
Zavére€né vyhodnoceni komunikacni kampané vzdy zahrnuje zejména tyto hlavni ¢asti:

— manazerské shrnuti
— podrobny report z pribéhu realizace a optimalizace kampané
— analyza realizované kampané
- pInéni rozpo&tového planu
- analyza efektivity jednotlivych nastroji komunikace
- analyza komunikacniho efektu kampané
— zavére¢né zhodnoceni

Na strané Zadavatele je piedpokladan podil na realizaci v tomto rozsahu:

— komunikace a koordinace spoluprace s jednotlivymi pracovisti v ramci univerzity
— koordinace spoluprace s agenturou zajistujici strategii a kreativu kampané
— schvalovani ¢asového harmonogramu, rozpocétového planu
— navrh a sprava obsahu webové prezentace na www.muni.cz/uchazeci véetné registraéniho webu na
Open Day MUNI 2024 a 2025
— sprava socialnich siti v ramci organického obsahu

Predmeét vefejné zakazky — vstupy a vystupy

A/ Ugel vefejné zakazky

Dlouhodobym a primarnim zamérem komunikacni kampané realizované v ak. letech 2024-2026 je narGst poCtu
pfihlasek uchazecu o studium, v€. narstu piihlasenych fyzickych osob. Od zacatku konceptu #munichallenge se
univerzité povedlo zvratit pfedchozi pokles podanych pfihladek ke studiu, od roku 2020 pocet podanych pfihlaSek
pravidelné pfesahuje hranici 40 000. NarUst zajmu o Masarykovu univerzitu bychom chtéli dale udrzet a podporit,
i vzhledem k rostouci konkurenci (konkrétnéji napfiklad Univerzita Palackého v Olomouci, VUT, Mendelova
univerzita a Karlova univerzita). Masarykova univerzita chce jit i nadale kupfedu v digitaini komunikaci a vystupovat
jako moderni instituce, ktera nasloucha aktualnim trend(im.


http://www.muni.cz/uchazeci

Komunikaéni aktivita zavisi na navrhnuté strategii a kreativé uchaze¢ské kampané, ktera bude dostupna
v prvni poloviné roku 2024. Nové vzniklé vizualy chce univerzita stejné jako piedchozi roky distribuovat
prostrednictvim socialnich siti i placené reklamy mezi cilovou skupinu uvedenou v bodé D/).

B/ Kampaniové formaty a socialni sité

K dispozici budeme mit sadu vizualQ, které po specifikaci Dodavatelem kreativni agentura zpracuje do
pozadovanych formatu. Pocitame s dodavkou formatl zhruba v tomto rozsahu:

— Sada format( pro propagaci na socialnich sitich — posty (darkposty), gify, stories, carousely
— Sada PPC banner( r(iznych formatt
— Celouniverzitni video v Sifkovém formétu i vySkovém formétu o stopazi max 60 s

V soucasné dobé pro komunikaci s uchazedi vyuzivame tyto Gty na socialnich sitich:

Facebook Studuj na MUNI: https://www.facebook.com/studujnamuni/

Instagram @studujnamuni: https://www.instagram.com/studujnamuni/

Instagram @muni_cz: https://www.instagram.com/muni_cz/

YouTube Masarykova univerzita: https://www.youtube.com/channel/UCaDANN_UsSFy2E3AQOYhFoA
Spotify MUNI (okrajové)

C/ Casovy ramec kampané

Komunikaéni obdobi by mélo odstartovat v zhruba mésic pfed konanim Open Day MUNI 2024 a pokracovat
prabézné celym akademickym rokem az do letnich prazdnin roku 2025. V dal§im akademickém roce pak
pfedpoklddame zahajeni aktualizované navazujici kampané opét zhruba mésic pfed konanim Open Day MUNI
2025 a jeji pokraCovani bude pribézné celym akademickym rokem az do letnich prazdnin roku 2026.

V nasich komunikacnich kampanich se Fidime fazemi SEE, THINK, DO a CARE:

1. SEE
— Open Day (konec srpna — konec zafi)

2. THINK (awareness faze)
—  Vyber si MUNI / Vyber si program (konec z&fi — 31. prosince)

3. DO (hot faze)
— Pode; si pfihlasku (1. ledna — 28. Unora)

4. CARE (care faze)
— Priprav se na testy a pfijd k pfijimackam (pr(bézné od zacatku listopadu kvali rozmélinéni TSP
do vice mésicu, pokraduje az do ¢ervna)
—  Pfijd k z&pisu (poCatek Cervna — konec Cervence)
— Pfiprav se na MUNI (konec &ervence — konec srpna)

D/ Cilova skupina

Naborovou komunikacni kampani Masarykovy univerzity se chceme obracet zejména k primarni cilove skupiné —
k uchaze€iim o studium z fad SS studentu (pfiblizné 17-25 let, CR, SK), nedavni absolventi MUNI (napf. pfed
dokoncéenim Bc. studia) i jinych VS.

Za velmi duleZity povazujeme pfesah kampané do sekundarni cilové skupiny — studenti MU. Pokud bychom se na
cilové skupiny divali komplexnéji, je nutné celkovy obrazek rozsifit o jedince, ktefi vyznamné ovliviiuji volbu
uchaze¢l: pedagogové, rodice. Vyznamnym je pro nas také dosah mezi Sirokou vefejnost a nasledny vliv na jeji
vnimani univerzity.


https://www.facebook.com/studujnamuni/
https://www.instagram.com/studujnamuni/
https://www.instagram.com/muni_cz/
https://www.youtube.com/channel/UCaDANN_UsSFy2E3AQ0YhFoA

E/ Kam se chceme dostat a jak budeme posuzovat ispéch kampané (méfitelné cile projektu)

1) Cil: narGst zajmu uchazeci o studium na MU
— Indikatory:
— pocet kompletnich podanych pfihlaSek ke studiu v porovnéni s pfedchozimi lety
— pocet prihlasenych fyzickych osob v poméru k maturantim
— navstévnost celouniverzitniho dne otevienych dvefi — Open Day 2024 a 2025
—  pocet fanousku instagramoveého profilu @studujnamuni

— Dalsi indikatory:
— dosah publikovaného obsahu na vy3e zmifiovanych kanalech sociélnich siti
— reakce na publikovany obsah na vySe zmifiovanych kanalech socialnich siti (like, komentaf, sdileni)
— pocet konverzi / konverzni pomér v reklamni kampani
— pocet zhlédnuti pfipadnych propagacénich videi
— pocet reakci na pfipadna propagacni videa
— pocet zobrazeni a kliknuti v bannerové kampani na Google Ads
— relevance ziskaného publika (Cas straveny na cilové strance, bounce rate)

2) Cil: narust zajmu kvalitnich, motivovanych uchazec¢u
— Indikatory:
— pocet prihlaSek s prominutim pfijimacich testl na zakladé mimoskolni &innosti ¢i praméru
vyplyvajici z internich prizkumu

3) Cil: zvysit obeznamenost s moznostmi studia (programy)
— Indikatory:
— ukazatele povédomi cilovych skupin o studijni nabidce vyplyvajici z internich prizkuma



Priloha €. 2 - Navrh mediaplanu
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Medialni plan pro akademicky rok 2024/2025

O media age

Cenaza Open day Awareness Hot fdze Care fdaze Cena za nakup Cena za préci na
= Typ zafizeni, na 5 " AP _ < <
Rozmér CPT nebo | Nékupni medidlniho prostoru = kampania Celkova cena v
ID | nazevformatu Umisténi . Typ formatu kterém bude o, . P! jednotku v Garance impresi| Odhad klika " N P! . L P: . .
formatu formit zobrazen | fiXnicena | jednotka Ke Vil 24 x24| x24 X124 Xl 24 125 n2s | m2s |wvas | vas Castka financniho | spravu kampané| Ké bez DPH
limitu pro kredity, v K¢| v Ké
Meta
1 Facebook Facebook N/A bannery, videospot, carousel, stories, Deskto.p & cpe Kiky
reels Mobile
. X b
N Instagram Instagram N/A bannery, videospot, carousel, stories, esktc?p & e Kiky
reels Mobile
Google Ads
2 Videoreklama na YouTube N/A Videospot Deskto‘p & CPV Zhlédnuti
YouTube Mobile
Reklama ve
2 | whleddvacisitiv | Google Ads N/A wyhledavani Desktop & cpe Kiiky
Mobile
Google Ads
Sklik
Reklama ve
2 | vyhledavaci siti v skiik N/A wyhledavani Desktop & cpe Kiky
" Mobile
Skliku
Spotify
B: a D
2 annerova SKiik N/A vyhledavani esktop & cpT Imprese
reklama Mobile

Celkem:

500 000 K¢
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