SMLOUVA O POSKYTOVANI SLUZEB

uzaviena podle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sbh., ob¢ansky zakonik, ve znéni pozdgjSich predpist,

niZe uvedeného dne, mésice a roku (dale jen ,,Smlouva““) mezi smluvnimi stranami

Vinai'sky fond

Sidlo: Zerotinovo namésti 3, 601 82 Brno
ICO: 712 33 717

DIC: CZ71233717

Zastoupeny: Mgr. Zbyitkkem Vicarem, feditelem

bankovni spojeni:
¢islo uctu:

(dale jen ,,Fond*)

REMMARK, a.s.

Sidlo: Kiemencova 178, 110 00 Praha 1
ICO: 25652869
DIC: CZ25652869

obchodni spole¢nost zaspana v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze,
oddil B, vlozka 5258

Zastoupeny:
bankovni spojeni:
¢islo uctu:

Ing. Romanem Hefmanem, piedsedou spravni rady

(dale jen ,,Agentura“)

spole¢né dale jen ,,Smluvni strany *

l.
Uvodni ustanoveni

1. Fond prohlasuje, Ze:

a.

je pravnickou osobou, ziizenou zakonem ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi, ve znéni
pozdgjsich predpist, a

spliiuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouve stanovené a je opravnén tuto Smlouvu
uzavtit a fadné plnit zavazky v ni obsazené.

2. Agentura prohlasuje, Ze:

a.

je pravnickou osobou fadné zalozenou a existujici podle ¢eského pravniho fadu a podnikatelem
dle § 420 zakona ¢. 89/2012 Sb., obCansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpist,

splnuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouve stanovené a je opravnéna tuto Smlouvu
uzavfit a fadné plnit zavazky v ni obsazené,

ke dni uzavfeni této Smlouvy vici ni neni vedeno fizeni dle zakona €. 182/2006 Sb., o tpadku
a zpusobech jeho feSeni (insolvenéni zakon), ve znéni pozdéjsich predpist, a zaroven se
zavazuje Fond o vsech skuteénostech o hrozicim tpadku bezodkladné informovat,



d. je odborné zplsobily ke splnéni vSech svych zavazki dle této Smlouvy a

e. zavazuje se udrzovat tato sva prohlaseni dle odst. 2. v platnosti pro celou dobu uc¢innosti této
Smiouvy.

3. Fond oznamil Agentufe vyzvou K jednani v jednacim fizeni bez uvefejnéni sviij amysl zadat
vefejnou zakazku s nazvem ,, Komunikacni kampan na podporu znacky Vina z Moravy, vina z Cech
(media v/u retail Fetézcit)* postupem dle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve
znéni pozdéjsich predpist. Na zakladé tohoto zadavaciho fizeni byla pro plnéni vybrana nabidka
Agentury.

1.
Piedmét Smlouvy

1. Touto Smlouvou se Agentura zavazuje poskytovat Fondu sluzby spo¢ivajici v medialni podpote
marketingové kampané na podporu znacky VMVC v distribu¢nich kanalech ,,outdoor, on-line, print
a vinarska turistika*, a to v rozsahu ¢innosti a aktivit uvedenych v ptiloze ¢. 1 této Smlouvy a dale
dle pokynt a pozadavkd Fondu.

2. Agentura se zavazuje realizovat plnéni dle ¢l. II. odst. 1. této Smlouvy a pfilohy ¢. 1 této Smlouvy.

3. Agentura je povinna realizovat a dokoncit jednotlivé ¢innosti a aktivity dle piilohy ¢. 1 této Smlouvy
v dob¢ vymezené piilohou €. 1 této Smlouvy k jednotlivym ¢innostem a aktivitam. Rozsah ¢innosti
a aktivit dany ptilohou €. 1 ujednavaji smluvni strany jako maximaln¢ mozny, Guctovano bude podle
skute¢ného plnéni realizovaného Agenturou. Casovy harmonogram a rozsah mohou byt upraveny,
a to v zavislosti na v€asném dodani technickych podkladt k realizaci medilni podpory ze strany
Fondu a pokynech Fondu.

4. Fond se zavazuje zaplatit Agentuie za sluzby poskytované dle této Smlouvy odménu ve vysi a za
podminek dle ¢lanku V. této Smlouvy.

Il.
Prava a povinnosti Smluvnich stran

1. Agentura se zavazuje pii své ¢innosti dbat pokynti Fondu a postupovat s naleZitou odbornou péci.
Agentura je povinna reagovat na poZzadavky a pokyny Fondu dle této Smlouvy Vv pifiméfené dobé se
zohlednénim doby plnéni jednotlivych aktivit dle prilohy €. 1 této Smlouvy.

2. Agentura se zavazuje pravidelné informovat Fond o skute¢nostech, které souviseji s pfedmétem této
Smlouvy, a to v souladu s pravidly komunikace dle ¢lanku VIII. této Smlouvy.

3. Agentura se zavazuje pii ptipravach a realizaci plnéni dle této Smlouvy umoznit Fondu prubé&znou
kontrolu plnéni.

4. Fond se zavazuje poskytnout Agentuie v¢as informace a materialy, které jsou nezbytné pro fadné
a v€asné plnéni zavazkt vyplyvajicich z této Smlouvy.

5. Agentura je povinna piedkladat Fondu ke schvaleni v elektronické podobé soupis sluzeb obsahujici
identifikaci sluzeb pripadné souvisejicich dodavek ¢i dalSiho plnéni a popis jejich rozsahu, véetné
jejich obrazovaného a/nebo textového zachyceni (dale jen ,,Soupis sluzeb*), a to dle ¢lanku IV.
odst. 4. této Smlouvy.

6. V Soupisu sluzeb bude uveden soupis plnéni realizovaného Agenturou s vymezenim skute¢né
realizovanych aktivit a jejich objemu, a vyobrazeni zpiisobu realizace danych aktivit realizovanych
dle ptilohy ¢. 1 této Smlouvy.

7. Fond do péti (5) pracovnich dnii ode dne doruceni Soupisu sluzeb tento bud’ odsouhlasi, nebo sdéli
Agentufe své ptipadné piipominky, na které je Agentura povinna bezodkladné reagovat a predlozit
Fondu své pisemné vyjadfeni; od okamziku doruceni pisemného vyjadieni Agentury
k pfipominkam Fondu bézi lhiita dle tohoto odstavce od znovu.



Agentura se zavazuje predlozit Fondu ke schvaleni kone¢nou zpravu o plnéni ¢innosti dle této
Smlouvy, a to do ¢trnacti (14) dnt od ukonceni G¢innosti této Smlouvy. Konecnéd zprava musi
obsahovat identifikaci sluzeb ptipadné souvisejicich dodavek ¢i dalsiho plnéni a popis jejich
rozsahu, vcetné jejich obrazovaného a/nebo textového zachyceni pouzitého Agenturou v ramci
poskytnutého plnéni.

Agentura je povinna zachovavat mléenlivost o vSech skuteCnostech, o nichz se dozvédéla
V souvislosti s poskytovanim sluzeb dle této Smlouvy. Zejména se zavazuje nesdélovat predmeétné
skuteCnosti tfetim osobam a soucasné je nevyuZzit v rozporu s opravnénymi zajmy Fondu.

V.
Odména a zpiisob jeji uhrady

Za sluzby poskytované dle ¢lanku Il. této Smlouvy se Fond zavazuje zaplatit Agentufe odménu ve
vysi podle rozsahu skuteéné poskytnutych Sluzeb (realizovanych aktivit), jakozto soucin sazby
uvedené v priloze ¢.1této Smlouvy K jednotlivym aktivitam a skute¢ného objemu aktivit
realizovanych Agenturou, schvalenych Fondem v ramci Soupisu sluzeb dle ¢lanku III. odst. S.
a nasl. Smlouvy.

Celkova odména plnéni dle této Smlouvy nepiekroc¢i c¢astku 3.512.275,21,- KE bez DPH,
tj. 4.249.853, - K¢ véetné DPH.

Odména bude Fondu Agenturou vyuctovana a piedlozena danovymi doklady — fakturami
k proplaceni. Ptilohou faktury bude Soupis sluzeb, odsouhlaseny Fondem postupem dle ¢lanku III.
odst. 7. této Smlouvy.

Odména bude Agenturou uétovana k 30.6.2024, 30.9.2024 a 30. 11. 2024. Odména bude Gctovana
ve vysi odpovidajici rozsahu sluzeb skute¢né poskytnutych v daném obdobi dle ptilohy €. 1 této
Smlouvy za uplynulé obdobi. Agentura je opravnéna vystavit fakturu, ne vSak diive nez po
odsouhlaseni Soupisu sluzeb Fondem dle ¢lanku III. odst. 7. této Smlouvy.

Lhuta splatnosti faktur ¢ini 30 dni ode dne, kdy Fond obdrzi od Agentury fakturu se vSemi
sjednanymi nalezitostmi a za podminek v této Smlouveé uvedenych.

Faktura musi obsahovat nalezitosti danového dokladu (faktury) stanovené zakonem
¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty, ve znéni pozdgjsich piedpist, a dalsi nalezitosti
stanovené touto Smlouvou. Pfilohou faktury musi byt Soupis sluzeb pisemné potvrzeny Fondem.
Nebude-1i dafovy doklad (faktura) obsahovat stanovené nalezitosti je Fond opravnén fakturu vratit
k pfepracovani. V tomto ptripadé neplati ptivodni lhiita splatnosti, ale cela lhita splatnosti bézi znovu
ode dne doruceni opravené nebo nové vystavené faktury.

Odménu je mozné béhem platnosti této Smlouvy piekrocit pouze v souvislosti se zménou danovych
predpist tykajicich se DPH, a to nejvySe o ¢astku odpovidajici této legislativni zmén€. Zménu
odmény bude Agentura povinna pisemné oznamit Fondu a divod zmény dolozit.

V odméné jsou zahrnuty veskeré naklady Agentury spojené s realizaci ¢innosti dle této Smlouvy
véetné licenci dle ¢lanku VI. této Smlouvy, byly-li Centrem Fondu poskytnuty.

V.
Ukon¢eni Smlouvy

Pfed uplynutim G¢innosti této Smlouvy dle ¢lanku IX. odst. 3. této Smlouvy je mozné tuto Smlouvu
ukon¢it pisemnou dohodou obou Smluvnich stran nebo pisemnou vypovédi kterékoliv ze Smluvnich
stran s desetidenni vypovédni dobou, kterd po¢ina prvnim dnem nasledujicim po dni dorudeni
pisemné vypovédi druhé smluvni stran€. Smluvni strany mohou od této Smlouvy pisemné odstoupit
za podminek stanovenych zdkonem, zejména Obcanskym zakonikem.



V piipadé ukonéeni Smlouvy vypovédi nalezi Agentuie pomérna ¢ast odmeény dle ¢lanku V. odst.
1. Smlouvy s ohledem na rozsah jiz zrealizované ¢innosti Agentury dle této Smlouvy.

VI.
Prava duSevniho vlastnictvi

Bude-1i jakékoliv pInéni dle této Smlouvy napliiovat znaky ,,autorského dila* podle zakona
¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pradvem autorskym a o zméné
nekterych zakont (autorsky zdkon), ve znéni pozdéjsich predpist, poskytuje Agentura dnem predani
nebo poskytnuti tohoto autorského dila Fondu vyhradni pravo uziti toto autorské dilo jakymkoliv
zpusobem, a to po celou dobu trvani autorského prava k tomuto autorskému dilu, resp. po dobu jeho
autorskopravni ochrany, a to bez omezeni rozsahu mnozstevniho, ¢asového, tizemniho (dale jen
,,Licence*). Licence se sjednava jako opraviiyjici, tj. Fond neni povinen ji vyuZzit.

Soucasti Licence je rovnéz neomezené pravo Fondu poskytnout tfetim osobam podlicenci k uziti
tohoto autorského dila v rozsahu s hodném s rozsahem Licence. Déle je soucasti Licence souhlas
Agentury k postoupeni Licence na tfeti osoby a souhlas Agentury udéleny Fondu k provadéni zmén
nebo modifikaci tohoto autorského dila, a to i prostifednictvim tfetich osob. Odména za poskytnuti
Licence je soucasti Odmeény dle ¢lanku IV. této Smlouvy.

VII.
Sankéni ujednani

V piipadé prodleni Agentury s poskytovanim sluzeb a aktivit v terminech dle ¢l. II. odst. 2 této
Smlouvy a pfilohy ¢. 1 této smlouvy a/nebo pokyni Fondu ma Fond pravo na uhrazeni smluvni
pokuty ve vysi 3.000,- K¢ za kazdou aktivitu a kazdy i jen zapocaty den prodleni S jeji realizaci.

V piipadé prodleni Agentury s predlozenim zpravy o realizaci a plnéni ¢innosti dle této Smlouvy
Fondu ke schvaleni dle ¢lanku III. odst. 8. této Smlouvy, ma Fond pravo na uhrazeni jednorazové
smluvni pokuty ve vysi 1.000,- K¢ za kazdy i jen zapocaty den prodleni.

V pfipad€é poruseni povinnosti Agentury zachovavat mlcenlivost dle ¢lanku III. odst. 9. této
Smlouvy ma Fond pravo na uhrazeni smluvni pokuty ve vysi 20.000,- K¢ za kazdy ptipad poruseni
této povinnosti.

Smluvni pokuta je splatna na zaklad¢ faktury vystavené Fondem a dorucené Agentufe. Splatnost
faktury je Ctrnact (14) dnti ode dne jejiho doruceni Agentufte.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotceno pravo Fondu na nahradu skody.



VIII.
Komunikace Smluvnich stran

1. Neni-li sjednano jinak, vzajemna komunikace Smluvnich stran, zejména jakakoli oznameni ¢i
sdéleni vyzadovana podle této Smlouvy, bude ¢inéna v pisemné formé v ¢eském jazyce a dorucena
druhé smluvni stran¢ na nize uveden¢ adresy.

2. Kontaktnimi (daji Fondu se rozumi, pokud Fond pisemné neoznami Agentufe zménu kontaktu,

nasledujici:
nazev: Vinatsky fond
adresa: Brno, Zerotinovo namésti 449/3, PSC 601 82
kontaktni osoba: Mgr. Zbynék Vicar, teditel
telefon:
e-mail:

3. Kontaktnimi udaji Agentury se rozumi, pokud Agentura pisemné neoznimi Fondu zménu kontaktu,

nasledujici:
obchodni firma: REMMARK, a.s.
adresa: Kiemencova 178, 110 00 Praha 1
kontaktni osoba: Ing. Roman Hefman
telefon:
e-mail:

4, Kazda smluvni strana je povinna oznamit bez zbyte¢ného odkladu druhé smluvni strané jakékoliv
zmény kontaktnich daji uvedenych v této Smlouve a jakoukoliv jinou zménu své dorucovaci
adresy, jakoz i sidla, formou doporuceného dopisu podepsaného osobou opravnénou jednat za
smluvni stranu, zaslaného na dorucovaci adresu uvedenou v této Smlouve, nebo na jinou pozdéji
sdélenou adresu. Radnym doru¢enim tohoto oznameni dojde ke zméné kontaktnich udaji smluvni
strany bez nutnosti zmény nebo uzavieni dodatku k této Smlouve.

IX.
Zavérecna ustanoveni

1. Tato Smlouva se stava platnou dnem podpisu obéma Smluvnimi stranami a ucinnou dnem
zvetejnéni v registru smluv podle zdkona ¢. 340/2015 Sb., o zvlaStnich podminkach ucinnosti
nékterych smluv, uvetejnovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni
pozdegjsich predpist.

2. Zatimto ucelem Smluvni strany sjednavaji, Ze Smlouvu zasle sprévci registru smluv k uvefejnéni
prostfednictvim registru smluv v zakonné 1htté¢ Fond.

Tato Smlouva se uzavird na dobu urcitou, a to do 30. 11. 2024.
4. Jakékoliv zmény nebo dodatky k této Smlouvé 1ze ucinit pouze v pisemné formé formou vzestupné
¢islovanych dodatkd podepsanych obéma Smluvnimi stranami, resp. jejich opravnénymi zastupci.

5. Pokud by se kterékoliv ustanoveni Smlouvy ukazalo byt neplatnym, zejména z diivodu rozporu
S kogentnim ustanovenim obecné zavaznych pravnich predpist, pak tato skutecnost nepusobi
neplatnost nez onoho konkrétniho ustanoveni. Smluvni strany se zavazuji takové neplatné
ustanoveni dohodou nahradit ustanovenim svym obsahem nejbliz§im zamySlenému ucelu takového
neplatného ustanoveni, respektujicim pozadavky kogentnich ustanoveni pravnich predpisi.

6. Nedilnou soucasti této Smlouvy je ptiloha ¢. 1: Nabidka agentury REMMARK, a.s.



Smluvni strany prohlasuji, Ze souhlasi s textem této Smlouvy, Ze tato smlouva byla sepsana na
zakladé jejich pravé a svobodné viile a na diikaz toho pripojuji pod tuto Smlouvu své podpisy.

Za Fond: Za Agenturu:




Priloha ¢. 1: Nabidka agentury REMMARK, a.s.

Pisemnd nabidka

Nabidka agentury do jednaciho Fizeni bez uverejnéni

Komunika¢ni kampaii na podporu znagky Vina z Moravy, vina z Cech (media v/u retail Fetzci)

Obiednatel: Vinaisky fond, ICO: 71233717,
I ) sidlem Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
Aenfuras REMMARK, a.s., ICO: 25652869,
gentunas sidlem Kiemencova 178, 110 00 Praha 1




Popis
navrzeného
plnéni dle
podminck a
pozadavku
vizvy

k podini
nabidky

Prezentaci znatky VMVC k posileni prodeje nasich vin navrhuje uchazeé¢
realizovat takto:

a) v blizkosti prodejnich fetézct Kaufland, Makro apod.

b) v retailovém retézci Albert, resp. v jeho tisténych médiich

c) vredakénim prostfedi vyznamného zpravodajského portalu mj. na
podporu obsahu webu VMVC

d) v medialnim prostfedi na podporu vinarskeé turistiky prostfednictvim PR

a) v blizkosti prodejnich fetézci Kaufland, Makro apod.

Navrh outdoor ploch na podporu znatky VMVC spotivé v dosazeni medialniho
kampané je dlouhodobé a pravidelné plsobeni (28 dnu/plocha)
Navrhovanym formdatem je na zakladé dobré praxe hypercube, a to nejen
zdlGvodu velikosti ploch, ale i viditelnosti reklamy z rliznych pohledovych
stran. Cileni je na nakupujici v retailu obchodnich fetézct (Kaufland, Makro a
jiné).

V ramci realizace projektu agentura zajisti:

prondjem mista k umisténi reklamni konstrukce

reklamni konstrukce v potfebném poctu, vE. zatizeni

dopravu konstrukce a plachet/plakatt na misto uréeni a zpét

potisk reklamnich plachet/tisk plakati odpovidajicich technickym
podminkam reklamnich konstrukeci

o instalaci a deinstalaci reklamni konstrukce a reklamnich plachet/plakatd

O 0 0o

Vzorové foto hypercube a jeho
umisténi je na obrazku. Kreativita
bude dodana agenturou Outbreak.

Rozpocet kampané:

Cena/ Pofet  Cenacekem Cenacekem

Mediéini néklady Format Obdobi Jednotka i Aokl v KE b DEHIAKE vE DPH

hypercubes
(4 plachty)
tiskové produkce
Celkem

Cena / Pocet Cena cekem Cena cekem

turni naklad)
Agenturni néklady jednotka jednotek v K& bez DPH v K& v&. DPH

Popis &innosti Obdobi Jednotka

acount manager
media manager
Celkem

Celkem OOH v blizkosti retilovych fetézcl
Predpokladané medidlni parametry kampané:

Prepokladané osloveni plochami typu hypercubes v uvedeném rozsahu bude
cca 500 000 nakupujicich, z toho cca 100 000 nakupujicich vino pro vlastni
potiebu.




b) vretailovém retézci Albert

Agentura navrhuje doplnit mediamix v fetézci Albert inzerci v tisténych
titulech fetézce (magazin, letak, vinny katalog).

Rozpocet kampané:

Medislni naklady Format Obdobi et cene Potat | Ceos sakamiiCeqa celmn
jednotka _jednotek v KE bez DPH v K& vé. DPH
Albert magazin
Inzerce letak
Vinny katalog
Celkem
c Potet  Cenacekem Cenacek
Agenturni néklady Popis &innosti Obdobi i e/ Ry bl e Soiid
jednotka  jednotek v KE bez DPH v K vé. DPH

acount manager
media manager
Celkem

Zajisténi zpétné vazby Cena / Poéet  Cenacekem Cenacekem

Popis &innosti Obdobi Jednotk
instore reklamy DR ADHES o eCnOta®  jednotka  jednotek v KEbezDPH v K& v&. DPH

Instoremeter

Celkem Albert
Predpokladané medialni parametry kampané:

Vramci inzerce prepokldadame osloveni cca 1 000 000 nakupujicich a
souhrnny naklad 3 500 000 vytiskd.

c) vredakénim prostiedi vyznamného zpravodajského portalu
Agentura navrhuje mj. na podporu prodeje a obsahu webu VMVC
redakéni projekt na zpravodajském portale, jehoz dosah bude prevysovat
3 000 000 RU. Zpravodajsky portal za ucelem zvySovani dosahu doplnén
propagaci v dal$ich mediatypech (socidlni sité, dalsi webové stranky, pfip.
TV stanice nebo tiskové tituly).

Rozpocet kampané:

Cena / Pofet  Cenacekem Cenacekem

Medidlni néklad Formit Obdobi Jednotk
I R aY. orme o eCNOtk®  jednotka  jednotek v KEbezDPH v K& v&. DPH

Zpravodajsky portal vE.
doplitkovych médit

Cena / Pofet  Cenacekem Cenacekem

Agenturni naklad Popis &innosti Obdobi Jednotk
b chdl SR g 26Ot jednotka  jednotek v K&bez DPH v K& vE. DPH

acount manager

Celkem Native projekt

Predpokladané medialni parametry kampané:

Planovany poéet zhlédnuti (imprese, ¢tenost, sledovanost apod.) obsahu a
anonci na obsah predpokladame ve vysi 6 000 000, pocet RU (jedinecnych
uzivateld) ve vysi 300 000.




d) v medialnim prostiedi na podporu vinaiské turistiky prostfednictvim PR

Projekt navazuje na podporu vinarské turistiky z predchozich let zejména s
akcentem na posileni navstévnosti jizni Moravy jako hlavniho vinafského
regionu.

Navrh mediélnich aktivit sméfovanych k tématu vinarské turistiky spociva v
dosazeni medialniho pokryti co nejsirsi cilové skupiny pomoci nastroji media
relations (deniky, spoleéenské a Zenské tituly, magaziny o cestovani, lifestyle)
a specialnich projektd realizovanych ve spolupraci s vydavatelstvimi s Sirokym
zasahem populace.

Projekt bude aktivizovat vefejnost k navstévé vinaiskych regiond, zejména v
souvislosti s aktualné probihajicim atraktivnim programem. Vzhledem k tomu
byly vybrany nasledujici nastroje:

e specidlni medidlni projekty
a. pripravené zejména ve spolupraci s vysoce navstévovanymi a
afinitnimi on-line médii
e media relations
a. priprava material o vinafské turistice a jejich umistovani do
médii
i. tisk (deniky, supplementy denik(, spolecenské a
Zenské magaziny, média s vinarskou tematikou,
média o turistice)
ii. internet (rubriky o cestovani, kalendare akci atd.)
iii. rozhlas (s ohledem na zasah a formaty sdéleni
predevsim vefejnopravni stanice)
b. témata komunikace
i. vino jako turisticky cil — pfedstaveni vinafskych cilG,
akcent na podporu vinafa
ii. terroir jako turisticky cil — VOC, vyhlasené vini¢ni
traté, odrudy a jejich vazby na lokalitu
iii. konkrétni tipy na vylety — kombinace nadc¢asovych
turistickych tipt a konkrétnich akci v daném ¢ase a
misté
iv. vinarskd nej — nejvétsi regiondlni zajimavosti z oblasti
vinarstvi
v. predstaveni relevantnich poskytovatell sluzeb
vinarské turistiky (vinné sklepy, vinarstvi, vinotéky ve
vinafskych oblastech...) — zejména z okruhu drzitell
certifikace
vi. pozvanky na vinarské akce v regionech
vii. (cyklo)turistika - prezentace vina¥skych regiont CR
viii. synergie s projektem na podporu vinarské turistiky ve
Stfedoceském kraji.
e podpora vinarské turistiky prostifednictvim prezentace vinarskych akci na
on-line agregatorech informaci o turisticky zajimavych udalostech v Ceské
republice (typové pujde o servery www.kudyznudy.cz, www.akce.cz,




www.kultura365.cz, www.atlasceska.cz, www.listyjm.cz, www.i60.cz,
www.informuji.cz, www.mistnikultura.cz, www.denik.cz a dalsi).
Aktualizace bude cca 1x tydné v obdobi ¢erven-fijen 2023 v rozsahu cca 2
hod., tedy v celkové ¢asové narocnosti 40 hod. Agentura bude ve

spoluprdci s redakcemi na jejich stranky pravidelné umistovat informace
o TOP vinarskych akcich pro dané obdobi za Gcelem
a. zvyseni povédomi verejnosti o vinarskych akcich a
b. zvy$eni navitévnosti webu VMVC, kam budeme jednotlivé
zapisy linkovat.

Rozpocet kampané:

Cena/ Poéet Cena cekem Cena cekem

Medialni naklad F at Obdobi Jednotk:
Y, orma! - ednOt®  jednotka  jednotek v K& bez DPH v KE vé. DPH

Denik

CNC

Blesk.cz
turistika.cz
turistika.cz
turistika.cz - Elanky
Celkem

Cena/ Pofet  Cenacekem Cenacekem
jednotka jednotek v KEbez DPH v K& vé. DPH

Agenturni néklady Popis &innosti Obdobi Jednotka

acount manager
PR manager

PR manager
copywriter
grafik
Celkem

Celkem Podpora vinafské turistiky I

Predpokladané medialni parametry kampané:

Prepokladany celkovy pocet impresi bude 1 000 000, dosah 100 000 RU.

Od 15.3.2024 nebo ode dne nabyti Ucinnosti smlouvy, podle toho, co nastane

cena plnéni:

Harmonogram

plnéni: pozdéji, nejpozdéji do 30.11.2024
PInéni Cena celkem v¢. DPH
v blizkosti retailovych Fetézcl

Maximalni v retailovém fetézci Albert

v redakénim prostredi zpravodajského portalu
v blizkosti nasich vinaFu
Celkem 4 249 853 K¢

Dalsi
ndlefitosti

Jednotlivé pocty jednotek v rozpoctech se mohou ménit v zavislosti na
- aktualni situaci, nabidce konkrétniho medidlniho prostoru,
- poZadavcich zadavatele,
- prip. optimalizaci kampané ze strany agentury
To vse jen za predpokladu, Ze nebude prekroc¢ena maximalni cena plnéni.

V Praze dne 4/3/2024






