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Vize festivalu

Symbidza
s ostatnimi kulturnimi akcemi v Plzni
s verejnym prostorem meésta

Aktivizace spolecnosti
Traveni volného casu
Well-being = zapomenout na starosti
Posilovani rodinnych vazeb
Podpora rozvoje ucinkujicich
Sounalezitost

Podpora sluzeb ve mésté
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Akcenty Festivalu na ulici 24-27

Verejny
prostor

J

Vizualni
identita

Socialni
site

CS: rodina
+ mladi lidé
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Hudebni program
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Vykladni skrin festivalu i mésta — rocnik
2023 navstivilo 70 tis navstévnikd z Plzné
a okoli

Skladba programu vysoce
hodnocena navstévniky festivalu




Hudebni program
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Celkovy pocet
ucinkujicich za

Celkovy pocet
navstévnikd za

Vroce 2023
vystoupilo 33
posledni 4 rocniky:

280

posledni 4 rocniky:
195 000

mladych
ucinkujicich




Navrh aktivit doprovodného

programu 24-27

- Hlasy na ulici - prehlidka péveckych soubort

- Cteni na ulici
- Détska divadla a workshopy

- Market na ulici

- Neziskovky na ulici
- Sportovni a adrenalinové atrakce pro déti

= Tanec na ulici
- Bubenicka show
= Bublinovd show
= Debatni klub

= Fotopoint

- Harmonikar

- Obfi houpacka

- Vysoka hrazda

Muzeum cCeské hudby

- Hudba v cirkevnich objektech

Night street circus a pravod

Obyvak na ulici
Ohnova show
Pivni stezka

PlaZova lehatka — pUjc¢ovna

Literarni kavarna - Knihovna na ulici
Provazochodecka show nad Radbuzou
PUjc¢ovna vytvarnych potreb - workshopy
Rusalka v Mlynské strouze

Silent kino/party

Strelnice NERF

Theatrum mundi

Vésime prdadlo na ulici - vystava 3D objekt(
Vysoka hrazda

Workshop foceni mobilem

Zivy jukebox



Principy vyuziti
verejného prostoru

—— i p—— - Vétsi zabydleni

T HHFHWT‘FJ"Il ITIm méstského prostoru
festivalem

* Festival ,,funguje‘ pro
vSsechny obyvatele Plzné

» Jasna vizualni identita
festivalu




Wimarna
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Marketing 2024-27

Inovace vizualni identity

Rozvoj socialnich siti

Dlraz na ekologické chovani festivalu v ramci
marketingovych aktivit

MKT propojeni s vyznamnymi akcemi
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