	
	
	



	
	
	



									ČF: SAD-24/005

DBK Praha a.s.
se sídlem Budějovická 1667/64, 140 00 Praha 4
IČ: 60193352, DIČ: CZ60193352
zastoupena Ing. Ondřejem Klazarem, členem představenstva
 (dále jen „Objednatel“)
a
Česká filharmonie
se sídlem Alšovo nábřeží 12, 110 00 Praha 1
IČ: 00023264, DIČ: CZ00023264
zastoupena Davidem Marečkem, generálním ředitelem 
(dále jen „Poskytovatel“)

Uzavřely níže uvedeného dne, měsíce a roku, v souladu s ustanovením § 1746 zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákoník (dále jen „občanský zákoník“) tuto

Smlouvu o reklamě a propagaci
(dále jen „smlouva“)
 
I. 
Předmět smlouvy

1. Poskytovatel se na základě této smlouvy zavazuje pro objednatele poskytnout reklamní služby v rozsahu a po dobu uvedenou v této smlouvě.

2. Objednatel se zavazuje za řádně poskytnuté reklamní služby dle této smlouvy zaplatit poskytovateli dohodnutou cenu. 

II.
Specifikace poskytovaných reklamních služeb a propagace

1. Objednatel je v období od nabytí účinnosti smlouvy do 31. 3. 2025 oprávněna prezentovat se ve svých informačních a marketingových materiálech jako „partner České filharmonie“, případně používat formulaci „podporujeme Českou filharmonii“.

2. Objednatel má možnost využít přítomnosti komorních ansámblů Poskytovatele na svých firemních akcích, a to 1x ročně během kalendářního roku, v termínu dle dohody.

3. Umístění inzerce v koncertních programech Poskytovatele max. 4x ročně s preferencí Mimořádných koncertů a Koncertu pro přátele na základě předem schváleného media plánu. 

4. Umístění celostránkového inzertního vizuálu Objednatele v hlavním sezonním programovém katalogu Poskytovatele v sezoně 2024–2025 a poděkování v průvodním textu o partnerech.  

5. Textové uvedení partnerství na webu Poskytovatele, s aktivním prolinkem na domovský web partnera, nebude-li požadováno jinak. 

6. [bookmark: _Hlk84949639]Projekce video spotu či statického vizuálu Objednatele na monitorech v prostoru foyer Rudolfina v průběhu uvedeného kalendářního roku, v celkovém rozsahu 4 týdnů. Video spot bude vysílán neozvučen, ve stopáži do 15 sec.    

7. Poskytnutí 2 čestných vstupenek na Mimořádné koncerty: 1. zahajovací koncert, závěrečný Open Air koncert, Koncert pro přátele, a dále poskytnutí až 20 čestných vstupenek na koncerty České filharmonie a Českého spolku pro komorní hudbu během doby platnosti smlouvy, s možností přednostního výběru před zahájením oficiálního předprodeje.

8. Čestné vstupenky (2 ks celkem) na 1 zahraniční koncert Poskytovatele (České filharmonie).   

9. [bookmark: _Hlk84949843][bookmark: _Hlk84949871][bookmark: _Hlk84841232]Příležitost 1x ročně využít bezplatného pronájmu některého ze salonků Rudolfina pro firemní setkání s hosty před či po koncertě České filharmonie, případně při jiné příležitosti (dle aktuálních termínových a kapacitních možností v okamžiku požadavku ze strany Objednatele).  

10. Zajištění komentované skupinové prohlídky Rudolfina - 1 x ročně. 

11. Pozvání na společenské akce Poskytovatele.

12. Objednatel poskytne Poskytovateli své grafické zpracování loga. 

13. Objednatel se zavazuje vyžádat si písemný souhlas s použitím loga Poskytovatele nebo názvů “Česká filharmonie” a “Czech Philharmonic”.

IV.
Odměna a platební podmínky
1. Cena za služby poskytnuté dle čl. II byla stanovena na částku 400.000 Kč (slovy čtyřistatisíc korun českých).
2. K ceně za služby náleží DPH v zákonné výši.
3. Cena za reklamní služby je splatná ve dvou splátkách dle následujícího platebního kalendáře a to na bankovní účet 30007-12934011/0710 vedený u České národní banky, pod variabilním symbolem 24005. Jednotlivé platby jsou považovány za splacené v den jejich připsání na účet Poskytovatele.
	
	Částka 
	K datu 

	I.  
	200 000 Kč
	31. 03. 2024

	II.  
	200 000 Kč
	30. 09. 2024

	Celkem bez DPH
	400 000 Kč
	



V.
Platnost a účinnost smlouvy

1. Tato smlouva nabývá platnosti uzavřením a účinnosti uveřejněním v registru smluv podle zákona č. 340/2015 Sb., ve znění pozdějších předpisů. Uveřejnění této smlouvy v registru smluv podle zákona č. 340/2015 Sb., ve znění pozdějších předpisů, zajistí ČF. Smluvní strany konstatují, že tato smlouva neobsahuje ujednání, která by neměla být uveřejněna v registru smluv podle zákona č. 340/2015 Sb., ve znění pozdějších předpisů. Smluvní strana, která poskytla v této smlouvě nějaké osobní údaje, souhlasí s jejich uvedením v textu smlouvy uveřejněném v registru smluv podle zákona č. 340/2015 Sb., ve znění pozdějších předpisů; jestliže poskytla nějaké osobní údaje týkající se třetí osoby, prohlašuje a odpovídá za to, že má takový souhlas i od dotčené třetí osoby, ledaže by souhlas dotčené třetí osoby nebyl podle zákona nutný.

2. Tato smlouva se uzavírá na dobu určitou od doby nabytí účinnosti do 31. 03 2025.
3. Smluvní strany jsou oprávněny od smlouvy odstoupit pro prodlení druhé strany s plněním povinností podle této smlouvy po dobu delší než 15 dnů a nesjednání nápravy ani do 15 dnů od písemného upozornění druhé smluvní strany. Tím není dotčena povinnost k náhradě škody způsobené prodlením. 
4. Tuto smlouvu je Objednatel oprávněn vypovědět písemnou výpovědí s tříměsíční výpovědní dobou. Výpovědní doba začíná běžet od 1. dne měsíce následujícího po doručení písemné výpovědi. 
III.
Závěrečná ustanovení

1. Tato smlouva se řídí právním řádem České republiky, zejména příslušnými ustanoveními zákona č. 89/2012 Sb., občanského zákoníku, ve znění pozdějších předpisů, s vyloučením jakýchkoli kolizních norem. Veškeré případné spory z ní vyplývající nebo s ní související budou rozhodnuty příslušnými soudy České republiky. 
2. V případě, že by některé ustanovení této smlouvy bylo shledáno neplatným, neúčinným nebo nevynutitelným, se smluvní strany zavazují nahradit takové ustanovení ustanovením platným, účinným a vynutitelným, jehož účel a význam bude totožný, popřípadě co nejbližší účelu a významu ustanovení neplatného, neúčinného nebo nevynutitelného.
3. Veškeré změny a doplňky této smlouvy musejí být učiněny pouze písemným dodatkem, který obě smluvní strany podepíší.
4. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou vyhotoveních, z nichž každá smluvní strana obdrží po jednom

V Praze, dne …….............2024                             	 V Praze, dne ………..…..2024            
       
 
…………………………………………….	              ………………………………………………..
Za Objednatele,	Ing. Ondřej Klazar			Za Poskytovatele, David Mareček






[bookmark: _GoBack]ČF – Za správnost odpovídá: xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
ČF – Kontrolovala: xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
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