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Preambule

Vzhledem ke skuteénosti, 2¢ (a) Poskvtovatel je oficialni organizaci destina¢niho managementu
Objednatele. kdy Objednatel je jedinym akcionafem Poskytovatele; (b) Poskytovatel v souladu
s podminkami vertikalni spoluprace (ve smyslu § 11 anasl, zdkona &, 134/2016 5b.. o zadavani
vefejnych zakirzek. v plamém znéni, dale jen ZZVZ) vykoniava vice nez §0% své cclkove
dinnosti pti plnéni Ukold. kieré mu byly svefeny Objednatelem: (¢) Sniluvni strany maji zajem
na realizaci markelingovych kampani, které maji za ¢l zvvdit pAjmy hlavniha mdésta »
incomingového turismu; 1. zejména zvydit pocel bonitnich pfijizd&jicich turistd a »vydit

primémé vydaje zahranidnich turisti na osobu a den; sjednavaji smiuvni strany wito smlouva

o zaji¥teni marketingovych kampani (dale jen ~Smlouvar)

1. Piedmét smlouvy

1.1. Predmétem Smlouvy je zavazek Poskytovatele realizovat pro (Objednatcle marketingove
kampané na podporu ptijezdoveho a domaciho cestovnihe ruchu hlavniho mésia Praby
v souladu s Koncepel pijezdového cestovntho ruchu hl. m. Prahy v rozsahu a za podininek

stanovenych Smlouvou (dile jen JKampané®™). kdy presny obsah a rossah Kampani je
popsin dale ve Smlouve a v Piiloze & 1 ke Smlouvé. a zavazek Objedmatelc zaplatit za
- tadng a v souladu s touto Smlouvou reatizované Kampang cenu sjednanou ve Smlouve.

2. Rozsah picdmétu plnéni

2.1, Poskytovate] se zavazuje realizoval pro Objednatele v souladu se Smlouvou tyto Kampane:

al

b

ch

)

¢}

V Praze jako doma — marketingova kampas zaméfena na podporu doméacihoe
cestovnihe ruchu, Jedna sc o pokragovani Gspésné kampang, jejim? cilem e
dlouhodoba podpora doméaciho cestovnibo ruchu a navyseni poctu domacich
navitévnikd a unistl v Praze.

Enjoy Respect Prague — marketingovd kampad zaméfena na edukaci
pijizdgjicich turistd v souladu s kampani ‘Iravel Fnjoy Respect Switové
organizace pro cestovni ruch UNWTOQ. Cilem kampané je edukace piijizdéjicich
turisti ohledn# ofekivané kultury jejich chovani.

Prague — kampaii na podporu ptijezdového cestoviiho ruchu, zaméfena na
podporu prezentace noveé imape Prahy jako kuttivované destinace.

Kafka 2024 — marketingova kampai zac{lend na domact i zahrani¢ni navitévaiky
hlavniho mésta a jeho rezidenty zaméfena na pfipomenuti FOK). wyrod unurti Franze
Katky.

Rok feské hudby 2024 - marketingova kampail sacilend na domaci 1 zahraméni
navilsvniky hlavniho mésto a jeho rezidenty zaméfena na propagaci vyrodi 200 let
od narozeni Bediicha Smetany.

Piiprava kampani na rok 2025 —navrha realizace nového konceptu propagace
a prezentace Prahy v CR 1 zahranili v roce 2025,

Smlouva o «ajidténi marketingovich kampani na podporu prijezdoveho cestovniha ruchu v bl m. Praze
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K 2.2. Obsahoveé podrobnosti jednotlivich Kampani, jepich piesny rozsah. naasovani. alokace
{inanimich prostfedkd a medialni pokryti je specifikovano v Priloze € 1 Smlouvy.

3, Cena za poskytnuté plnéni/platebni podminky

3.1. Objednatel se zavazuje uhradit Poskytovateli za veSkerd plnéni dle Smlouvy, . #a fadnou
realizaci Kampani v rozsahu sjcdnanem ve Smlouvé, &L 2, odst, 2.1, a) az t) cenu az do
vise 22,000.000,- Ki (slovy: dvacet dva muliond korun &eskych) véetné DPH (dale jen
..Cena™) v zavislosti na rozsahu realizace jednoethvich kampani, z toho:

)

b)

d)

Fast Ceny ve visi a2 do vide 5.550,000,- K& viéetné DPH predstavuje odménu za
realizaci kampané V Praze jako doma uvedené v ¢1. 2.1, pism. a) Smlouvy s tim,
7o tuto Fast Ceny tvaii realné naklady na vyrobu této kampang a ndkup meédii a2
do vyic 4.995.000,- KE véetmé DPH a kompenzace nakladi #a management této
Kampané az do vvsc 555.000,- K& véetné DPH.

cast Ceny aZ do vyic 4.960.004,- K& véetné DPII piedstavuje odménu za realizan
kampané Enjoy Respeet Prague uvedené v €1, 2.1, pism. b} Simlouvy s tim, 2e tuto
¢ast Ceny tvofi realné ndklady na vyrobu této kampané a nakep médii a2 do vise
4.464.000,- K¢ victné DPH a kompenzace nikladi za management této Kampané
az do vyie 496,000,- K¢ vietné DPH.

¢ast Ceny aZ do vise 7.490.000,- K& victnd DPH je odménou za realizaci kampang
Praguepodlc &, 2.1, pism. ¢) Smlouvy s tiim. Ze tuto ¢ast Ceny tvoli redne naklady
na vyrobu 1810 Kampand a nakup médii az do vi5c 6.741.000,- K€ véctné DPH 4
kompenzace ndkladil »a management této kampané az do vySe 749.000,- véetndé
P,

East Ceny ar do vySe 1.000.004 - Ké véetné DPH jc odménou za realizaci kampang
Kafka 2024 podle ¢l. 2.1, pism. d)) Smlouvy s tim. Ze tuto éast Ceny tvoli realne
naklady na vyrobu této Kampané a nakup médii a7 do vvie 900.000,- K& vietné
DPH a kompenzace nakladd za imanagement telo kampang az do vyse 100.004),-
victné DPH.

tast Ceny a? do v¥ie 1.000.000,- K& véetné DPH je odménou za realizaci kampané
Rok feské hudby 2024 podie &l 2.1 pism. ) Smlouvy s tim, Z¢ tuto &ast Ceny
tvofi redlné naklady na vyrobu télo Kampané a nakup médii az do vyie 200.000,-
K¢ véetné DPII a kompenzace nakladd za management €0 kampang aZ do vyic
100, vietné DPH.

tast Ceny az do vyie 2.000.000.- K& véetné DPH je odinénou za realizaci
Pripravy kampan¢ na rok 2025 podle &, 2.1, pism. f) Smlouvy s tim. Ze tuto Casl
Ceny 1vofi redlné ndklady na vyrobu této Kampang a nakup médii az do vyse
1.80€.000,- K& vietné DPH a kompenzace nikladd za management 1€10 kampané
aZ do vysc 20.000,- véetné DPH.

3.2. Ceny jednotlivich kampani tak, jak jsou uvedeny v &l 3.1 odst. @) a7 1) Jsou
nepiekro¢itelné, s tim, ze kompenrace nakladd za management jednotlivich kampani bude
vidy ve vyl 10 % zcelkové ceny uhrarené Objednatelem Poskytovatell za iaduné

Smlouvy o zajitténg markelingovich kampani na podporu pFijezdevéhe cestovnihe ruchu v bl m. Praze
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3.6
% platném snéni, vystaveny v pisemné formé 2 musi obsahoval vicchny naleZitost

P

3.7

1
fr

realizované Kampan® v souladu s touto Smlouvou. Cena za vyrobu jednollivich kampani
bude odpovidat redinym nakladim dotoZenym Poskytovatelem dle odst. 4.2, Smlouvy.

_ Cena bude Poskytovatcli uhrazena ve dvou splatkach na kazdou jednotlivou kampai, Prvni

¢ast Ceny ve v¥Ei 30 % maximalni Ceny pro prisludnou kampan dle odst. 3.1, a} a2 {) bude
Poskytovateli uhrazena na vikladé danového dokladu vystaveného zvlast za kardon
jednotlivou kampari, Pislusny dafovy doklad mige byt Poskytovatelem vystaven po
nabyti i¢innosti Smlouvy a jeho splatnost bude minimalng 21 dod.

_Druhi &ast Ceny pro jednotlivé kampant bude Poskytovateli uhrazena na zakladé dafoveho

dokladu vystaveného Poskyiovatelem zvlast za kazdou jednothvou kampan. a to po
radném ukondeni a vyuétovani piislusné kampang dle odst. 4.2 této smlouvy. Danovy
doklad mize bit Poskytovatelem vystaven po schvalen vyuctovani dle odst. 4.2.
Objednatelem a jebo splatnost bude rinimalné 21 dnf.

. Poskvtovatel je povinen realizovat jednotlive kampang v podobg uvedené v piiloze & 1 k

této smlouvé (specifikace).

Dafove doklady budou ve stiyslu § 28 zikona €. 35/2004 Sb.. o dani z pFidané hadnoty,

dafového dokladn, zejména pak spravné oznadeni povinné a opravnenc smluvni strany,
adresu. sidlo. DIC, dislo dokladu, den vystaveni a den splatnosti, den zdanitclného plnéni,
pznadeni penézniho tstavua &slo uétu, na ktery sc ma plait. konstantni # variabilni symbol.
astovanou castku. DPH, Gétovanou Sastku véemd DPH, obsah afetniho ptipadu {uvedeni
nétovanyceh sluzeb). ndkaz na Smlouvu a razitko a podpis osoby opravnéné K vystaveni
dafového dokladu.

Swluyni strany sjednavajl splatnost dafového dokladu na 21 dni od dorudeni pifslufiného
dafiového dokladu.

. V pipad§. e danovy doklad ncbude obsahovat veikeré vvie uvedené milezitost, je

Objednate] opravnén ho vratit ve lhite splatnosti k vystaveni nového dafoveého dokladu se
viermni formalnimi i obsahovymi nalezitostmi. Od okamZiku doruceni toholo noveho
dokladu b&zi znovu Ihiita splatnesti od poditku.

Y
S

4. Povinnosti smluvnich stran

4.1.

4.2.

Smluvni strany se zavazuji ke vzajemné spolupraci a koordinacl vzajemné &innosd pro
splnéni a naplngni vicch organizaénich, funkénich. personalnich a zakonngeh poZadavki
Kampani. Dojde-li k neshod® smiuvnich stran v jukekoli cdlezitost tykajici sc
prohihajicich Kampani, sjednavaji smluvni strany pravo Objednatele udélit Poskytovateli
v dané sporné ralezitosti odpovidajici pokyn v reZimu této smlouvy. Bude-li tento zfejmé
nespravny, Poskytovatel na to Objednatele upozerni a dany pokyn spini pouze v piipadé,
3¢ na jeho splnéni Objednaie] bude trvat. Poskytovatel je opravnén odmitnont plnéni jen,
jestli by bylo v rozporn se smlouvou nebo se zakonem.

Poskytovatel se zavazuje v terminu dohodnutern s Objednatelem, nejpozdé)i viak do 30
dnii po ukonéeni Kampani predat Objednatel zpravu o realizaci Kampani a Jejich
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4.3,
Jeho Zadost informace o realizaci Kampani formou pisenming nebo osobni presentace.
4.4,
4.5.
4.6,

4.7.

4.8.

49,

5.

a1

5.2,

vyhodnoceni. a 1o za kazdon jednothivou kampa zv]480 (dale jen .zprava®™). Zpriva bude
ohsahovat minimalng pichledné vyactovini kampang, y). a) pfehled nakladi za vitobu
kampang podle jednothvyeh poloZek (pitlohou zpravy bude soupis jednotlivych
dodavatelskych faktur s uvedenim & dokladu. data vystaveni, nazvu a 1€0 dodavatele,
specifikace fakturovanych siuzeb, fakturované ¢dstky bez a véctnd DPH) a data proplaceni
Poskytovatelem, victng dolozeni personalnich nékladd Poskytovatele, b) prehled nikladf
za nakup médii (pfilohou zpravy budow dodavatelské faktury za nakup médii, piipadns
doplnéné o vypis z pidsluiného online systému v plipadé. Zc vzhledem k charakteru
poskytnute sluzby nejson tdaje uvedené na laktufe vypovidajici, a doklady o jejich uhrads)
a ¢} v¥éi nakladi za management kampané, a dale harmonogram realizace, vybrané cilové
skupiny, cilové trhy, vyuiité mediatypy ajejich kecativni obsah, podrobnou specifikaci cild
kampang uvedenou v 1€ Smlouvg a jejich srovnani s realnymi vystupy a vedkerd dalsi
relevantni data a statistiky vztahujici se k realizaci konkrétni kampané,

Poskytovate] je »droven povinen prezentovat zpravu Objednateli osobné, Termin a misto
osobmi prezentace zajisti Poskytovatel po pfedchosi dohodé s Objednatclem. PHpadné
piipominky Objednatele ke zpravé jc Poskylovatel povinen zapracovat.

Poskytovatel se zavazuje kdvkoliv béhem realizace Kanipani poskytnout Objednateli na

Poskytovatel prohladuje, Ze je drzitelem prav k uziti veskerveh antorsk yeh d&l. kierd budou
v ramei Kampami ufita.

Poskytovatel se zavazuje vyuzit pfi realizaci Kampani poure dostateéné odborngé zdatné a
zkufiené zaméstnancespolupracovniky.

Smluvni strany se dohodly. Zze budou koordinovat medidlni a vefejné vystupy vztahujiei sc
ke spolupract na zaklad této Smlouvy.

Poskytovatel se zavazuje, Zc pfi plnéni pfedmétu plnéni této Smlouvy 1 jcho &astd, bude
Jako#to veiejny zadavatel postupovat v souladu se Z2ZVZ.

Poskytovatel sc zavazuje realizovat pedmét plngni Smlouvy jako celku.

Smluvni strany se zavazuji. 2e budou dodrZovat veskeré obecnd zdvazné pravni predpisy
vztahujici se ke Kampanim.

Diavérnost informaci

ZLa divémé se ve vtahu ke Smlouve a ke Kampanim povazuji vetkeré informace
jakéhokoli druhu. zejména pak provozni. ekonomické a technické povahy, které jedna
smluvm strana poskytne druhé smiuvnd strané pisemné €i jingm zpiisobem na jakémkoli
pienosovém médin tedy zejména nicméné ne vyluéné data, plany, propisy, specifikace,
vypoéty, know-how, metody a‘nebo navrhy.

Poskytnuti ditvérnych informaci kteroukoli zc smluvnich stran slou#i pouze pro Géely
podpofeni druhé smluvni strany v plnéni Smlouvy. Smluvni strany se zavazuji drfet v
tajnosti veskeré divérné informace, které ziskaji nebo se je dozvedi pfi uzavieni a plngni

smlouva o zajisent marketingovych kampani na podporu piijesdového cestovniho ruchu v hl, m, Praze
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této Smlouvy. Tato povinnost plati po dobu Uéinnost € Smlouvy a po dobu 10 let od
ukondceni Jegi Béimnosti.

5.3, Povinnost dle predehozich odstaved se neveztahuge na divémeé infonmace. které

a) byly povinné smluvni strung prokaratelng »ndmy v dobé uzavieni Smlouvy nebo
se Je dorvédela pozda)i od teti osohy ber porudeni dohody amebo jiného ujednani
o zachovani dbvérnosti, pravnich pfedpisd & nafizeni stitnich orgianu;

b jsou vetend znamy v dobé nzavienl Smlouvy nebo se stanou vefejné zndmymi
pozddii. -
a 1o jinak neZ porvdenim Smlouvy a‘nebo jindho ujednani o zachovani divémosti,
pravnich pfedpish &1 nafizeni statnich organt;

¢) muse)l byt poskyvinuty na zakladé zadkonnyeh povinnosti nebo povinnosti
slanovenych orgiany stani spravy. Pokud je to povoleno a mozno, povinna smluvni
strana yvEdomi druhou smiluvni stranu predem a poskytne ji piilezitost uéinit kroky
proti povinnest poskytnuti,

5.4, Smluvni strany jsou opravnény ypiistupnit daveérné informace pouze osobam, které sc
piiino podileji na plnéni Smlouvy a kieré k tomuto Géelu potfebuji Divémé informace znat.
Simluvni strany zpiistupni dinvérné informace t#mto osobdm powse poté. co se 1 ony zavadi
k zachovani nalezité dirvérnosti.

6. Trvani smlouvy

6.1, Smlouva se uzavird na dobu urditou. a to do 31, 12, 2024, Smlouva nabyva platnosti dnem
podpisu obéma smluvnimi stranami a aéinnosti dnetn jejiho uvekeinéni v repistru smluv
dle zakona & 34020015 Sh. o »v1dStnich podminkich aéinnosti nékterych smluv,
uvefejiiovani (Echto smiuv a o registry smiuy (zdkon o registra smiuv), ¥ platném znéni

{dale jen ..ZRS).

7. Kontaktni osoby

7.1, Smluvni strany sjednavagi nize uvedend osoby jako kontakini ve vedkerych zalcZitostech
spuvisejicich se Smlouvou: Lo

za Objednatele:
Jménn,
Emal:
Tel:

zd Poskytovatele:
Iméno:
Emnail:
Tel:

Sinlouva o zajidcéni marketingovych kampani na podparu plijezdového cestovnibo ruchu v hl. m. Praze
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8. Spolefnd a zavireind ustanoverni

8.1. Smlouva e sepsana ve &tyfech vyholovenich, z nichZ Objednatel obdrzi th vvhotoveni a
Poskytovatel jedno vyhotoveni. Nedilnou sougasti Smlouvy je jeji PHloha & 1 — Navrh
alokace prosifedkil a obsah kampani Prague City Tourism na podporu cestoviiho ruchy
v letech 2024 a 2025,

8.2. Smlouvu je moino ménit poure pisemnou forinou na zdklads vzestupng Sislovanyeh
dodatk.

8.3. V souladn s ustanovenim § 43 odst. 1 #dkona &. [31/2000 She. o hlavnim mésté Praze, ve
znéni pozdejlich predpisi. timto Objednatel potvrzuic, #e uravieni Smlouvy sehvilila
Hada hlavniho mésta Prahy nsnesenim € 239 ze dnc 19.2.2024.

8.4. Prava a povinnosti Smlouvou vyslovné neupravené se Hdf pislusnymi pravnimi predpisy

pravnibo fadu Ceské republiky, zejmeéna zakonem. & 89/2012 Sb.. obéansky zikonik,
v plainém znéni (dale jen _ob¢ansky zakonik™).

8.5. Pokud se kterckoliv ujednini obsazené ve Smilouvé ukaze byt neplatnynt, nevéinnyim

¢ nevymahatelnym, nemd tato skutcCnost vliv na plathost. Udinnost 3 vymahatelnost

» "osiatnich ujednani. Smluvn{ strany sc zavarnjl nahradit takové neplaing, nenéinné ¢

nevymahatelné ujednani vjednanim platngin. OEinnym a vymahatelnym. které s svym
obsaheimn bude co nefvice bliZil afelu Smlouvy.

B.6. Smluvni strany vyslovné souhlasi s tim, aby Smlouva byla uvedena v Centralni evidenci
smluy { CES™) vedend Objednatelent. kiera je vefejné piistupnd a ktera ohsahuije Gdaje o
Smluvnich stranach. pfedmét Smlouvy, éisclné oznateni Smlouvy, datum jejiho podpisu a
text Smlouvy,

8.7. Smluvni strany sc zavaruji vyvinout maximélni dasili k odstranéni vedjemnych spord
vzniklych na zaklade Smlouvy nebo v souvislosti s ni nejprve smimé prostiednictvim
Jednani opravnénych osob nebo povEfenych zistupel. Tim neni dotéeno pravo Simluvnich
stran obratit se na pfislusny soud.

8.8. Poskytovatel se zavazuje k poskyinuti soudinnosti jake osoba povinna spoluptisobit pi
vykonu finanéni kentroly dle § 2 pism. ¢) zakona ¢ 320/2001 Sb.. o finanéni kontrole,
v platném znéni a dle zikona €. 255/2012 8b., o kontrole. v platném znéni, 4 to § po zéniku
této smlouvy, ber. niroku na jakoukoliv odmeénu & nahradu. Poskytovatel je povinen
poskytnoul konirolnim organfim veSkerou nutnou soucinnost a po dobu 10 let od »dniku
této smiouvy uchovdvat velkerou souvisejici dokumentaei. K souéinnosti minimalng ve
stejném  rozsahu je Poskytovatel povinen smluvné zavdzat vicchny své piipadné
paddodavatele.

8.9, Veskera prava a povinnosti vypl¥vajict ze Smlouvy picchazeii. pokud to povaha téchio
prav a povinmosti nevyluéuje, na prévni nastupce Smiuvnich stran, Poskytovale] neni
opravnén postoupit jakakeliv priva amebo ndroky v&E Objednateli na et osobu bez
piedchoriho pisemného souhiasu Objednatele.

Bmluuva o zajiseéEni marketingovich kampani na podpore phijerdovéhao cestovniho ruche v bl m. Praze
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8.10. Smluvni strany vyslovné sjednavaji. Ze pripadné obchodni zvyklosti, tékajic se plnéni této
Smlouvy. nemaji prednost pred wednanimi obsazenymi ve Smlouvé, ani picd
ustanovenimi zakony, byt by tato ustanoveni neméla donucujici i¢inky,

#.11. ¥ souvislosti s aplikaci 7RS na tuto Smlouvu a CES se Smluvni struny dohodly na
nasledu)icim:

) Smluvni strany prohladuji. Ze skutetnosti uvedend ve Smluuvd nepovaiuji 7
obchodni tajemstyi ve smyslu § 304 obéanského zakoniku a wdéluji svoleni k jejich
uZili a zvefcinéni bex stanoveni jakychkoliv daldich podminek.

b} Smluvni strany vyslovné sjedndvajl. Ze uvetejnéni Smlouvy v registru smluv dle
ZRS zajistt Objednatel.

¢ Objednatel splni povinnost uvedenou vyée v tomto odstavei neprodlen, nejpozdéji
do 15 dntt od uzavieni Smlouvy.

8.12. Smluvni strany prohluduji. Ze si Smlouvu pfedetly a Ze se Smlouva neptiéi dobrim
mravium a neodporuje zakonu. Na dikaz toho pripojuji Smiluvni strany své podpisy,
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1. Vychadiska

V souladu s cili Koncepee pifjerdového cestovniho ruchu hlavniho mésta Prahy (Koncepee),
zejimena zamekenitn se na kultivovanou a bonitnf klientelu md Prague City Tourism presentovat
Prahu jako kultivovanou turistickou destinaci. Tento dokument proto piedklada névrh alokace
prostiedkd a obsah kampuni na podpowu cestovniho ruchu v roce 2024 ve vyl 22 000 000 K.

1.1 Vazbha kampani na implementaéni plin Koncepec

Navrhované kampané se vari zejména na tyto aktivity implementaéniho planu:

Dontaci cestovni ruch

Podpora budovdni vztahu domacich 1 zahraniénich navitévnikh k mistni kullufe a
konmnite.

Slavel budovani znalky Prahy na autenticité, vyplyvajici » kubtury, kultivovanoesti,
histonckehe dédictvi a vlastniho Zivotniho stylu PraZanid a eliminovat negativn
vhimani Prahy jako mista pro stag partics.

Udrzovani inlormalni databaze o jednotlivych subjektech. akeich a programech
cestovmiho ruchu v Praze jako »zdklad pro poskytovani kvalitnich informaci tunstické
vetegnost, a to at uZ prostiednicivim uristickyeh informaénich stfedisek & turistického
portalu www.prague.eu, Praguc Visitor Pass, mobilnich aplikaci a dalZich vznikajicich
nastrojf. '

Propagace inovanvnich produktd cestovniho ruchu rzejména prostiednictvim online
marketingu. webovyeh siranek, kartou Praguc Visitor Pass, sluzeb priivodel a daliich
komunikaénich nastrojd Prague City Tourism.

Podpora a tvorba produkths podporujici rozvoj slow tourismu a cilici na turisty se
zdjmem o mistni prostfedi. respektujici Zivotr mistnich obyvatel a mistni kulturu,
zejmena na tzv. stiibmou generaci (50+), rodiny s déimi, mladé lidi ¢ daldi kultivovans
cilove skupny.

Prijeedovy eestovni ruch

Informadni a osv&lové kampand mezi navitdvniky o limitech, pravidlech a kultuve
‘chovani v Prave.

Podpora budovani vztahe domécich i zahraniénich navitgvnikd k mistni kultuie a
komumité,

smlouva o zajiftEnl marketingovych kampant na pedpora prijeridovéhe cestovniho muchy v Bl m. Prase
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Stavét budovani znacky Prahy na aatenticité. vyplyvajici 2 kulwry, kultivovanosti.
historického dédictvi a vlastmiho ZHvotniho stylu Prazand a climinovat negativni
vnimani Prahy jako mista pro stag partics.

Podpora a tvorba produkta podporwici rozvoj slow tourismu a cilici na turisty se
rAjmem o mistd prostiedi, respekiujici Xivot mistnich obyvatel a mistni kulturu,
rejmeéna na lzv. stifbrmou generaci (50-). rodiny s détmi. mladé lidi &i dali kultivovane
cilove skupiny.

Padpora nbchodniho cestavnibe ruchu, podpora usidlovani vyznamnych zahraniénich
instituei a organizaci v Praze.

Udrzovani informaéni databdze o jednothvych subjektech, akcich a programech
cestovniho ruchu v Praze jako zaklad pro poskytovani kvalitnich informaei turistické
vefejnosh. a to at’ uz prostrednictvin turistickych informaénich sttedisek & turistického
portalu www.prague.eu, Prague Visitor Pass, mobilnich aplikact a dalsich venikajicich
nastroji.

Propagace inovanvnich produktii cestovniho ruchu zejména prostiednictvim online

marketingu., webovych strének, kartou Praguce Visitor Pass, sluzeb pritvodel a dalich
komunikacnich nastrojd Pragoue City Tourism.

Smiouva o zajidrEni markenngovych kampani na padporu ptijezdového cestovnibo ruchu v bl m. Praze
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2. Navrh kampani na rok 2024
2.1 Domici cestovni ruch
2.1.1 Kampan V¥ Praze jako doma

Prague City Tourism bude polracovat v lispéiné kampami v Prare jako doma, jejimz cilem je
dlouhodobs podpora domdctho cestovniho ruchu a navydent objemu domdcich navigvnikh a
turisth v Praze. Kampai bude motivovat mimoprazské navitévniky. aby do Prahy pfijeli a
vyjadiih #gjem o trasy, objekty, kulturni pamatky a daldl objekty a sluzby cestovniho ruchu
v Prarve, kieré jsou zaméfené na kulttvované klicnty, a aby wv¥&il svou ttratu v hlavnim mésté,

Kamputy  V Praze  Jake doma bude probihat  celoroénd na webové  strance
wavy s rnrelokadern ez a na socidlnich sitich. 'V oobdobi mea dubnem a prosineem 2023 je
planovana intenzivini medialni kampan v online prostiedi a formmou televizni a tiskoveé reklamy.
¥ medialni kampani budeme pouZivat spoty a lotograile vytvofené v ramei noveho kreativniho
konceptu prezentace Prahy. kiery je zuloZen na esietice pohvbu a radesti znéj, a to vie
v kulisdch vybranych prazskych atraktivit. Koncept reaguje jednak na trend vy&iho zdjmu
turist o aktivily ¥ exteriéru. zeiména v parcich, a rovnéz na letni olympijské hry v Patizi v roce
2024.. Ve spotu a na imageovych fotograflich sc objevi taneénik. herec a ilustrator Kristian
Mensa. V ramei komunikace cilime na obyvatele celé CR,

Online kampait V Praze jako doma bude spouftdna v obsahove g vyhleddvacd siti Skiik a
Google s cilem zasahnout co ncjsirdi skupinu lidi na dzemi CR a motivovat je k niviteve
kampaiiove landing page vww vpoaceshedomace 2. Gdhadovany vykon kampané jc piivést na
kampanovou stranku 150 000 navitévnikil a zajistit cca M) milionil zobrazeni reklam.

WV ramei  tiskove reklamy budou  evoleny tituly s vysokou érenosti a s zpravidla
celorepublikovym pokrytim, Vyvuzijeme formaty plodnych barevnych inzeratd, kombinace
plodné inzerce a PR ¢lanki, piipadné samostatnych PR Elanka. Tiskova kampas bude vyuPivat
motivy noveho kreativiiho konceptu prezentace Prahy. (O¢ekdvané vobrazeni reklam v tisku je
cea 5,000,000 zobrazeni.

Komunikace v televizi bude probihal formou kombinace televiznich spotil a reportazi v ramci
potadii vénujicich se cestovani po Cesku. Pro spoty planujeme vyuZivat novy kreativni koncept
prezentace Prahy, kiery je zalozen na cstétice pohybu a radosti zndj, a to vie v kulisach
vybranych praZskych atraktivit. Pro reportaze budou preferované porady o rajimavostiech,
historii, cestovatelskych tipech po Ceské republice. Presny rozsah a finanéninm ramee vyplyne
aZ z jednani s jednotlivimi televiznimi stanicemi.

V roce 2024 dale planujeme realizovat podeastovou sérii. krera bude pro posluchade inspiraci,
co lze v Praze vidét, zazit a objevit.

Sougasti vidaji budou 1 veskeré nutné produkéni &innostt v&etnd persondlnich ndkladd Prague
City Tourism a véetné nakladid na 1vorbu obsahu pro jednotliva média. Je planovino vyvuziti
livenci k novinm videim a fotografiim nového kreatvniho konceptu prezentace Prahy, Praguc
City Tourtsim si vyhrazuje moZnost upravit média specifikevand v tabulee nize z divodu
aktualni trzni situace {dostupnost médii. cena. licenén{ limity apod.}.

Smicuva 0 zajiténi marketingovyeh kampani na pudpore piifesdoviho cestovnibho nichy v b, m, Praze
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oblast specifikace predpokladana alokace
eelkové fistky na kampati
{véetnd DPIN)*
Mixdia Web vprazejakodoma.cz 150 000 Ke
Web prague. ey 100 000 K&
Televirze 2400 000 K&
Socialni sitg PCT pro domdei klientely 135 000 Ke&
Online reklama, zejména RTB a PPC I 560 000 Ké
Tiskova inzerce véemeé PR podpory | 650 Q00 K&
Management 555000 K¢
kampané
Obsah Piijed'te do Prahy a bud'te tn jako doma. X
Natasovani | Unor — prosinec 2024 X -
Alokace 5 550 000 K& veene DPH 5 550 000 K&

*u jednotlivich médii se jednd o predpokisdanon alokaci nikiadii na kampaR, presay financni
ramec viplyae ai dle jedndni s Jednoilivinn médii a dodavateli, mize tok doiit k realvkaci
planovanych prastfedkii ng jiné aftivity. Vramei alokace na média json v uvedenyeh casthdch
zohledncny i ndklady na produkcnf cinnosti a na tvorbu ehsahu pro jednoilive média.

Hustrativai ukidzka vizusly kampaneé

Smlowva o zajifténi marketingovych kampani na podpuru pfijezdoviho cestovaibo ruchu v bl i, Praze
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2.2 Prijexdovy cestovni ruch
2,21 Kampai Enjoy Respeet Prague

Kampan Fnjoy Respect Prague cdukuje prijizd&jici turisty a navitévniky hlavnilio mésta v
oblasti ofekavané kultury jejich chovani a pravidel, Kterd maji v Praze dodrsovar g VYAV VA fe,
aby pFl své navitéve metropole, zejmena pak pamatkové reservace, respektovall pravo mistni
komuaily na kvalitu svého zivota. Kampai navazuje na kampa#n Trave] Enjoy Respect $vétovs
organizace pro cestovni ruch INWTO, ktera zvyiuje poviddomi o hodnotich pozitivech, kterd
muze udrzitelny turismus pAnést rozvoji mést a regiont. Kampar chee zapajit turisty do mise,
aby sc cestovni ruch stal katalyzatorem pozitivnich zmén. Kampait odpovidi Svétovému
elickému kodexu turisniu,

Cilovou skupinou kampané jsou domaci i zahrani¢ni navidvnici hlavniho mésta, Kampan
probihd kentinualné po cely rok pomoci webové stranky ww e pricue, o] seatera pro domact
ndvitdvniky a EWWLrELLe cuieniovresect pro zahranieng, Tyto weby obsahuji desatero
doporuéeni k pobytu v hiavnim mestz.

Kli¢ov¥m nastrojem kampané budou velkolormatové reklamy (biliboardy a rekiamni plochy)
v prostorach Letifté Praha, kleré maji potencial zasshnout velmi cileng cestujici jak na
piletech. tak cestujict pohybujici se v duty Iree zondch a cestujici &ekajici u gatd. Prostor letiste

Jeidedlni, nebot Him musi projit véichni philétajict turisté, a t ¢ind jejich zisah velmi efektiva,

Na OOH médiich (out of home) planujeme kampari Enjoy Respect Prague komunikovat
celorotng. Pro prezentace v prostorach letigts planujeme vyuzit 7 velkoformatovych ploch,
piesny rozsah vyplyne a¥ z jednéni s poskytovatelem velkoformatove reklamy v prostordch
Letisté Praha.

Dale bude v obdobi  letni sezony kampaii probihat formou tiskove inverce ve
vybranjch palubnich magazinech v rozsahu cea 2 celostrany. Predpokladany naklad magasinu
pfevyiujc 30000 kush.

I'v roce 2024 planujeme pokracoval ve spoluprici s méstskou ¢dsti Praha 1 a informovat turisty
o pravidlech a kulife chovani v Praze formou riznych POS materiald - af u# letaka
untistényeh ve spoleénveh prostorich bylovich domdl na Praze 1 nebo formou inzerce
v magazinu Jedna. Pokud se nepodati s Prahou 1 tuio formu komunikace vvjednar, realokujeme
plinované prostfedky na jing akrivity,

Planujeme dale rajistit grafické zpracovani dalgich bodd desatera vietné textii. Presny rozsah
vypiyne az z jednani s autorem ilustraci.

Sougast vidapd budou § veikeré nutneé produkéni Einnosti véetne personalnich nakladi Prague
City Tourism a véetné nakladt na rvorbu obsahu pro jednotliva média. Prague City Tourisim si
vyvhrazuje moZnost upravit média specifikovand v tabulee nide z diivodu aktudlng tesni situace
(dostupnost médii, cena, licenéni limity apod.).

Stnlowva o zajisien marketingevyeh kampani na podpory prijezdovéha cestovinibo ruchu v hl, m Praze



oblast specifikace piedpoklidang
alokace celkové
€astky ma kampaii
{vfctné DPIN*
Média Reklamni plochy na Letisti Praha 3 800 000 K&
Print — palubnj magariny dopraved 100 000 Ke
POS materialy u partnerts a OOH plochy v centru 200 000 K¢
Prahy )
Spectdlni webova strinka prague eu’enjoyrespect a 260000 K¢
prague.cui/desatero
Specidlni webovs strinka 64 000 K¢
vprazerakodoma, cz/desatero
Socidlni site PCT g partneri 20000 K&
. PR podpora 20000 Ke
Management 456 000 K
kampang
Ohsah Osvéta o sludném chovani v Prazc. X
Nadasovani | Linor — prosimee 2024 X

Alokace

*u fednotivich médit ¢ fednd o predpoklddano
tdmec Viplyne af die Jedndni s je
pldnovanych prostiedio na finé
zohlednény i ndkiady na produkeni cinnosti g

4 960 000 K& véetme DPH

Nustrativni ukazka vizualy kampang + .

Treat the Mother of
Cities as you would
your own Mum.

Smlauva o ajisteni marketingovieh kampani na podporn

Please remain polite
andt respectful while
you enjoy Prague.

T PrABLE ey respect

4 960 0060 K¢

okaci nakladii ng RAMPAK, presny financng
dnotfivimi médii dodavateli, mie tak dafit k reafokac
aktivity. V rdamei glokace ne média jsau v wvedenyeh cdstiden
e torbie obsahu pro jednotlivg média,

piiiezdového cestovniho ruchu v . m. Praze

L


vprazejakodoma.cz/desatero

FTRTET AN

2.2.2  Kampan Praguc

Rarmpan na padporu piijezdového cestovniho ruchu Praguc je niimo Jiné souddsti napliovani
smlouvy s Letistém Praha a Crech Tourism |, Touchpoinr. Cilem kampané je prilakat do Prahy
kultume orientovand a kullivované zahraniéni luristy a molivovat je, aby se ubytovali
v hromadneém  ubvtovacim zafizeni. Cilovou skupinou kampané jsou individudlni i
organizovani cestujic! ve veku 36+ 65 let (v¥louZeny jsou skupiny mlideze s cilem navétivit
Prahu jako vedirkovou destinaciy,

Pro kampan budeme vyuzivat novou podobu webové stranky s piieou. jejiz obsah sc

bude individudlng promédiovat navitévnikim podle twho, z jaké zeme jsou.

Pro cileni reklam budeme volit zcjména destinace, kde je zhlediska vzdadlenosti snadné
pricestovani a které na zakladé vysledkd z piedehozich kampani vykazuji nejlepsi vysledky.
Pro vybeér vhodnych destinaci vyuzijeme dostupnd analyticka data.

¥ ramer smlouvy Touchpoint budou Praguc City Tourism, Letisté Praha a Crech Toutism
podporovat piijezdovy cestovni ruch z ddlkovych destinaci, konkrétng sc plinujc podpora
nasledujicich rhii: liZni Korea. Tehaj-wan, USA, Indie {rozdéleni a obsluha jednotlivych trhi
je aktualné v jednani mexi partnery). Mimo Touchpoint planujec Prague City Tourism realizovat
kampail na téchto cvropskych trzich: Némecko, Polsko, Spojené krdlovaryi, Nizozemi, Belgic,
Rakousko. Span&lsko, Francie, ltdlic 2 Svicarsko. Presny rozsah kampang a sloveni trhii
vyplyne na zakladé detailnibo vyhodnoceni kampané Stay in Prague 2023 a dle v¥stupi
z datove analytiky. Detailngj$i rozsah a forma kampané na jednotlivych trzich, stejné jako
sloZeni irhii jo aktudIng v jednani se viemi partnery.

nline Cast kampané Prague bude probihat pfevarng v sezéné mezi kv&inem a zdfing 2024 - na
reklamnich slufbich Google Ads, YouTube, Facebook a Instagram. Na zdkiadé vysledkd
Z kampané v roce 2023 budeme vyuzivat nejvykonndji kanaly a formaty. Pro cileni kampani
bude vyuiita komunikaéni zakladna, ziskand v dosavadnich kampanich Stay in Prague v letech
2020-2023. Tyto kampané pomohly identifikovat eiloveé skupiny z klicovych zdrojovveh trhi,
kter¢ jsou nejvice responzivni. Ty budou i nadale oslovovany. Cilem online kampané fe oslovit
minimainé 75.000.000 uZivateld a privést na web praguc.eu minimalne 850.000 navitévnikad,

¥ souvislosti § kampani Prague plimijeme dile zrealizovat v prabéhu celého roku 2024
cea 10-15 individudlnich a hromadnych press a influencer tripd, znich# nékicré budou
realizovany v partnerstvi s Ceskou centralou cestovniho ruchu — Czech Tourism. Press tripy a
jejich napld budou navrhoviny s dirazem na prildkani kultivované vahraniéng klientely se
zdjmem o kultury, historické a kultumi dédictvi, gastronomii a prémiové slufby cestovniho
ruchu, Oslovwjeme ti%igna i digitdlni média — upfednostiiujcrme velké ndrodni deniky a
magaziny a high-end média sc specifickvm zamétenim (kvalitni gastronomig, kultura a uméni,
lifestyle apod.). Ocekdvand vystupy jsou reportaze, Clanky. piipadné audiovizualni vystupy.
Dale se vam&Hme na vyznamné trave] influcneery s vysokym poétem sledujicich, kreff cili na
nadt eilovou skupiny a cilové trhy.

Soucasti vydajh budou i veskeré nutné produkéni éinnosti v@etn& persondlnich nakladil Prague
City Tourism a véetng nékladii na tvorbu obsahu pro jednotliva média. Je planevano vvuziti
heenci k novym videim a fotografiim nového kreativnilio konceptu prezentace Prahy. Praguc

Smilouva o zajifténi markelingavych kampant na podpary prijesdového costovniho richo v bl m. Pras:
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City Tourism si vyhrazuje mo2Znost upravit média specifikovand v tabulee nize z divvodu
aktualni trzni situace (dostupnost médii. cena. licenéni limity apod. ),

oblast specifikace predpokladani
alokace celkové
tastky na kampani
{(vCetné DPH)*
Média Webove strinky praguc.cu IROQ00 K¢
Online reklama; zejména RTB a PPC 5300000 Ke
Socialni sité¢ PCT 290 300 Ké
PR podpora 25000 Ke
Press tripy 146 (00 K¢
Ostatni {nakup dat) 60{ 000 Ké
Management 749 000 K&
kampané
Obsah Prezentace Prahy jako kultivované destinace. X
Nadasoviani Unor prosinec 2(124 X
Alokace 7 490 000 K& véetné DPH 7490000 K&

*u jednoithyeh médii se jednd o predpokiddumon alokaci nakiads na kampans, piesny financni
ramec viplyne af die fednani s jednotingmi médii a dodavateli, muZe tuk doiit k realokaci
pldnavanych prostéedkii nu jiné aktivity. V vdmei alokace na média jsou v nvedenveh cdstkdch
cohlednény | ndklady na produlidni éinnosti a na norbu obsahi Pro jednotiiva média,

lustrativni ukdzka vizudlu kampang

Smlouva o 2ajisténi marketingovich kampani na podpory prifcadovéhe cestovniho ruchu v hi. m. Praze
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2.3 ¥Vyroéni kampani
2.3.1 Kampain Kaflka 2024

Cilem kampant Katka 2024 je po cel ¥ rok 2024 pripominat 100, vyroéni Gmeti Franze Katky 4
atraktivni a jednotnou Komunikaéni i vizuaini lnkoy infvrmovat o viech oslavach, projekrech,
eventech a akeich, které sc v ramei tohoto vyznamncho vyroci uskuteéni. Kampafi bude cilit
jak na domdci, tak na zahranicni navilevatky hlavniho mésta i jeho rezidenty s eilem
podporovat osvélu a vedslani siroke vefejnosti,

V ramei kampané dojde k rospracovani ilustrace Franze Katky od ilustrétorky Simony Lorc 3
v¥tvolen] novyel ilustraci, které Kafku vice specifikuji, at’ uz ve vztahu k jeho diitum, k Praze
nebo ke komunité prazské némecké literatury,

Kampari Kafka 2024 bude probihat od fara roku 2024 na webové strance www. prioac., kde
vznikne kampafiova landing page primo k tématy tohow viznamného vyrodi. Na podporu
navievnosli to landing page bude realizovana online kampaii v obsahove a vyhleddvaci siti
Sklik a Google a na socidlnich sitich. Rozsah kampané stejné tak juko rorsah cilovyel 1thd je

aktualné ve fizi piiprav.

Souddsti kempand bude dale i tiskovd rcklama, kterd bude realizovana jak formou plosné
inzerce, tak PR flanki. Pro realizace tiskové &ast] kampané budou zvoleny tiluly s vysokou
Elenosti a se zpravidla celorcpublikovim pokrytim. Rozsah tiskove kampang je aktualng ve fari
pHpravy a konsultaci s vydavatelsk i domy,

Pro komunikaci tohoto vyrod planujeme v prithéhu roku 2024 vyusit OOH plochy na tzemi
hlavniho mésta Prahy jak ve spolupract s hl, m. Praha, tak formou nakupu outdoorovyeh ploch,
Rozsah karapané je aktualng ve favsi piiprav a jednani o cenovyceh nabidkach. Pokud se nepodaii
zajistit adekvami cenové podminky. realokujeme planované prosticdky na jiné aktivity,

Soutasti vvdajl budou { veskeré nutné produkéni Einnosti véemé personalnich niklada Praguc
City Tourism a vietné nakladii pro tvorbu obsahu pro jednotlivé média. Prague City Tourism
s1 vyhrazuje moZnost upravit média specifikovand v tabulee nize 2 divvodu aktudlni trénj situace
{dostupnost médii. cena. licencni limity apod. ).

Y

"

Smlouva o zajistént marketingovyeh kampani na podporu prijezdovcha cestovniho ruche v Il m. Praze
19



http://www.prague.eu

oblast | specifikace predpoklidana

alokace celkove
Cistky na kampaii
{(véetné DPI{)*
Média Webove stranky prague. cu 100 000 Ké
Cinline reklama, zejména RTRB a PPC 300 000 K¢ .«%
Socidlni sité PCT a parinerd X000 K¢
OOH plochy v Praze 200 000 K&
Tiskovd inzerce vitetne PR podpory 250 000 Ké
Management 100 000 K&
kampang
Obsah Pltpomenuti 100ietého vitoéni amrt I, Katky X
Pﬂ:‘at‘fasm-'eim' Unor - prosimec 2024 X
llokace 1 00G GO0 K& véetns DPJ] 1 000 000 Ké

*u fednotlivich médii se Jednd o predpokiddanoy alokaci nékiady na kampan, piesny financni
rdmec vyplvae a* die jedngni Jednotlivimi médii a dodavateli, mise tak dofit k realokact
planovanych prostfedio na jiné aktivity, V ramei alokace na média jsou v wvedemych édstkach
zohlednény § ndkiady ne produkcal dinnasti a na tvorbi obsahs pro jednotlivg,

Nustrativinf ukdrka vizualy kampang

Smlouva o cajistind marketingovyeh Kampani na podporu pifjezdového cestovniho ruchy v hl. m. Prace
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2.3.2  Kampai Rok #eské hudby 2024

Behem roku 2024 si budeme pripominat wyrodi 200 let od narozen! Bediicha Smelany —
hudebniho skladatele, kicry polozil zaklady oské hudby. U této pileZilosti planujeme
alraktivni formou informovat o viech oslavich, projektech, eventech a akcich. kierd se v ramei
tohirto vyznamného vyroéi uskutecni.

Kampaft bude cilit jak na domdci, tak na zahraniéni navitévniky hlavniho mésta | jcho
rezidenty, ktefi s¢ zajimaji o dilo Bediicha Smetany, jeho vot a jeho odkaz v Prare,

V ramel kampané se propojime s Ceskou fllharmonii jakoZto administratorem projektu Rok
ceske hudby — Smetana 200, ohtedng vzijemng spoluprice a koordinace pfipadnych spoleényeh
aklivit. Aktudlné probihaji jednani s Ceskou filharmonii — rossah spoluprice je aktualné
v jednani. Pokud se nepodati domiuvit zamysleng akiivity. realokujeme planovang prostfedky
na jiné aktivity,

Toto vyznamné virodi budeme phpominat na wehové strance www, rezpue.eu, kde vemkne
kampatiovd landing page s informacemi o Bedfichu Smetinovi a akcich organizovanych
k 05\131-'& tohoto vyrodl. Na podporu navitévnost této landing page bude realizovdna online
kaitipait v obsahové a vyhledavaci siti Sklik a Gioogle a na socialnich sitich, Rozsah kampand
stejné tak jako rozsah cilovych trhil je aktualng ve fazi priprav.

Soucasti kampané bude dale 1 tiskova reklama, kiera bude realizovana jak fwrmou plogné
tivzerce, tak PR élankil. Pro realizace tiskové éasti kampané budou zvoleny tituly s vysokou
Ctenosti a se zpravidla celorepublikovym pokrytim. Rozsah tiskoveé kampaneé je aktualné ve fizi
piiprav a konzultaci s vydavatelskymi domy.

Pro komunikact toheto vyro¢i planujeme v prabéhu roku 2024 vyuzit OOH plochy na dremi
ntavniho mésta Prahy jak ve spolupraci s hl. m. Praha, tak formou nakupu outdoorovich ploch.
Rozsah kampang jc aktudlng ve [dzi piiprav a jedndni o cenvvych nabidkdch. Steiné ik je fazi
konzultaci hiavni vizual kampang, Pokud se nepodati zajistit adekvatni cenové podminky,
realokujeme planované prostfedky na jing aktivity.

Soucdsti vidaja budou i velkeré nuiné produkéni Cinnosti ¥¢etné personaliich nakladi Prague
City Tourism a véctng nikladh na tvorbi obsahu pro jednotlivd média. Prague City Tourism si
vyhrazuje moznost upravit média specifikovand v tabulee nize z divvodu aktudlni i situace
(dostupnost médii, cena, licencni limity apnd,}'.

Smlouva o zajisieni marketingovich kampani na podporu pfljezdového cestovniho ruchu v bl m. Praze
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oblast specifikace predpoklidand
alokace celkove
¢iasthy na kampan
{(vfetné DPH)*

Média ‘Webové stranky prague.eu | 100000 Ke

- Online reklama, zejména R'TB a PPC 300 000 K&

* Socidlni sité PCT a partnerQ 50 000 K&

(OH plochy v Praze | 200 000 K¢

Tiskovd inzerce véetng PR podpory 250000 K¢

“Management T 100 000 K&

kampang

“Obsah _ Pripomenuti 200 let narozeni Bedficha Smetany X
Natasovani . Unor — prr':'r's"incc 2024 X

Alokace | 1 000 000 K& véemné DPII | | 000 000 K&

*u jednotiivich medii se jednd o predpokiddanou alokaci nakladht na kampah, piesny finanénf
ramec viplyne a2 dle jednani s fedvortivemi medii a dodavarteli, mide fak dojit k realokact
Planavanyeh prostredkn na jind aktivity. Vramel aloface na média fson v weedervel Sdsthdach
cokdednény | nakiady na produkdnl dinnosti a na tverbu obsalie pro jednoitlivd média.

Smfouva o zajidéni marketingovych kampani na podpory prijerdového cesrovniho tuchu v 1l m, Praee
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2.4.

Priprava kampanié na rok 2025

Réhem roku 20224 zajistime vytvofeni nivrhu kreativniho konceptu pro prezentaci znacky Praha
vroce 2025 v CR a zahranidi a dle né] take produkel videospotu véctng brandotvomych
fotorrafii klidgového vizusio.

Kreativni koncept bude reprezentoval hodnoty zna¢ky Praha — Y. bohémskost. vyiibenost a
mnohovrstevnatost. V ramei produkee bude zajisténa realizace videospotu, brandotvornveh
fotografii, kreativniho reldamniho textu (copy) a dale poskytnutt vyhradni éasove neomezené
licence pro wziti spotu a folografii za Oelem prezentace hlavnfho mésta Prahy v CR a

zahranicni prostrednictvim vlastnich marketingovych ndstrojd.

soucasti vydapd budou 1 veskeré nutné produkéni Sinnosti véctne personalnich nikladi Prague

City Tourism.
oblast specifikace predpokladana
alokace celkové
£astky na kampaii
- _{véetmé DPH)*
“Média Navrh konceptu prezentace hl. mésta Praha 1800000 K&
vécing produkee spote a brandotvornych
fotografii
" Management 200 000 K&
kampané
Ohsah Priprava kmﬁpané na tok 2025 X
Nagasovani Unor — prosinec 2024 x
Alokace 2 000 000 K¢ vietn® DPH 2 000 000 Ke

i
* fedna o predpokladanou alokaci ndkiadi na kampar, presny finuncai rdmec viphime af dle

Jedndni s jednothymi médii a dedavareli, nrize tak defft k reclokaci pldnovanych prostiedka

na jiné akiivity, V rdmei alokace na média jsou v uvedenjich édsekach zohfednény: | ndklady na

produkcni cinnosti a na tverbu ohsahu pro jednotiivg média,

Sulouva o zajistdni marketingovyeh kampani na podporu pifjezdového cestovniho ruchu v b1 my, Praze
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