Priloha €. 1 - Soupis plnéni

Nakup reklamniho prostoru pro obdobi dle nize uvedeného media planu v obdobi 1. 2. - 31. 3. 2024

Médium Umisténi inzerce a format inzerce

Jednotka

Pocet

Nabidkova cena za
jednotku v K¢ bez DPH

Nabidkova cena
celkem v K¢ bez DPH

20s reklamni spoty s nasazenim po-pa vzdy v ¢ase: 06-09: 2x + 09-12: 2x + 12-15: 2x tzn. 6 spotli za 1 den / 30 spoti za

Radiohouse TOTAL 18. - 22. 3. .
tyden

Spot

30

12 000,00

360 000,00

20s reklamni spoty s nasazenim po-pa vzdy v ¢ase: 06-09: 2x + 09-12: 2x + 12-15: 2x tzn. 6 spotli za 1 den / 30 spoti za

Radiohouse TOTAL 25. - 29. 3. .
tyden

Spot

30

12 000,00

360 000,00

Propagace OZP v ramci kampané a minimalniho pInéni: Podcast 5-10 min. se zastupcem OZP v ramci Youradio Talk online
+ 1x Tip pro Vs sestfih podcastu na Frekvenci 1 on-air a on-line stream + 25x programova anonce 30" s propagaci
Reklamni bali¢ek Frekvence 1 + youradio talk podcastu a citaci OZP v délce 10" + programmatic audio spot 30" s propagaci podcastu a citaci OZP v délce 10" 200 tis.
impresi on-line + FB post propagace podcastu s citaci a oznacenim a prolinkem OZP na FB Frekvence 1 + |G story
propagace podcastu s oznacenim OZP na |G Frekvence 1

Balicek

195 000,00

195 000,00

Propagace OZP s cilenim 15+ a jejich rodi¢e s minimalnim pInénim: 2x post IG O¢ko, 1x post FB O¢ko, 1x REELS z mista
akce, 2x stories IG Oc¢ko, 1x hosteska, 1x aktivace na misté akce: letaky, kompletni zajisténi OZP zény na misté akce,
Oc¢ko MAGIC Cup FC24 23.03.2024 kompletni zajisténi soutéZe na misté véetné vyher poukazl do alza.cz v hodnoté 6x 2.000K¢. Moznost na misté akce
umistit rollupy OZP a zdravotni aktivity, které zajisti OZP. Konkrétni témata pro propagaci zada OZP (aplikace OZP
VITAKARTA pro mladez, moderni technologie, prevence a dalsi).

Projekt

155 000,00

155 000,00

Propagace: TV POST#VidimSeNaOcku; 1 tyden obsahuje: 26 10vtefinovych sponzorskych vzkaz(i + soutéz na FBa TV + 2x
Skupina O¢ko prispévek na socidlnich sitich Oc¢ka + 2x vyhra v minimalni hodnoté & 2 000K (zajisti dodavatel véetné zaslani vyhry, typ
vyher specifikuje OZP)

Tyden

155 000,00

310 000,00

Media planner Zajisténi, sprava a vyhodnoceni kampané

Hodina

16

500,00

8 000,00

Dodéni aZz 7 spotG OZP do TV vysilani + 2 spoty do radio vysilani tzn. véetné produkce podklad( pro odvysildni veskerého

Produkce N . .
poZadovaného plnéni

Produkce

1

45 000,00

45 000,00

Poznamky

Doplnény pocet hodin u poZzadované pozice bude odpovidat realnému rozsahu, potiebnému k zajisténi pozadovaného plnéni.
Timing kampané: 1. 2. - 31.03.2024.

OZP si vyhrazuje pravo ¢ast poptavané inzerce neobjednat.

OZP pozaduje predloZeni finalniho media planu ke schvaleni pfed realizaci kampané.

Cilem kampané je zvysit navstévnost webu www.ozp.cz a zvy3eni povédomi znacky zdravotni pojistovny OZP.

0OZP dodd podklady v elektronické podobé.

PoZadované podklady potvrzujici dodané plnéni - bude pfilozeno jako souéast fakturace

TV: postbuy (GRPs, TRPs, afinita, zasah); spotlist z oficidlnich dat (Admosphere); zdznamy ¢i potvrzeni ze stran médii

Radio - vypis spottll potvrzeny dodavatelem; vyjezd z oficialnich dat (nap¥. AdMosphere - Ad Intel data); zdznamy ¢i potvrzeni ze stran médii
Zavérecna zprava/Postbuy bude nedilnou soucésti vyhodnoceni a zdokumentovéni dodaného plnéni této kampané OZP

Odhadované parametry kampané - informativni ¢ast k vyplnéni:

25,1% Net reach CS Zena 25-45
26,2% Net reach CS Matky s détmi
22,6% Net reach CS 18+
356 000 Projekce CS Zena 25-45
503 000 Projekce CS Matky s détmi
1949 800 Projekce CS 18+

Celkova nabidkova cena v K¢ bez DPH

Cilové skupiny pro medialni komunikaci: primarni - Zena 25-45 v rolich nastévajici matky nebo matky malych déti nebo matky v roding; sekundarni - OSVC; chronicky nemocni 55+; 40-60 ovladajici internet ¢i mobilni aplikace

1433 000,00
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