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SMLOUVA O ZHOTOVENI A SiRENi REKLAMY
V RAMCI PROGRAMU Radio Call To Action Program

kterou dne$niho dne uzaviraji ve smyslu § 1746 odst. 2) zakona €. 89/2012 Sb., v platném znéni, obcansky
zakonik (dale jen ,obcansky zakonik),

Spolecnost MEDIA CLUB, s.r.o. Jihoéeské muzeum v Ceskych
Budéjovicich
Sidlo se sidlem Vinohradska 3217/167, Strasnice, | Dukelska 242/1,
100 00 Praha 10 Ceské Budéjovice, 37051
ICO 294 13 982 00073539
DIC €Z29413982 CZ00073539
Spisova znacka C 204565 vedena Méstskym soudem Pr 128 vedenad u Krajského soudu v
v Praze Ceskych Budgjovicich
Bankovni spojeni | 117462313/0300
Zastoupend Martin Cermak Mgr. Filip Lysek
dale jako poskytovatel objednavatel
¢lanek |

Pfedmét smlouvy

1.1. Poskytovatel je opravnén uzavirat smlouvy na zajisténi vysilani reklamy a sponzorskych odkazl na
vsech rozhlasovych stanicich uvedenych dale v této smlouve.

1.2 Pfedmétem této smlouvy je zavazek poskytovatele zajistit pro objednavatele v ramci programu Radio
Image Program realizaci reklamni kampané dle programu Radio Call To Action Program prezentovaného
poskytovatelem, a to v terminu od 01.02.2024 do 31.01.2025. Pfedmétem této smlouvy je zavazek
objednavatele uhradit poskytovateli za zajisténi reklamni kampané v rdmci programu Radio Call To Action
Program ({dale jen ,Program RCTAP“) sjednanou cenu. Popis reklamni kampané zajistované v ramci
Programu RCTAP je uveden v nabidce, ktera je pfilohou €.1 této smlouvy jako jeji nedilna soucast.

1.3 Objednavatel podpisem této smlouvy vyslovné stvrzuje, Zze byl fadné sezndmen poskytovatelem
s obsahem reklamni kampané zajistované v ramci Programu RCTAP a je podrobné seznamen s rozsahem a
podminkami poskytovaného plnéni. Objednavatel byl poskytovatelem seznamen stim, Ze reklamni
kampan bude vysilana v analogovém rozhlasovém vysilani (kmitoctové pasmo 88 — 108 MHz) nikoliv
v digitalnim vysilani (tzv. ,DAB“).

¢lanek Il
Cena

2.1 Smluvni strany se dohodly, Ze celkova cena za zajisténi reklamni kampané v Programu RCTAP je urcena
dohodou smluvnich stran a ¢ini 99 000,- K€ + DPH v zakonné vysi a sklada se :

e zceny za reklamni kampar v programu Radio Call To Action Program RADIO Impuls JC 8250,-/mésic
e zceny za reklamni kampan v programu Radio Call To Action Program RADIO.......ccccceverveivrerennnne.
e zceny za reklamni kampan v programu Radio Call To Action Program RADIO.......ccccceverveivrerennnne.

2.2 Celkova mésicni cena za zajisténi reklamni kampané v Programu RCTAP Cini 8 250,- K¢ + DPH v zakonné
vySi a tato castka bude poskytovatelem objednavateli Gctovana danovymi doklady, které budou
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vystavovany pravidelné mési¢né, pficemz dnem zdanitelného plnéni je vidy prvni den pfislusného
kalendarniho mésice, ve kterém ma byt reklamni kampan vramci Programu RCTAP poskytovatelem
zajisténa.

Danové doklady bude poskytovatel vystavovat vsouladu s platnymi pravnimi predpisy. Splatnost
danovych doklad( je 14 dni od data jejich vystaveni a budou hrazeny bezhotovostnim prevodem na
bankovni ucet poskytovatele uvedeny na prislusSném danovém dokladu.

2.3 Smluvni strany vyslovné sjedndvaji, ze nedojde-li k odvysilani mésicni reklamni kampané v ramci
Programu RCTAP v rozsahu predpokladaném touto smlouvou z jakéhokoli dGvodu na strané objednavatele
{napf. nedodani reklamniho spotu, zadost o nevysilani reklamnich spotll) nema objednavatel narok na
nahradni plnéni a je povinen uhradit poskytovateli pfislusSnou mésicni cenu za zajisténi reklamni kampané
v ramci Programu RCTAP, i kdyZ v rdmci daného kalendarniho mésice nebyla odvysilana reklamni kampan
¢i byla odvysilana v mensim rozsahu. Smluvni strany se vyslovné dohodly, Ze cena za zajisténi reklamni
kampané v Programu RCTAP predstavuje cenu za rezervaci reklamniho Casu na prislusné rozhlasové stanici
bez ohledu na to, zda rezervovany reklamni Cas je objednavatelem vyufzit ¢i nikoli.

¢lanek I
Prava a povinnosti smluvnich stran

3.1 Poskytovatel se zavazuje:

a) rezervovat objednavateli ¢as pro odvysilani reklamni kampané dle stanovenych termintd poskytovatele,
b} odvysilat reklamni kampan v nejvyssi mozné kvalité,
c) v pfipadé technického vypadku zajistit odvysilani reklamy v nahradnim terminu.

3.2 Poskytovatel se zavazuje vramci reklamni kampané v Programu RCTAP zajistit pro objednavatele
vyrobu jednoho reklamniho spotu o stopazi 30 vtefin (dale jen ,Reklamni spot“). Poskytovatel se zavazuje
zajistit vyrobu Reklamniho spotu radné a vcas tak, aby Reklamni spot mohl byt zafazen do vysilani ve
sjednanych terminech a ¢asech. Poskytovatel se zavazuje zajistit vyrobu Reklamniho spotu v souladu se
zadanim objednavatele. Pfipadné vyhrady, které se tykaji znéni nebo Upravy Reklamniho spotu, je
objednavatel povinen uplatnit bez zbytecného odkladu poté, co mu byl Reklamni spot predlozen ke
schvéleni. Doba zhotoveni Reklamniho spotu se prodlouZi v pfipadé, Ze objednavatel neplni zavazek
potrebné soucinnosti pro radné dokonceni vyroby Reklamniho spotu. V pripadé, Ze novy termin vyroby
Reklamniho spotu by byl po plvodné planovaném zahajeni vysilani, je poskytovatel opravnén zaradit
Reklamni spot do vysilani v ndhradnim terminu, kterym bude prvni volny termin pro vysilani reklamy u
pfislusné rozhlasové stanice. Bude-li vtomto pfipadé Reklamni spot zafazen do vysilani az nasledujici
kalendarni mésic, nema objednavatel pravo na posunuti terminu pro vysilani reklamnich spotl v ramci
Programu RCTAP. Objednavatel bere na védomi, Ze poskytovatel je povinen pfi vyrobé Reklamniho spotu
postupovat v souladu se vSsemi pravnimi predpisy upravujicimi vyrobu a vysilani reklamy.

3.3 U reklamnich spotd dodavanych objednavatelem je poskytovatel opravnén odmitnout zajisténi
odvysilani reklamni kampané v pfipadé, Ze jeji obsah je vrozporu s platnymi pravnimi predpisy a/nebo
v rozporu s etickymi predpisy vztahujicimi se k rozhlasovému vysilani a reklamni Cinnosti.

3.4 Objednavatel se zavazuje:

a) zajistit, aby jim dodané reklamni spoty byly v souladu s platnymi prévnimi predpisy CR, zejména

zakonem ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a zakonem €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a

televizniho vysilani, obou v platnych znéni; objednavatel je zodpovédny za obsahovou stranku

reklamnich spot,

b) u jim dodavanych reklamnich spotll fadné ziskat veskera prava a vyporadat veskeré honorare a

odmény vsech vlastnik( prav v souvislosti s vysilanim reklamnich spotl dle této smlouvy, nedohodne-
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li se s poskytovatelem jinak (napf. prava k hudebnim dildm s textem nebo bez textu vytvofenym
autory zastupovanymi OSA),

c) odskodnit poskytovatele a/nebo vysilatele v souvislosti s veskerymi naroky jakékoli povahy
uplatriovanymi tfetimi osobami vici poskytovateli a/nebo vysilateli v disledku odvysilani reklamnich
spotll, predevsim pak naroky uplathovanymi v souvislosti spravem autorskym a pravy snim
souvisejicimi, pravy prlimyslovymi a pravy na oznaceni plvodu a jakymikoli dal$imi pravy tietich osob
(napf. prava na ochranu osobnosti), jakoz i veskerymi dalSimi naklady, které vzniknou poskytovateli v
souvislosti s uplatnénim narokd tretich osob ve smyslu tohoto clanku.

3.5 Objednavatel mizZe u poskytovatele pisemné reklamovat chybnou realizaci reklamnich spot(i do 14ti
dnl od pripadné Spatné nebo chybéjici realizace. Nebude-li v této dobé reklamace uplatnéna, smluvni
strany vyslovné sjednavaji, Ze po uplynuti této lhity se reklamni pInéni povaZuje za radné poskytnuté.

€lanek IV
Sankce, ostatni ujednani

4.1 V pripadé, Ze bude objednavatel v prodleni s fadnou Uhradou minimalné dvou danovych doklad
vystavenych poskytovatelem v souladu s touto smlouvou, je toto jednani objednavatele povaZovano za
podstatné porusené této smlouvy a poskytovatel je opravnén vtakovém pripadé smlouvu pisemné
vypovédét bez vypovédni doby. Ucinky vypovédi tak nastavaji dnem jejiho doruceni objednavateli.

4.2 Pii nedodrzeni terminu splatnosti danového dokladu, je poskytovatel opravnén pozadovat po
objednateli smluvni pokutu, ve vysi 0,05 % zdluiné Castky za kaidy den prodleni. Tim neni dotéeno
opravnéni pozadovat zakonny Urok z prodleni. Narokem na pfislusnou smluvni pokutu podle této smlouvy
neni dotCen ani omezen narok poskytovatele na nahradu skody.

4.3 Smluvni strany se dohodly, Ze obsah této smlouvy se povaZuje za davérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavreni této smlouvy, pfi
jejim plnéni a v souvislosti s nim, a Zadna ze smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu
druhé smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam. V pfipadé, Ze tato smlouva
podléha povinnosti uvefejnéni podle zakona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,zdkon o registru
smluv”), smluvni strany ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou informace, které
budou znecitelnény v souladu se zadkonem o registru smluv. Takto bylo oznaCeno zejména, nikoli vsak
vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji.

4.4 Na informace, které v této smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou, se po jejim uvefejnéni postupem
podle zadkona o registru smluv nevztahuje povinnost micenlivosti dle tohoto odstavce. Popis reklamni
kampang, ktery tvofi pfilohu této smlouvy se v souladu s § 3 odst. 2 pism. b) zdkona o registru smluv
neuvefejiiuje ani ve znecitelnéné podobé a povaZuje se za oznacenou Zlutou barvou ve smyslu odst. 4.3.
této smlouvy.

4.5 Veskeré pisemnosti budou dorucovany na sidlo smluvnich stran uvedené v zahlavi této smlouvy nebo
v pfislusném rejstriku, pokud néktera ze smluvnich stran pisemné neoznami jinou adresu, nebo pokud si
strany v konkrétnim pripadé nedohodnou jiny zplsob doruceni (napf. emailem). Bez ohledu na jiné
mozZnosti prokazani doruceni, které umoznuji pravni predpisy, jakakoliv pisemnost, jejiz doruceni tato
smlouva vyZaduje, predpoklada anebo umoznuje, bude povazovana za dorucenou, byla-li dorucena
smluvni strané na adresu uvedenou v zdhlavi této smlouvy nebo na adresu uvedenou v prislusném
rejstriku na jinou adresu, kterou smluvni strana pisemné oznami druhé smluvni strané. Odmitnuti prevzeti
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pisemnosti smluvni stranou bude mit stejné disledky jako jeji doruceni ke dni odmitnuti prevzeti. Smluvni
strany pro vylouceni pochybnosti vyslovné sjednavaiji, ze Ucetni doklady budou dorucovany na emailovou
adresu, kterou sdéli objednavatel poskytovateli pfi podpisu této smlouvy. V takovém pfipadé, se Ucetni
doklad povaZuje za fadné doruceny dnem odeslani pfislusné emailové zpravy, pokud nebylo doruceno
poskytovateli nejpozdéji do 48 hodin ozndmeni spravce systému, Ze email se nepodafilo dorucit.

4.6 Vzhledem k tomu, Ze smlouva je uzavirana v souvislosti s podnikatelskou ¢innosti smluvnich stran, se
smluvni strany v souladu s ustanovenim §89a zakona ¢. 99/1963 Sb., obc¢ansky soudni fad, v platném znéni,
vyslovné dohodly, Ze mistné pfislushym soudem prvniho stupné ve sporech ztéto smlouvy bude
v pfipadech, kdy neni stanovena vylucna prislusnost soudu a kdy je v prvnim stupni pfislusny krajsky soud,
Meéstsky soud v Praze, v pfipadech, kdy je v prvnim stupni pfislusny okresni soud, Obvodni soud pro Prahu
10.

¢lanek vV
Trvani smlouvy

5.1 Tato smlouva nabyva platnosti a Uc¢innosti dnem jejiho podpisu obéma stranami.
5.2 Tato smlouva se uzavira na dobu urditou, a to do 31.01.2025.

5.3 Objednavatel je opravnén tuto smlouvu pisemné vypovédét bez udani divodu s vypovédni |hitou 1
mésic, ktera pocind bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi poskytovateli. V
pfipadé, Ze objednavatel tuto smlouvu pisemné vypovi, zavazuje se objednavatel uhradit poskytovateli
doplatek za rezervaci reklamniho Casu ve vysi 30 % z celkové ceny reklamni kampané v Programu RCTAP
(specifikované v clanku Il odst.2.2 této smlouvy) + DPH v zdkonné vysi za ty kalendarni mésice, pro které
byla smlouva ukoncéena pred uplynutim sjednaného obdobi pro vysilani reklamni kampané, uvedeného
v Clanku | odst.1.2 této smlouvy, vypovédi ze strany objednavatele. Objednavatel je povinen uhradit
poskytovateli doplatek za rezervaci reklamniho ¢asu podle tohoto odstavce na zakladé danového dokladu
vystaveného poskytovatelem ke dni ukonceni Ucinnosti této smlouvy. Poskytovatel je povinen vystavit
danovy doklad v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy se splatnosti 14 dnl ode dne jeho vystaveni.

¢lanek Vi
Zavérecna ustanoveni

6.1 Tato smlouva je zavazna pro obé smluvni strany. Smluvni strany vyslovné sjednavaji, Ze tato smlouva
mUzZe byt doplfioviana ¢i ménéna pouze pisemnymi dodatky podepsanymi obéma smluvnimi stranami.
Smluvni strany v souladu s § 564 obcanského zakoniku vylu€uji moZnost zménit obsah této smlouvy jinou
formou.

6.2 Prava a povinnosti touto smlouvou vyslovné neupravena se fidi prislusnymi ustanovenimi obcanského
zakoniku.

6.3 Smluvni strany vyslovné vylucuji, aby byla jakakoliv prava a povinnosti dovozovany z dosavadni Ci
budouci praxe zavedené mezi stranami ¢i zvyklosti zachovavanych obecné Ci v odvétvi tykajicim se
predmétu plnéni této smlouvy, ledaZze je ve smlouvé vyslovné sjednano jinak. Strany podpisem této
smlouvy potvrzuji, Zze si nejsou védomy Zadnych dosud mezi nimi zavedenych obchodnich zvyklosti Ci
praxe.

6.4 Tato smlouva je vyhotovena ve tfech vytiscich s platnosti originalu, pficemZ poskytovatel obdrzi dva
vytisky a objednavatel jeden. Nedilnou soucasti této smlouvy je pfiloha 1 - popis reklamni kampané.
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6.5 Smluvni strany prohlasuji, Zze tato smlouva byla sepsana na zakladé jejich skutecné a svobodné vile.
Smlouvu si precetly, s jejim obsahem souhlasi, cozZ stvrzuji svymi vlastnorucnimi podpisy.

C. djovicl 22.1.2024
Vv CI3UdeJOVICIChdne ...........................

MEDIA CLUB, s.r.o. objednavatel
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Priloha ¢.1

GARANTUJEME

Radio Call To Action Program

sec. ,,Call To Action“ spotu

kazdy mésic na kazdé vybrané rozhlasové stanici

IMPULS
PRAHA jizni € zapadni €. vychodni €. | severniC. Brno Zlin severni M.
FREKVENCE 1
Praha jizni € zapadni €. vychodni €. | severniC. Liberec Brno Jihlava Zlin Ostravsko Olomoucko
EVROPA 2
Praha ¢B KV Plzen Un/L Liberec Pardubicko Hradecko JiZni M. Zlin Jihlava Ostrava Olomoucko
KISS
Praha jizni € zapadni €. vychodni €. | severniC. | severozapad. €. jizni M. vychodni M. severni M.
BEAT COUNTRY
Praha jihozapadni C. severni €. vychodni €. | jizni M. severni M. Praha jihozapadni C. severni C. vychodni C. jizni M. severni M.
SIGNAL SPIN
Praha stiedni C. jizni M. Praha jizni € zapadni C. vychodni C. Liberec
RADIO 1 RockZone DANCE BONTON CESKY IMPULS




Priloha ¢.1

GARANTUJEME usporu - ze standardnich cenikovych cen GARANTUJEME zachovani cen po dobu-
GARANTUIJEME, Ze jedna vyroba spotu je zahrnuta v cené programu GARANTUIJEME odvysilani viech spotii v z6né 5-24

* Minimalni délka trvani smlouvy (programul) je _ Kazdy mésic je vysilan dohodnuty pocet spotl na vybraném radiu. Mésice nelze vynechat &i
presouvat. Vybrand radia nelze v pribéhu trvani programu ménit.

* Objednavatel ma moznost volby libovolného terminu vysilani spotl v daném mésici. Zvoleny termin mus{ byt sdélen Media Clubu nejpozdéji do 25. predchazejiciho mésice. V
pfipadé, Ze objednavatel nesdéli do uvedeného data termin vysilani, tak termin vysilani ur¢uje Media Club.

* Objednavatel ma moznost zmény délky stopdze v pribéhu programu. V tomto pfipadé zlstava zachovan mésiéni finanéni objem a navySuje se/ponizuje se pocet spotl v mésici
dle standardniho koeficientového prepoctu (30"-1,0; 25"-0,9; 20"-0,8; 15"-0,7; 10"-0,6)

* Objednavatel ma moznost vyménit spot maximalné 12x (1 mésic = 1 spot). V priibéhu mésice spoty ménit nelze. V pfipadé zmény spotu je potfeba spot zaslat nejpozdéji do 48
hodin pred startem kampané. Pokud Media Club neobdrZi spot do 48 hodin pred startem kampané, kampan nebude nasazena a objednavatel nema narok na nahradni pInéni.

* Objednavatel ma moznost aplikovat mési¢né rotaci maximalné 2 spotd.

* Kazdy mésic obdrzi objednavatel elektronicky monitoring realizované kampané do 10 dni po ukonceni kampané.



