DC

CiLOVE SKUPINY

4,2 mil. K¢

Hlavni linka:
7,9 mil. K¢

VSICHNI 18-55

5 251k

1,1 mil. K¢ 1,3 mil. K¢

Konkrétni opatreni:
7,1 mil. K¢

0,5 mil. K¢

v gesci MF

Celkem 15 mil. K¢
Zasah min. 70 % v dané CS

PR spoluprace

DENTSU CREATIVE



VSechna hlavni
relevantni média, Siroky zasah hned pfi
predstaveni navrhi

TIMELINE

PR:

Tiskova
konferenc
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NAKUPAUDIOVIZUALNICH FORMATU, KTERYMI JSME
SCHOPNI DORUCIT HLAVNI EMOCNI LINKU CO NEJDRIVE
TO BUDE MOZNE:

SEKUNDARNI
KONKRETNI OPATRENI
7.1M CZK

DC

BREZEN

Celkem 15 mil. K¢
Zasah min. 70 % v dané CS

Jednotliva opatieni dle cilovyeh skupin
primarné doplinkoveé ﬁ Q

PR: Obsahova spoluprace s tiskem

Rozhovory s ekonomy a klicovymi lidmi; lifestyle — aktivni seniofi zapojeni do pracovniho procesu,...

PR: ,,Ambasadori“

Aktivni angazovanost kli¢ovych lidi na SoMe — napf. ,sprateleni“ hejtmani > nejvyssi divéra z politickych Cinitelt

PR: Vlastni SoMe kanaly

Pribézné komunikované jednotlivé zmény, vysvétlovani a reakce na komentare

DUBEN

KVETEN CERVEN

CERVENEC

DENTSU CREATIVE
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MEDIA MIX (S TV) — PREFFERED VERSION WITH TV ‘SENSE OF URGENCY’ => ‘AD HOC’ BUYING

HLAVNI EMOCNI LINKA TIMELINE |
KAMPAN V DETAILU

Hlavni linka 18-55: EMOCE 20” TVC (OV)

VSichni 18-55

20” TVC, 27.3. — 29.4.

(5wks), TA: A 18-55 v

ROZPOCET:
6MIO CZK

DENTSU CREATIVE

ONLINE VIDEO PLATFORMY (YT,
RTB). PUSTIT MASOVE NA

Chl

VSECHNY DOSPELE => LEVNEJSI

AUKCE => MEDIATYPEM PRIROZENE
ZASAHNEME MLADSI INTERVAL
CILOVKY. FORMAT: 20”/15” (UNSKIP)
GRAB THE ATTENTION ‘SENSE OF
URGENCY’:

ONLINE
VIDEO
ROZPOCET:
1.9MIO CZK

m TV =Video

BREZEN = DUBEN  KVETEN



