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DENTSU CREATIVE JE MISTEM, KDE SE DATA,
TECHNOLOGIE A KREATIVITA POTKAVAJI VE
SVETE NEKONECNYCH MOZNOSTI.

Vytvarime kampane obohaceneé o brand experience
a vymezujeme se kreativitou postavenou na datech a technologiich.

Jako soucast One Dentsu vytvarime vicekanalové zazitky, které umi sklidit
obchodni uspéech | rozproudit spolecenskou debatu
— po celem svete.
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VSECHNY SLUZBY POD JEDNOU
STRECHOU

POZNEJTE SILU DENTSU

Silu, ktera v sobé kombinuje medialni, kreativni, digitalni

a datoveé sluzby pod jednou strechou. V dneSnim slozitém
svété tak nabizime jednoduchou odpovéd na vSechny vase
marketingové potreby. Uz nemusite komunikovat

s mnoha rliznymi dodavateli, kteri pracuji nezavisle na sobé a
neznaji $irsi kontext. Setfete sv(ij ¢as a zvyste tak efektivitu vasi
i vasich kampani.

CREATIVE
70 lidi

MEDIA
180 lidi

CXM
170 lidi
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NAS POHLED NA

STAVAIJICI
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% dlouhodobe
- povazuje jeho zmeénu za
nutnou.

- CVWM 2022
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Kdyz vime,...

... Z& systém neni udrzitelny.
... Ze je to urgentni.

... jaké kroky udélat.

Kde je probléem?

M)
)
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Ne vsechna opatreni jsou popularni.

Ve

Obzvlast ta skutecné ucinna.

i
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Pozdeéjsi odchod
do duchodu podporuje
pouze 23 % lidi.

Odmita ho 64 % lidi.

DENTSU CREATIVE



PEE]
rd

1l
[
= @008l 14 unora 2023 05:30 David Lastovka «$ SDILET
'J ) URAD PRACE CESKE Repyg, o
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Celebrity se boufi proti J P y

zvysila vék odchodu do diichodu na

,Jesté deset let a pak
uz koneéné duchod.”

posunuti duchodu. Je to 168 let

tragikomické, rekla Petra Janu

Opozicni SPD je proti zvyseni véku pro
g odchod do duchodu
i
d

»Jo, jo...

\h
Do penzev 68 letech? Zaved'me poplatek za

odvoz mrtvol z prace, mini Stredula

2:48 O v
Lidé z hutnictvi by mohli odchézet do dichodu dfive nez vysokoskolaci. Poéita s tim
pfipravovana dlchodova reforma. Profese, vzdélani nebo tieba pracovni prostiedi — to véechno

by nové mohlo ovlivnit rok odchodu do dlichodu. Ministerstvo prace podita v pracovni varianté
penzijni reformy s odchodem do dlichodu i v 68 letech, uvadi stanice CNN Prima NEWS.
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4 — Dne3ni padesatnici pijdou do penze v 66 letech. + ZDROJ: E15 Michaela Szkanderova

7 £  Dominik Stroukal
NAZOR < 0000

Zprava o vladni koalici projednavaném zvysovani véku pro odchod do penze, ktera s¢

objevila v Ceské televizi, vytoéila skoro véechny. Dokonce i ty, ktefi chapou, ze O reformé duchodového systému se mluvi cela desetileti a uz ;

bychom se pomalu méli smifit s tim, Ze zadna radikalni zména nikdy extremne fy )

nenastane. Nemusime ale jen zvy$ovat vék odchodu do duchodu, pro CNN Prima NEWS ministr prace a socialnich \
existuje celé fada drobn)’lch i vétéich zZmén, které by mohly pomoci (KDU-CSL).

vzhledem ke starnuti obyvatel Ceska a vyprazdnéné statni kase to bude nutné.
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Cela reforma pak muze byt redukovana
predevsim na toto konkrétni opatreni a
boj proti nemu.
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NAS POHLED NA

HLEDANI




Nasim ukolem je zvysit povedomi o
reformeé a jejich prinosech.

JC

A udeélat to tak, abychom oslabili i
stavajici negativni narativ o
duchodovém véku.

i
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Inspirovali jsme se studii z Belgie, ktera sledovala
vyuzivané ramce u penzijni reformy...

ytrestana generace za boomers,... zniCili Zivotni

,prace do smrti, otrokarstvi, nucena
prace...”

slovnik nezéleZi na vylerpani lidi, jsou to jen soucastky

prostredi, vyzrali dlichody...”

Zdroj: Communicating about raising the retirement age using frames and counterframes, Bart Vyncke & Balwin Van Gorp (2017)
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... a identifikovala alternativni ramce
s potencialem oslabeni puvodnich.

FAKTA SOUNALEZITOST, SOLIDARITA

predikce katastrofy, wake-up-call, urgence, »Spoluprace, zodpovédnost, mald obét pro dobro vsech”

slovnik

plan-B, priprava na budoucnost Sobectvi bude ztratou pro celou spole¢nost

Zdroj: Communicating about raising the retirement age using frames and counterframes, Bart Vyncke & Balwin Van Gorp (2017)

ALTERNATIVA, SEBENAPLNENI

prace je vic nez jenom vyplatni paska, obohacuje Zivot

a poskytuje naplnéni

DENTSU CREATIVE
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Pripominame fakta.

Stavime na zodpovednosti,
ale také soudrznosti a férovosti.

Neukazujeme prstem, trosku se prizpusobit musime
vsichni, abychom zajistili funkcénost systému i za par
let a generaci.
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CILOVE SKUPINY

VSICHNI 18-55

5 251Kk

| s ohledem na prevahu zaméstnancu v primarni cilové skupiné bude
pozdéjSi odchod do duchodu jednim z nejvétSich problémd.

Cilové skupiny je mozné jesté dale revidovat na zakladé toho, jak se bude vyvijet prubéh jednani.

Zdroj: TGI-MML CR, 2+3Q 2022
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SOCIODEMOGRAFIE

18-55
vSichni

Shrnuti:

* 52% muzl, 48% 7en

* 5 38,3 let
+ 31% 45-54 let

« stredni / wyESi vzdélani

« 75% pracuje

« 49% Fijici s partnerem s
détmi

* 40% ma deti

* 57% hospodyné

Zdroj: TGI-MML CR, 2+3Q 2022
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MEDIALNI KONZUMACE

online medidlni konzumace top 10 témat
79% 80%
33%
- H = B
notebook tablet mobile

vgichni Ix 104 Ix 103 % 113

5% Ik Online akhivity denné
76% 106 e-mail

63% 104 zpravodajstvi

0% 107 predpoved pocasi
41% 128 online bankownictvi

28% 110 deniky tv tisk
ATS viednl den ATS vikend s% I Titul posledni vyddni
2h 5m %h 30m 6% 79 TV magazin
Socidinf sité X 80 x 84 o% 72 Splus?
[denné] 5% 70 Blesk magazin TV
@K Uik s®  Ix TVkandlviera % 74 TV Max radio
27% 89 MNova 5% 82 Magazin DNES + TV =% o B teovses
299 74 CT1 4% 81 MF DNES 10% 137 Evropa 2
Online nakupy 17% 78 Prima 4% 115 Epocha 10% 105 CRo Radiozumal
X 1 m@ 22 sreliliiteel 9% 66 CT24 4% 89 Blesk pro Zeny 8% 95 Radio Impuls
52 132 CTD 3% 87 TV mini 7% 129 Rdadio Kiss

3% 106 National Geographic 7% 82 Radio Blanik

)C Zdroj: TGI-MML CR, 2+3Q 2022

DENTSU CREATIVE



JC

POSTAVENI \

KOMUNIKACE




JC

CILOVE SKUPINY

Hlavni linka:
e to urgentni, musime to udélat pro funkcni systém i
pro dalsi generace.”

VSICHNI 18-55

5 251Kk

i
i
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CiLOVE SKUPINY

Zameéstnanci

73,7 %
3 869k

Podnikatelé

5,2 %
273K

Manzelé Ovdovéli Miladi 18-32

52,2 % 0,6 % 31 %
2 743k 33k 1627k

Pro AB reforma znamena XY.”

Duichodci

DENTSU CREATIVE
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CILOVE SKUPINY

4,2 mil. K¢

Hlavni linka:
7,9 mil. KcC

VSICHNI 18-55

5 251k

1,1 mil. K¢ 1,3 mil. K¢

Konkrétni opatreni:
7,1 mil. K

0,5 mil. K¢

v gesci MF

Celkem 15 mil. K¢
Zasah min. 70 % v dané CS

PR spoluprace

i
i
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MEDIA MIX (BEZ TV)

VSichni 18-55

13%

20%

27%

Video mDisplay Bigboardy = Print = Radio

Zameéstnanci

12°/il
31%

24% 4.2 mil.

~’

33%

Video w=Display Bigboardy = Radio

Manzelé

38%
39%
1,3 mil.

23%

Video = Display = Radio

OSVC

27%

46%

27%

Video = Display = Radio

Ovdoveli

m Print

i
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MEDIA MIX (S TV)

VSichni 18-55

mTV =mVideo

Pouze orientaCni mix, je nutné ziskat detailni
TV podminky. Realné nasazeni od kvétna do

cervna.

Zameéstnanci

120/i.

24% 4.2 mil.

31%

33%

Video w=Display Bigboardy = Radio

Manzelé

38%
39%

1,3 mil.

W’

23%

Video = Display = Radio

OsVvC

27%

46%

27%

Video = Display = Radio

Ovdoveli

m Print

)
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SLOZME SE,
ABY SE Z TOHO NASE DET!
NESLOZILY
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INSIGHT

Lidé si velmi dobre uvédomuiji, Ze dichodova reforma je nevyhnutelna a dotkne se vsech.
Boji se vsak toho, co konkrétné jim prinese.

IDEA

Abychom zmény zvladli Uspésné, je potreba, abychom se do nich zapojili vSichni. Kazdy z nas tvori dulezity
dilek skladacky, ktera dohromady slozi lepsi budoucnost.

EXEKUCE

Ukazeme zastupce rtznych cilovych skupin, kterych se pripravovana reforma dotkne. UslySime jejich prani,
ale i obavy, které v souvislosti s duchody maji. V doprovodnych vizudlech pracujeme
s dilkem skladacky puzzle, jako s kampanovym prvkem.

i
i
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VIDEO-SKRIPT — 30"

Vidime vicegeneracni rodinu, jak spolecne sklada puzzle s
motivem Ceské republiky. Kazdy promluvi na kameru na
téma duchodové reformy.

Maminka s malou holcickou na kliné: ,Svym détem
preji samozrejme co nejlépe zajisténou budoucnost.
O to se vSak bude muset postarat nejen nase
generace, ale i ony samy.”

Studentka: ,Do duchodu daleko, ... ale chci se na néj
pripravovat hned, jak zacnu vydélavat...”

Babicka: , Klidné budu chodit do prace, dokud
to pujde, budu aspon mezi lidmi... popovidam si...”

Do zabeéru prichazi tatinek — hlava rodiny, a rika:
,VSichni vime, Ze bez dichodové reformy

se férovych duchodi nedockame. Proto zdlezi
na pozitivhim pristupu kazdého z nas. Jedine tak
dohromady slozime lepsi budoucnost.”

Nakonec pridava tatinek posledni chybéjici dilek skladacky.

)
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VIZUALNI STYL
Barevnost vizualni identity vychazi z barevnosti faze 1.

Hlavnim motivem je typografie zkombinovana s dilkem puzzli, ktery by byl vizualné pritomny také na vSech
dalsich materialech — web atd.

DUCHODOVA DUCHODOVA DUCHODOVA
REFORMA REFORMA REFORMA

‘ #0e9394 #f8b55a
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KLICOVY VIZUAL

HL:
Na budoucnosti mi zalezi

Bodycopy:

Bez zmény dichodového systému to nepujde. Proto
jsme pripravili navrh, ktery prinese férové dichody pro
vsechny. Co bude reforma znamenat pro vas, zjistite na
www.feroveduchody.cz.

Claim:
Spolecne skladame lepsi budoucnost

DUCHODOVA L
REFORMA [N\~

MI ZALEZI

Bez zmény dlichodového systému to hepujde. Proto jsme pfipravili
navrh, ktery pfinese férové duchody pro vsechny. Co bude reforma
znamenat pro vas, zjistite na www.feroveduchody.cz

SPOLECNE SKLADAME LEPSI BUDOUCNOST

DENTSU CREATIVE
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KLICOVY VIZUAL

HL:
Chci férovy dichod

Bodycopy:

Bez dichodoveé reformy se dnesni déti jistoty

ve stari nedockaji. Kdyz se zapoji kazdy z nas, povede se
nam férovy systém nastavit. Co bude reforma znamenat
pro vas, zjistite na www.feroveduchody.cz.

Claim:
Spolecne skladame lepsi budoucnost

Bez dlchodové reformy se dnesni déti jistoty ve stari nedockaji.
KdyZ se zapoji kazdy z nds, povede se ham férovy systém
nastavit. Co bude reforma znamenat pro vas, zjistite na
www.feroveduchody.cz

SPOLECNE SKLADAME LEPSI BUDOUCNOST

DENTSU CREATIVE
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KLICOVY VIZUAL

HL:
Moje vnoucata si dichod zaslouzi

Bodycopy:

Zmeénu systému musime proveést co nejdrive.

Bez ni se férovych duchodu nedoc¢kame. Co bude
reforma znamenat pro vas, zjistite

na www.feroveduchody.cz.

Claim:
Spolecne skladame lepsi budoucnost

DUCHODOVA %
REFORMA

N

MOJE VNOUCATA S
DUCHOD ZASLOUZi

Zménu systému musime provest co nejdrive.

Bez ni se férovych dichodl nedockédme. Co bude
reforma znamenat pro vas, zjistite na
www.feroveduchody.cz

SPOLECNE SKLADAME LEPSI BUDOUCNOST

CATASI

DENTSU CREATIVE



WEBOVE STRANKY

URAD PRACE €R DALSI PORTALY VYHLEDAVANI Q PRIHLASENI

PROVODCE MINISTERSTVO PUSOBNOST MPSV FORMULARE KONTAKTY

[P] MINISTERSTVO PRACE
\/| A SOCIALNICH VECI

Plisobnost MPSV - Dichodové pojisténi - Myty, fakta, dichody

CO BUDE DUCHODOVA REFORMA ZNAMENAT PRO VAS

JAKYCH WHo_D MUZETEVYVUZIT
JAKO MANZELE?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Duis
condimentum augue id magna semper rutrum. Neque porro
quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consecte-
tur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora in-
cidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat vo-
luptatem. Morbi leo mi, nonummy eget tristique non, rhoncus
non leo. Aliquam ante. Integer rutrum, orci vestibulum ullamcor-
per ultricies, lacus quam ultricies odio, vitae placerat pede sem
sit amet enim. Duis risus. In enim a arcu imperdiet malesuada.
Praesent dapibus. Pellentesque sapien. Donec vitae arcu. Cura-
bitur ligula sapien, pulvinar a vestibulum quis, facilisis vel sapien.
Nullam at arcu a est sollicitudin euismod. Integer imperdiet
lectus quis justo. Etiam posuere lacus quis dolor. Nullam justo
enim, consectetuer nec, ullamcorper ac, vestibulum in, elit. Pel-

DUCHODOVA
REFORMA

DENTSU CREATIVE
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Strictly confidential
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Inspirace z Nizozemi

Zdroj:

What drives public acceptance of reforms? Longitudinal
evidence from a Dutch pension reform, Jante Parlevliet
2017

V Nizozemi také prochazeli zvySenim dichodového véku.
Dlouhodoba studie ukazala nasleduijici faktory, které maiji vliv na
prijeti Ci nepfijeti reformy verejnosti.

PRO - spise podnikatelé, vysokoskolsky vzdélani, maji vnoucata
nebo uz duchod pobiraji. SpiSe trpélivi lidé a lidé, ktefi maji pocit, ze
maji svuj zivot pod kontrolou a jaké si to udélaji, takoveé to maji.

PROTI — spiSe zamestnanci a predevsim lide, ktefi maji blize
dichodovému véku (vék 45-55 let). Zaroven takeé lidé, ktefi maji radi
status quo, pravidla a Spatné prijimaji jakékoli zmény.

Primarnimi faktory tedy jsou predevsim vzdélani, povolani a
osobnost. Vék a jiné demografické proménné nejsou az tak dulezité.

A D Ll

vefejna debata — lidé na zakladé diskuzi a blizici se reformy
upravovali sva oCekavani a pozitivni nazor na penzijni reformu tak
mél vzrustajici tendenci.

i
i
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Data z CVVM

Zdroj:

Nazory Ceské verejnosti na stav dlichodového systému
CR - listopad/prosinec 2021

Podrobnéjsi analyza charakteristik respondentu ukazuje, ze z
hlediska levopraveho politického spektra jsou lidé hlasici se k
pravici Casteji presvedceni o potrebé zmeny stavajiciho
dichodového systému v CR. Pfesto i mezi ob&any hlasici se k
levici mirné prevazuje podil (55 %) téch, ktefi zméenu
duchodového systému povaZzuji za potfebnou.

Z hlediska vzdélani jsou pro zménu duchodoveho systému o
néco castegji lidé s dosazenym vysokoskolskym a
stfredoskolskym vzdeélanim s maturitou oproti lidem s nizSim
dosazenym vzdelanim.

U ekonomicky aktivnich jsou také rozdily na zaklade pozice v
zameéstnani, kdyz nejvyssSi podporu zmeénam deklaruji vyssi
odborni a vedouci zaméstnanci (87 %) a OSVC (85 %), o n&co
nizsi pak ,bilé limecCky“ a zameéstnanci ve sluzbach (74 %),
deklaruji nekvalifikovani délnici (64 %). Taktéz obCané s dobrou
zivotni urovni a vysSsSim prijmem domacnosti jsou o nutnosti
zmeny presveédceni Casteji nez lidé se Spatnou zivotni urovni.
Jednotlivé vekové skupiny mezi sebou nevykazuji vecné ani
statisticky vyznamné rozdily, a to s vyjimkou nejmladsi vekovée
kategorie 15 az 19 let, kde je vyrazné vyssi podil (29 %)
odpovédi nevim.

i
i
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SROVNANI
SKUPIN

Pokud bychom vychazeli z dat z predchozich dvou slajdu,
muzeme si rozdélit skupinu lidi ve véku 18-55 let na
skupinu ,,pravdépodobné pro“ a ,,pravdépodobné proti“.

Pravdépodobné PRO: lidé s vy§Sim odbornym vzdélanim a
vy$Sim, podnikatelé nebo stavajici duchodci ve véku do 55 let
« 38 % ze skupiny 18-55 let

« 23 % z populace

Pravdépodobné PROTI: zaméstnanci a lidé s niZSim
vzdélanim.

* 62 % ze skupiny 18-55 let

« 37 % z populace

Shrnuti:

* 51% muzd, 49% Zen

« (3 40,7 let
» 38% 45-54 lef

» vy S8 vzdeélani

* 80% pracuje

» 49% Zijicl s partnerem s
dé&tmi

» 41% md déti

* 1% hospodyné

Shrnuti:

» 52% MUZ0, 48% Zen

+ @ 36,8 let
* 31% 35-44 lef

« niZs /[ stredni vzdélant

» 73% pracuje

» 48% Zijici s partnerem s

détmi

* 40% ma défi

* 55% hospodyné

i
i

Pravdépodobnée PRO:

62% 80%
18% 20% -
4% 2
Iakadni Sfredni WyEE student procujici  nepracujic
s v vzd&lani 80% pracuje 23% 23%
T 5% 14% 1om
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9%  51% B 1%
A B C1 2 C3 [ Oz
- po------ ¢ Socioekonomicky status
5% 0% 1995000 b---------- }
- e g g I e ¢ Velikost mista bydIisté
0% 3% % 230/ ......... .
= Ty 0 é 5% 26%
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POTVRZUIJE SE, ZE NA ZABEZPECENI OD STATU E“F;g
V4 Ve rNv o ~ I'e ::
SPOLEHAJI SPISE DUCHODCI A OVDOVELI A
ZAMESTNANCI.
JAK SE JEDNOTLIVE SKUPINY DIVAJI NA ZABEZPECENI VE STARI OSVC TO VIDi SPISE JAKO SVOU ZODPOVEDNOST
MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartal (28.03.2022 - 11.09.2022)
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CS: C5 Viichni 5.% Index 5.9 Index  |[s.% Index  |[s.% Index  |s.% Index 5.9 Index  |[s.% Index  |[s.% Index  |s.% Index  |s5.% Index
213 Stat by mél zabezpecit prijatelnou Zivotni Groven pro kaidého.
ano 54,9 95_ 58,1 101.5_ 58,7| 1027 671 1173| 54,7 95.5_ 65,6 1146 543 95
ani ano ani ne 27,5 100,8 28 102,5 27,2 99,8 26,2 95,8 27,5 100,7 26,9 98,3 28,8 105,3 35,8 131 27,7 101,3 27,4 100,2
ne 13,8 111,59 18,9 152,7 10,7 86,8 15,9 128,3 11,5 96,3 o4 43,8 13,8 111,8 17,7 1437 1,5 12,3 14,7 119
neuvedeno 3,7 1184 34 109,1 3,9 1241 a,7 181 1,5 29,8 0,7 20,7 2,8 87,6 3,5 110,8 2,3 167,1 3,0 1144
209 NaSe spolecnost toho déla malo pro staré a postiiené lidi.
| srl o sea| mus| wo| e s el e s sss o] wa| sa s gl s0d] s
ani ano ani ne 36,7 107 37,8 110,2 36 105,1 35,1 114,2 33,3 97,2 36,2 105,5 35,3 103 38,3 111,7 12,8 37,2 36,5 106,4
ne 21 116,9 22,0 125,8 20 111,4 26,5 1477 18,6 103,6 9,3 22 15,8 110,2 26,8 149,5 1,5 8,0 21,1 117,5
neuvedeno 3,7 109,5 3.4 102,2 3,8 114 6 180,1 2,1 61,3 0,7 15,4 2,0 I7 3 89,1 2,3 157,2 3,0 103,95
228 O sveé staii by se mél predevsim postarat kaidy sam.
ani ano ani ne 37,4 98,6 38,1 100,32 37 97,5 33,9 89,3 41 108,1 49,5 130,4 39,7 104,6 27 71,1 34,7 91,3 38,1 100,4
ne 33,5 103,6 28 86,7 36,9 1135 33,2 102,5 34,2 105,6 36,5 112,9 32,7 101,2 27,4 a4, 7 22,4 162 34 105,2
neuvedeno 4,5 121,59 3,9 105,7 4,9 1318 6,5 174,3 2,9 77,7 1 26,1 3,9 104,5 3,7 99,7 2,3 142,1 4,4 117,5
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Souhlasi vice nez bézna populace



LIDE JSOU SE SVOU PRACI V PODSTATE SPISE

)

e
SPOKOJENI A PRACE PRO NE SKUTECNE MUZE
MML-TGI €R 2022 2. a 3. kvartal (28.03.2022 - 11.09.2022)
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CS: C5 Viichni 5.%% Index  |s.% Index  |s5.% Index 5.9 Index  |s.% Index  |s.% Index 5.% Index  |s.% Index  |s.% Index 5.% Index
438 Jsem spokojen(a) s praci kterou vykonavam.
ano 487 1124 54,4 1253 453 104,4_ 55,1 12?_ 53,7 1238 61,1 1409 482| 111,2| 49,3 1151
ani ano ani ne 28,3 102,59 26,2 93,2 30,6/ 108, 31,6/ 112,3 29| 1033 45,4 175,6 27,6 98,1 13,5 48,2 36,8 130,9 25,4  104,6
ne 16,7 126,8 14| 106,7 18,3 138,2 20,6 1572 12,7 97,1 21,1 160,6 14,4 109,5 19,6/ 14954 9,7 73,8 15,6 119
neuvedeno a7 36,5 3,4 35,3 5,8 37,5 5,8 63,7 3,1 20,4 5,7 63,3 4,4 28,3 5,8 37,4 5,3 34,2 5,1 32,8
472 le pro mne dalefité mit praci ktera mi pfinasi uspokojeni / pocit Zivotniho naplnéni.
ano 60,1/ 108,1 68,1 122,6 55,2 99,3 55,8/ 100,4 63,5 1144 48,7 87,7 60,8 1094 67,4 121,2 56,2 101,2 59,8 1077
ani ano ani ne 26,3 120,3 15,5 29,1 30,5 135,3 26,7 121,8 26,8 122,2 36,2 165,4 271 1238 20 91,2 20,5 93,5 27 123,5
ne 6,3 128,6 4,6 G4 7,4 145,8 7,9 159,8 3,9 79,9 4,9 100 3,9 115,3 3,9 79,7 18 in7,1 6,8 135,1
neuvedeno 7.3 41,2 7.7 43,9 7 35,5 9,7 o4,8 5,8 32,7 10,1 37,5 6,2 35,3 2,8 45,7 5,3 29,9 6,3 35,8
510 V praci se snaZim udélat pouze to co musim.
ano 16,1 131,7 10,1 g3 19,7 161,5 21,1 172,9 12 98,3 2,8 22,6 13,7 1124 15,5 126,8 14,1 115,5 16,8 1372
ani ano ani ne 31,9 116 30,6/ 111,3 32,7 118,28 33,2 120,7 31| 1127 54,3 197,3 30,8 112 24,4 28,8 40,9 148,7 31,7 115,2
ne 44,5 105,1 52,1 123,1 30,8 04,1 35,8 24,5 51,2 121,1 28 66,3 48,9 115,7 51,9 122,7 39,7 03,8 44,8 106
neuvedeno 7.5 41,5 7,2 39,8 77 43,1 5,5 53,2 5,8 32,2 14,5 83,1 6,5 36,2 8,2 45,5 5,3 25,3 6,7 37,3
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Souhlasi vice nez bézna populace




Sociodemografie

MPSV 18-55

Shrnuti: I I . > e I
o stredni / vyssi vzdélani 75 % pracuje
* 52 % muZzU, 48 % Zen I Vzdélani Prace
8% 52% o
. ?] :%73255;4 let Pohlavi @
i e Socioekonomicky status
e stfedni / vyssi vzdéldani I |

e Velikost mista bydlisté

23%
13% I
« 75 % pracuje o ] > N

12-15 16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-79

24% 23%
« 49 % zijici s partnerem @ 38,3 let
s detmi ~ i
* 40 % md déTi Vek ? ---------------------------------------------------- méné nez 1000 ob. 1000 - 4 999 ob. 5000 - 19 999 ob. 20000 - 99 999 ob.  vice nez 100 000 oS’
* 57 % hospodyné Role vdom. @ °

Slozeni domacnosti
40 % md déti

do 18 let v domdcnosti

l 57 % hospodyné

o 100 120

Cilova skupina: MPSV 18-55; Bdze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Konzumace medii

MPSV 18-55

online
79% 80%
notebook tablet mobile
Ix 104 Ix 103 Ix 113
s.% Ix  Online aktivity denné

76 % 106 e-mail

63 % 104 zpravodajstvi

60 % 107 predpoved pocasi
41% 128 online bankovnictvi
28 % 110 deniky

Socidlni sité
[denné]

Online ndkupy
X110 [posledni mesic]

ATS vikend
2h 30m

ATS vSedni den

wxllis

TV kandl vcera

s.%
6 %
5%
5%
5%
5%
4%
4%
4%
3%
3%

medidalni konzumace

Ix

79
/2
/0
94
82
81

115

89
87

106

top 10 témat

ranici

tisk Pty
Titul posledni vyddni
TV magazin
5plus?2 31% 95 motorismus
Blesk magazin TV
TV Max radio
Magazin DNES + TV 5.% Ix  Stanice véera
MF DNES 10% 137 Evropa 2
Epocha 10% 105 CRo Radiozurndl
Blesk pro zeny 8% 95 Radio Impuls
TV mini 7% 129 Rdadio Kiss
National Geographic /% 82 Rdadio Blanik

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Sociodemografie

MPSV 18-55 - zamestnanci

Shrnuti: ! ! ! > e . _——
o ) stredni / vyssi vzdélani 82 % pracuje -
* 54 % muzU, 46 % Zen ¢ T Vzdélani Prace . = L
46%  54% A |
° @ 38,8 |e‘|‘ P V4 C3 D1 D2 E
@ ;
+ 33 % 45-54 let ohlavi |
e e Socioekonomicky status
« stredni / vyssi vzdélani . . !
2 3 86 . , R
I e Velikost mista bydliste
* 82 % pracuje N I z = 44
« 52 % Zzijici s partnerem @ 38,8 let
s déetmi . |
y 42 % md déTi Vek ? ---------------------------------------------------- méné nez 1000 ob. 1000 - 4 999 ob. 5000 - 19 999 ob. 20 000 - 99 999 ob. vice nez 100 000 ot
* 58 7% hlava dom. Role vdom. e P

Slozeni domacnosti
42 % md déti

do 18 let v domdcnosti

l 58 % hlava dom.

Cilova skupina: MPSV 18-55 - zaméstnanci; Baze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Konzumace medii

MPSV 18-55 - zamestnanci

online medidlni konzumace top 10 témat
B = B 50% 9 hudba
N
Ix 102 Ix 99 IXx 113
s.% Ix  Online aktivity denné _

/5% 105 e-maqil

63 % 104 zpravodajstvi ranici

60 % 107 predpovéed pocasi _p’ry
41 % 128 online bankovnictvi
28% 109 deniky tv tisk
ATS viedni den ATS vikend $.% Ix  Titul posledni vydani
oh 6m oh 34m 6% 85 TV magazin _
Socidini sité I 80 Ix 87 5% 73 5plus2 0
[denné] 5% 97 TV Max )
XA s.% Ix TV kandl véera 5% 63 Blesk mOgOZI’n v radio
29% 95 Nova 4% 81 Magazin DNES + TV 5.% Ix  Stanice véera
2% 76 CT] 4% 88 MF DNES 11% 142 Evropa 2
Online ndkupy 19% 84 Prima 3% 111 Epocha 10% 104 CRo Radiozurndl
Ix mg@ [posledni mésic] 9% 65 CT24 3% 108 National Geographic 8% 139 Radio Kiss
5% 133 CT:D 3% 79 NedélniBlesk 8% 93 Radio Impuls
3% 129 Svét motort Specidl 7% 90 Rd&dio Blanik

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Sociodemografie

MPSV 18-55 - manzele

Shrnuti: I I I ’ = I ’
o stredni / vyssi vzdélani 82 % pracuje G
* 51% muzl, 49 % zen r Vzdélani Prace
9% 51% P

c D 41,4 let s

e L . ;
+ 39 % 45-54 let Pohlavi |

e e Socioekonomicky status
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I e Velikost mista bydlisté
» 82 % pracuje i 2 l . . 2%
« 80 % zijici s partnerem @ 41,4 let
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i 6] % md déTi Vek . ---------------------------------------------------- méné nez 1000 ob. 1000 - 4 999 ob. 5000-199990b. 20000 - 99 999 ob. vice nez 100 000 okf.
* 54 % hospodyné Role vdom. @ °

Slozeni domacnosti

l 54 % hospodyné
' 61 % md déti
do 18 let v domdacnosti

o 100 120

Cilova skupina: MPSV 18-55 - manzelé; Bdze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Konzumace medii

MPSV 18-55 - manzele

online medidlni konzumace top 10 témat
79% 81%
1 = B
-
notebook tablet mobile
Ix 104 Ix 109 Ix 114
s.% Ix  Online aktivity denné

79 % 110 e-mail

67 % 110 zpravodaijstvi

63 % 112 predpoved pocasi
42 % 131 online bankovnictvi

30% 116 deniky tv tisk
ATS viedni den ATS vikend $.% Ix  Titul posledni vydani
oh 23m oh 48m 7% 92 TV magazin
Socidlni sité IX 91 Ix 94 6% 74 5plus2
[denné] 5% 104 TV Max )
LAY S.% Ix TV kandl vCera 5% ?5 MOgOZI’n DNES + TV radio

30% 97 Nova 5% 68 Blesk magazin TV 5.% Ix  Stanice v&era
259 87 T 4% 79 MF DNES 13% 134 CRo Radiozurndl

Online ndkupy 20% 89 Prima 4% 161 Svét motorl Specidl 10% 130 Evropa 2

[posledni mésic] 10% 74 CT24 4% 94 Blesk pro zeny 9% 109 RA&dio Impuls
8% 196 CT:D 4% 119 Epocha 8% 148 Radio Kiss

3% 74 NedélniBlesk /7% 87 RAdio Blanik

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Sociodemografie

MPSV 18-55 - duchodci

54% 100%

S h n Uh': de!' ! Vy§°§|’ > stuocznr praojzjicf neplcuj'c' >
il nizsi / stredni vzdélani 100 % nepracuje 44%
* 59% muzu, 41 % zen Vzdélani Prace o
41 % 59 %
L proseneneannene s O 5
i @ 43,] |e1- P hI V 4 A B C1 C2 C3 D1 D2 E
« 41% 45-54 let OIIAVE @
e e Socioekonomicky status
* nizsi / stredni vzdélani . . =
132 000 | . , R
e Velikost mista bydliste
* 100 % nepracuje i " . - K 2 % |
@ 43,1 let :
« 17 % osaméle zijici .
° J VekK @
* 68 % hospodynée Role vdom. e Py i

Slozeni domacnosti
Bl )0 7 ma déti

do 18 let v domdcnosti

I 68 % hospodynée

o 100 120

Cilova skupina: MPSV 18-55 - d0chodci; Bdze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Konzumace medii

MPSV 18-55 - duchodci

online medidlni konzumace top 10 témat

77% 71%

. - .

notebook tablet mobile

Ix 101 Ix 108 Ix 100

s.% Ix  Online aktivity denné
74 % 102 e-mail

61 % 101 zpravodajstvi
49 % 87 predpovéd pocasi
31 % 124 deniky

rnet

28 % 126 sport tv tisk 40% 165 programy televize
ATS viedni den ATS vikend $.% Ix  Titul posledni vydani y
3h 15m 3h 14m 14% 263 TV Max
Socidlni sité X 124 X 108 12% 157 Splus2 Y
[denné€] w 12% 210 Magazin DNES + TV
X113 % TV kandlveera 10% 484 Chvilka pro lusténi radio
43% 140 Nova 10% 333 Magazin Pravo + TV 5. % b Shemiee vdes

25% 87 CT] 10% 396 Blesk Zdravi 19% 232 Radio Impuls

Online ndkupy 21% 94 Prima 10 % 245 Blesk pro zeny 12% 315 Cesky Impuls

X 105@ [pesieeni mse] 16% 120 CT24 10% 421 TV star 7% 85 Radio Blank
14% 187 CT12 9% 503 Ziva historie 6% 69 CRo Radiozurndl

9% 294 Epocha 5% 154 Rd&dio Beat

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Sociodemografie

MPSV 18-55 - OSVC

Shrnuti: I . . > — I —
|i| stredni / vyssi vzdéldni 0 % studuje **
* 65% Muzd Vzdélani Prace
36 % 65 % . _____________________________________________ e . 0%
@49kt T T
[ ] (o) —_—
e e Socioekonomicky status
* stredni / vyssi vzdeélani - |
7 273 000 . , R
I e Velikost mista bydliste
* ]OO % procuje 1(;715 % 25-34 35-44 45-54 é 6079 > 3 % 26%
« 40 % zijici s partnerem s @ 41,9 let
détmi v ;
i 29 % md déTi Vek . ---------------------------------------------------- E méné nez 1000 ob. 1000 - 4 999 ob. 5000-199990b. 20000 - 99 999 ob. vice nez 100 000 okf.
* 65 % hlava dom. Role v dom . P

I 65 % hlava dom.
B 29 % ma &t

do 18 let v domdcnosti

Cilovd skupina: MPSV 18-55 - OSVC; Bdze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)

Slozeni domacnosti

o 100

120



Konzumace medii

MPSV 18-55 - OSVC

online medidlni konzumace top 10 témat
8% 9%
i1 = B
Ix 109 Ix 133 IXx 112
s.% Ix  Online aktivity denné

81% 112 e-mail

65 % 107 zpravodajstvi

56 % 100 predpovéed pocasi
42 % 133 online bankovnictvi

38% 168 komunikacni programy tv tisk
ATS viedni den ATS vikend $.% Ix  Titul posledni vydani
o 11m oh 11m 6% 260 Respekt
Socidlni sité Ix 83 Ix 73 6% 80 ?plusQ
[denné] w 6% 211 Ilenaazivot
X 113 cr TV rand e 6% 307 Hospoddriské noviny radio
25% 87 CT1 5% 237 21.stoleti 5.% Ix  Stanice v&era
18% 59 Nova 5% 103 TV Max 19% 202 CRo Radiozurndl
Online ndkupy 13% 57 Prima 5% 106 MF DNES 11% 151 Evropa 2
x 118 Q&) [posledni mésic] 10% 70 T 24 5% 146 Ona DNES 7% 122 Radio Kiss
7% 92 CT2 5% 219 Pravo 6% 72 Radio Blanik

5% 65 Blesk magazin TV 5% 67 Radio Impuls

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Sociodemografie

MPSV 18-55 - ovdoveli

71% 53%

Shrnuti: I - = I I >
nizsi vzdélani 53 % pracuje . =
95 % 7en ' Vzdélani Pradce
95 % 5 % . _____________________________________________ e .
. B 49,7 let . 5
L A D R E i L ;
. 45% 45-54 let Pohlavi a
e e Socioekonomicky status
e Nizsi vzdélani 5% 5
- e 33 000 ' . , R
I | e Velikost mista bydliste
* 47 % nepracuje i ‘% 0% : I K O % |
B 49,7 let
. 46 % md dé&ti VEK o
« 99 % hospodyné Role vdom. @ ° |

Slozeni domacnosti

' 46 % mda déti

do 18 let v domdcnosti

99 % hospodyne

o 100 120

Cilova skupina: MPSV 18-55 - ovdovéli; Baze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Konzumace medii

MPSV 18-55 - ovdoveli

online medialni konzumace top 10 témat

'50% 253 kifzovky / soutéze
44% 117 vareni/ recepty
41% 147 priroda / Zivotni prostredi

74%

63%

i1 = B
=

notebook tablet mobile

Ix 97 Ix 88 Ix 89

s.% Ix  Online aktivity denné
64 % 88 e-mail
55% 99 predpovéd pocasi
37 % 61 zpravodajstvi
vyhleddvaniinformaci/

22% 111 tématu (ne produkt/ znac&ka) tv fisk
21% 8l denl'ky ATS viedni den ATS vikend S.% Ix  Titul posledni vydani
A !
oh 26m 3hn 13m 23% 713 Ahal TV , _o’rorismus
Socidlni sité X 93 ix 107 19% 254 Blesk magazin TV
[denné] 19% 260 TV magazin
Ty 19% 483 Ryfmus Zivota radio
44 % 143 Nova 19 % 541 Chvilka Pro tebe 8.7 Ix Stanice v&era
39% 138 CT] 19% 725 TV pohoda 13% 134 CRo Radiozurndl
Online nakupy 17% 515 Nova Cinema /% 384 Kreativ Praktickd zena 13% 166 CRo Vltava
5 59W [posledni mésic] 0% 42 Prima 7% 504 TV Revue 11% 134 Radio Impuls
1% 6 CT24 4% 160 Prekvapeni /% 232 Radio Beat
4% 271 Dieta 6% 79 Evropa 2

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Sociodemografie

MPSV 18-55 - 18-32

42% 50%
35%
I I . ] I
S h rn UiII: 7ékladni Stfedni ! > ! pracujici >
E ° stredni / vyssi vzdélani 50 % pracuje 7
* 50 % mU20, 50 % zen ? w Vzdéldni Préce
50% 50%

° o) — ;
e e Socioekonomicky status
« stredni / vyssi vzdélani . :
: e Velikost mista bydlisté
* 31 % studuje Z _ _ o o
@ 25,6 let

V2= Y

* 48 7% hospodynée Role vdom. e ®

Slozeni domacnosti

Bl 01 % ma déti
do 18 let v domdcnosti P

. 48 % hospodyné

o 100 120

Cilova skupina: MPSV 18-55 - 18-32; Bdze: A 12-79
Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)



Konzumace medii

MPSV 18-55 - 18-32

online medidlni konzumace top 10 témat
b == B 4% 79 pocas
L]
IXx 110 Ix 101 IXx 118
s.% Ix  Online aktivity denné _

/0% 97 e-mail
56 % 100 predpovéd pocasi
54 % 89 zpravodajstvi

cepty

47 % 148 online bankovnictvi

34 % 167 dopravniinfo tv tisk
ATS viedni den ATS vikend s% b Titul posiedni vydani e zahrani&i
1h 20m 1h 34m 4% 108 Blesk pro zeny
Socidlni sité w IX 5] Ix 53 4% 218 Forbes
[denné] 4% 118 National Geographic
Ix 127 o N Tlerdlveers 4% 47 Blesk magazin TV radio
19% 62 Nova 4% 49 TV magazin S Ix  Stanice v&era
12% 54 Prima 3% 129 Svét motory Specidl 14% 186 Evropa 2
Online ndkupy 11% 39 CT1 3% 112 Reflex 5% 97 RA&dio Kiss
X 105M [pesieelnfinesic] 5% 39 CT24 3% 128 Respekt 5% 53 CRo Radiozumdl
5% 121 CT:D 3% 170 Ele 4% 46 Rdadio Blanik
3% 117 Sport 3% 38 Radio Impuls

Zdroj: MML-TGI CR 2022 2. a 3. kvartdl (28.03.2022 - 11.09.2022)
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