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Vojenská zdravotní pojišťovna České republiky

se sídlem: Praha 9, Drahobejlova 1404/4, PSČ 190 03

zastoupena: lng. Josefem Diesslem, generálním ředitelem

IČO: 47114975

DIČ: C2471 14975

zapsána: Městský soud v Praze, oddíl A, vložka 7564

bankovní spojení: ČNB

číslo účtu: 2011300091/0710

dále jen „Objednatel“ na straně jedné

a

IPG Mediabrands CZ s.r.o.

se sídlem: Karolinská 707/7, Praha 8 Karlín, PSČ 186 00

zastoupena: Janem Pfeiferem

IČO: 26713462

DlČ: C226713462

zapsána: Městský soud v Praze, oddíl C, vložka 89049

bankovní spojení: UniCredit Bank Czech Republic and Slovakia, a.s.

číslo účtu: 800811-004/2700

dále jen „Poskytovatel“ na straně druhé

dále jen „Smluvní strany“

v souladu s § 135 zákona c. 134/2016 Sb. o zadávání veřejných zakázek, ve znění

pozdějších předpisů (dále jen „ZZVZ“), a v souladu s Rámcovou dohodou na zajištění

mediálního prostoru pro marketingovou komunikaci ze dne 18. 7. 2022, která byla uzavřena

na základě otevřeného řízení k nadlimitní veřejné zakázce na služby s názvem „Rámcová

dohoda na zajištění mediálního prostoru pro marketingovou komunikaci na 24

měsíců&quot;, ev. č. 22022 - 018299 (dále jen „Rámcová dohoda“) a na základě 4. dílčí veřejné

zakázky II. zadané dle či. IV Rámcové dohody

uzavírají v souladu s ustanovením § 1746 odst. 2 zákona č. 89/2012 Sb., občanský

zákoník, ve znění pozdějších předpisů (dále jen „OZ“) níže uvedeného dne, měsíce a roku

tuto

Dílčí smlouvu

(dále jen „Smlouva“)
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l.

Předmět Smlouvy

Předmětem této Smlouvy je zajištění mediálního prostoru pro televizní (TV), rozhlasovou

a OOH (outdoor/indoor) kampaň Objednatele v registračním období podle specifikace
uvedené v Příloze č. 1 Dílčí smlouvy - Specifikace kampaní - Soupis požadovaného
plnění, vč. doplňkového servisu (viz čl. Ill., odst. 3 Smlouvy) a dokumentace tohoto

plnění Poskytovatelem (dále také jen „Služby“). Objednatel v rámci Přílohy č. 1a Dílčí

smlouvy uvádí konkrétní reklamní plochy požadované v OOH kampani (bigboardy a

CLV).

Objednatel se zavazuje za splnění Služeb zaplatit cenu uvedenou v čl. IV. odst. 1) této

Smlouvy.

Objednatel na základě ustanovení § 100 ZZVZ uplatňuje vyhrazenou změnu závazku v

souladu s čl. XVII. Rámcové dohody u televizní (TV) kampaně, kde Objednatel stanovuje
požadované parametry kampaně odlišně od naceněného modelového koše, který je
uveden v Příloze č. 1 Rámcové dohody.

Il.

Doba a místo plnění

Poskytovatel se zavazuje poskytnout Služby na základě této Smlouvy od nabytí účinnosti

této Smlouvy do 31. 3. 2024 včetně.

Místem plnění je Česká republika.

Ill.

Povinnosti Smluvních stran

Poskytovatel se zavazuje zajistit pro Objednatele Služby uvedené v Příloze č. 1 Dílčí

smlouvy - Specifikace kampani- Soupis požadovaného plnění.

Veškeré grafické, textové a audiovizuální podklady pro jednotlivé kampaně předá
Poskytovateli v odpovídající kvalitě a s dostatečným časovým předstihem Objednatel
vhodným elektronickým nástrojem. Převzetí podkladů Poskytovatel bezodkladně potvrdí
e-mailem zaslaným kontaktním osobám Objednatele uvedeným včl. XVI. Rámcové

dohody.

Poskytovatel zajistí: u TV kampaně detailní plán kampaně, komunikaci s TV skupinami,
předání podkladů a jejich odvysílání podle detailního plánu, sledování průběhu kampaně
a případně úpravu plánu podle aktuálního vývoje zásahu kampaně tak, aby byl dosažen

požadovaný „NetReach“; u rozhlasové kampaně předání reklamních spotů, a

sponzorských vzkazů Objednatele a jejich odvysílání na požadovaných stanicích,
v požadovaných časech a stopážích; u 00H reklamy tisk plakátů v odpovídající kvalitě

a jejich instalaci na reklamní nosiče.

Poskytovatel předá Objednateli průkaznou dokumentaci smluvního plnění podle této

Smlouvy, a to formou post analýzy TV kampaně, fotografií vybraných instalovaných
nosičů u všech tří typů 00H reklamy (CLV, BigBoardy, rámečky u eskalátorů metra), u

rozhlasové kampaně formou přehledu odvysílaných produktů, zvukových nahrávek

vybrané spotové reklamy, rozhovorů a moderovaných vstupů odvysílaných na

jednotlivých rozhlasových stanicích.
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IV.

Cena a platební podmínky

Objednatel se zavazuje uhradit Poskytovateli za poskytnuté a řádně zdokumentované

plnění cenu 10 915 218,3 Kč bez DPH, tj. 13 207 414,2 Kč vč. DPH.

Cena bude Poskytovateli uhrazena jednorázově na základě vystaveného daňového

dokladu pouze za kompletní plnění uvedené v Příloze č. 1 Dílčí smlouvy - Specifikace

kampaní- Soupis požadovaného plnění po splnění povinnosti uvedené v čl. Ill odst. 4)

Smlouvy, přičemž Poskytovatel není oprávněn požadovat ani vystavit fakturu - daňový

doklad na úhradu pouze určitých částí plnění (např. jednotlivých kampaní zvlášť).

Ceny uvedené v nabídce Poskytovatelé jsou platné po celou dobu platnosti a účinnosti

Smlouvy.

Ostatní platební podmínky jsou stanoveny v čl. Vll. Rámcové dohody.

V.

Závěrečná ustanovení

Práva a povinnosti Smluvních stran touto dohodou neupravená se řídí Rámcovou

dohodou, pokud se Smluvní strany v této Smlouvě nedohodly jinak.

Bude-li v této Smlouvě použit jakýkoli pojem, aniž by byl touto Smlouvou zvlášť

definován, potom bude mít význam, který mu dává Rámcová dohoda.

Práva a povinnosti Smluvních stran touto Smlouvou neupravená se řídí příslušnými
ustanoveními OZ.

Tato Smlouva se uzavírá na dobu určitou, a to do 31.3.2024 včetně. Tato Smlouva

nabývá platnosti dnemjejího podpisu oběma Smluvními stranami a účinnosti dnem jejího

uveřejnění v registru smluv v souladu se zákonem č. 340/2015 Sb., o zvláštních

podmínkách účinnosti některých smluv, uveřejňování těchto smluv a o registru smluv

(zákon o registru smluv), ve znění pozdějších předpisů.

Smluvní strany výslovně souhlasí s tím, že tato Smlouva bude uveřejněna v registru
smluv bezjakýchkoliv omezení, a to včetně případných příloh a dodatků. Smluvní strany

prohlašují, že skutečnosti uvedené v této Smlouvě nepovažují za obchodní tajemství ve

smyslu ustanovení platných právních předpisů a udělují svolení kjejich užití a uveřejnění

bez stanovení jakýchkoliv dalších podmínek či omezení.

Tuto Smlouvu lze měnit a doplňovat pouze písemnými dodatky číslovanými ve

vzestupně řadě podepsanými oběma Smluvními stranami.

Tato Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech s platností originálu, z nichž jeden
obdrží Objednatel a jeden Poskytovatel. Vpřípadě elektronického podpisu se toto

ustanovení nepoužije.

Objednatel i Poskytovatel prohlašují, že tuto Smlouvu uzavírají svobodně a vážně, že

považují obsah Smlouvy za určitý a srozumitelný a že jsou jim známy všechny

skutečnosti, jež jsou pro uzavření Smlouvy rozhodující, na důkaz čehož připojuji níže

své podpisy.

Vl.

Přílohy

Nedílnou součást Smlouvy tvoří následující přílohy:

. Příloha č. 1 Dílčí smlouvy - Specifikace kampaní- Soupis požadovaného plnění
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o Příloha č. 1a Dílčí smlouvy - Specifikace konkrétních požadovaných ploch

(BigBoardů a CLV) v OOH kampani
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Příloha č. l - Specifikace kampaní - Soupis požadovaného plnění

1. TV kampaň v termínu od 4. 3. 2024 do 31. 3. 2024

 

 

 

 

   
 

 

Požadované parametry TV kampaně pro potřeby VoZP
Soucast TČ&#39;
kampane

Objem nakoupených GRPs v oficiální nákupní cílové (požadovaný
TV Skupiny _ .

. .

. ., skupině AII18-69 a parametry kampane _ , . _ ,
serVIs Nabidková Nabídková

zahrnute v Stopáz spotu Pozadovany minimálm
,

, , _ „ ,
poskytnuty cena bez DPH cena vč. DPH

kampani V terminu V terminu V terminu V terminu Net Reach cele TV
dodavatelem v

od 4.3. od 11.3. od 183. od 25.3. kampaně
rámci celkové

do 10.3. do 17.3. do 24.3. do 31.3.
ceny)

NR1+ 59,5 % v cílové
detailní plán

i . 120 118 118 110 skupině dospělí 25-55
k P kS upma rima

let (tzn. 59,5 %cí|ové ampaně,
sku in vidělo z celé

komunikace s

Chanel mix
p y

,
TV skupinami,

vhodn&#39; ro
kampane a&#39;emň

ředánl

zadanouíäovou 30 sekund jeden TV spot) OZkIadů do

Sku inu s
(spot dodá

, .

p

mání
5 182 884 s 271 289,6

minirťiálním zadavatel)
466 GRPs za celkové trvám kampaně v terminu

NR3+ 36,5 % v cílové Sadování
odílem hlavního

od 4. 3. do 31. 3. 2024. Týdenní váhy GRPs mohou
skupině dospělí 25-65

r&#39; běh›

0p
, .

variovatv rozpětÍ+/- 15 A
let (tzn. 36,5 % cílové

P u U

kanalu Prima ve „ _ . , kampaně, post
, . .

skupiny Videlo z cele
,

vyši alespon 40 %
„ „ _,

analyza
kampane alespon tn TV

kampaně
spoty)      

 Zadavatel upozorňuje, že může splnění požadovaných parametrů po předložení post analýzy dodavatelem nechat prověřit třetí stranou podle

dat z peoplemetrů.
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2. Rozhlasová kampaň v termínu od 12. 2. 2024 do 31. 3. 2024

období pro
17.. 2.

11. 3. 7.5. 3. - 31. Nabídková
Nabídková cena vč. DPH

spolovou kampaň
-lB. 19. 2,-25. 264 2 - 4. 3.- ›17.

3. Celkem :ena bu

2. 2. 3. 3 10. 34 3. 18. 3. - 24. 3. spotů DPH

Období pro

4. 3. - 11. 3. 18. 3. - 22. 3. 25. 3. ~ 294

speciáíní operace
26. 2. ~ 8. 3. - 15.

3.

1. 3. 3.

prodam/nwm délka/počet 1.
a. s. s. &#39;71&#39;

vysílání spotů týden z. týden 3. týden týden týden týden
&#39;Ý m

Spotová kampaň v

sítí rádia Blaník 40 sec.
8 28 18 23 28 28 148 1 367 115,62

1 654 213,54

Spotová kampaň v

sítí Hlłrădil 40 sec. 28 28 28 28 28 28 28 196 1 798 251,18
Z 175 920,23

Sponloring
časomíry na

Hitrádiích 10 sec.

ZS 25 15 75 1.73 867,55
210 379,74

5×

moderovaný

vstup

(lxdenně po-

pá), vstup

SGsec on alr,

moderwaný

vstup 605m:

online stream,

FB promo

daného

Soutěž ve snídaní

Hilrádla, 24x

šampionů na

promo audio

Hltra&#39;dllch
spot :Osec

221 017,6
264 431,3

Nabídková :ena
Nabídková ::na rn-thasové knmpaně calkam v Kč vč. DPH

rozhlasové kampaně

:alkem v Kč bez DPH

3 560 184,96
4 307 944,8

    
 

X

X
X

Zadavatel upozorňuje, že jednotkové ceny spotů, sponzorských vzkazů

vyplývají z modelového koše v

a soutěže smí překročit jednotkové ceny za odpovídající spoty/vzkazy/soutěž, jež

Příloze č. l Rámcové dohody, maximálně o míru inflace určenou dle čl. XVII Rámcové dohody, tj. o 11,4 “/o.
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Rozložení rozhlasových spotů v reklamních pásmech rámci prime time

 

Spoty a sponzorské vzkazy musí být rozloženy v rámci celého pn&#39;me time podle následujících vzorů:

Spotová reklama - vzorový týden

po
V

so na

pásmo 12.21# M“ *M234 15.2.24 112.” 17.2.25 &#39;1qu

!na !me M9

 
Sponzoring časomíry - vzorový týden:

  
 

1meouspmam SSISISISIOIOI
mne kl. &#39;pot cclkam 25
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. . , ,

Nabídková cena Nabídková cena v Kč
medium počet ploch umlsteni ploch format

v Kč bez DPH vč. DPH

BigBoard Zadavatel požaduje
vč. tisku a instalace dle konkrétní plochy

grafických podkladů
15

uvedene v Příloze la
960 x 360 cm 853 212&#39;6 1 032 387&#39;25

zadavatele Dílčí smlouvy

CLV Zadavatel požaduje
vč. tisku a instalace dle konkrétní plochy

grafických podkladů
135

uvedené v Příloze 1a
118 x 175 cm 951 216,75 l 150 972,27

zadavatele Dílčí smlouvy

Reklamní plochy -

m&#39;ztffäăäääfg&#39;ü eskalátorové tunely formát B1,

.
›

P
. . .

100 stanic pražského metra, rozměry 70 x 100 367 620 444 820,2
vc, tisku a instalace plakatu

“as A B C cm

dle grafických podkladů
y &#39; ›

zadavatele

Nabídková cena

00H kampaně 2 172 049,35 2 628 179,71

celkem  
 
Zadavatel upozorňuje, že jednotkové ceny u 00H kampaně za jednotlive BigBoardy, CLV a rámečky podél eskalátorů metra smí překročit

jednotkové ceny (tzn. ceny, jež zahrnují veškeré náklady, včetně tisku a instalace plakátů/bigboardů) za odpovídající plnění, které vyplývají

z Modelového koše v Přiloze č. 1 Rámcové dohody, maximálně o míru inflace určenou dle čl. XVll Rámcové dohody, tj. o 11.4%.

X

 



Příloha č. 1a Dílčí smlouvy -Specifikace konkrétních požadovaných ploch (bigboardů a CLV) v 00H kampani

I

- Bohunice

Bmo ~

3271051

Dolni

H aršpice

Budějovice

/

.l/11 /Dninova

markalu.

bigboard (L)

od Prahy

spojka

od

od

marketu

vslup

marketu

výjezd citylighl

OC.

vstup.LBUS citylight

vstup

vstup cltylighl

prostor vstup

markatu, cilyligh!

citylighl

citylight

cityllghl

Brno hl.n.

Emo

Brno hl.n.

Brno

cilyllght

cilylighl

marketu,vstup

marketu

markelu

cityllght

.prostor

vstup

vstup citylighl

vstup cilylight

cilylighl

cnyligm

city! ight

cityllght

marketu

marketu citylight

markelu.

od

Hradec

Hradec cítylighl

cilylighl

18x175

1

1

1

118x175

115x175

18x175

1

1

1

118x175

1

118x175

118x175

1

118x175

118x175

118x175

118x175

1

1

118x175

18x175

118x175

1

118x175

1
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Praha 09 -
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- Vršovice

10 -

X

X XX

Hradec

OC

OC

OC

n.

n.

Plzeň hl. n.

HOMEPARK.

vpr

u východu

vpravo

vpravo

marketuystup

k

jih, 1n. 2

od

k

k

1n. vpravo

OC.vsłup

násmpiště. k

vskup

vstup

vstup

cityught

cnyugm

citylight

citylight

citylighl

citylight

citynghł

citylight

diylighl

citylight

citylighl

118x175

1

1

1

18x175

1

118x175

118x175

118x175

1

1

118X1

115x175

1 18x175

18x175

 


