¢. smlouvy: NPICR-758/2021/11-6

Dodatek €. 1
ke
Smlouvé o zajisténi reklamni kampané na socialnich sitich a
v reklamnich sitich

uzavreny niZze uvedeného dne, mésice a roku dle zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik,
v platném znéni (dale jen ,obCansky zakonik“), mezi:

Narodni pedagogicky institut Ceské republiky (zafizeni pro dalsi vzdélavani pedagogickych
pracovnikii)

ICO: 45768455

DIC: CZ45768455

se sidlem: Senovazné nam. 872/25, 110 00 Praha 1
zastoupen: Mgr. lvem Jupou, feditelem

bankovni spojeni:  CNB

Cislo uctu: 79530011/0710

ID datové schranky: 8pswgy6

Kontaktni osobou pro ¢ast a):

Kontaktni osoby pro &ast b:

(dale také jen ,objednatel”)
a

Linhart Marketing s.r.o

ICO: 28644387

DIC: CZ28644387

se sidlem: Jakoubka ze Stfibra 44, 779 00, Olomouc
zastoupena: Janem Linhartem, jednatelem

bankovni spojeni: Fio banka, a.s.

Cislo uctu: 2600099787/2010



ID datové schranky: 58gwry7
Kontaktni osoba:
Tel.:

Email:
(dale také jen ,poskytovatel)

1. Predmét dodatku

V souladu s ustanovenim &l. VIII, odst.6 Smlouvy o zajisténi reklamni kampané na socialnich sitich a
v reklamnich sitich, €.smlouvy: NPICR-758/2021/11-2, uzaviené dne 17.2.2022 (dale jen ,Smlouva"“),
se smluvni strany dohodly na nasledujicich zménach Smlouvy:

1.1.  Puavodni znéni €l.l, Smlouvy se rusi a nahrazuje se nasledujicim znénim:
,Uéelem smlouvy je zajisténi reklamni kampané v délce 31 mésict za uéelem efektivniho
osloveni cilové skupiny vedouci ke konkrétni akci, ktera je definovana jako vazny zajem o
zjisténi informaci o produktech a sluzbach na zadanych webech a socialnich sitich®.

1.2.  Puavodni znéni €l.1V, odst.6 Smlouvy se rusi a nahrazuje se nasledujicim znénim:
,Poskytovatel je opravnén vystavit fakturu (dariovy doklad) po prokazatelném pfedani plnéni
dotcené casti predmétu smlouvy objednateli, a to na zakladé oboustranné podepsaného
pfedavaciho protokolu. Poskytovatel je opravnén fakturovat po odevzdani ro¢niho reportu
kazdé jednotlivé ¢asti pinéni to je v srpnu 2022, srpnu 2023, kvétnu 2024 (pro ¢ast b) a srpnu
2024 (pro Cast a). Faktury budou vystaveny zvlast pro projekt Europass, EQF, Euroguidance
a EQAVET. Faktura bude obsahovat cenu bez DPH, DPH a cenu véetné DPH a bude
zohledriovat thradu zalohy dle ¢l.1V, odst.5 této smlouvy.*

1.3.  Pdvodni znéni ¢L.VII, odst.1 Smlouvy se rusi a nahrazuje se nasledujicim znénim:
»l1ato smlouva se uzavira na dobu urcitou, tj. ode dne nabyti jeji ucinnosti zverejnénim
v registru smluv do 31.8.2024.°

1.4.  Puvodni znéni PFilohy €.1 Smlouvy se rusi a nahrazuje se nasledujicim znénim:

»Priloha ¢&.1 Specifikace:
Reklamni kampan na socialnich sitich a v reklamnich sitich 2022-2024

Pfedmétem piInéni je zajisténi a realizace reklamni kampané na socialnich sitich a v reklamnich sitich
- Casti kampané:
a) Projekt - Europass, EQF, Euroguidance
(195 000,- K& bez DPH, ro¢ni rozpocet 65 000,- KE bez DPH, v€etné kreditu)

b) Projekt - EQAVET
(96 000,- K& bez DPH, ro¢ni rozpocet 32 000,- KE bez DPH, v€etné kreditu)

Maximalni podil nakladl za spravu, grafické prace (rozpracovani bannert do rtiiznych formata
apod.), nastaveni analytickych nastroju pro kampané a vyhodnoceni je 40 % z nabidkové ceny
kazdé casti kampané.

Vymezeni cilovych skupin kampané dle jednotlivych €asti:



Cilové skupiny ¢asti a)

— lidé ve véku 15-55 let. Definice zajmy (napf. vzdélavani, profesni rozvoj, kariéra), jazyk — Cestina a
slovenstina, angli¢tina, geograficky ptvod CR. Mozna inspirace napf. vyhodnoceni reklamni
kampané na Facebooku Europassu, viz pfiloha €. 2.

Cilové skupiny ¢asti b)
— zaméstnavatelé, pracovnici krajskych dfadu, ucitelé. Definice zajmy (napf. vzdélavani, profesni
rozvoj, kariéra), jazyk — ¢estina a slovenstina, angli¢tina, geograficky pivod CR.

Harmonogram plnéni reklamni kampané:

Leden 2022 — zacatek pInéni (pfiprava kampané 2022, odsouhlaseni sestav) pro obé Casti

Unor — ¢erven 2022 — priibéh kampané pro ¢ast a

Kvéten — Cerven 2022 — pribéh kampané pro Cast b

Cervenec - srpen 2022 — vyhodnoceni kampané 2022 pro vSechny ¢asti

Listopad - prosinec 2022 — zaCatek plnéni (pfiprava kampané 2023, odsouhlaseni sestav) pro obé
Casti

Leden - ¢erven 2023 — prubéh kampané pro ¢ast a

Kvéten — Cerven 2023 — pribéh kampané pro ¢ast b

Cervenec - srpen 2023 — vyhodnoceni kampané 2022 pro vSechny Casti

Listopad 2023 — leden 2024 — zac¢atek pInéni (pfiprava kampané 2024, odsouhlaseni sestav) pro
castb

Listopad 2023 — leden 2024 — zaCatek plnéni (pfiprava kampané 2024, odsouhlaseni sestav) pro
Casta

l:Jnor — duben 2024 - pribéh kampané pro ¢ast b

Unor - ¢erven 2024 — prubéh kampané pro ¢ast a

Kvéten 2024 - vyhodnoceni kampané 2024 pro ¢ast b, celkové vyhodnoceni kampané 2022-2024 pro
castb

Cervenec - srpen 2024 — vyhodnoceni kampané 2024 pro &ast a, celkové vyhodnoceni kampané
2022-2024 pro Cast a

Dil&i pInéni:

Srpen 2022 - ro¢ni vyhodnoceni

Srpen 2023 — ro¢ni vyhodnoceni

Kvéten 2024 — roCni vyhodnoceni pro ¢ast b
Srpen 2024 — ro¢ni vyhodnoceni pro ¢ast a

Dokoné&eni pInéni:
Kvéten 2024 (zavére€na zprava a vyhodnoceni kampané) za celé obdobi kampané pro ¢ast b
Srpen 2024 (zavérecna zprava a vyhodnoceni kampané) za celé obdobi kampané pro ¢ast a

Cile kampané:

Hlavnim marketingovym cilem kampané je efektivni osloveni cilové skupiny vedouci ke konkrétni
akci, ktera je definovana jako vazny zajem o zjisténi informaci o produktech a sluzbach na zadanych
webech a socidlnich sitich v obou ¢astech.

Dil¢i cile, jichz ma PPC kampar dosahnout:

Zvyseni navstévnosti webovych stranek vEetné adekvatni doby setrvani navstévnika na strance
Minimalni cena za proklik.

Konverze (napf. stazeni souboru, zhlédnuti videa, doba stravena na strance)

V ramci plnéni této kampané dodavatel zajisti adaptaci a technickou pfipravu reklamnich formata,
nakup medialniho prostoru v souladu s pfedlozenym medialnim planem, dale zajisti komplexni spravu
kampané, vytvoreni reklamniho uctu pro kampan (i pfistup objednatele), priibéznou kontrolu pribéhu
kampané a finalni vyhodnoceni vykonu a efektivity kampané.



Objednatel doda kazdy rok reklamni sdéleni, bannery, vstupni grafiku, weby a socialni sité k
uskute€néni kampané a ramcovy plan kampané. Vybrany uchazeé& nastavi kampar nejpozdéji do 14
dnd od obdrzeni podkladu.

Zadavatel si vyhrazuje pravo kontroly nastaveni kampané pied jejim spusténim a finalni odsouhlaseni
spusténi kampané.

Vybrany uchaze€ bude povinen zajistit realizaci PPC kampané v reklamnich a na socialnich sitich,
v€etné jeji pribézné optimalizace. Soucasti pInéni této zakazky je sprava a optimalizace kampani.
Soucasti bude remarketingova kamparn.

Zadani kampané
V kazdoro¢nim zadani kampané je konkrétni specifikace a zadani kampané v ramci smlouvy (ro€¢niho
rozpoctu).

Nastaveni kampané

Soucasti spravy kampané jsou nasledujici ¢innosti:

- Nastaveni kampané pro pokryti zadanych cilovych skupin NPI CR

- Vypracovani reklamnich sestav a reklamnich inzeratl z podkladi zadavatele, vyuziti zadanych
klicovych slov

- Realizace kampané podle zadani (nastaveni cild google analytics je mozné jen pro
WWW.europass.cz)

- Pribézny monitoring kampané, v€. vyhodnocovani kliCovych parametri v pravidelnych mésicnich
reportech pfi spusténé kampani, v pfipadé nutnosti i v ramci mimoradnych report(

- Optimalizace kampané, pfi niz budou sledovany tyto parametry:

% navstévnika vstupujicich na stranky opakované

doba pobytu na strance

priimérné CPC

CTRaCPM

page view

jednotlivé konverze: zhlédnuti videa anebo stazeni PDF

VVVYVYVYY

V pfipadé nizsiho objemu doruéenych navstév Ize reklamu v obsahové siti kombinovat i s reklamou
ve vysledcich vyhledavani, a to za pfedpokladu, Ze vysledky budou dosahovat minimalné
srovnatelnych hodnot ve vétSiné mérenych parametra.

Sprava a monitoring kampané

V oblasti navstévnosti webu Europassu www.europass.cz nastavi dodavatel kampanové parametry,
které umozni méficimu systému, napf. Google Analytics, Tag Manager, presné zjistit, odkud
navstévnici na stranku pfisli (reklamni systém, socialni sité, organické vyhledavani aj.), kolik z nich
splnilo cile webu a na jaké mnozstvi finanénich prostfedkl tedy vyslo spinéni jednotlivych cilu.
Soucasti spravného nastaveni bude také pfipadny navrh implementace potfebnych kédl do stranek
webU pro potfebu remarketingovych systému.

Pribézné a zavérecné zpravy

Dodavatel bude zadavateli predkladat pravidelné pribézné zpravy po kazdém ukonteném meésici
plnéni v obou ¢astech, véetné monitoringu a vyhodnoceni prabéhu pinéni, vzdy do 5 pracovnich dnu
po uplynuti hodnoceného obdobi; Doporu€ena forma: report GA, PPT a slovni hodnoceni kampané,
Excel.

Pribézné ro¢ni zpravy budou pfedany nejpozdéji do:

- 31. srpna 2022

- 31. srpna 2023

- 31. kvétna 2024 pro Cast b

- 31. srpna 2024 pro ¢ast a



ZavéreCna zprava bude pfedana nejpozdéji do 31. kvétna 2024 pro &ast b v Ceském a anglickém
jazyce. Doporucena forma: report GA, PPT a slovni hodnoceni kampané, Excel.
Zavérecna zprava bude pfedana nejpozdéji do 31. srpna 2024 pro Cast a v Ceském a anglickém
jazyce. Doporucena forma: report GA, PPT a slovni hodnoceni kampané, Excel.

Termin ukonc&eni plnéni je 31. 8. 2024, v€etné pfedani zavéreéné zpravy. PInéni bude probihat v
pIné soucinnosti se zadavatelem.*

2. Zavérecna ujednani

2.1.  Ostatni ustanoveni Smlouvy zlstavaji v platnosti v plvodnim znéni.

2.2. Tento Dodatek nabyva platnosti dnem podpisu smluvnich stran a ucinnosti dnem zvefejnéni
v registru smluv podle zakona o registru smluv.

2.3. Tento Dodatek je sepsan ve dvou vyhotovenich stejné platnosti a zavaznosti, pficemz kazda
ze Smluvnich stran obdrzi po jednom. Toto ujednani se neuplatni v pfipadé, pokud je dodatek
podepisovan elektronicky. V takovém pfipadé kazda ze stran obdrzi totozné elektronické
znéni dodatku s elektronickymi podpisy obou stran.

Smluvni strany po pfecteni dodatku prohlasuji, ze souhlasi s jeho obsahem bez vyhrad a Ze tento byl
sepsan na zakladé pravdivych udaju, jejich pravé a svobodné vile a nebyl ujednan v tisni ani za jinak
jednostranné nevyhodnych podminek a zaroven prohlasuji, Ze jim nejsou znamy zZadné skuteénosti,
které by branily fadnému uzavieni dodatku.

Dne 20. 12. 2023 Dne 28. 12. 2023

Objednatel Poskytovatel

Narodni pedagogicky institut Ceské Linhart Marketing s.r.o
republiky Jan Linhart, jednatel

Mgr. Ivo Jupa, feditel
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