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Smlouva o zajisténi informovanosti vefrejnosti
€. SML/2023/0298

uzaviena dle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni
pozdéjSich predpisu (dale jen ,ob&ansky zakonik®)

NiZze uvedeného dne, mésice a roku spolu smluvni strany:

Dam zahraniéni spoluprace

se sidlem: Na Poric¢i 1035/4, 110 00 Praha 1
zastoupen: Michalem Uhlem, Feditelem

ID DS: tj8vfp3

ICO: 61386839

Kontaktni osoby:  xxx
e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 xxx Xxx
XXX
e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 xxx xXxx
XXX
e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 xxx Xxx

dale jen ,zadavatel“ na strané jedné

a

REMMARK, a. s.

se sidlem: Kfemencova 178, 110 00 Praha 1

zastoupen: Ing. Romanem Hefmanem, pfedsedou spravni rady
ID DS: p96fzzi

ICO: 25652869

DIC: CZ25652869

Bankovni spojeni: Komercni banka, a. s.
Kontaktni osoba: xxx

e-mail: xxx@dataserver.cz

tel.: 420 xxx XXX XXX

dale jen ,dodavatel” na strané druhé

uzaviely tuto smlouvu:
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CL L
Uvodni ustanoveni

Tato smlouva je uzaviena na zakladé vysledku zadavaciho fizeni vedeného na profilu zadavatele
https://nen.nipez.cz/profil/DZS ohledné nadlimitni vefejné zakazky s nazvem ,Zajisténi
informovanosti verejnosti prostiednictvim tiSténych, elektronickych a outdoorovych
médii“ pod identifikatorem €. N006/23/\V00024037 (dale jen ,vefejna zakazka“).

Tato smlouva je smluvnimi stranami uzaviena za ucelem zajisténi informacnich a propagacnich
kampani program( administrovanych zadavatelem v tiSténych médiich a zajisténi nakupu
medialniho prostoru (on-line, outdoor, Skoly, kina apod.) pro umisténi informaénich sdéleni dle
pozadavkl zadavatele. Hlavnim cilem informaénich a propagac¢nich kampani je informovani
ob&ant Ceské republiky o moZnostech zapojeni se do vzdélavacich programii Evropské komise.
DalSim cilem kampani je propagace Ceského vysokého Skolstvi v zahranigi.

Dodavatel vyslovné prohlasuje, Ze se v plném rozsahu a s vynaloZzenim odborné péce seznamil
se vdemi podminkami zadavaci dokumentace vefejné zakazky, s obsahem této smlouvy a s
rozsahem a povahou pfedmétu této smlouvy a neshledal existenci Zadnych rozpor(, nedostatk
nebo vad, které by mohly branit fadnému nebo v€asnému poskytnuti plnéni za podminek
stanovenych touto smlouvou a obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy. Dodavatel dale prohlasuje,
Ze je schopen a pfipraven sluzby poskytnout zadavateli v plném rozsahu a za podminek
stanovenych v této smlouvé, Ze jsou mu zndmy podminky nezbytné pro jeji realizaci a Ze
disponuje takovymi kapacitami a odbornymi znalostmi, které jsou nezbytné pro fadné plnéni
povinnosti vyplyvajicich z této smlouvy za podminek stanovenych v této smlouvé a souvisejicich
dokumentech. Dodavatel se pfi poskytovani sluzeb zavazuje dodrzovat standardy a plnit
poZadavky zadavatele vyplyvajici rovnéz z vyzvy k podani nabidek na pInéni vefejné zakazky.

ClL L.
Predmét plnéni

Pfedmétem této smlouvy je zavazek dodavatele poskytovat zadavateli na zakladé dilcich
objednavek sluzby blize specifikované v Pfiloze €. 1 — Specifikace pfedmétu pInéni (dale jen

.Priloha €. 1) a zavazek zadavatele za fadné poskytnuté plnéni dle této smlouvy zaplatit
dodavateli cenu sjednanou ve vysi a zpusobem dle €l. VI. této smlouvy.

Dodavatel se zavazuje zajistit, aby veSkera pInéni pfedmétu této smlouvy byla poskytnuta
v poZadované kvalité pfi plném respektovani zasad udrzitelného rozvoje.

Zadavatel je opravnén poptavat i jiné sluzby obdobného charakteru v kvalifikaci dodavatele, jako
je pfedmét pInéni, a to na zakladé pisemné vyzvy/dotazu formou e-mailu. Dodavatel zasle
zadavateli v dohodnuté Ihuté, jinak ve Ihaté 10 pracovnich dni, cenovou kalkulaci pozadovanych
sluzeb, je-li schopen je nabidnout. Kalkulaci dodavatel provede v souladu se specifikaci nakupu
nedefinovanych reklamnich sluzeb v Pfiloze €. 2 této smlouvy — Modelovy polozkovy rozpocet
(dale jen ,Priloha €. 2°).

Dodavatel se zavazuje vytvofit k pInéni povinnosti podle této smlouvy tfi€lenny realizaéni tym
s nasledujicim sloZzenim: account manager, media planner a social media specialist. Seznam
¢lenu realizacniho tymu pfilozil dodavatel k nabidce na plnéni vefejné zakazky. Vyména nebo
doplInéni ¢&lena realiza¢niho tymu po dobu u&innosti smlouvy je moZzna pouze se souhlasem
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zadavatele a za pfedpokladu, Ze novym &lenem realizaéniho tymu a realizaCnim tymem jako
takovym bude splnéna kvalifikace dodavatele v rozsahu poZzadovaném v zadavaci dokumentaci
vefejné zakazky. Zadavatel je opravnén odmitnout zmeénu clena realizacniho tymu pouze ze
zavaznych objektivnich ddvodu, zejména v pfipadé, Ze navrhovany c&len nespliuje vyse
pozadovanou kvalifikaci. Pro tyto ucCely je zadavatel opravnén si vyzadat predloZeni
strukturovaného Zivotopisu podepsaného novym Cclenem realizaéniho tymu pro ovéfeni
potfebnych kvalifikacnich a zkuSenostnich pfedpokladl pro realizaci predmétu vefejné zakazky.

CL 1.
Objednavka a diléi smlouva

Dodavatel je povinen plnit pfedmét této smlouvy na zakladé dil€ich pisemnych objednavek
zadavatele zaslanych formou e-mailu.

Zadavatel se pfi zadavani objednavek dodavateli fidi odsouhlasenym medialnim planem, ktery
bude tvofit nedilnou soucast kazdé objednavky, dale Pfilohou €. 1 a Pfilohou €. 2 nebo ve
vyjime&nych pfipadech ust. &l. . odst. 3 této smlouvy.

Zadavatel bude pfi objednavani sluzeb dle Pfilohy &. 1, PFilohy €. 2 nebo ust. €l. Il. odst. 3. této
smlouvy, tam kde to bude relevantni, vychazet u elektronickych médii z dat o navstévnosti
uvedenych na webu www.netmonitor.cz tak, Ze weby budou vybirané vzdy podle poZzadované
mésicni navstévnosti mésice, ktery pfedchazi mésici, ve kterém bude odeslana objednavka
dodavateli. V pfipadné naslednych zmén objednavky je pro vybér pozadovanych webl rozhodné
datum odeslani prvni dané objednavky dodavateli.

Zadavatel bude pfi objednavani video/rozhlasového/kino spotu (dale jen "spotu") vychazet z délky
stopaze uvedené v Pfiloze €. 1 a Pfiloze €. 2, pfiCemz v pfipadé potfeby delSi i kratSi stopaze
bude cena pomérné& upravena v zavislosti na skute¢né délce spotu a bude pfimo umérna zakladni
sazbé.

Objednavka bude obsahovat:

a. specifikaci reklamniho formatu v€etné jeho pozadovaného mnozZstvi/konkrétniho periodika,
b. specifikaci terminu zacatku a konce poskytovani pozadované sluzby,

C. pFfedmét a grafickou podobu inzeratu (tisk),

d. specifikaci mista Ci lokality poskytovani pozadované sluzby (outdoor),

e. rozméry pozadovaného inzeratu (tisk),

f. specifikaci terminu uvefejnéni inzeratu (tisk),

g. cenu za poskytnuté sluzby,

h. pfipadné dalSi pozadavky zadavatele.

V objednavce budou dale uvedeny identifikaéni Udaje zadavatele a dodavatele a jméno
zaméstnance opravnéného ucinit objednavku.

Dodavatel se zavazuje pfijimat objednavky zadavatele v pracovnich dnech mezi 8:00 a 17:00
hod. Zadavatel je opravnén Cinit jednotlivé objednavky nerovhomérné dle své aktualni potfeby,
pfi¢emz neni povinen objednavat veskeré poloZky uvedené v Pfiloze €. 1 a Pfiloze €. 2.
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Dodavatel neni opravnén narokovat si zadani objednavky, pokud se zadavatel rozhodne
ji nezadat.
Zadavatel je opravnén cinit objednavky na zakladé poptavky zadavatele dle &l. Il. odst. 3 této

smlouvy, pokud cena za tyto sluzby dle cenové kalkulace dodavatele bude zadavatelem
odsouhlasena.

Objednavku, ktera byla doru¢ena v souladu s touto smlouvou, je dodavatel povinen bez
zbyte¢ného odkladu, nejpozdéji vSak do 24 hodin (vCetné), zadavateli formou e-mailu potvrdit,
¢imz je uzavrena dil¢i smlouva. U tisténych médii musi potvrzeni objednavky obsahovat pfesny
termin zvefejnéni inzeratu v titulech uvedenych v objednavce.

Pokud dodavatel nesplni povinnost dle odst. 9. tohoto ¢lanku, je objednavka rovnéz akceptovana:

a. uplynutim lhaty 24 hodin (v€etné) ode dne doruceni objednavky dodavateli, aniz je v této
Ih(ité zadavateli doru¢en protinavrh nebo odmitnuti objednavky,

b. zahajenim plnéni ze strany dodavatele,

resp. prvnim ze shora uvedenych okamzik(l. Pokud dodavatel zapoc¢ne s pInénim, nem(ize
namitat, Ze objednavku neakceptoval.

Dodavatel neni opravnén odmitnout objednavku zadanou fadné zpusobem dle této smiouvy,
ledaze jeji spInéni neni objektivné mozné (nasledna nemoznost pinéni).

Dodavatel prokaze splnéni kazdé dil¢i smlouvy zadavateli do 5 pracovnich dnli ode dne jejiho
splnéni, a to formou dokumentace kampané v souladu s Pfilohou €. 1, kterou bud zaSle
zadavateli e-mailem, nebo ji poskytne (zpFistupni) zadavateli prostfednictvim webového rozhrani
dodavatele.

CL V.
Misto plnéni

Mistem pInéni pfedmétu této smlouvy jsou jednotliva mista distribuce periodik, mista &i lokality
specifikované v objednavce. V pfipadé zahrani¢ni kampané plati, Ze mistem pInéni je sidlo
dodavatele na uzemi Ceské republiky.

Podklady pro pInéni dil¢ich smluv budou dle své povahy piedavany bud elektronicky
prostfednictvim e-mailu uvedeného v zahlavi této smlouvy, nebo pfipadné s vyuzitim
poskytovatele postovnich ¢i kuryrnich sluzeb.

CL V.
Doba trvani smlouvy

Tato smlouva je uzaviena na dobu urcitou, a to na dobu do vy&erpani finanénich prostredku
dle ¢l. VI. odst. 1. této smlouvy, nejdéle vSak na dobu 24 mésict ode dne Ucinnosti této
smiouvy.

Smluvni strany jsou opravnény v pfipadé nevycerpani finan¢nich prostfedkd dle ¢l. VI. odst.
1. této smlouvy dodatkem prodlouzZit trvani této smlouvy, nejvySe vSak o 12 mésicu, pficemz
k takovému prodlouzeni mohou smluvni strany pfikroCit nejvySe dvakrat.
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Cl. VL.
Cena, platebni podminky

Smluvni strany se dohodly, Ze finanéni prostfedky vy&lenéné na vsechny diléi smlouvy uzaviené
v priibéhu pInéni pfedmétu této smlouvy nesmi prekrocit celkovou ¢astku 20.000.000,- KE bez
DPH (slovy: Dvacetmiliontikorun€eskych). K cenam jednotlivych objednavek bude pfipoctena
zdkonna sazba DPH.

Smluvni strany se dohodly, Ze cena uétovana dodavatelem zadavateli za splnéni jednotlivych
diléich smluv zahrnuje vesSkeré vedlejSi naklady potiebné ke spinéni pfedmétu této smlouvy a
pfislusné diléi smlouvy, tj. zejména naklady na zpracovani media planu dle pozadavku
zadavatele, nakup medialniho prostoru, instalaci, deinstalaci, spravu a vraceni reklamnich
formatt do sidla zadavatele, elektronické zasilani zprav obsahujicich jednotlivé uvefejiiovanou
inzerci na e-mailovou adresu kontaktni osoby zadavatele uvedenou v zahlavi této smlouvy, na
vypracovani zavére¢nych zprav apod., nepfekroci ¢astky jednotkovych cen jednotlivych polozek
v K& (bez DPH) uvedené v Pfiloze €. 2 této smlouvy, a to po celou dobu platnosti této smlouvy,
je konec€na a neprekrocitelna.

Narok na zaplaceni sjednané odmény dle pfislusné dil¢i smlouvy vznikne dodavateli poskytnutim
fadného pIinéni zadavateli na zakladé pfislusné dil¢i smlouvy, a to po prokazani fFadného spinéni
dil&i smlouvy v souladu s touto smlouvou a Pfilohou €. 1. | poté je zadavatel opravnén kontrolovat
pinéni dil&i smlouvy po celou dobu dohodnuté realizace. V pfipadé zjisténého nedodrzeni doby
plnéni (pronajem, opakovani atp.) je dodavatel opravnén pozadovat slevu ve vysi
odpovidajici alikvotnimu poctu nesplnénych jednotek ¢asu, primarné dni.

Poskytovani sluzeb na zakladé pfislusné dil¢i smlouvy dodavatel vyuétuje zadavateli formou
faktury, jejiz soucasti bude vzdy Cislo objednavky, ke které se faktura vztahuje. Na faktufe bude
vzdy uvedeno €islo této smlouvy a faktura musi obsahovat veskeré naleZitosti dafiového dokladu
dle zakona €. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni pozdéjSich predpist, zakona €. 235/2004 Sb.,
o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich predpisi a § 435 obCanského zakoniku
a pfipadnych dalSich aplikovatelnych obecné zavaznych pravnich pfedpisu.

Splatnost faktury ¢ini 30 dnli od jejiho doru€eni zadavateli. Pokud faktura neobsahuje vesSkeré
zakonem a smlouvou stanovené nalezitosti, je zadavatel opravnén ji do data splatnosti vratit s tim,
Ze dodavatel je poté povinen vystavit novou fakturu s novym jednadvacetidennim terminem
splatnosti. V takovém pfipadé neni zadavatel v prodleni s thradou.

Faktury budou doru€ovany zadavateli prostfednictvim elektronické poSty zaslané na adresu
fakturace@dzs.cz. Platba bude provedena bezhotovostnim pfevodem na bankovni ucet
dodavatele uvedeny na faktufe. Za okamzik zaplaceni je povazovan den, kdy je pfislusna ¢astka
odepsana z bankovniho uctu zadavatele.

Zadavatel si ve smyslu ustanoveni § 100 odst. 1 zakona o zadavani vefejnych zakazek vyhrazuje
zménu zavazku ztéto smlouvy spocivajici ve sjednani inflaéni dolozky za podminek
specifikovanych v ustanoveni tohoto ¢lanku. S ohledem na aktudlni situaci a stfednédoby vyhled
tykajici se inflaéniho vyvoje se smluvni strany dohodly, Ze dodavatel je opravnén upravit vysi
jednotkovych cen podle této smlouvy s ucinnosti od 1. bfezna kazdého kalendafniho roku trvani
této smlouvy (poprvé tedy k 01.03.2024) o meziro¢ni pfirdstek primérného ro¢niho indexu
spotiebitelskych cen vyhlageny Ceskym statistickym Ufadem za predchazejici kalendarni rok
(dale jen ,mira inflace®).
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Dodavatel je opravnén zvysit ceny podle pfedchoziho odstavce pouze v pfipadé, ze mira inflace
zjisténa podle pfislusného indexu pfesahne 5 % (napf. Cini-li meziro¢ni pfirlstek primérného
rocniho indexu spotfebitelskych cen 6,5 %, je dodavatel opravnén zvysit ceny 0 6,5 %). Dodavatel
je v kazdém kalendarnim roce opravnén zvysit cenu podle pfedchoziho odstavce nejvySe o 18
%, a to i v pfipadé, Ze mira inflace zjisténa podle pfislusného indexu inflace za pfedchazejici
kalendarni rok bude vyssi. Pro vylou€eni pfipadnych pochybnosti se smluvni strany vyslovné
dohodly, Ze v pfipadé zaporné miry inflace se jednotkové ceny nesnizZuiji.

ZvySeni ceny podle pfedchozich odstavci je u¢inné od okamziku doru¢eni pisemného oznameni
dodavatele o zvySeni jednotkovych cen zadavateli; uvedenym okamzikem se novy polozkovy
rozpocCet stava soucasti této smlouvy, tim nejsou doteny ceny dle dil¢ich smluv uzavienych pifed
u€innosti nového polozkového rozpoc¢tu. Oznameni musi obsahovat miru inflace, poloZzkovy
rozpoCet s novymi jednotkovymi cenami a podrobnosti vypocltu navySeni jednotkovych cen.
Nebude-li oznameni o zvySeni jednotkovych cen v souladu stimto odstavcem doruceno
zadavateli do 20. dunora daného kalendafniho roku, pravo dodavatele na uplatnéni inflacni
dolozky v daném kalendarnim roce zanikne.

CL. VIL.
Prava a povinnosti smluvnich stran

Dodavatel se zavazuje béhem pInéni smlouvy a po ukon&eni smlouvy zachovavat mi€enlivost
o v8ech skuteCnostech, o kterych se dozvi od objednatele v souvislosti s plnénim této smlouvy,
nebo které objednatel oznacil za davérné. V pochybnostech se ma za to, Ze pfislu$na informace
ma ddvérny charakter. Dodavatel se souCasné zavazuje povinnosti mi€enlivosti zavazat své
zameéstnance a/nebo spolupracovniky podilejici se na poskytovani sluzeb podle této smiouvy.
Poruseni povinnosti mi¢enlivosti je povazovano za podstatné poruseni smluvnich povinnosti.

Zadavatel je povinen predat dodavateli podklady nezbytné pro spinéni dil¢i smlouvy. Dodavatel si
je védom skutec€nosti, ze pfedané podklady jsou obchodnim tajemstvim zadavatele a je povinen
je chranit. Dodavatel je povinen zadavatele pisemné& upozornit bez zbyte¢ného odkladu na
nevhodnou povahu podkladl prfedanych zadavatelem k splnéni diléi smlouvy, pfipadné
nedostateény rozsah podkladl k poskytnuti Fadného pilnéni, jestlize dodavatel mohl tuto
nevhodnost zjistit pfi vynalozeni odborné péce. Pokud by nevhodné nebo nedostate¢né podklady
byly pfekazkou v Fadném plnéni zavazk( dodavatele podle této smlouvy nebo diléi smlouvy, je
dodavatel povinen jejich plnéni v nezbytném rozsahu pFerusit do doby pfedani nahradnich
podkladli zadavatelem nebo pisemného sdéleni, ze zadavatel trva na plnéni této smlouvy nebo
dil¢i smlouvy s pouzitim podkladl, na jejichz nevhodnost nebo nedostatecnost byl pisemné
upozornén. Pokud dodavatel tuto svou povinnost nesplni, odpovida za vady pInéni zplsobené
pouzitim nevhodnych podkladu pfedanych zadavatelem a s tim spojenou Skodu.

Dodavatel je pro kaZzdou dil€i objednavku a kamparh povinen vypracovat medialni plan, a to na
zakladé zadavatelem zaslaného medialniho briefu, neni-li dohodnuto jinak. Minimalni formaini a
obsahové pozadavky medialniho planu zahrnuje Pfiloha €. 1. Dodavatel je opravnén pozadavky
v objednavce specifikovat o vhodné a potiebné, na trhu obvyklé naleZitosti, aniz by to mélo vliv
na cenu pinéni.

Dodavatel je povinen zajistit fadné pinéni pfedmétu smlouvy, zejména je povinen zajistit,
aby reklamni formaty byly poskytovany v objednanych médiich/€asech/mistech, v objednaném
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mnozstvi a kvalité, a aby slouzily funkci, pro kterou byly objednany, zejména aby nebyly jakkoliv
poskozeny ¢&i znehodnoceny do té miry, Ze svou funkci plnit nebudou.

Dodavatel se zavazuje respektovat podobu reklamnich format(, které mu zadavatel poskytne za
Ucelem spinéni dil&i smlouvy.

Dodavatel se zavazuje respektovat grafickou podobu inzeratd, kterou mu zadavatel
v elektronické podobé poskytne spolecné s objednavkou. Dodavatel ma moznost stanovené
formaty inzerci mirné upravit (pfipustna odchylka je 10 %, nedohodnou-li se smluvni strany
v konkrétnim pfipadé vyslovné jinak) sohledem na format periodika pfi respektovani
pozadovaného poméru velikosti inzeratu vci formatu periodika.

Dodavatel se zavazuje v pfipadé ziskani bonusového inzertniho prostoru v daném periodiku
nabidnout tento bonusovy prostor zdarma pfednostné zadavateli. Zadavatel vSak neni povinen
dodavatelem nabidnuty bonusovy inzertni prostor vyuzit.

Kontaktni osoba dodavatele uvedena v zahlavi této smlouvy je povinna poskytovat fadnou
a dostate€nou soucinnost pfi komunikaci s zadavatelem, ¢imz se rozumi zejména podpora pfi
feSeni problému, které se mohou pfi plnéni smlouvy vyskytnout, napfiklad zodpovézeni dotazl
zadavatele, ¢i poskytovani informaci zadavateli v pracovnich dnech mezi 8:00 hod. a 17:00 hod.,
a to nejdéle do 24 hodin od okamziku obdrzeni dotazu, &i sdéleni informace. V pfipadé potfeby
je dodavatel povinen zajistit zastupce této kontaktni osoby pfi zachovani uvedeného spojeni a
bez zbyte¢ného odkladu o této skute€nosti informovat zadavatele.

Dodavatel je pfi pInéni diléich smluv povinen postupovat s odbornou péci a fidit se pokyny
zadavatele. Dodavatel odpovida za fadné plnéni v souladu s touto smlouvou a obecné zavaznymi
pravnimi pfedpisy, jakoZ i za to, Ze nebudou dot&ena prava a opravnéné zjmy tfetich osob,
vCetné prav autorskych a primyslovych.

Dodavatel nese odpovédnost za fadné plnéni této smlouvy i v pfipadé&, Ze bude plnit dil€i smlouvy
prostfednictvim tfeti osoby.

Dodavatel se zavazuje dodrzovat veskera pravidla hospodarské soutéze, zdrzet se uziti nekalych
obchodnich praktik a plnit smlouvu s pfihlédnutim k povaze €innosti zadavatele. Dodavatel je na
Zadost zadavatele povinen bez zbyte€ného odkladu predloZit ke kontrole subdodavatelské faktury
(tzn. faktury, kterymi bylo dodavateli vyuétovano pInéni tfeti osoby poskytnuté v ramci pInéni dilCi
smlouvy ze strany dodavatele) v pfipadé, Ze vramci pfislusné fakturace bude ze strany
dodavatele vyuétovano plnéni podle polozky & 103 (,provize za realizaci ndkupu jinych
medialnich sluzeb®) specifikované v Pfiloze €. 2 této smlouvy. Vyzada-li zadavatel pfedlozeni
subdodavatelskych faktur podle ustanoveni tohoto odstavce, nedostane se do prodleni se
zaplacenim faktury po dobu pfipadného prodleni dodavatele s pfedloZzenim subdodavatelskych
faktur.

Dodavatel neni opravnén bez pfedchoziho pisemného souhlasu zadavatele pouZit udaj
0 spolupraci s nim, a to jako referenci nebo prezentaci v jakékoli podobé ¢&i souvislosti.

Dodavatel se zavazuje poskytovat zadavateli po celou dobu trvani smlouvy bezplatné poradensky
servis na profesionalni urovni v nezbytném rozsahu, coz zahrnuje zejména informacni servis o
stavu objednavky, poradenstvi, spolupraci a konzultaéni €innost pfi sestavovani a zadavani
dil€ich objednavek.
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Dodavatel se zavazuje na vyzadani zadavatele informovat formou e-mailu o stavu cCerpani
finanénich prostfedku, pfic¢emz dodavatel je zejména povinen uvést kolik K& bez DPH bylo celkem
od ucinnosti této smlouvy jiz vyCerpano.

Zjisti-li néktera ze smluvnich stran pfekazky pfi plnéni pfedmétu této smlouvy, které znemoznuji
jeho Fadnou realizaci, je povinna to oznamit bez zbyte€ného odkladu druhé smluvni strané, se
kterou se dohodne na odstranéni téchto prekazek.

Neni-li dohodnuto jinak, veskera dil€i plnéni budou dodavatelem poskytnuta bez zbyte€ného
odkladu, nejpozdéji do 15 pracovnich dnl od uzavreni diléi smlouvy.

Dodavatel je opravnén vesSkeré materialy pro plnéni této smlouvy pfedané mu zadavatelem pouzit
pouze pro sjednany ucel daného materialu v ramci predmétu této smlouvy a pfislusné dil&i
smlouvy a je povinen zajistit dodrzovani rozsahu opravnéni k uziti t€chto materialll i ze strany
svych zaméstnancl a dodavatell. Jakékoli poruSeni rozsahu opravnéni k uziti materiald, které
jsou svou povahou autorskym dilem, mlze predstavovat zasah do majetkovych a/nebo
osobnostnich prava autorskych. Po skon¢eni této smlouvy nebo na Zadost zadavatele dodavatel
zadavateli vrati veSkeré materialy pfedané v listinné podobé a znici &i jinak znepfistupni veskeré
jejich kopie, a shodné nalozi téz se vSemi materialy v elektronické podobé&, ledaze si zadavatel
vymini jejich vraceni.

V pfipadé, ze dodavatel pro plnéni této smlouvy uziva dél a vykonu tfetich osob, je povinen pro
plnéni smlouvy zajistit veSkera potiebna opravnéni pro uZziti a jina nakladani s takovymi dily.
Dodavatel odpovida za pfipadny zasah do prava tfeti osoby v disledku plnéni poskytovaného na
z4kladé této smlouvy nebo pfisludné diléi smlouvy. Dodavatel odpovida zadavateli za Gjmu,
kterou prostfednictvim zasah( do prav tfetich osob zpuUsobi, a je povinen od¢init ¢i nahradit
veSkerou tuto Ujmu jak tfetim osobam, tak i zadavateli, budou-li takové naroky tfetich osob
uplatnény po ném, a to dle volby zadavatele pfipadné téz formou pfevzeti zastoupeni a zajisténi
pravni pomoci zadavateli na naklady a odpovédnost dodavatele. Ujmou podle tohoto ustanoveni
se rozumi i veSkeré zasahy do povésti zadavatele.

Dodavatel je povinen dodrZzovat veSkeré medialni reklamni a jiné kodexy a pravidla profesni etiky.
Poruseni téchto pravidel muze byt divodem ukon&eni této smlouvy nebo pfislusné diléi smlouvy
ze strany zadavatele.

V pfipadé zajisténi plnéni mailingu je zadavatel povinen zajistit dodrZzovani aplikovatelnych
pravnich pfedpisti v oblasti ochrany osobnich udaji a Sifeni obchodnich sdéleni (bude-li
poskytnuté plnéni mozné povazovat za obchodni sdéleni), a pfipadné pravni Upravy poskytovani
sluzeb informacéni sluzebnosti ve smyslu aplikovatelnych pravnich predpis(. Za jakékoli poruseni
povinnosti v této oblasti nese odpovédnost dodavatel, nadhrada &i od&inéni Ujmy bude feSena
obdobné dle ustanoveni odst. 17. tohoto ¢lanku.

CL. Vi
Sankéni ustanoveni

Za poruseni povinnosti mi€enlivosti specifikované v €l. VII. odst. 1. této smlouvy je dodavatel
povinen uhradit zadavateli smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K& (slovy: desettisickoruneskych),
ato za kazdy jednotlivy pfipad poruSeni povinnosti. Porudeni povinnosti mi€enlivosti je
povazovano za podstatné poruSeni smluvnich povinnosti.
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Za poruseni opravnéni k uziti materiald dodavatele ve smyslu €l. VII. odst. 16. této smlouvy je
dodavatel povinen uhradit zadavateli smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K& (slovy:
desettisickorunéeskych), ato za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti. Zasah do
souvisejicich prav je povazovan za podstatné porusSeni smluvnich povinnosti.

Za poruseni povinnosti soucinnosti kontaktni osoby uvedené v €l. VII. odst. 8. této smlouvy je
dodavatel povinen uhradit zadavateli smluvni pokutu ve vysSi 1.000,- K& (slovy:
jedentisickorunceskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti.

V pfipadé prodleni dodavatele s plnénim nebo v pfipadé, Ze pInéni dle dil¢i smlouvy neni
poskytnuto v celém rozsahu, fadné a v&as (ij. napf. je-li poskytnuto vadné nebo pouze ¢astec¢né
plnéni), ma zadavatel narok na smluvni pokutu ve vysi 0,5 % z ceny plnéni dle pfislusné dilci
smlouvy, a to za kazdy, byt i zapoCaty den prodleni az do doby zjednani napravy fadnym
splnénim dil¢i smlouvy. Zadavatel ma v pfipadé prodleni dodavatele dale narok na nahradu
Ucelné vynaloZzenych naklad(, vzniklych mu prokazatelné v souvislosti s prodlenim dodavatele.

V pfipadé poruseni povinnosti prokazani splnéni dil¢i smlouvy uvedené v &l. Ill. odst. 12. této
smlouvy, povinnosti dle ¢l. Ill. odst. 6. této smlouvy nebo &l. VII. odst. 11. této smlouvy je
dodavatel povinen uhradit zadavateli smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K& (slovy:
desettisickorunceskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti. PoruSeni povinnosti
prokazani splnéni dil¢i smlouvy je povazovano za podstatné poruseni smluvnich povinnosti.

V pfipadé prodleni zadavatele s Uhradou fakturované castky ma dodavatel narok na urok
z prodleni v zakonné vysi.

Zadavatel je opravnén zapocist smluvni sankce na splatnou ¢ast ceny za plnéni poskytnuté dle
této smlouvy, resp. pfislusnych dil€ich smluv uzavienych na jejim zakladé.

Zaplacenim smluvnich sankci neni dot€en narok smluvnich stran na nahradu Skody v piné vysi,
ani povinnost dodavatele dale fadné pinit predmét této smlouvy.

CL. IX.
Odpovédnost za vady

Dodavatel se zavazuje, Ze ve3keré plnéni bude dodano s odbornou pééi, v obvyklé kvalité a bude
slouzit ucelu, ke kterému se obvykle uziva a bude odpovidat zadanim a pozadavkim zadavatele
v souladu se v8emi podklady, pokyny, schvalenymi media plany atp.

Pokud bude plnéni poskytnuté na zakladé dil¢i smlouvy trpét vadou, zejména bude-li zpracovano
neuplné ¢i nekvalitng, je dodavatel povinen vady odstranit bez zbyte€ného odkladu. Nedodrzi-li
pfitom puvodni termin pozadovaného plnéni, nastupuji podminky dle ustanoveni ¢l. VIIl. odst. 4.
této smlouvy.

Pripadné reklamace vyfizuje dodavatel pIné na své naklady a v pfiméfené Ihaté ne delsi nez 10
kalendarnich dni. Uplatnéni vad probiha elektronicky mezi kontaktnimi osobami.

Ma-li pInéni vadu a je-li vadnym plnénim porusena smlouva dodavatelem podstatnym zpUsobem,
je zadavatel opravnén oznamit bez zbyte¢ného odkladu, nejpozdéji do jednoho mésice od
skonCeni kampané ¢i poskytnuti dil¢iho plnéni, dodavateli vyskyt vad a:

a. pozadovat pfimé&fenou slevu z ceny plnéni, nebo
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b. odstoupit od dil€i smlouvy a v pfipadé opakovaného vyskytu vady plnéni dle dil&i smlouvy
i od smlouvy jako celku.

Cl. X.
Ukonéeni smlouvy

Tato smlouva muze mimo splnéni a uplynuti doby zaniknout:

a. pisemnou dohodou smluvnich stran;
b. pisemnou vypovédi smlouvy;
C. pisemnym odstoupenim od této smlouvy v pfipadé podstatného poruSeni povinnosti z této

smlouvy Ci dil¢i smlouvy nékterou ze smluvnich stran.

Obé smluvni strany mohou tuto smlouvu vypovédét i bez udani divodu. Vypovédni doba &ini
3 mésice a pocina bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla pisemna
vypovéd doru¢ena druhé smluvni strané. Uzavienou dil€i smlouvu nelze podle tohoto ustanoveni
pred€asné vypovédét, nenastala-li podstatna zména okolnosti; délka vypovédni doby a dalSi
nalezitosti vypovédi v tomto odstavci se pouziji pfiméfené.

Podstatnym poruSenim povinnosti se rozumi zejména zavazné nebo opakované nespinéni
smlouvy nebo diléi smlouvy dodavatelem v poZzadovaném terminu &i kvalité, pfipadné poskytnuti
plnéni odchylné od poZadavku stanovenych v objednavce, poruseni povinnosti prokazani splnéni
diléi smlouvy, prodleni se zaplacenim splatného zavazku zadavatele i pfes vyzvu dodavatele
trvajici déle nez 2 mésice, nebo poruseni povinnosti micenlivosti specifikované v ¢l. VII odst. 1.
této smlouvy.

Odstoupeni od smlouvy je U¢inné dnem, kdy bylo pisemné oznameni o odstoupeni doru¢eno
druhé smluvni strané.

Odstoupenim od smlouvy nejsou dotEena prava smluvnich stran na uhradu smluvni sankce,
uroku z prodleni a nahradu Skody.

CL. XI.
Zaveérecna ustanoveni

Dodavatel je podle ustanoveni § 2 pism. €) zakona ¢. 320/2001 Sb., o financni kontrole ve vefejné
spravé a o zméneé nékterych zakonl (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjSich predpisd,
osobou povinnou spoluptsobit pfi vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s Ghradou
zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydaja.

Dodavatel podpisem smlouvy vyslovné souhlasi s uvefejnénim celého znéni této smlouvy a
dil¢ich smluv uzavienych na zdkladé této smlouvy v registru smluv ve smyslu pfisluSnych
ustanoveni zakona ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach Gc&innosti nékterych smiuv,
uverejiovani téchto smluv a o registru smluv (dale jen ,zakon o registru smluv®), ve znéni
pozdéjsich predpisl. Pro pfipad pochybnosti smluvni strany shodné prohlasuiji, Ze tato smlouva
a diléi smlouvy neobsahuji obchodni tajemstvi, utajované informace ¢&i dalSi udaje, které nemohou

byt uvefejnény prostfednictvim registru smiuv.

Smluvni strany se dohodly, Ze splnéni zakonné povinnosti uvefejnéni smlouvy a dil€ich smluv
prostfednictvim registru smluv zajisti zadavatel, pfiCemz v pfipadé jeho prodleni s uvefejnénim
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této smlouvy &i dilci smlouvy zajisti tuto povinnost nejdéle do 30 dnd ode dne uzavfeni této
smlouvy €i dil&i smlouvy dodavatel.

Neplatnost nebo neucginnost nékterého ustanoveni této smlouvy nezplsobuje neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazuji nahradit pfipadné neplatné nebo neucinné ustanoveni
smlouvy ustanovenim platnym a ucinnym, které bude co do obsahu a vyznamu nejbliZsi
nahrazovanému ustanoveni.

Obé smluvni strany berou na védomi, Ze zadavatel je opravnén scan/stejnopis podepsané
smlouvy v elektronické podobé v souladu se svymi zakonnymi povinnostmi uvefejnit, a to bez
¢asového omezeni.

Dodavatel bere na védomi, Ze jeho osobni Udaje (resp. osobni Udaje pfislusnych fyzickych osob
na strané dodavatele v souvislosti s touto smlouvou) jsou ze strany zadavatele zpracovavany v
souvislosti s plnénim povinnosti dle této smlouvy a v souladu s Nafizenim Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 obecného nafizeni o ochrané osobnich
udaju, coz je ze strany zadavatele specifikovano v dokumentech Zasady zpracovani osobnich
Udaji a Oznameni o zpracovani osobnich udaju dostupnych na webovych strankach zadavatele
(www.dzs.cz).

Zadavatel je spole€ensky odpovédnou organizaci (viz. Strategie CSR DZS, ktera je k dispozici
na odkazu https://www.dzs.cz/sites/default/files/2022-01/Strategie-DZS-2022.pdf ), je registrovan
ve dvou asociacich: Platformé zainteresovanych stran CSR a Asociaci spolecenské
odpovédnosti. Zadavatel se také pravidelné ucastni spole€ensky odpovédnych akci. V roce 2014
a 2016 byl DZS ocenén Radou kvality CR v kategorii Narodni cena CR za spoleéenskou
odpovédnost — SpoleCensky odpovédna organizace — vefejna sprava. S ohledem na
spole¢enskou odpovédnost zadavatel sniZzuje svou ekologickou stopu a totéz pozaduje i po svych
dodavatelich. V souladu se shora uvedenymi skuteénostmi zadavatel vyslovné prohlasuje, Ze v
ramci svych dodavatelsko-odbératelskych vztahl vyzaduje, aby dodavatelé v ramci své Cinnosti
postupovali v souladu s principy spole€enské odpovédnosti. Podpisem této smlouvy dodavatel
vyslovné prohla3uje a potvrzuje, Ze se v plném rozsahu seznamil s principy, které jsou shrnuty v
dokumentu s nazvem Eticky kodex dodavatele Domu zahrani¢ni spoluprace, ktery je k dispozici
na internetovém odkazu https://www.dzs.cz/sites/default/files/2021-
08/Etick%C3%BD%20kodex%20dodavatele.pdf, a zavazuje se specifikované principy v ramci
poskytovani sluzeb na zakladé této smlouvy a dil€ich smluv v pIném rozsahu dodrzovat.

Dodavatel prohladuje, Ze neni osobou podléhajici mezinarodnim sankcim vyplyvajicim z
aplikovatelnych pravnich predpisti nebo rozhodnuti organti Evropské unie nebo Ceské republiky
(zejména podle nafizeni Rady (EU) €. 833/2014, je-li aplikovatelné s ohledem na hodnotu vefejné
zakazky, nafizeni Rady (EU) €. 269/2014, nafizeni Rady (EU) &. 208/2014 nebo Rady (ES)
¢. 765/2006 nebo podle provadécich predpisu) a neni ve vztahu k nému nebo k pInéni, které je
predmétem vefejné zakazky (tedy napf. v souvislosti se subdodavkami), naplnéna zadna z
podminek, ktera by z dodavatele mohla ucinit osobu podléhajici sankcim, pfipadné z
poskytovaného plnéni takové plnéni, které by bylo v rozporu se shora specifikovanymi
aplikovatelnymi sankcemi; tento stav se dodavatel zavazuje udrZovat po celou dobu plnéni
vefejné zakazky na zakladé této smlouvy a o pfipadné zméné nebo vzniku pochybnosti je povinen
Zadavatele bez zbyteéného odkladu obratem informovat. Poru$eni povinnosti podle ustanoveni
tohoto odstavce mize byt divodem pro ukonéeni zavazku ze smlouvy na vefejnou zakazku,
zejm. podle ustanoveni § 223 odst. 2 nebo 4 zakona o zadavani vefejnych zakazek.


http://www.dzs.cz/
https://www.dzs.cz/sites/default/files/2022-01/Strategie-DZS-2022.pdf
https://www.dzs.cz/sites/default/files/2021-08/Etick%C3%BD%20kodex%20dodavatele.pdf
https://www.dzs.cz/sites/default/files/2021-08/Etick%C3%BD%20kodex%20dodavatele.pdf
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Veskeré pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi obanskym zakonikem.

Smluvni strany se zavazuji, Ze v pfipadé sportu o obsah a pInéni této smlouvy &i dil€ich smluv
vynalozi vesSkeré usili, které Ize spravedlivé pozadovat, k tomu, aby tyto spory byly vyfeSeny
smirnou cestou, zejména aby byly odstranény okolnosti vedouci ke vzniku prava od této smlouvy
odstoupit nebo zplsobujici jeji neplatnost. Pokud by se v disledku zmény pravnich pfedpist nebo
jinych dlvod( stala néktera ujednani této smlouvy neplatnymi nebo neucinnymi, budou tato
ustanoveni uvedena do souladu s pravnimi normami a smluvni strany prohlasuji, Ze tato smlouva
je ve zbyvajicich ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu Gcelu nebo nejedna-li se
o ustanoveni, ktera oddélit nelze.

Obé smluvni strany sjednavaiji, Ze v pfipadé sporu vznikiého pfi pInéni, nebo v souvislosti s touto
smlouvou, jsou pfislusné k jeho Feseni obecné soudy Ceské republiky.

Jakékoliv zmény ¢&i doplriky této smlouvy je mozné Cinit pouze formou pisemnych vzestupné
¢islovanych dodatkd odsouhlasenych obéma smluvnimi stranami.

Tato smlouva je vyhotovena elektronicky, po pFipojeni elektronickych podpist smluvnich stran
bude mit kazda smluvni strana v drzeni digitalni original.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obou smluvnich stran a uc¢innosti dnem uverejnéni
v registru smluv. Jednotlivé dil¢i smlouvy s hodnotou pIinéni nad 50.000,- K& bez DPH nabyvaiji
ucinnosti dnem uvefejnéni v registru smluv, ostatni objednavky nabyvaji u€innosti jejich akceptaci
ze strany dodavatele.

Smluvni strany prohlasuji, Ze tato smlouva byla sepsana podle jejich pravé a svobodné vile, Ze si
smlouvu precetly, s jejim obsahem souhlasi a na dikaz toho pfipojuji své elektronické podpisy.

Pilohy:

Priloha ¢. 1 — Specifikace pfedmétu plnéni

Priloha ¢. 2 — Modelovy poloZkovy rozpocet

V Praze dne el. podpisu V Praze dne el. podpisu
Ing. Roman Hefman Michal Uhl
predseda spravni rady feditel

dodavatel zadavatel
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Specifikace predmétu pInéni

Pfiloha €. 1

Cl. I. Predmét pInéni zahrnuje zejména

1. pfipravu medialnich pland dle specifikace zadavatele (tj. na zakladé medialniho briefu), v€etné
stanoveni vhodnych timingl, doplnéni zadavatelem pozadovaného media mixu, a to ke kazdé
jednotlivé kampani;

2. nakup reklamniho prostoru v rozhlasovych, tisténych, socialnich, online, kino a outdoorovych
médiich, a to na zakladé zadavatelem schvalenych medialnich pland pro kazdou
z pfedpokladanych kampani; pfedani pfislusnych reklamnich formatd (podklad(l) ziskanych od
zadavatele k jednotlivym médiim;

3. vyhodnoceni efektivity jednotlivych kampani, tzn. zpracovani zavéreénych zprav, postbuy analyz (u
bannerové reklamy v¢. nezavislého auditu), dodani dokladovych vytisk( v elektronickém formatu
nebo jinych dikazl realizace plnéni (dokumentace kampané — napf. u tisku skeny inzerce, u
rozhlasu vypis vysilani, u kin vypis poc¢tu zhlédnuti, u online pfehled zobrazeni (u bannerové
reklamy vE€. nezavislého auditu), u outdooru soupis ploch a namatkovou fotodokumentaci)
v zavislosti na nakoupenych médiich, a to po kazdé z realizovanych kampani v nahledové a tiskové
kvalité;

4. zajisténi dat pro posouzeni d¢tenosti, navstévnosti, sledovanosti &i poslechovosti v ramci
jednotlivych médii. Dodavatel je povinen disponovat pfimym pfistupem (licenci) k aktualnim
medialnim datlm pfislu§ného mediatypu (Mediaprojekt, Radioprojekt, NetMonitor, atd.);

5.  monitoring medialniho prostoru a nabizeni vhodnych media typ( pro specifickou cilovou skupinu
vhodnou pro DZS;

CLl. Il. Pozadavky zadavatele na zpracovani medialniho briefu a medialniho planu

1. pred vystavenim kazdé jednotlivé objednavky zasle zadavatel dodavateli e-mailem medialni brief,
ktery bude obsahovat poZzadavky na nakup médii a na zamys$lenou propagaci kampané zadavatele.
Zadavatel mlze sohledem na dosazeni zamyslenych cild kampané pozadovat zafazeni
konkrétniho média z ocenéné skupiny médii do media planu;

2. na zakladé medialniho briefu zpracuje dodavatel navrh medialniho planu, a tento ve Ihdté 5
pracovnich dnu ode dne obdrzeni medialniho briefu doruc¢i e-mailem zadavateli;

3. medialni plan musi byt dodavatelem zpracovan za uziti vhodného media mixu tak, aby zohledrioval
pozadavky zadavatele uvedené v medialnim briefu a aby jeho realizaci doslo k co nejefektivnéjsi
propagaci jednotlivych produktd zadavatele. Zaroveri musi medialni plan reflektovat pozadavky na
jednotlivé typy médii, v nichz zadavatel zamysli inzerovat, jez jsou specifikovany v této pfiloze;

4. ve Ih(té 5 pracovnich dnll ode dne doruceni navrhu medialniho planu zasle zadavatel dodavateli
e-mailem pfipadné pfipominky k navrhu medialniho planu &i poZadavky na dopracovani medialniho
planu a zaroven stanovi dodavateli Ihdtu pro zpracovani téchto pfipominek &i pozadavkl( na
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dopracovani. Dodavatel je povinen dorucit e-mailem pfepracovany navrh medialniho planu ve lhité
stanovené zadavatelem, pficemz bude-li mit zadavatel pfipominky i k pfepracovanému navrhu
medialniho planu, je mozné postup podle tohoto &lanku opakovat aZz do odsouhlaseni kone¢né
podoby medialniho planu zadavatelem. Timto postupem nesmi byt doteno datum zahajeni
pozZadovaného plnéni uvedené v medialnim briefu, k némuz musi byt plnéni zahajeno;

medialni plan bude vedle terminu realizace dané kampané obsahovat zejména:

u kampané v tisku: nazev titulu, vydavatele/poskytovatele, tiStény naklad a prodany naklad, format,
barvu, pocCet inzeratd, client cost, termin odevzdani podklad(, termin uvefejnéni, plan afinity, net
reach;

u kampané v online médiich: nazev dodavatele, web (www adresa), sekce, format, rozméry, cena
za jednotku, oznaceni jednotky, client cost, termin odevzdani podkladd, termin uvefejnéni;

u kampané na socialnich médiich: nazev socialnich sité, poCet zobrazeni/prokliku;

u rozhlasové kampané: nazev radiového zastupitelstvi, Casové pasmo, pocet spotd, timing, GRPs
plan, TRPs plan, plan afinity, client cost, termin odevzdani podkladl, rozdéleni rozpoltu na
jednotlivé stanice;

u outdoorové kampané: pocet ploch, lokaci ploch, jejich rozméry, termin provozovani, client cost,
termin odevzdani podkladu, specifikaci podkladu;

u kino kampané: pocet zhlédnuti, specifikaci kina, filmd, termin vysilani, client cost, termin
odevzdani podkladu, specifikaci podklada.

CL. lll. Tisténa média (tisk)

Dodavatel nakoupi inzertni prostor a zajisti uvefejnéni zadavatelem dodanych plnobarevnych
inzeratl (4C) v tisténych médiich dle konkrétniho vybéru zadavatele, fidici se nize uvedenymi
pravidly. Zadavatel v medialnim briefu a/nebo v objednavce vzdy konkretizuje, ve kterych tisténych
médiich bude reklama zvefejnéna. Ve vétsiné pfipadu doda konkrétni podobu inzeratd v tiskovych
datech k uvefejnéni zadavatel. V nékterych pfipadech mlze zadavatel pozadovat jednoduché
grafické zpracovani po dodavateli.

Dodavatel zajisti uverejnéni inzerce pouze v seriéznim tisku, ktery nema znaky bulvaru (jako napf.
velké titulky a obrazky, zkracené €lanky, vulgarni jazyk, prace s emotivnimi slabikami a vykfiky,
jednoduchou vétnou skladbou, omezenym slovnikem, zprostfedkovani emoci namisto informaci,
texty na hranici nebo za hranici etickych pravidel apod.) a ktery nepracuje s konspiraénimi texty,
pfednostné v rubrikach s tématem vzdélavani a kariéra.

Zadavatel pfizptsobi vybér titulll &i jejich rubrik a pfiloh cilovym skupinam (pedagoglm, student(im,
zaklm, odbornym pracovnikim ve $kolstvi &i v neformalnim vzdélavani a zajemcim o mezinarodni
vzdélavani a dobrovolnické aktivity, lektorim apod.). Zakladnim zdrojem informaci o cilovych
skupinach jsou webové stranky zadavatele: www.dzs.cz.

Stranka2z9


http://www.dzs.cz/

z =<
I\Kﬁr Erasmus+

Pfiloha €. 1

4.

Uvedené druhy formatl (1/1, Y%, atd.) se vzdy vztahuji k velikosti strany A4 pro periodika vSech
velikosti. Tedy napf. velikost plnobarevného inzeratu (4C) odpovidajici ¥2 A4 bude mit u titulu, ktery
ma rozmeér A5, velikost pfes celou stranu A5. Dodavatel muze stanovené formaty inzerci mirné
upravit (po pfedchozim schvéleni zadavatelem) s ohledem na formét periodika, pfi€¢emz bude
respektovat pozadovany pomér velikosti inzeratu vici formatu periodika.

Dodavatel bude respektovat grafickou podobu inzeratd, kterou mu zadavatel zasle v elektronické
podobé v pfedem dohodnutych terminech.

Zadavatel dale pozaduje, aby byly na e-mailovou adresu kontaktni osoby zadavatele, ktera bude
uvedena v ramcoveé smlouvé, elektronicky zasilany zpravy obsahujici uvefejfiovanou inzerci, a to
do 5 dnl po vydani pFislusného titulu. Obsahem téchto zprav musi byt kompletni titulek se
zietelnym nazvem a datem vydani a finalni podoba celého inzertniho prostoru. Naklady na tuto
souvisejici ¢innost jsou souéasti nabidkové ceny.

Charakteristika poZzadovanych skupin tituld (tiSt€éna média):

a. Deniky — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie vydavatell z vyzkumu MEDIAPROJEKT (vzdy
za aktualni Ctvrtleti daného roku) do kategorie Celostatni deniky nebo Regionalni deniky nebo
Deniky zdarma a pokryvaijici celou CR. Aktualni tiskova zprava je k dispozici na nize uvedeném
odkaze: http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni data/vyzkum_ctenosti.

b. Regionalni periodikum (s dosahem na Urovni kraje) — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie
vydavatell z vyzkumu MEDIAPROJEKT (vzdy za aktudlni ¢tvrtleti daného roku) do kategorie
Celostatni deniky nebo Regionalni deniky nebo Deniky zdarma umozniujici inzerci omezenou
na jeden kraj. Aktualni tiskova zprava je k dispozici zde:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti.

c. Lokalni periodikum (s dosahem na drovni okresu) — tituly s nakladem ovéfovanym v ramci
ABC CR (http://www.abccr.cz/) a umozhuijici inzerci omezenou na jeden okres.

d. Suplementy — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie vydavatell z vyzkumu MEDIAPROJEKT
(za aktualni ¢&tvrtleti daného roku) do kategorie Celostatni suplementy s vyjimkou titulu TV
pohoda. Aktualni tiskova zprava k dispozici zde:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie _vydavatelu/medialni_data/vyzkum ctenosti.

e. Zpravodajské a ekonomické magaziny — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie vydavatelll
z vyzkumu MEDIAPROJEKT (za aktualniho &tvrtleti daného roku) do kategorie Ekonomické
Casopisy nebo Zpravodajské deniky — celostatni. Aktualni tiskova zprava je k dispozici zde:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti.

f. Odborné tituly pro oblast Skolstvi — odborné ¢asopisy s nakladem min. 5000 vytisk(l a se
zamé&fenim na oblast $kolstvi, napk. Ugitelské noviny, Tydenik Skolstvi, Rizeni $koly a obdobné.

g. Tituly pro studenty SS, VS — 8asopis KamPoMaturit& nebo obdobny titul uréeny stfedoskolsky,
pfipadné vysokoskolskym, studentim s nakladem vysSim nez 10 000 vytisk,
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h. Specialni formaty — pfilohy a redakéni poradny v celostatnim deniku s primérnym tiSténym
nakladem min. 60 000 vytisk(l a ¢asopise s pramérnym tisténym nakladem min. 60 000 vytisku.

Cl. IV. Elektronicka a klasicka média (online, kino, rozhlas)

VeSkeré podklady pro niZze uvedené a zadavatelem pozadované reklamni formaty budou pfi pInéni
predmétu dle této verejné zakazky dodany zadavatelem, pokud nebude dohodnuto jinak.

Vybrany dodavatel zajisti uvefejnéni pozadovanych reklamnich formatl v médiich dle konkrétniho
vybéru zadavatele, fidici se niZze uvedenymi pravidly. Zadavatel v medidlnim briefu a/nebo
v objednavce vzdy konkretizuje, na kterych webovych strankach/socialnich
sitich/kinech/televizich/rozhlasovych stanicich bude reklama vysilana.

Jednotlivé kategorie se fidi charakteristkami a popisem dle aktualniho dokumentu: Pfehled
standardnich reklamnich formata ¢eskych webu, ktery vydal SPIR — SdruzZeni pro internetovy rozvoj
(www.spir.cz). Aktualni verze dokumentu zroku 2019 je ke stazeni na adrese
https://www.spir.cz/sites/default/files/prilohy/SPIR-Standardni_online_reklamni_formaty-2019.pdf.

Sezoénni a stopazové koeficienty rozhlasovych a kino spot, které nejsou specifikovany v polozkovém
rozpoCtu, budou uzivany v souladu s aktualnimi ceniky poskytovateld médii v aktualnim obdobi
kampané.

Charakteristika pozadovanych kategorii:

a. Kategorie Zpravodajské weby a vyhledavaée — servery patfici do kategorie Zpravodajstvi nebo
HP rozcestnikd dle aktualnich informaci uvedenych na www.netmonitor.cz, s minimalni mésicni
navstévnosti 2 000 000 RU. Musi byt vylou€eny tzv. dezinformacni weby, které jsou uvedeny zde:
https://europeanvalues.cz/cs/annual-report-on-the-state-of-the-czech-disinformation-scene-for-

2022/

Formaty, které budou zadavatelem pozadovany: banner branding, sada banneru o velikosti min.
60 000px, video pre roll.

b. Kategorie RTB — cilena reklama dle konkrétni cilové skupiny konkretizované v objednavce na
Ceskych serverech Z objednavek budou vylouceny tzv. dezinformacni weby, které jsou uvedeny
zde http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby _list/.

Formaty, které budou zadavatelem pozadovany: sada banner(i o velikosti min. 60 000px, video
pre roll.

c. Kategorie Specializované a studentské weby — servery zaméfené napf. na studenty VS, SS,
pracovniky ve S$kolstvi, neziskové organizace, vzdélavaci instituce apod. jako jsou napf.
studenta.cz, KamPoMaturite.cz,  VysokeSkoly.com, Seminarky.cz, Ctenarsky-denik.cz,
VyssiOdborneSkoly.com, StredniSkoly.com, AdresarSkol apod.

Stranka 4z 9


https://www.spir.cz/sites/default/files/prilohy/SPIR-Standardni_online_reklamni_formaty-2019.pdf
http://www.netmonitor.cz/
https://europeanvalues.cz/cs/annual-report-on-the-state-of-the-czech-disinformation-scene-for-2022/
https://europeanvalues.cz/cs/annual-report-on-the-state-of-the-czech-disinformation-scene-for-2022/
http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby_list/

z =<
I\Kﬁr Erasmus+

Formaty, které budou zadavatelem pozadovany: banner branding, sada banneru o velikosti min.
60 000px, video.

Pfiloha €. 1

d. Kategorie Advertorialy — placena reklama v podobé ¢lanku na serverech této specifikace:

e patficich do kategorie Zpravodajstvi dle aktualnich informaci uvedenych na
www.netmonitor.cz, s minimalni mési¢ni navstévnosti 2 000 000 RU.

e zaméfenych napf. na studenty SS, VS, pracovniky ve $kolstvi, neziskové organizace,
vzdélavaci instituce apod. jako jsou napF. studenta.cz, KamPoMaturité.cz, VysokeSkoly.com,
Seminarky.cz, Ctenarsky-denik.cz, VyssiOdborneSkoly.com, StredniSkoly.com,
AdresarSkol.cz apod.

Vybér konkrétniho serveru a cileni (v¢. retargetingu) bude dle pozadavk( zadavatele.

Formaty, které budou zadavatelem v pribéhu plnéni VZ pozadovany: advertorial na
zpravodajském webu + banner min. 60 000px, advertorial na studentském webu + banner min.
60 000px. Cena bude stanovena za 1 uvefejnéni vyse uvedeného formatu s podporou min. 250 tis.
impresi

e. Kategorie Zpravodajské weby a vyhledavaée — specialni formaty — exklusivni formaty na
portalech seznamzpravy.cz, idnes.cz a blesk.cz.

f. PPC reklama — PPC systémy (Sklik a Google Ads) — kli€ova slova dle specifikace konkrétniho
projektu nebo retargeting.

g. Kategorie Rozhlas — audiospot o délce 30s. Zadavatel bude vybirat ze sité

e celoplosnych stanic (v ¢asovych rozmezich: Prime time — 6-15 hod a Offtime) s denni
poslechovosti dle vyzkumné zpravy Unie vydavatel(l z vyzkumu RADIOPROJEKT (za aktualni
Ctvrtleti daného roku) min. 500 000 posluchacl. Aktualni tiskova zprava k dispozici zde:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2023/05/leafletRP2301 v02.pdf

e regionalnich stanic (v €asovych rozmezich: Prime time — 6-15 hod a Offtime) s denni
poslechovosti dle vyzkumné zpravy Unie vydavatel( z vyzkumu RADIOPROJEKT (za aktualni
Ctvrtleti daného roku) min. 40 000 posluchacu. Aktualni vyzkumna zprava je k dispozici zde:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2023/05/leafletRP2301_v02.pdf

o Konkrétni kraj, ze kterého bude zadavatel regionalni stanice vybirat, bude vzdy upfesnén pfed
vystavenim objednavky

h. Kategorie kinoreklama — Multikina pro promitani videospotu bude zadavatel vybirat z krajskych a
dalSich velkych mést s drazem na mésta s vysokymi Skolami. Zadavatel vzdy vybere nejméné 5
multikin. Videospot bude ve vybranych multikinech promitan v zadavatelem uréenych dnech
nejdfive od 16 hod a nejdéle do 22 hodin. Jednosalova kina pro promitani videospotu bude
zadavatel vybirat pfedevSim z okresnich a dalSich menSich mést. Videospot bude ve vybranych
jednosalovych kinech promitan v zadavatelem uréenych dnech nejdfive od 16 hod a nejpozdéji do
22 hodin.
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Kategorie kino specialni operace — realizace promo akce v prostoru multikina v rozsahu
minimalné: délka 4 hodiny, U¢ast alespon 2 hostesek, rozdani alespori 500 letakd a vysilani spotu
30 sekund na digitalnich obrazovkach v prostoru multikina po dobu jednoho tydne.

CI. V. Outdoorova média (OOH/outdoor)

1. Podklady pro nize uvedené a zadavatelem pozadované reklamni formaty budou dodany zadavatelem,
nebudou tedy soucasti nabidkové ceny u€astnika a nebudou pfedmétem plnéni této vefejné zakazky,
nebude-li dohodnuto jinak.

2. Plochy budou umistény dle konkrétniho pozadavku zadavatele.

3. Soucasti plnéni bude instalace, deinstalace a sprava reklamnich ploch po celou dobu jejich pronajmu.

4. Jednotlivé reklamni plochy, dle niZze uvedenych kategorii, budou pronajimany minimalné po dobu 1
kalendarniho mésice (28 kalendarnich dnu).

5. Rozméry reklamnich ploch uvadéné nize jsou rozméry obvyklymi, pro ucely smlouvy lze vyuzit,
vzhledem k riiznorodym formatim ploch na trhu, i rozméry podobné.

6. Charakteristika poZzadovanych kategorii:

a.

Kategorie billboardy — velkoplosna osvétlena venkovni reklama o rozmérech cca 5,1 x 2,4 m.
Konkrétni misto, kde bude bigboard umistén, bude vzdy specifikovano pred vystavenim
objednavky. Zadavatel bude nicméné preferovat dobrfe viditelna strategicka mista.

Kategorie CLV — celoplo$né podsvicené plakaty (statické nebo dynamické) o rozméru min 1,2 m2.
Konkrétni misto, kde bude CLV umistén, bude vzdy upfesnéno pfed vystavenim objednavky,
zadavatel bude nicméné preferovat dobre viditelna mista v blizkosti VS a SS, MHD, na nadrazich
nebo v blizkosti obchodnich jednotek.

Kategorie varioposter — venkovni reklama o rozmérech cca 2,52 x 1,19 m umisténa na
nejfrekventovanéj$ich mistech vlakovych nadrazi, tak aby byly zastoupeny véechny kraje CR.

Kategorie LED bigboard — spot 30" na velkoplo$né venkovni reklamni plose o rozméru min 20 m2.
Konkrétni misto, kde bude bigboard umistén bude vzdy specifikovano pfed vystavenim objednavky.
Zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna strategicka mista.

Kategorie bigboard — velkoplosna osvétlena venkovni reklama o rozmérech cca 9,6 x 3,6 m.
Konkrétni misto, kde bude bigboard umistén, bude vzdy specifikovano pred vystavenim
objednavky. Zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna, strategicka mista na hlavnich
tazich a dalnicich.

Kategorie ramecky 49x49 cm v/na dopravnich prostiedcich ve Skolach/prodejnach —
Ramecky budou umistény v MHD, pfiméstské vlakové dopravé, ve Skolach nebo prodejnach, tak
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aby byly zastoupeny v8echny kraje CR. Neuré&i-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude vzdy
umistén 1 ramecek na 1 vozidlo.
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g. Kategorie folie interier MHD/vlaky/Skoly/prodejny — Folie budou umistény v MHD, pfiméstské
vlakové dopravé, ve $kolach nebo prodejnach, tak, aby byly zastoupeny véechny kraje CR. Neurgi-
li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

h. Kategorie folie KS exterier MHD/vlaky — Folie formatu cca 3,6 x 0,6 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy.

Neurci-li zadavatel v objednavce jinak, plati, ze bude vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

i. Kategorie folie QS exterier MHD/vlaky — folie formatu cca 2,2 x 0,6 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy. NeurCi-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude
vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

j- Kategorie folie CL exterier MHD/vlaky — folie formatu cca 1,18 x 1,75 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy. NeurCi-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude
vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

k. Kategorie folie BB exterier MHD/vlaky — folie formatu cca 5,1 x 2,4 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy. NeurCi-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude
vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

I. Kategorie laviéky — reklama na lavickach rozméru cca 1,5 x 0,5 m. Konkrétni mista, budou vzdy
upfesnéna pfed vystavenim objednavky, zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna mista
v blizkosti VS a SS, MHD, na nadrazich a u obchodnich center.

m. Kategorie letaky MHD/vlaky/Skoly/prodejny — letaky budou umistény v MHD, pfiméstské viakové
dopravé, ve $kolach nebo prodejnach, tak aby byly zastoupeny véechny kraje CR.

n. Kategorie rame¢ky B1 v metru — ramecky budou umistény v siti ploch podél eskalatori ve
stanicich metra v Praze. Zadavatel bude pfi objednavani preferovat, a pokud to bude mozné
pfedem urcit, pfestupni stanice metra.

0. Kategorie celopolep starsich modelii tramvaje — pronajem reklamni plochy vé. vyroby, instalace
a deinstalace na tramvajich model T3, KT8D5 apod. Vybér konkrétniho mésta stanovi zadavatel
v medialnim briefu a/nebo v objednavce.

p. Kategorie celopolep novych model( tramvaje — pronajem reklamni plochy vé. vyroby, instalace
a deinstalace na tramvajich model 13T, 14T, 15T apod. Vybér konkrétniho mésta stanovi zadavatel
v medialnim briefu a/nebo v objednavce.

g. Kategorie hypercube — velkoplo$né reklamni plochy o rozméru reklamni plachty min 30 mZ2.
Konkrétni misto, kde bude hypercube umisténa, bude vzdy upfesnéno pFed vystavenim
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Pfiloha €. 1

o

objednavky, zadavatel bude nicméné preferovat dobre viditelna mista v blizkosti VS a SS, MHD,
na nadrazich nebo u obchodnich jednotek

Kategorie skoly/MHD, obchodni mista apod. specialni operace — dotykovy interaktivni kiosek
vEetné kontaktni akce ve Skolach/obchodnich centrech/dopravnich uzlech nebo jejich okoli, délka
kontakini akce minimalné 8 hodin, 2 hostesky, 1000 letakd min. A5.

Cl. VI. Média v zahraniéi

Vybrany dodavatel zajisti uvefejnéni pozadovanych reklamnich formatt v médiich dle konkrétniho
vybéru zadavatele, fidici se niZze uvedenymi pravidly. Zadavatel v medidlnim briefu a/nebo v
objedndvce vzdy konkretizuje, na kterych webovych strankach/socidlnich sitich bude reklama
vysilana a publikovana.

Charakteristika pozadovanych kategorii:

PPC reklama — PPC systémy v zemi definované zadavatelem (Google Ads pfipadné jiny systém
s vysoky podilem v dané zemi) — klicova slova dle specifikace konkrétniho projektu nebo
retargeting.

Kategorie Socialni sité — Socialni sit Facebook, Instagram, YouTube nebo i jiné socialni sité,
podobné v poctu unikatnich navstévnikl a page views v zemi definované zadavatelem. Formaty,
které budou zadavatelem v pribéhu plnéni VZ pozadovany: promovany post, proklik, video

Kategorie RTB — cilena reklama dle konkrétni cilové skupiny konkretizované v objednavce na
serverech a v zemi definovanych zadavatelem. Formaty, které budou zadavatelem v pribéhu
plnéni VZ pozadovany: sada bannert o velikosti min. 60 000pXx, video pre roll.

Cileny mailing — zajiSténi pozadovaného poc¢tu mailovych adres uc€astnik( veletrhi (on-line student
fairs) zaméfenych na nabor studentu ze zahranici, zajiSténi rozeslani maild potencialnim zajemciim
o studium v Ceské republice z lokality definované zadavatelem a vyhodnoceni dopadu (poéty
dorucenych, otevienych mailu, proklik(l) pfi dodrzeni platnych pravidel GDPR.

. VII. Nakup jinych medialnich sluzeb, které nebyly definovany v polozkovém rozpoétu a

hodinové sazby ¢lent realizaéniho tymu
Hodinové sazby prace specialisty — bude pouzito pouze ve vyjime€nych pfipadech, kdy bude
zadavatel poptavat praci specialisty, ktera neni zahrnuta v jednotkovych cenach polozkového
rozpoctu. Jedna se napf. o Skoleni zaméstnanct DZS, prizkumy trhu, odborné analyzy apod.

e Strategic planner - specialista na zpracovani komunikacnich strategii

¢ Media planner — specialista na zpracovani media planl, vybér vhodnych médii, rozlozeni
rozpoctu do ruznych médii, cenové kalkulace dostupnych médii apod.
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o Data specialist — specialista na analyzu, interpretaci a vyzkum dat kampani, prodeji a
medialniho trhu

Pfiloha €. 1

2. Provize za nastaveni, spravu a propagaci na socialnich sitich dle obsahu poskytnutého
zadavatelem.

3. Provize za realizaci nakupu jinych medialnich sluzeb (jedna se o pfiraZku k nakladové cené
medialnich sluzeb, které nebyly definovany v polozkovém rozpoctu).
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IZI ’\Kﬁr Erasmus+

Néazev zakazky:

Zajisténi informovanosti verejnosti prostrednictvim tiSténych, elektronickych a outdoorovych médii

Nabidka uc€astnika - nazev:

REMMARK, a. s.

Nabidka Ggastnika - ICO:

25652869

Blizsi specifikace k predmétu plnéni a k jednotlivym poloZzkam jsou uvedeny v Priloze ¢. 1 - Specifikace predmétu plnéni

1. Diléi kritérium: 1. Subkritérium hodnoceni: On line - inzerce a specialni formaty

Nabidkova cena za

Polozka &. Médium (Remrtl SEduotia jednotku v K& bez DPH
1 banner branding CPC* 60,00 K¢
2 Kategorie Zpravodajské weby a vyhledavace banner min. 60 000px CPC* 50,00 K&
3l video pre roll CPT** 180,00 K¢|
4 banner min. 60 000px CPC* 20,00 K¢
Katetorie RTB
5 video pre roll CPT** 150,00 K¢|
6 banner branding CPC* 500,00 K&
7 Kategorie Specializované a studentské weby baner min. 60 000px CPT** 400,00 K¢
8 video spot CPT** 600,00 K&
9 advertorial zpravodajsky web uverejnéni 29 000,00 K¢
Kategorie advertorialy
10 advertorial studentsky web uverejnéni 29 000,00 K¢
11 PPC reklama proklik CPC* 10,00 K¢
12 Kategorie Zpravodajské weby a vyhledavace - specialni formaty gargrifgirg r':i?_tii\::‘;r:seizzngzg(;gvgﬁ?fét:}izri:lil:r:lém ks 150 000,00 K¢|
Nabidkova cena v Ké bez DPH za online - inzerce a specialni formaty (; cet polozek €. 1 - 12): 209 970,00 K¢
1. Dil¢i kritérium: 1. Subkritérium hodnoceni: Tisk - inzerce (pInobarevny inzerat 4C, format se vztahuje k velikosti strany A4) a specialni formaty
Polozka .  |Médium (RO Seduotia jedtiﬁ:lkc‘:(ééc::za BPH
13 211 uvefejnéni 120 000,00 K¢
14 17 uvefejnéni 80 000,00 K¢
15 1/2 uvefejnéni 51 800,00 K&
Kategorie Deniky
16 13 uvefejnéni 33 100,00 K¢,
17 1/4 uvefejnéni 27 500,00 K¢
18 1/8 uvefejnéni 15 200,00 K¢
19 211 uvefejnéni 32 000,00 K¢,
20 17 uvefejnéni 16 900,00 K¢
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21 1/2 uvefejnéni 13 100,00 Kg&|
Kategorie Regionalni periodika (nabidkova cena je uvedena za jednotku v 1 kraji)
22 1/3 uvefejnéni 8 500,00 Kg&|
23 1/4 uvefejnéni 6 700,00 Kg&|
24 1/8 uvefejnéni 40 000,00 Kg|
25 21 uverejnéni 20 000,00 K¢
26 7n uvefejnéni 11 500,00 K&
27 1/2 uvefejnéni 9 000,00 Kg&|
Kategorie Lokalni periodika (nabidkova cena bude uvedena za jednotku v jednom okrese)
28 113 uvefejnéni 5 800,00 Kg&|
29 1/4 uvefejnéni 4 700,00 K¢&
30 1/8 uvefejnéni 3 000,00 Kg&|
31 211 uvefejnéni 75 000,00 K&
32 n uverejnéni 50 500,00 K¢&
33 112 uvefejnéni 42 500,00 Kg|
Kategorie Supplementy deniki
34 13 uvefejnéni 38 500,00 K&
35 1/4 uverejnéni 33 000,00 K&
36 1/8 uverejnéni 19 500,00 K&
37 21 uverejnéni 75 000,00 K&
38 ”n uverejnéni 50 500,00 K¢&
39 1/2 uvefejnéni 42 500,00 Kg&|
Kategorie Zpravodajské a ekonomické magaziny
40 13 uvefejnéni 38 500,00 K&
41 1/4 uvefejnéni 33 000,00 K&
42 1/8 uvefejnéni 19 500,00 Kg&|
43 211 uvefejnéni 70 000,00 K&
44 7 uvefejnéni 50 000,00 K&
45 1/2 uvefejnéni 36 500,00 K&
Kategorie Specializované tituly pro studenty SS a VS
46 13 uvefejnéni 29 000,00 K&
47 1/4 uvefejnéni 20 000,00 K&
48 1/8 uvefejnéni 15 000,00 K¢&|
49 211 uvefejnéni 38 000,00 K&
50 7 uverejnéni 27 000,00 K¢&
51 1/2 uvefejnéni 15 000,00 K¢&|
Kategorie Specializované tituly pro oblast Skolstvi
52 13 uverejnéni 12 000,00 K&
53 1/4 uverejnéni 10 000,00 K&
54 1/8 uvefejnéni 8 000,00 K&
55 Priloha v celostatnim deniku s primérnym tiSténym nakladem alespori 60 000 vytiski 41 uvefejnéni 100 000,00 K¢|
56 Priloha v ¢asopise s primérnym tisténym nakladem alespori 60 000 vytiskl 41 uvefejnéni 80 000,00 K&
57 Seridl - poradna o formatu alespor A5 v celostatnim deniku s primérnym tiSténym nakladem alespori 60 000 vytiskd A6 10 uverejnéni 80 000,00 K¢&
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dotekového kiosku, 2 hostesky, 1 000 letakt A5

58 Serial - poradna o formatu alespori A5 v asopise s primérnym tisténym nakladem alespori 60 000 vytiskl A6 10 uverejnéni 50 000,00 K&
Nabidkova cena v K¢ bez DPH za inzerci a specialni formaty v tisku (soucet polozek 13- 58): 1 657 300,00 K&
1. Dil¢i kritérium: 1. Subkritérium hodnoceni: Specialni formaty

Polozka ¢. Médium Format Nabidkova cena v Ké bez DPH
59 Pronajem reklamni plochy v&. vyroby, instalace a deinstalace - Celopolep starsich modelt tramvaje model T3, KT8D5 apod. tramvaj/rok 390 000,00 K&
60 Pronajem reklamni plochy v¢. vyroby, instalace a deinstalace - Celopolep novych modeld tramvaje model 13T, 14T, 15T apod. tramvaj/rok 890 000,00 K&
61 Eskalatorové tunely - format B1 B1/sit 50ks plocha/mésic 143 200,00 K¢|
62 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie hypercube cca 2x2x4m plocha/mésic 59 000,00 Ké&
. A s . CLia . . - . doba trvani alespor 8 hodin, pronajem interaktivniho -
63 Dotykovy interaktivni kiosek véetné kontaktni akce ve $kolach/obchodnich centrech/dopravnich uzlech nebo jejich okoli akce 40 000,00 K¢|

Nabidkova cena v Ké bez DPH za specialni formaty (soucet polozek ¢. 59 - 63):

1522 200,00 K&

uzivatelt, RTB baner nebo video v zahraniéi

1. Dil¢i kritérium: 1. Subkritérium hodnoceni: Online v zahrani¢i - PPC kampaii v zahranici (vyhledava¢ Google nebo jiny vyhledava¢ s vyznamnym podilem na trhu v daném statu), Facebook nebo jina socialni sit’ se

srovnatelnym pocétem

Nabidkova cena za

Polozkaé.  |Médium Eoimat dednotic jednotku v K& bez DPH
64 PPC reklama na Ukrajiné proklik CPC* 15,00 K&
65 PPC reklama v Bélorusku, Kazachstanu, Kyrgyzstanu, Uzbekistanu, Azerbéjdiénu, Arménii, Gruzii proklik CPC* 15,00 K&
66 PPC reklama v zemich "Latinské ameriky" proklik CPC* 15,00 K&
67 PPC reklama ve Vietnamu, Thajsku, Malajsii, Indonésii a na Filipinach proklik CPC* 20,00 K¢
68 PPC reklama v Turecku, Israeli, Spojenych arabskych emiratech proklik CPC* 20,00 K&
69 PPC reklama v USA, Kanadé proklik CPC* 30,00 K¢
70 PPC reklama v zemich EU mimo CR proklik CPC* 20,00 K¢
Nabidkova cena v K¢ bez DPH za Online v zahranici soucet polozek 64-70): 135,00 K&
1. Dil€i kritérium: 2. Subkritérium hodnoceni: OOH - reklama
Polozka é&. Médium Format Nabidkova cena v K¢ bez DPH
71 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie billboardy cca 510x240cm plocha/mésic 10 500,00 K¢|
72 Pronajem reklamni plochy, vé€. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie CLV cca 175x118cm plocha/mésic 7 500,00 Kg&|
73 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie varioposter cca 252x119cm plocha/mésic 8 500,00 Kg&|
74 Vysilani spotti na LED bigboardu; v krajském mésté 30sec; 64x zobrazeni denné cca. 600x300 cm plocha/mésic 25 500,00 K¢
75 Pronajem reklamni plochy, v¢. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie bigboard cca 960x360cm plocha/mésic 59 000,00 K&
76 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie ramecky MHD/vlaky/Skoly/prodejny cca 49x49cm, cca 106x19cm ap. plocha/mésic 1 500,00 K&
77 Pronajem reklamni plochy, v¢. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie interier MHD/vlaky/Skoly/prodejny cca 35x30cm plocha/mésic 1 800,00 K&
78 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie KS exterier MHD/vlaky cca 360x80cm plocha/mésic 4 500,00 K¢
79 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie QS exterier MHD/vlaky cca 220x60cm plocha/mésic 4 500,00 K¢
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80 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie CL exterier MHD/vlaky cca 118x175cm plocha/mésic 5 500,00 Kg&|
81 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie BB exterier MHD/vlaky cca 510x240cm plocha/mésic 29 000,00 K¢
82 Pronajem reklamni plochy, vé. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie lavicky cca 150-200x50cm plocha/mésic 3 000,00 Kg&|
83 Letaky MHD/vlaky/$koly/prodejny, 1000ks A4 plocha/mésic 2 000,00 K¢
Nabidkova cena v K¢ bez DPH za OOH - reklama (soucet polozek ¢. 71-83): 162 800,00 K¢
1. Diléi kritérium: 2. Subkritérium hodnoceni: Rozhlas - inzerce a specialni operace
" Nabidkova cena za
zka é édi F t
Polozka&.  |Médium oind geductia jednotku v K& bez DPH
84 Rozhlas - celoplo$na stanice, prlr’ne tlm.e 6 - 15 hod (stopazové, pfip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami rozhlasovy spot 30 s ersinen| 10 000,00 K&
reklamy provozovatele rozhlasové stanice)
85 Rozhlas - celoplosna staplce, (?ﬁ time (stopazové, prip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy rozhlasovy spot 30 s Sversinen| 2000,00 K&
provozovatele rozhlasové stanice)
86 Rozhlas - regionalni stanice, prlm'e tlmg 6 - 15 hod (stopazové, pfip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami rozhlasovy spot 30 s Sversinen| 2000,00 K&
reklamy provozovatele rozhlasové stanice)
87 Rozhlas - regionalni stanllce, off time (stopazové, prip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy rozhlasovy spot 30 s Sversinen| 750,00 K&
provozovatele rozhlasové stanice)
88 Stanice s alespori 50 tisici posluchaci, 5x anonce soutéze moderatorem/den, 1x soutéz/den zaloZena na principu otézka odpovéd, prvni volajici, ktery 5x anonce, 1x soutéz, 1x pfedstaveni zadavatele, zajisténi a 15 000.00 K&
spravné odpovi na otazku, vyhrava cenu, soutéz je zakoncena kratkym predstavenim zadavatele moderatorem a 10s spotem 1x spot 10s, 1x cena pro posluchace uverejnéni !
89 Stanice s alespori 50 tisici posluchaci, reportaz/rozhovor se zastuocem zadavatele, min. 2 min. reportaz/rozhovor min. 2 min. :\22;2“? 5 000,00 K¢|
Nabidkova cena v Ké bez DPH za Rozhlas - inzerce a sy Ini operace (| cet polozek ¢. 82-89): 34 750,00 K&
1. Diléi kritérium: 2. Subkritérium hodnoceni: Kino - inzerce a specialni operace
" Nabidkova cena za
T . )
Polozka&.  |Médium aond gednctia jednotku v K& bez DPH
90 Multikino, stopazové, pfip. sezénni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy provozovatele kino reklamy kino spot 30 s CPV*** 5,00 K&
91 Jednosalova kina, stopazoveé, pfip. sezénni koeficienty budou vyuZity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy provozovatele kino reklamy kino spot 30 s CPV*** 5,00 K&
92 Promo akce v prostoru multikina doba trvan( alespon 4 h.,Odmy’ 2lhostesky D00 akce 1 500,00 K¢
letakli A5
Ao A - spot 30 s, vysilani ve smyéce po dobu jednoho ; .
93 Digitalni projekce na obrazovkach v prostoru multikina tydne v jednom multiking tyden 1 500,00 K¢|
Nabidkova cena v Ké bez DPH za Kino - inzerece a s Ini operace (! cet polozek 90 -93): 3 010,00 K¢
1. Diléi kritérium: 2. Subkritérium hodnoceni: Cileny mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice
e 3 o - Nabidkova cena za
Polozka €. Médium Eolmat dednotic jednotku v K& bez DPH
94 mailing na potencidini zajemce o studium v Ceské republice z Ukrajiny cileny email 1 000 mailt 12 000,00 K¢|
95 mailing na potencidini zajemce o studium v Ceské republice z Bé&lorusko, Kazachstan, Kyrgyzstan, Uzbekistan, Azerbajdzan, Arménie, Gruzie cileny email 1 000 mailti 15 000,00 K&
96 mailing na potencidini zajemce o studium v Ceské republice ze zemi "Latinské ameriky" cileny email 1 000 mailt 12 000,00 K¢|
97 mailing na potencidini zajemce o studium v Ceské republice z USA, Kanady cileny email 1 000 mailti 29 000,00 K¢&
98 mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice ze zemi EU mimo CR cileny email 1 000 mailt 20 000,00 K&
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Nabidkova cena v K¢ bez DPH za mailing v zahraniéi (soucet polozek 94-98):

88 000,00 K¢
1. Dil¢i kritérium: 2. Subkritérium hodnoceni: Hodinové sazby prace specialisti
" Nabidkova cena za
T 2 F t
Polozka ¢. orma dJeEinetE jednotku v K¢ bez DPH
99 strategic planner hodinova sazba 1 hod 1 500,00 K¢|
100 media planner hodinova sazba 1 hod 1 200,00 K¢|
101 data specialist hodinova sazba 1 hod 1 200,00 K¢|
Nabidka hodinovych sazeb (soucet polozek 99-101): 3900,00 Ké
2. Dil¢i kritérium: Provize za nakup ostatnich reklamnich sluzeb
Polozka &. Jednotka REHERSR RO CLIELY
k nakladové cené v %
102 provize za nastaveni, spravu a propagaci na socidlnich sitich dle obsahu poskytnutého zadavatelem % 10,0
103 provize za realizaci ndkupu jinych mediélnich sluzeb (jedna se o pfirdzku k nakladové cené medialnich sluZeb, které nebyly definovany v polozkovém rozpoctu) % 4,0
Nabidka vyse provize v % (polozka 102-103): 14,0

Ugastnik vypliiuje zelené kolonky tabulky. Ugastnik je povinen nacenit veskeré polozky skute¢nou cenou. Polozkovy rozpodet nesmi obsahovat nuly, text zdarma, &i v cené. Pfi nespinéni této podminky bude nabidka vyfazena a ugastnik vylougen ze zadavaciho Fizeni.

Zadavatel upozoriiuje, Ze za spravnost vypoctl v polozkovém rozpoctu je zodpovédny Gcastnik. V pripadé jakékoliv chyby ve vzorci, je U€astnik povinen tento opravit a nacenit jednotlivé polozky dle instrukci uvedenych v hlaviéce kazdé tabulky.
*CPC - cena za proklik

**CPT - cena za 1000 zobrazeni
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Zajisténi informovanosti vefejnosti prostirednictvim tisSténych, elektronickych a
outdoorovych médii

Nazev zakazky:

Nabidka ucastnika - nazev:
REMMARK, a. s.

Nabidka Géastnika - ICO:

25652869

1. Diléi kritérium - 1. subkritérium: Nejcastéji vyuzivané formaty (vaha 35%)

Polozky Druh média Nabidkova cena v K¢ bez DPH
1.-12. On line - inzerce 209 970,00 K¢
13.-58. |Tisk - inzerce 1 657 300,00 K¢
59.-63. |Specialni formaty 1522 200,00 K¢é
64.-70. |Online v zahrani&i - PPC kampari v zahranigi 135,00 K&
Nabidkova cena v K¢ bez DPH za 1. subkritérium 3389 605,00 K¢

1. Dil€i kritérium - 2. subkritérium: Méné ¢asto vyuzivané formaty + ostatni (vaha 15%)

Polozky Druh média Nabidkova cena v K¢ bez DPH

70.-83. |OOH - reklama 162 800,00 K¢

84.-89. |Rozhlas - inzerce a specialni operace 34 750,00 Ké

90.-93. |Kino - inzerce a specidlni operace . 3 010,00 K&

o .05, gg::z :;zllljlglgi]cr;a potencialni zajemce o studium v 88 000,00 K&

99.-101. |Hodinové sazby prace specialist 3900,00 K&
Nabidkova cena v K¢ bez DPH za 2. subkritérium 292 460,00 K¢

2. Diléi kritérium: Provize za nakup ostatnich reklamnich sluzeb (vaha 20%)

Celkovy soucet provizi v % za polozky 102 a 103 14,00

Ugastnik vypliiuje zelené kolonky tabulky. Ugastnik je povinen nacenit veskeré polozky skuteénou cenou. Polozkovy rozpodet nesmi obsahovat nuly, text zdarma, ¢i v cend. PFi
nesplnéni této podminky bude nabidka vyfazena a U€astnik vylou¢en ze zadavaciho Fizeni.

Zadavatel upozorfiuje, Ze za spravnost vypoctu v polozkovém rozpoctu je zodpovédny Ucastnik. V pfipadé jakékoliv chyby ve vzorci, je G€astnik povinen tento opravit a nacenit
jednotlivé polozky dle instrukci uvedenych v hlaviéce kazdé tabulky.
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