SMLOUVA O INZERCI

uzaviena dédle uvedeného dne, mésice a roku mezi Géastniky:

Vydavatelem: Objednatelem:

KULT, z. s. Statutdrnf mésto Brno, Magistrdt mésta Brna

se sidlem Drobného 292/12, 602 00 Brno Odbor strategického rozvoje a spoluprace MMB

IC: 22825231, DIC: - se sidlem Dominikdnské ndm. 196/1, 602 oo Brno

jednajici Ing. Radkem Holfkem, predsedou IC: 44992785, DIC: CZ44992785

Spolecnost je zapsédna u KS v Brné, v zastoupeni: JuDr. Markétou Varikovou,

odd. L, vlozka 14398 primétorkou mésta Brna

Fio banka, a. s., €. 11.: 2700146800/2010 podpisem smlouvy povéreny: Mgr. Frantisek
Kubes, vedouci Odboru strategického rozvoje a

(déle také jen ,vydavatel) spoluprice MMB

& .: Ceskd spotitelna, a.s., 111 211 222/0800

takto: (dile takéjen,,objednatel”)

I.
1. Pro tfely této Smlouvy se konstatuje, Ze vydavatel vydava: kulturné spoledensky magazin KULTINO®; provozuje webovou
stranku stejného zaméfeni v siti Internet na adrese www . kultino.cz atd.
2. Periodicita, ndklad, uzdvérka jednotlivyich &sel a dal3f podrobnosti o vy$e zminénjich mediich jsou uvedeny vcenfku inzerce
(MediaKit), ktery je zvefejnén a pribézné aktualizovan na tomto odkazu: https://bit.lv/3zb2eoj.

II.
1. Pfedmétem této smlouvy je realizace reklamy v dle dohodnutych médiich vydavanych, resp. provozovanych vydavatelem, a to
v rozsahu dohodnutém v bodé III. Smlouvy. Za realizaci reklamy se objednatel zavazuje zaplatit dile dohodnutou cenu.

III.
1. Vydavatel se zavazuje zvefejiiovat reklamu objednatele v médiich KULTINO* a kultino.cz v obdob{ od 1. 1. 2024 do 31. 12. 2024

y

v rozsahu dle velikosti otisténé reklamy v celkové é4stce nepfekradujici 200 ooo K& bez DPH.

Iv.
1. Cena za viechny ¢innosti vydavatele uvedené pod bodem III. Smlouvy je uréenou dohodou smluvnich stran a #di se centkem
inzerce spoluprace ptislusného kalendainiho roku (MediaKit), ktery je vyvéSeny v siti Internetu na adrese https://bit.ly/3zb2eoj.
Cena za jedno vydani bude vzdy stanovena na zakladé velikosti inzertni plochy, na které bude oti$téna reklama objednatele.
Vydavatel poskytne objednavateli 10% slevu z ceny inzertni. Vydavatel neni plitce DPH, cena je konetni. K cenam bude
pfipoétena DPH dle platnych pfedpistiv pfipads, Ze se vydavatel stane plitcem DPH.
2. Cena je splatnd na v zéhlavi uvedeny bankovni tifet vydavatele na zdklad& faktury, kterd bude vydavatelem vystavena se
14denni splatnosti a zaslina objednateli nejpozdéji v den vydani éasopisu. Objednatel se zavazuje zaplatit cenu ve lhiité 14 dni ode
dne dorudeni faktury. V pfipadé pochybnosti se ma za to, Ze faktura byla dorucena tfeti den po odesldni.
3. Diléimi objedndvkami inzerce je povéfena Ing. arch. Jana Hrubanové, vedouci referatu Urban centrum Brno, OSRS, MMB.

V.
1. Nedilnou souéasti této Smlouvy jsou obchodni podminky vydavatele, stejné jako pfilohy nebo dodatky k této smlouvé, které budou takto oznaceny
a podepsdny obéma smluvnimi stranami s uvedenim data podpisu. V pfipadech témito dokumenty nefeSenych se pouziji pfislu$nd ustanoveni
zdkona ¢. 89/2012 Sb., obéanského zakontku, ve znéni pozdéjsich predpisi.
2. Jakékoliv zmény této smlouvy musi byt uéinény pisemné a schvéleny podpisem obou smluvnich stran.
4. Tato smlouva je vyhotovena ve tfech vyhotovenich, z nichZ objednatel obdrzi dvé a vydavatel jedno vyhotovent.
5. Uéastnici této smlouvy prohlaguji, 7e se sezndmili s textem smlouvy a uvadgji, Ze smlouva nebyla sepséna v tisni ¢ za nipadné nevjhodnjch
podminek a na dikaz toho pripojuji své vlastnoruéni podpisy.

-

* KULT z.s. Drobného 292/12, 602 00 Brno Bankovni spojeni:
www.kult.cz RGC.: KS v Brné, oddil L, vlozka 14398 Fio banka, a. s.,

budte v obraze spolek@kult.cz IC: 22825231 cislo uctu: 2700146800/2010



Obchodni podminky

vydané ve smyslu ustanoveni § 1751 zakona ¢. 89/2012 Sb.

1. Pfedmét

1. Pfedmétem Obchodnich podminek je uprava obchodné-
zavazkovych vztah(l mezi objednatelem a vydavatelem
vyplyvajici z Objednavky ¢i Smilouvy o inzerci uzaviené mezi
objednatelem a vydavatelem véetné jejich pfiloh a dodatkd
(dale také jen .Smlouva").

2. Definice nékterych pojmi

1. Pokud se ve Smlouvé nebo Obchodnich podminkach
pouzivajityto pojmy, maji nasledujici vyznam:

* Misto - inzerce zakladnich kontaktnich udajd objednatele v
jednotné sekci Misto na internetovych strankach
www.kult.cz, jez ma presné dané parametry, kieré jsou
objednateli pfedem sdéleny.

Akce - inzerce zakladnich Udajd o pfedstaveni objednatele
v jednotné sekci Akce na internetovych strankach
www.kult.cz, jeZ ma presné dané parametry, které jsou
objednateli pfedem sdéleny.

Na minutku - Kratky textovy pfispévek objednatele v
jednotné sekci Na minutku na internetovych strankach
www.kult.cz, jez ma presné dané parametry, které jsou
objednateli pfedem sdéleny.

* Logo - inzerce formou loga v sekci Partnefi na
internetovych strankach vydavatele a odkazu (prolinku) na
internetové stranky objednatele.

Bannerova reklama - inzerce objednatele formou
reklamniho prouzku (banneru) na internetovych strankach
vydavatele dle predem sjednanych parametr( a umisténi.
Number of visits - pocet navstév internetovych stranek
vydavatele. Pocet je bé&Zné udavan za obdobi jednoho
mésice.

Unique visitors - pocet unikatnich navatévniki
internetovych stranek vydavatele. Pocet je bézné udavan
za obdobi jednoho mésice.

1. strana obalky - titulni stranka casopisu.

+ 2. strana obalky - druha stranka ¢asopisu.

3. strana obalky - pfedposledni stranka ¢asopisu.

« 4, stranaobalky - posledni stranka ¢asopisu.

PR élanek z vasich podkladii - inzerce formou rozhovoru,
recenze ¢i jiného formatu reklamniho ¢lanku v titulech
nebo na internetovych strankach vydavatele. Tento typ
clanku je vizdy oznacen zkratkou - PR -

Kratke élanky, tipy - kratky textovy prispévek objednatele
o rozsahu 300-600 znakd ilustrovany fotografii a doplnény
odkazem na dalsi informace umistény v casopisech

vydavatele.
* Newsletter - zafazeni reklamniho sdéleni, ¢lanku ci
banneru  objednatele do newsletteru  vydavatele

rozesilaného na internetové adresy jeho partnerd, klientd,
zakaznikl a &tenard.

Uzavérka inzerce - posledni termin pro objednani a dodani
inzerce objednatelem vydavateli.

Distribuéni kapsa - kovova kapsa, v niz jsou umistény tituly
vydavatele.

Distribuéni misto - misto, na néz je distribuovan néktery z
tituld vydavatele.

[

. Prava a povinnosti vydavatele

1. Vydavatel odpovida za kvalitu a iplnost provedené reklamy.
Reklamu je povinen realizovat v mediich, dobé a rozsahu dle
dohody ve Smlouvé.

2. \lydavatel neodpovida za uc¢innost a ohlas reklamy.

3. Vydavatel si vyhrazuje pravo provést upravy v pripade
nekvalitnich podklad( nebo neditelného textu podkladd,
véetné vlastni redakéni Gpravy spojené s pfipravou celého
projektu. Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamu,
jejiz podklady jsou nekvalitni. V pripadé, ze wydavatel
nevytiskne reklamu z divodi uvedenych v pfedchozi vété,
nevznikne objednateli povinnost k Ghradé smluvni ceny (pfip.
Casti ceny za reklamu v prislusném cisle casopisu, byla-li tato
ve Smlouvé stanovena).

4. Vydavatel je opravnén zmeénit periodicitu, naklad,
distribuci nebo termin uzavérky jednotlivych meédii
uvedenych v bodu |. Smlouvy. O téchto zménach je povinen
véas informovat objednatele a predloZit mu navrh nahradniho
zverejnéni objednatelovi reklamy s ohledem na tyto zmény. V
takovém pripadé je objednatel opravnén od této smlouvy,
pripadné od jeji dosud nesplnéné ¢asti, odstoupit. Neoznami-
li objednatel vydavateli, Ze odstupuje od smlouvy, nejpozdéji
do péti pracovnich dnl ode dne oznameni o zménach, ma se
7za to, 7e s navrZzenym nahradnim zvefejnénim reklamy
souhlasi. Cenové ujednani dle Smlouvy z(stava nedotéeno.

6. Vydavatel ma pravo odstoupit od Smlouvy za predpokladu,
Ze tento prestane vydavat, resp. provozovat medium, v némz
ma byt reklama ve smyslu bodu |. Smlouvy realizovana.

4. Prava a povinnosti objednatele

1. Objednatel se zavazuje vydavateli zaplatit cenu dohodnutou
ve Smlouveé.

2. Objednatel je povinen poskytnout vydavateli nezbytnou
soucinnost, zejmeéna podavat pozadované vysvétleni a véas
predat veskeré podklady pro zpracovani reklamy.

3. Objednatel vydavateli pfeda nejpozdéji do uzavérky inzerce
pfislusného Cisla ¢asopisu podklady, ze kterych plyne viastni
obsah a graficka uprava reklamy, a které spliuji poZadavky
tiskové kvality, nejlépe ve formatu uvedeném v objednavce
inzerce (dale jen .podklady”). Formaty inzerce jsou uvedené v
MediakKitu, na ktery odkazuje bod 1.2. Smlouvy. Tento termin
plati analogicky i pro pfipad reklamy na webové strance.

4. Objednatel odpovida za to, ze vydavateli predané podklady
pro vytvoreni reklamy maji patfiénou kvalitu.

5. Objednatel prohlasuje, Ze jim poZzadovana reklama je zcela
v souladu s platnymi pravnimi predpisy, zejména Ze
neobsahuje podvodné, nepravdivé a zavadgjici informace &i
jiné informace, jez by ohroZovaly nebo snizovaly lidskou
distojnost, nepfiznivé zasahovaly do prav na ochranu
spolecnosti, vedly k nekalé soutézi ¢i byly v rozporu s
osobnostnimi, autorskymi ¢i jinymi pravy jakékoliv tfeti
strany nebo svymi nasledky poskozovaly prava tfetich osob.
Vydavatel neni povinen kontrolovat, zda reklama neni v
rozporu s uvedenymi podminkami, pokud to v8ak zjisti, je
opravnén zvefejnéni odmitnout. MNa tuto skutecnost je
povinen objednatele upozornit. V takovém pripadé se ma
zato, Ze objednatelem nebyly fadné dodany podklady podle
bodu 4.3. Obchodnich podminek.

6. Objednatel je povinen umoznit viditelng umisténi tituld
vydavatele i jeho smiuvnich partner(l na dobfe pfistupném
misté svého podniku (napf. kulturniho zafizeni, hotelu atd.)
jehoz je objednatel vlastnikem ¢&i provozovatelem, po celou
dobu ucinnosti této smlouvy a zaroven se timto zavazuje k
pravidelné celoroéni distribuci véech tituld vydavatele.
Objednatel bere na védomi, Ze ¢asopisy budou zajemcim
poskytovany bezplatné.

8. Objednatel se zavazuje po celou dobu trvani této smlouwy
odkazovat ze svych internetovych stranek na webove stranky
www.kult.cz,

9. Objednatel, s ohledem na Gcinnost zakona ¢. 480/2004 Sh.,
o nékterych sluzbach informacni spoleénosti, udéluje souhlas
se zasilanim obchodniho sdéleni elektronickou i pozemni
postou. Obsahem tohoto sdéleni je informace o uzavérkach
tituld vydavatele, informace o jeho internetovych strankach,
daldich aktivitach vydavatele, véetné aktivit jeho partnerd.

5. Reklamace

1. Objednatel ma pravo uplatnit reklamaci za nedodrzeni
obsahové - textové nebo grafické stranky reklamy.
Reklamace v pisemné formé musi byt dorucena vydavateli ve
Ihité 14 dnll ode dne vydani piislusného &isla éasopisu, resp.
zvefejnéni na webové strance.

2. VWydavatel je povinen objednateli zaslat své vyjadreni k

reklamaci ve Ih(ité do 14 dnd od obdrZeni pisemné reklamace

a v pripadech opravnéné reklamace navrhnout formu a vysi

napravy. Volba mezi jednotlivymi formami napravy prislusi

vydavateli. V opravnénych pfipadech ma cbjednatel pravo na

napravu formou:

* nahradni realizace reklamy v dal§im vydani predmétného
Casopisu

« slevy ze smluvni ceny pfi uzavirani dalsi smlouvy o inzerci

« priméfené slevy ve vysi maximalné 50 % ze smluvni ceny
(pfip. z ¢asti ceny pro reklamu v pfislugném Gisle ¢asopisu,
byla-li ve Smlouvé stanovena.)

3. \Vydavatel zejména neodpovida za pripadné rozdily v
barevném odstinu predlohy a tisku, pokud tyto byly
zplisobeny obwyklou tiskaiskou technologii.

4, Uplatnéni i opravnéne reklamace nema vliv na povinnost
objednatele uhradit smluvni cenu v terminu splatnosti a
nezaklada pravo objednatele odstoupit od Smlouvy.

6. Smluvni pokuta

1. V pfipadé prodleni objednatele s uhradou smiuvni ceny je
objednatel povinen vydavateli uhradit smluvni pokutu ve vysi
0,05 % z dluzné ¢astky denné. Pravo vydavatele na nahradu
pripadné skody tim neni dotéeno.

2. V pripadé, ze objednatel nedoda vydavateli podklady podle
bodu 4.3. Obchodnich podminek, je povinen zaplatit
vydavateli smluvni pokutu ve vysi 10 % ze smiuvni ceny(pfip. z
casti ceny za reklamu v pfislusném ¢isle ¢asopisu, byla-li ve
Smlouvé stanovena). V pripadé, 7e objednatel tyto podklady
nedoda ani nejpozdéji 3 dny po uzavérce inzerce pfislusného
Cisla casopisu, ktery je uveden v ceniku, je povinen zaplatit
vydavateli smluvni pokutu ve vy$i 100 % ze smluvni ceny (prip.
z Gasti ceny za reklamu v prislusném cisle ¢asopisu, byla-live
Smlouvé stanovena) a vydavatel neni povinen zvefejnit
objednateli reklamu. Pravo vydavatele na nahradu pripadné
Skody tim neni dotéeno.

3. Neuvefejni-li vydavatel vibec reklamu objednatele v
disledku porugeni svych povinnosti, neni objednatel povinen
uhradit smluvni cenu(pfip. ¢ast ceny za reklamu v prislusném
Gisle ¢asopisu, byla-li ve Smlouvé stanovena) a vydavatel je
povinen zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vysi 10 % ze
smluvni ceny (pfip. z ¢asti ceny proreklamu v prislugném cisle
Casopisu, byla-li ve Smlouvé stanovena).

7. 0dpovédnost za S8kodu

1. Dbjednatel odpovida za 3kodu zplsobenou vydavateli v
souvislosti s otisténim reklamy, kteraje v rozporu s bodem 4.
5. nebo obsahuje jméno nebo vyobrazeni (fotografické nebo
jiné) jakékoli Zijici osoby, ktera maze byt identifikovana, aniz
by obdrzel souhlas k jeho publikaci.

2. Vydavatel nenese odpovédnost za vady a chyby, které se
vyskytuji v podkladech dodanych objednatelem.

3. \Vydavatel neni povinen realizovat reklamu a neni
odpovédny za skodu vzniklou objednateli, prokaze-li, Zze mu
ve splnéni povinnosti ze smlouvy docasné nebo trvale
zabranila mimofadna nepfedvidatelnd a nepfekonatelna
prekazka vznikla nezavisle na jeho vili. Piekazka vznikla z
vydavatelovych osobnich pomér(l nebo vznikla a2 v dobé, kdy
byl vydavatel s plnénim smluvené povinnosti v prodleni, ani
pfekazka, Kkterou byl vydavatel podle smlouvy povinen
prekonat, ho véak povinnosti k nahradé nezprosti.

8. Zavérecna ustanoveni

1. Objednatel prohlaguje, ze bez vyhrad souhlasi s témito
obchodnimipodminkami.

2. Smluvni vztah mezi vydavatelem a objednatelem se fidi
obchodnimi podminkami, smlouvou o inzerci, pisemnymi
prilohami a dodatky Smlouvy, které takto budou oznaceny a
podepsany objednatelem i vydavatelem s uvedenim data
podpisu.

3.V pfipadé, Ze se nékteré ustanoveni Smlouvy, popf. téchto
obchodnich podminek stane nebo bude shledano neplatnym
&i neaéinnym, zlistavaji ostatni ustanoveni této Smilouvy
a/nebo téchto obchodnich podminek nadale v platnosti a
ucinné. Strany se zavazuji nahradit vadné ustanoveni
ustanovenim jinym, bezvadnym, které swvym obsahem a
ucelem nejlépe odpovida smyslu ustanoveni plvodniho
neucinného.

4. V pripadech témito dokumenty neupravenych se pouZziji
prislusna ustanoveni zak. ¢. 83/2012 Sb. abéansky zakonik.

5. Pro pfipad dorucovani plati, Ze pisemnosti zaslané formou
doporuceného dopisu na adresu uvedenou ve Smlouve, které
adresatovi nebudou doruceny a budou vraceny zpét
odesilateli, odesilatel odesle adresatovi opétovné. V tomto
pripadé pri opétovném druhém neprevzeti dané pisemnaosti
se pisemnost patnactym dnem od jejiho ulozeni povazuje za
doruéenou. Dojde-li kdykoliv v dobé po uzavieni Smlouvy a za
doby uéinnosti Smlouvy ke zméné adresy objednatele, jen
tento povinensdélit vydavateli novou adresu pro dorucovani.




