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RESUME
Regionalni vyrobci a poskytovatelé sluzeb obohacuji mistni trh i komunitni Zivot a rozvijeji
udrZitelnou lokalni ekonomiku zaloZzenou na mistnich zdrojich, pracovni sile a zkusenostech.

Liberecky kraj se dlouhodobé vénuje podpore tradicnich femeslnikd, spolupracuje
s certifikaénimi autoritami regionalnich produkt( Libereckého kraje. Od roku 2019 pfipravoval
systém kontinualni podpory regionalnich vyrobcl a ve ¢tvrtek 19. listopadu 2020 byl spustén
internetovy portal www.lksobe.cz.

»Liberecky kraj sobé“ je projekt orientovany na podporu regionalnich vyrobcl a poskytovatelt
sluzeb. V zakladni podobé jde o prezentaci jednotlivych vyrobc(, znacek a o jejich koncepcni
podporu, a to ve spolupraci se zastupci regionalnich znacek, podnikatelského inkubatoru
Lipo.Ink, ptipadné dalSich zucastnénych subjektd. Vysledkem je cilend podpora
podnikatelskych subjekt( v regionu, zejména v oblasti vzdélavani, propagace, informacni
a dotacni podpory.

Podpora regionalnich znacek je celoevropsky podporovanym trendem. V praxi se jednd z velké
¢asti napriklad o podporu regiondlnich dodavek mistné produkovanych potravin. Mezi hlavni
pfinosy patfi zkraceni dodavatelskych fetézcli a podpora mistnich podnikatelskych subjekt(.
Roste i spolecensky tlak na blizké dodavky potravin, souvisejici s uhlikovou stopou. Pfinos
lokalizace vyuziva také udrzitelny cestovni ruch: navstévy remeslnickych dilen, vlastni vyroba
nebo suvenyry s jedine€nym otiskem mista mohou spoluvytvaret Setrné a zdroven unikatni
turistické produkty. Podpora regionalni produkce ma své misto i ve vzdélavani, kde napomaha
budovat vztah déti a mladeze k mistu, kde Ziji, ale i zcela prakticky udrZovat povédomi
o rukodélné remeslné praci a plivodu potravin.

Nositelem projektu je Liberecky kraj a fidi jej Agentura regiondiniho rozvoje.

Jednim z vystup( projektu je internetovy portdl www.lksobe.cz. Zajemci tu najdou regionalni
vyrobky a sluzby od zdravych potravin az po autorské Sperky ¢i moderni vybaveni domacnosti,
ale i tipy na vylet nebo napady na akce na vikend ve svém blizkém okoli. Mistni samospravy
mohou v katalogu regiondlnich vyrobcl a poskytovateld sluzeb nalézt partnery i
spoluorganizatory pro komunitni akce a projekty. Nejen zaklim, studentlim a ucitelim prindsi
portal Liberecky kraj sobé tipy a napady, jak poznavat vlastni kraj, jeho tradice a femesla
prostfednictvim exkurzi, zazitkt a workshopu.

Certifikovanym i necertifikovanym regiondlnim vyrobclim a poskytovatelim sluzeb nabizi
projekt podporu v jejich podnikani prostfednictvim marketingovych kampani, dotacnich
konzultaci a vzdélavacich aktivit pfipravovanych podle jejich potreb.

Projekt Liberecky kraj sobé napliiuje Strategii rozvoje Libereckého kraje 2021-2027 a Uzce
spolupracuje s projektem Zdravy Liberecky kraj.


https://www.kraj-lbc.cz/
https://arr-nisa.cz/
http://www.lksobe.cz/

MISE
Liberecky kraj je dobré misto k Zivotu. Lidem se tu dobfe Zije, podnikd a pracuje, mistni
i ndvstévnici zde radi travi volny cas.

VIZE

Funkcni lokdlni ekonomika. Ekonomika je jednim z pilifG udrzitelného rozvoje. Lokalni
ekonomika, jako jeden ze segmentl tohoto pilife, je souc¢dsti DNA Zivota lidi v Libereckém
kraji. LKS se v rdmci tohoto pilife zaméruje na podporu segmentu malych podnik(, femesinika,
vyrobcl a producentl dle stanovenych kritérii.

CILOVE SKUPINY
Regionalni vyrobci, femeslnici a producenti, malé firmy s origindlnim produktem pUsobici na
uzemi Libereckého kraje.

Verejnost, potencidlni zakaznici domaci i ndvstévnici kraje.

STRATEGICKY CIL PROJEKTU

Liberecky kraj sobé plisobi a je vefejnosti a partnery vniman jako mediator tématu regionalni
produkce mistnich vyrobcl, femeslnikl a producentll a vyznamu lokalni a cirkuldrni
ekonomiky a jako relevantni partner podpory podnikani samotnymi vyrobci.



K MISI “LIBERECKY KRAJ JAKO DOBRE MiSTO PRO ZIVOT”
PRISPIVA LKS PODPOROU LOKALNi EKONOMIKY

Dilci cile projektu

Zakaznik motivovany k lokalnim nakupdm, ktery vi, kde prodejce najde a
kde regionalni produkty koupi.

Projekt Libergcky kraj sobé je vniman jako mediator tématu regionalni

plo$nd propagace kvalitni webovy edukacné rozvoj
tématu lokdini katalog motivacni obsah - podnikatelského
ekonomika a podcast, videa, know-how
edukace prilezitost blog a na to
verejnosti o jeho nakupovat online i navdzané soc. sité vzdéldvaci
smyslu offline a newsletter pro akademie v§ech
verejnost drovni a
propagace platforem
databdze LKS
jako mista, kam sdileni expertu,
prijdou hledat inkubace apod.

lokdlIni producenty

PriFezové nastroje:
silny brand a jednotny vizualni styl
kvalitni obsah vychazejici z analyz

vysoce funkéni a uzivatelsky prijemny online nastroj

Obr. 1: Vizualizace naplhovani strategického cile rozvoje projektu LKS



Projekt ma dva hlavni rozvojové sméry:
+ Smérem k vefejnosti, obyvateldm kraje ale také navitévnikim — turistim, ktefi do
kraje pfrijizdéji. Ti by méli projekt vnimat jako ucelenou platformu, ktera vychazi
z myslenky, Ze podpora lokalnich producentli ma smysl. ProtoZe je lepsi si z vyletu Ci
dovolené privézt néco opravdu mistniho, femesiného, s puncem originality. Vysledkem
je zdkaznik motivovany k lokalnim ndkuplm. Platforma LKS je pro néj zndmé a
relevantni misto, kde informace o regionalni produkci hleda.

+ Smérem k samotnym producentlim, vyrobct a Femeslnikiim, kterym chce pomahat
v rozvoji podnikatelskych dovednosti a nabizet kreativni feSeni podpory podnikani.
Projekt je jimi vniman jako uziteény partner, zdroj informaci a mediator témat, které
vyrobce zajimaji.

Dulezitou soucasti projektu je sitovani a propojovani s dal$imi profesnimi platformami a
partnery. Rozvoj projektu sleduje potfeby regionalnich producent( a reaguje na né. Projekt
pUsobi multiresortné a multidisciplinarné. Zasahuje do odvétvi cestovniho ruchu i kulturné
spoleCenskych aktivit a vtomto duchu spolupracuje sdalSimi platformami. Zaroven
spolupracuje a vyuziva vystupl dalSich podplrnych projektll podporovanych Libereckym
krajem jako je podnikatelsky inkubator Lipo.ink, Kristalové udoli apod. Na zakladé
definovanych principt udrzitelného rozvoje reaguje na souvisejici a prarezova témata jako je
spolecensky odpovédné podnikani, cirkuldrni ekonomika, re-use principy apod. Potencidl
sitovani do budoucna zasahuje nejen do sousednich krajd, ale také pfihrani¢nich regiont
Némecka a Polska.

OBLASTI AKTIVIT VEDOUCI K NAPLNOVANI CiLU

1/ Marketing
Vsechny marketingové kandly propojuje jednotna strategie vizualni a obsahova

Online marketing
e nastavit a dlouhodobé rozvijet odkazovy profil a SEO, PPC marketing, referencni

marketing

® propojit s existujicimi platformami v¢. cestovniho ruchu (bannery na “spratelenych”
webech a soc. sitich, sdilené ¢lanky, pribéhy, propojené marketingové kampané)

® pripravit zahrani¢ni mutace, rozvijet marketing pro zahranici
moznost reklamniho prostoru pro partnery (samofinancovani)
pfipravit a rozvijet pravidelné ¢asové omezené tematické kampané s vazbou na dalsi
aktivity v regionu (Velikonoce, Vanoce, dozinky, femesiné trhy...)

Socidlni sité

e Facebook, Instagram, Linkedin, Youtube a dalsi dle aktudlnich marketingovych
doporuceni odbornik
Marketing na soc. sitich, referenéni marketing

® Spolupracovat s partnerskymi strankami, strankami samotnych vyrobcd — sdileni



Newsletter, Blog, Podcasty
e Vytvofit redakéni rady, spoluprace s dalSimi projekty LK a ARR a s garanty reg. znacek

Tematicky propojit s tisténymi médii — seridly o femesle apod.
e Budovat komunity odbératelt

Offline marketing

e PR ¢lanky v médiich, regiondlni TV a radia, krajsky a méstské zpravodaje, odborné
zpravodaje a bulletiny (hospodarska komora)

o Navazat spoluprace s odbornymi ¢asopisy a tematicky zamérenymi ¢asopisy — Venkov
a styl, Uméni a femesla, Pravy domaci €asopis, Krasny rok apod., navazani spoluprace
s lifestylovymi magaziny jako Herbar apod.

® Propojit s existujicimi eventy, vlastni stanek na akcich, umisténi znacky LKS na
propagacnich materidlech partnert (plakaty, weby apod.)
Billboardy / Bannery

® Loga / vizitky v obchodech partner(

2/ Pfima podpora regionalnich vyrobct a edukacni programy

Oblasti podpory:
® Obchodni dovednosti (ve spolupraci s Lipo.Ink a dalSimi partnery)
Formou seminard / webinafd, tutoriald a vzdélavacich videi
o Jak postavit produkt a jeho rozvoj,
business plan
Marketing
Ochrana produktu / patentovani

O O O O

A dalsi dle potfeb vyrobcu

e Dotacni podpora
o Informace o zdrojich
O poradenstvi o vyuZitelnosti zdrojii a jejich naro€nosti vzhledem k potifebam
vyrobcl (mira kofinancovani, administrativni zatéz apod.)
O Pomoc v potizich ohledné ¢erpdni dotacnich prostfedku

e Odborné poradenstvi a sluzby
o Vytvoreni dlouhodobého partnerstvi s odborniky riznych obort
o Zprostfedkovani odborného poradenstvi formou ambulanci a jinych
vzdélavacich modul(
o Zprosttedkovani odbornych nebo jinak specializovanych sluzeb formou
hromadné zakazky



3/ Management projektu

Dlouhodoba a systematickd prdce na rozvoji projektu, stabilizace rozpoctu
a personalniho obsazeni
Analytika kampani, reporting a vyhodnocovani aktivit
Systematicky spolupracovat s Pracovni / poradni skupinou sloZenou ze zastupcl
regionalnich znacek a vyrobcl
Aktivné vyhledavat a rozvijet spolupraci s partnery projektu, sitovani, informovanost a
technologické propojeni
Provazanost v podpofe mezi Kristdlovym adolim a ostatnimi produkty ARR /
Libereckého kraje
Zapojit se do strategického planovani rozvoje pfislusnych oblasti v rdmci strategii kraje
i dalSich partnert
Technologie — web a dalsi aplikace

Kontinudlni rozvoj a aktualizace

O

Stala sprava profil( vyrobcl, vytvareni novych profilQ

O

Technicky rozvoj funkcionalit webu, napf. automatizace propojeni databazi
Vyvoj webu vzhledem k potfebam zdkaznikl — nova kategorizace, nové moduly

O

apod.
Zahrani¢ni mutace
Intranet, sekce pouze pro registrované (umisténi vzdélavacich materialt apod.)

Tato koncepce byla schvalena poradnim sborem projektu Liberecky kraj sobé v listopadu

2023.



KRAJSKA STRATEGIE ROZVOJE

Projekt Liberecky kraj sobé zohledriuje krajské priority a potieby, které jsou zachycené v dokumentu

Strategie rozvoje Libereckého kraje 2021-2027.

Prosperujici kraj

A2 KONKURENCESCHOPNE PODNIKANI, VYZKUM, VYVOJ A INOVACE

A2.1b. Rozvoj stavajicich i novych nastroju podpory zacinajicich podnikatelt a firem v raném stadiu
vyvoje

A2.1c. Vytvafeni podminek pro posileni provazanosti podnikatelskych aktivit a propojovani
podnikatelskych subjekt(

A2.1f. Podpora regiondlnich produkt(, tradi¢nich vyrob a femesel, lokdlni spotfeby a mistnich
spotrebitelskych Fetézcl

A2.1h. Podpora rozvoje socidlniho podnikani

A2.1i. Rozvoj otevienych poradenskych sluzeb pro podnikatele

A2.1k. Vyuziti marketingovych néstroji pro propagaci regionu a podnikatelskych aktivit v regionu
A2.1l. ZvySovani zajmu o podnikani a popularizace podnikatelskych Uspéchl

A2.1p. Vzdélavani podnik( v tématech digitalizace, digitalni transformace a novych technologii

A2.1q. SniZzovani administrativni zatéZe pro podnikani (automatizace a systémova integrace)

Atraktivni kraj

B1.1 SLUZBY A INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU

B1.1d. Vyuziti kulturniho a ptirodniho potencidlu Libereckého kraje pro rozvoj cestovniho ruchu s
ohledem na mistni specifika

B1.1f. Podpora nabidky a prodeje kombinovanych turistickych produktd a balickd sluzeb

B1.1g. Viytvareni a vyuzivani nastroj pro navratnost turistl a navstévnik{ (opétovna navstévnost)
B1.1l. Zavadéni novych chytrych technologii a komunikacnich nastroja pfi tvorbé turistické nabidky
B1.1m. Rozsifovani, modernizace a udrzovani informacnich systém? v oblasti cestovniho ruchu

B1.2 RIZENI A PROPAGACE CESTOVNIHO RUCHU

B1.2b. Rozvoj a vyuzivani destinacni znacky propagujici kraj jako celek (Crystal Valley ...) i jednotlivé
jeho ¢asti (mistni specifika)

B1.2c. Tvorba nastroju ke zvySeni motivace obyvatel k navstéve blizkého okoli jejich bydlisté (zpracovani
nabidky, tipt ...)

B1.2d. Vzajemna spoluprace, propagace a koordinace marketingu v oblasti cestovniho ruchu (propojeni
kontaktl, komunikace mezi subjekty) s pfihlédnutim k pfirozenym geografickym hranicim turistickych
oblasti

B1.2i. Vyuzivani modernich technologii a feSeni pro marketing cestovniho ruchu se zamérenim na

domaci i zahranicni trh



B3.1 KULTURA

B3.1c. Zachovani tradic a tradi¢nich femesel

B3.1d. Podpora kulturnich aktivit nadregionalniho, celostatniho a mezinarodniho vyznamu

Propojeny kraj

C2.3f. Podpora vzdéldvani v oblasti informacnich technologii a elektronické bezpecnosti

Pecuijici kraj

D3.1 UZIVATELE SLUZEB V SOCIALNI OBLASTI

D3.1d. VyuZiti potencidlu aktivnich seniord

D4.1 KRIMINALNI A PATOLOGICKE JEVY

DA4.1f. Zvysovani informovanosti o zplsobech ochrany pred kyberkriminalitou (jiZ od zakladni skoly) a

zapojeni do narodnich projekt(

Spolupracujici kraj

E1.4 OBCANSKA SPOLECNOST

E1.4b. Podpora mistnich vefejné prospésnych aktivit podnikatelskych subjektl, neziskovych organizaci
i verejné spravy

E1.4h. Motivacni vychovné a preventivni programy a aktivity zamérené na posilovani vztahu obyvatel k
mistnimu regionu

E1.4j. Podpora aktivit v oblasti dobrovolnictvi

E2.3 ROZVOJ MEST A VEREJNE SLUZBY

E2.3b. Vytvareni podminek pro podporu podnikatelskych aktivit, mistnich produkt( a firem

Sebevédomy venkov

E3.2 LIDE NA VENKOVE

. Zachovani a podpora spolecenského a spolkového Zivota a tradic na venkové

E3.3 SPRAVA VENKOVSKEHO UZEMI

E3.3c. Podpora projektl zajistujicich poradenstvi pro subjekty plsobici v oblasti rozvoje venkova a
hospodafrsky slabych oblasti

E3.3f. Podpora aktivit vedoucich k zachovani ¢i obnoveni specifické atmosféry venkova

Zeleny kraj

F3.1 ZEMEDELSTVI
F3.1h. Podpora aktivit vedoucich ke zvySovani konkurenceschopnosti a vyuzivani mistnich zdroji a

zemédélské produkce



Dotacni programy

Regionalni rozvoj

2.5 Podpora regionalnich vyrobk, vyrobc( a tradi¢nich fremesel

Kultura, pamatkova péce a cestovni ruch

7.6 Remeslnd a zaZitkova turistika

7.7 Podpora cestovniho ruchu v turistickych oblastech Cesky raj, Krkono3e, Jizerské hory, MachQv kraj
a LuZické hory

7.9 Podpora nadregionalnich témat a produktl cestovniho ruchu



