Evidentni & smlouvy objednatele: 5-118-170/2023
. j. MD-35982/2023-170/2

Vytisk €. 1

Smlouva o zajigténi vysilani informaénich spoti

uzaviensd podle ustanoveni § 1746 odsl 2 zakona & BO2012 Sb., oblansky zakonik (dake jen
Jobéansky zdkonik’)

Smluvni strany:

Cesks republika — Ministerstvo dopravy

se sidlem: nabfedl Ludvika Svobody 1222112, 110 15 Praha 1
IC0O: EE003008

DIc: CZ66003008

zastoupens ipem Kupkou minstrem dopray

bankowvni spajent.

== TH

{dale jen .objednatel™ na strang

a

FTV Prima, spol. s r. o.

sa sidlam: Vinohradska 3217/167, PSC 100 00, Praha 10
1C0 48115808

DIC; CZ4B115908

rapsana v obchodnim rejstiiku vedeném u Mésiského soudu v Praze, oddil C., viedka 16778
jiZ zastupuji: Ing. Marek Singer, jednatel, ing. Josef Stransky, jednatel
bankavni sSpojpani:
C. uctu

(dale jen dodavatel” na stran

Clanek I.
Pfedmét a obsah smlouvy, doba pinéni, zavazky a poiadavky objednatele a dodavatele

I.1. Pledmétem této smiouvy je odvysiléni informaénich spotl objednatele specifikovanych v odst. L&
tohoto &lanku, Objednatel prohlaguje, de informadni spoly nebudou mit charakter reklamy £i
ocbchodniho sdéten, 4. sdéleni k plimé nebo nepfimé propagaci zboli nebo slukeb osoby
vykonavajicl hospodafskou Ginnost,

2. Objednatel zdvazné objednava vysilanl spotl v obdobi od 15, 12. 2023 do 31. 05. 2024 (dale jen
Garantov v cené za cdvysilani [ ¥: bez DPH (dale jen .Celkova
garnnw']m vé, DPH), piitem? timio objednanim dodavateli vznika narok na
zaplaceni sjednané cany za skutetné odvysilang spoty. Uvedena cena je maximalni a nebude
plekrofena

3.  Umisténl ratingovych bodd v ramai této £asti kampané podléha vyhradné moZnostemn dodavatele,
spedndva se viak, de dodavatel zajisti umisténi minimakn celkového objemu ratingevych
bod v Prime time v garantovang channel group, viz odst. 1.4 toholo &kanku, a minimalnék*
v Off prime. Dodavatel se zavazuje usiloval o takove umisténi, kleré bude v souladu & cel
charakierem kampané

4. Objednatel podaduje a dodavatel garantuje nasledujici channel group:

Prima group (Prima 47,8 %, Prima COOL 7 %, Prima LOVE 5,3 %, Prima ZOOM 86 %, Pnima
MAX 9.5 %, Prima KRIMI 13,4 %, Prima SHOW 1,9 %, Prima STAR 2,1 %, CNN Prima News 3.4

%) v calkove Edstce 6 000 000 - K bez DPH
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)

1.1,

2.

.1

Flanovany polet odvysilanych spoll a zésah cilové skupiny (GRPs) budou obsadeny v media
planu, ktery dodavatel objednateli pfediodi do 3 pracovnich dnd od podpisu Wto smiouvy na prvni
Mesic a pak nejpozdé)i T pracovnich dnu pfed koncem mésice na nasledujicl kalendafni mésic
Konkrétni terminy a &asy nasazeni spoll budou wvedeny v dennich wysilacich planech
dﬂdﬂ\ranj.rch II‘IE-]F:'CIEI]-E]I ]e-den dEn pfe-d planauanym nasazenim. Media plany a dennl vysilaci
anky konlakini osoby Samostatného oddéleni BESIP:
media plani se sjednava, 2e objednatel media
F ] ] 3 5 i nu vZnese namitky a bude poZadovat jeho Gpravy do
dvou p:amunlch dnu ml JE'I'ID dun,u.éenl W pﬂpadé cprav je dodavatel povinen zasiat media pldn
v novem znénl opét objednatell ke schvalenl do dvou pracovnich dnl od doruden! plfipominek
objednatele,

Spaty dia odst. |1 tohoto Eianku budou zaméfend na problematiky bezpednosti silniénfho provozu
s cilem owlivnit chovanl vybranych skupin Ofastniki siiniénibe provozu, Do wysildni budou
zafazeny preventivni spoty zaméfeng na tyto okruhy:

Informovani vefejnosti o nepdGleZiégich zménach zadkona & 36172000 Sb., o provozu na
pozemnich komunikacich a o zménach nékierych zakond (zakon o silniénim provozu), ve znéni
pozdéfiich pfedpisl, & Gtinnostl od 1. ledna 2024 (bodovy systém, zvydeni sankcl za zavazneé
plestupky, L-17, fidiésky prikaz na zkousku)

Jednodlneg spoly budou vybrany objednatelem a dodavateli pisemné specifikovany pfi podpisu
teto smicuvy. Délka katdeho spotu &inl alespof 30 (tfcet) viefin,

Objednatel se zavazuje pledat dodavateli spoty nejdéle do 14 dnl pfed jejich vysilanim
v dohodnutém formatu.

Clanek I,
Cena

Ma zaklade Celkové garance cbjednatele dle Elanku |, odst, .2, &l smiouvy se sjednava cena
za jeden ratingowy bod, stopad 30 sekund, v cllové skuping Dospéli 15-69 [dale jen .ratingovy
bod") ve vi&ﬂﬁ bez DPH, koeficient prime-time se sjednava naJJJ] koeficient off-prime-
ime se sjedndvd na sexdnni koeficient se sjedndva co? odpovidd podiu
ratingovych bod(, Scudast! poskytnutého pinénl ze strany objednatele je

ratingowych 1 s tedy jedna o ratingovych boado (v p
zaokrouhlend ivéiku 15-69 divik milovand)

Cena uvedena odst. 111, iohoto danku j& cenou maximalni a nepfekrotitelnou zahrnujicl veskers
dalgl modné poplatky a naklady dodavatels

Clanek I,
Platebni podminky

Objednatel bude dodavateli platit cenu O8lovanou v souladu 5 louto smiouvou, a to vidy zpéiné
Za uplynuly kalendafni mésic, na zakladd faklury dodavatele s pfehledem skutedné advysilanych
spotl 8 ratingovych bodd, a to pausaing die mésice v pledem dané wsi

- £a mésic prosinec 2023 & bez DPH,
- Za mbsic ledan 2024 & baz DPH,
- Za mésic tnor 2024: & bez DPH,
- Za mésic bfezen 2024; & bez DPH
- Fa mésic duben 2024 & baz DPH

Za mésic kvéten 2024 & bez DPH




2.

I.3.

Ih.4.

V.1

W.2.

V.3

V.4,

V.5

Cana die rozpisu virte bude Objednatelem zaplacena i v plipadé, 2e potet dodanych ratingovych
bodl bude v daném mésici ni2si. Dodavatel je povinen dodat viechny ratingove body, kieré
odpovidaji Celkove garanci, do konce Garantovaneho obdobi.

Cena poskytnutého pinéni bude na fakturdch cznatovana jako Vyslednd cena. Vysledna cena
bude zakladem DPH (étovaneho pinéni, zdafovaneho sazbou DPH v zakonné vyii

Faktura vystavena dodavalelem musi obsahoval evidencni Cislo smilouvy objednatele, dale
veikere naleditosti dafového a ideiniho dokladu sianovené pravnimi pfedpisy. Uhrada ceny za
fadné poskytnuté pinéni pfedmétu této smiouvy bude provedena za kaldy mésic zvIast s tim, 2e
na kaXdé fakiure dodavatel rozepl$e viaechny rozhodné ddaje Objednatel je povinen zaplatit we
Ihité splatnosti 30 kalendaimich dno ode dne dorudenl fadné vystavene faktury objednateli.
Cena bude povaovana za zaplacenou dnem odeskanl pené2ité Sastky 2 Gctu objednatele na Glet
dodavatele uvedeny na fakiufe, ktery musi odpovidal Eishu 0ty dodavatele rwedengmu v regisiru
platcd DPH, je-li dodavatel platcem DPH, jinak 0&u uvedenému v tvodu této smiouvy. Plipadnou
zménu Cisla Gltu je dodavatel povinen objednateli plsemné oznamit @ na zpétny dotaz
objednatele opétovné plsamng potvrdit

Nebude-li faktura obsahovat stanovené naleitosti nebo mebudou spinénmy dalgl podminky
uvedeneé v odst. 111.3 tohoto éanku nebo uvvedene udaje budou nespravng, je objednatel opravnin
vratit fakturu ve [hit® splatnost dedavatell k dopinéni & oprave, ani® se tim dostane do prodiend.
Mova Ihita splatnosti poling béket ode dne domudent bezvadné faktury objednateli

Clanek IV.
Priva a povinnosti

. Pojmy ufivané v této smiouvé majl vyznam die definic obsazenjch v philohach této smiouvy.

. Cldnek V.
Urok z prodieni, smiuvni pokuty, ukonéeni smiouvy

W pfipadé prodienl s dhvadou fadné vystavene fakiury podle této smiouvy je objednatel povinen
zaplatit dodavateli Orok z prodleni v zakonne vysi za kaidy zapodaty den prodieni.

W plipadé, ke dodavatel nedodri povinnost odvysilanych objemd ratingovych bodl die &I, | odst
1.3 a L4, této smiouyy nebo nedodrEl media plan dle &L | odst, 1.5 téle smiouvy, je povinen zaplalit
abjednateli smiuvni pokutu ve vyéi 5.000, - K& za ka2dé jednatlivé poruseni, a to za podminky, 2e
dané porudeni nebylo napraveno v objednatelem dodatedné stanoveng ihité, byla-li stanovena,

Pokud dodavatel nedodril povinnost pfedicdit media plan die £, | adst. 1.5 téko smiouvy, j@ povinen
zaplatit objednateli smiuvni pokutu ve vyai 1.000, - KE za kaXdy zapodaty den prodieni od patého
pracovniho dne prodien,

W pfipade, 2e nedoide k cdvysilani spotl die &1 | této smiouvy, je dodavatel povinen zaplatit
smiluvnl pokutu ve il 20,000, - KE za kakdy necdvysilany spot za podminky, 22 dany spol
nebude odvysilan ani v objednatelem dodatefné stanovené |hité, byla-i stanovena. Pro
wwiowteni pochybnosti smiluval strany konstatujl, 2e v plipadé neodwysilani spoilu nevznika
dodavateli narok na zaplaceni ceny za odvysilani spotd

Smiuvni pokuta a drok z prodieni jsou splatné ve Ihufé 25 kalendafnich dno ode dne doruceni
jejich widtovan! drubd smiuvni strané. Zaplacenim smiuvnl pokuty neni dotéen narok na nahradu
Skody ani na fadné dokonden| pinéni pfedmétu teto smiouwy




v

Clanek V.
Dalgi ujedndni

Vi1, Zadna ze smiuvnich stran neni opravnéna postoupit préva a povinnosti z této smiouvy bez
pledchoziho plsemného souhlasu druhé smiuvnl strany, 2 vyjimkou postoupen| dodavatelem na
spoletnosti ve skuping dodavatele. Pohledavky vzniklé na zakladé télo smiouvy nelze bez
pledchoziho plsemného souhlasu druheé smiuvni strany postoupit 2adnému subjekiu. W

V1.2, Dodavatel bere na v&domi a souhlasi s tim, Z2e objednatel futo smicuvu vietné viech jejich pfikoh
a dodatkl uvefajnl v registru smiuv v souladu =& zakonam & 34002015 Sb., o zviastnich
padminkach ofinnosti nékterych smiuv, uvefejfiovanl tdchio smiuv a o registru smiuv [zakon o
registru smiuv), ve znéni pozdéjsich pledpish. V plipadé, Xe je objednatel ze zakona povinen
smiauvy takio uvelejnit, zavazuje se tak uinit nejpozdé)i do 15 dnl po jejim podpisu. V pfipadé,
2e tak objednatel neulini, je dodavatel cpravnen provest takove zvefejnéni sam.

V1.3, Zavazky dle predchozich odstaved lohoto lanku a & VI odst WIL3 této smilouvy zGstavaji v
platnosti | po ukondeni Gtinnosti t&to smiowwy, Smiuvni strana, kiera vjednani die pledchozl véty
porusi, se Favazuje zaplatt druhé smiuvni sirand za kazdy pfipad takovéhoto poruseni smbouvy
smbuvni pokutu ve wysi 100.000, - KG za podminek dle &, v odst, V.5, t&to smiouvy. Zaplacenim
smiuvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu Skody v plrné vysi

Clanek VI
Laviretnd ustanoveni

VIL1. Ujedndni v t&le télo smiouvy maji v pfipadé rozporu plednost pled ujednanimi die jejich pfiloh.
Dbchodnl podminky a technické pedminky dodavatele jsou nediinou soutasti této smiouvy jako
Pfiloha & 2 a 3 ve zné&nl uvedeném v téchio pfilohach. Smiuvni strany se vyslovné dohodly, #e
proo twlo smiouvy se neuplatni nasledujicl ustanoven Obchodnich podminek: &1 1. cdst. 7
posledni véta, 10, & IV, odst. 21 véla druha a thetl, €. V. odst. 3,4, 5, 8, 12, 13, &L V1. odst. 1, 2,
&l X odst 6, 15 posledni véta, stanoveni mistni plislufdnost scudu die sidla dodavalele podie
£l IX. odst 18 druha véta, Dale byle ve vztahu k Obchodnim podminkam dohodnuto:

a) Ohledné Clanku V. odst. B druha vata bylo dohodnuto, 2e dodavatel je oprévnén smiuvni
pokutu podadoval a2 v plipadé, 2e Objednatel Hudebni sestavu & uvedend doklady nedoda
anl po pisemng vyzve (statl e-mailem), phicemE vise této pokuty se sni2uje na 75 % (2
pivvodnich 100 %) vyde sjednané ceny za vysilani spotu.

b} Smiuvni pokuta podle Glanku V. odst. 14 se snizuje na 1000 KE (2 pdvodnich 5 000 K&) za
kakdy rapodtaty den.

c} Ohledné &lanku IV, odst 15 bylo dohodnuio, e dodavatel j@ opravnén smiluvnl pokutu
potadovat a2 v pfipadé, 2e Objednatel nedodr2i sjednanou stopaZ ani po plsemne vyzvé
(stali e-mailem), pfifem? wie Blo pokuly se sniZuje na 75 % [z pivodnich 100 %) vyie
sjednane ceny za vysilani spotu.

d) Smiuvni pokuta die Sanku IV, odst. 24 se snituje na 75 % (z pUvodnich 100 %) vide sjednana
ceny za vysilani spotu

WIL2. Neni-li v t&to smiouvé ujednano jinak, je tute smiowvu modné ménit nebo dopliovat pouze formou
plsemnych Eislovanyeh dodatki této smiouvy & formou pisemnych smiuv podepsanych oh&ma
smiuvnimi stranami

VI3 Smiuvni strany ujednaly, 2e nejsou opravnény bez pledchoziho souhlasu druhé smiuvni strany
paskytnout thetim csobam jakékoliv informace o podminkach této smiouvy a souvisajicich & toulo
smlouvou, jejich? cbsahem mohou byt divérné informace, oscbnl a citlive Odaje, informace
tykajicl se obchodniho tajemstvi, lechnologie nebo know-how, s wyjimkou pinéni zakonnych
povinnosti 8 s vyjimkou uvelejnéni 1éto smiouvy voelné viech jejich pfiloh a dodalkl v registru
smiluy v souladu & zakonem & 34002015 Sb.

Wil4, Smiluvni strany jsou povinny doruoval veskens pisemnosti plednostngé do datowych schraneak,
pfipadné na adresu sidla druhé strany uvedeného v télo smiouvé, popf. zapsaného v obchodnim
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VILEG

VILT
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WV Praze dne

FTW Prima, spol. 5. 0

Tato smicuva nabyva platnosti dnem jefihe podptsu obéma smiuvnimi stranami a G&innasti dnem |
jgjiho uvelejnéni v registru smiuy, Tato smiouva se uzavira na dobu wréitou & d&innostl pro pinéni
pdpovidajici Garantovanédmu obdobi dle télo smilouvy

Smiuvni strany ve vzajemne shodé aznadily v jejich stejnopisech 2lutou barvou Informace, klerd
budou znecitelnémy v souladu se zakonem o registru smiuv, Takto byko aznadeno zejména, nikali
vEak viluiné, obchodni tajemstvl, jehod utajeni smiuvni strany odpovidajicim zplsobem zajisfuji .
Na informace, kieré v této smiouvé nejsou ocznateny 2lutou barvou, se po jejim uvelenén [
postupem podle zakona o registru smiuv nevziahue povinnost mitenlivosti die této amiouwy

Tato smiouva se vyhotovuje ve &ylech vyholovenich s platnosti originalu, z nich? objednatel
apdril th a dodavatal jsdno wyholoven|

MNedilnou soulast této smilcuvy jsou nasledujicl pFllohy

Pfilaha &. 1 - Pojmy a definice
Pflioha & 2 - Obchodni podminky FTV Prima, spol. sr. 0
Pfiloha €. 3 - Technické podminky pro wvyrobu reklsmnich spotd, sponzorskych wzkazl

Ing I".*Ian:f Singer

rejsifiky, pfipadng na adresu, kierou pisemné cznami jako adresu pro dorutovanl. Pokud tak
strany neudini, ma e v pochybnostech za to, 2e pisemnaost nebyla dorelena

leleshoppingu urcenyeh E odbaveni do distribudni sité FTV Prma Technickeé
podminky

4 VPraze dne 4 5 _49. a9
L =Ie® Ll

Ceska republika - Ministerstivo dopravy

Mar, Martin Kupka
ministr dopravy

Ing. Josef Stransky
jednatel



Pfiloha €. 1
Smlouvy o zajisténi vysilani informaénich spotd (déle jen
wObchedni smlouva™)

Pojmy a definice

1. .Garantovanym obdobim" se rozumi obdobi, pro které se Objednatel zavazuje nakupovat
reklamni pinéni die Obchodni smilouvy, a pfipadné té2 obdobi pled uzavienim Obchodni smiouvy,
pro kleré se nakupy reklamnifo pinéni ze strany Objednatele pova2ujl za Nakupy reklamniho plméni
die Obchodni smiouvy. Neni-ll ujednano jinak, vztahujl se veskerd garance Objednatele ke
Garantovanému obdobi. Podle toho, na ktery typ meédia se vziahupe, se Garantované obdobi v
Obchodnl smiouve oznaduje jako Garantované obdobi TV, rozhlas & inlermet

2 RCelkovou garanci” se rozumi minimalni hodnota reklamniho pinénl widdfend v K& bez DPH,
kierou se Objednatel zavazuje investoval do Nakupu reklamniho plinéni die Obchodnl smilouvy. Podle
toho, na ktery typ média se vztahuje, se Celkova garance v Obchodni smiouvd cznaduje jake Celkova
garance TV, rozhlas & internel. Celkova garance pro dany byp média nenl scudasti Celkové garance
pro jiny tvp média (napl. Celkova garance rozhlas & infternet neni soutasti Celkové garance TV).

i

. nOf-prime garanck” se rozumi procentualni vyjadfenl takového podilu 2 celkové garance poniteng
o garanci sponzorovdni a umisténi produkiu, kiery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime. Off-
primve s rozumi jakékol Casové pasmo vyjma Casoveho pasma od 17,30 do 23,30 hodin.

4 Garanci channel group” se rozumi zavazek Objednatele nakupoval reklamni pinéni die Obchodni
smiouvy na jednotiivech televiznich programech provozovanych & zastupovanych Dodavatelem v
poméru stanoveném platnym a 0finngm cenfkem Dodavatele a odchylkami 1. |, &ast A Obchodni
smiouvy.  Odchylkami® dle & | £ast A Obchodnl smiouvy se rozuml odchylky Garance channel group
dle Obchednl smicuvy od poméru televiznich programi stancveného platnym a odinngm cenfkem
Dodavatele, plidemZ odchylka je vyjadfena v procentnich bodech a soudet odchylek die jednaotlivych
polo2ek je rovny nule, Ostatnimi programy™ se rozumi televizni programy zastupované Dodavatelem
vyima programd proviozovanych FTV Prima, spol s r.o. (dale FTV Prima®). Garance channel group
& soudastl Celkové garance. Podminky a pfipustny rozsah zmén v poménu televiznich programo v
cenikuy, které Dodavatel mi2e v pribéhu garantovaného obdobl provést, jsou popsdny v cenlku
platném a Ofinném ke dni wzavfenl Obchodnl smicuvy. Objednatel s WEmilo podminkami a
plipustnym rozsahem souhlasi.

& GRP (Gross Rating Point) neboll Ratingovym bodem se rozumd 1 % z podtu Bdi v cilové skuping
Dospall 15-88 (D 15-89), Cllovou skupinou D 1589 se rozumi lidé ve véku nad 15 let a miadsi 69
It 2ijicl na dzemi Ceské republiky. TRP se rozumi 1 % z poftu lidi z jiné cilové skupiny, ne? je cllova
skupina, prostfednictvim kieré je definovan GRP (tedy napfiklad 2eny ve viku 25-54 le),




CENIK FTV Prima

PFiloha ke SMLUVNIM OBCHODNIM PODMINKAM pro smlouvy o vysilini
obchodnich sdéleni v Televiznich programech FTV Prima, spol. s r.o.,

1. Obecné podminky

i Cenik obsahuje cenové podminky vwsilani obchodnich sd&leni na Televizmich programech {dale
jen LTV Programech™) FTY Prima, kterymi jsou k datu wyddni tohoto Ceniku TV Programy: Prima,
Prima Love, Prima Cool, Prima Zoom, Prima Krimi, Prima Max, Prima Star, Prima Show, CNN Prima
Mews. Seznam TV Programi je pribdiné aktualizovin na webovych strankich FTV Prima.

b. Nikupni cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych Objednatelem a prode)

obchodnich sdéleni plinovanych na realitu™:
. Dospéli 15-69

€, Cena za ratingovy bod GRP (dile jen ,CPP) se vziahuje k ndkupnd cilové skuping Dospéll 15-69
ke spotim o délee 30 sekund.

. Wiechny Ghstky v tomto ceniku jsou uvedeny v K& bez DPH.
(3 PRIME TIME {ddle jen PT*} je definovin jako vysilaci £as v Gseku mezi 17:30-23:30 hodinou.
f. OFF PRIME TIME (ddle jen JOPT*) je definovin jako jakykoliv vysilaci £as mimo PT.

B SUPER BREAK (dile jen .5B*) je definovan jako exklusivni reklamni break vyluné na TV

Programu Prima v fase urleném provozovatelem TV Programu pro ka2dy den v dobé kolem 20:30 hod.
v déloe max, 1 minuta 5 povolenou nejkratdl délkou spotu 10 sekund, ¥ rdmei SB mide byt zobrazovina
Casomira indikujici Eas do skondeni 5B, 5B lze objednat powse na realite®,

2. Rekim poméru reglodeni obchodnich sdéleni (dile jen  Alokalni redim®)

Pro rok 2023 stanovuje FTV Prima pouze jeden Alokadni redim obchodnich sdéleni na jednotlivich TV
Programech, a to;

Alokagni redim Bundle FTV Prima
Objednate]l md madnost vyvbeat 31 nejvese 6 Cilovich skupin z t8ch, kierd jsou uvedené v tabuloe nide.

W orimei Alokaéniho redimu nelze stejnou Cilovou skupinu vybrar dvakrdt,

FTY Prima ma pravo dodateénd plidal ¢i ubrat dalsl Alokacni reimy nebo Cilové skupiny. Zvoleny
Alokaséni redim nemiste Ohjednate] ménit v pridbéhu platnosti Obchodni smlouvy,
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Yarianty vyhéru Cilowych skupin pro Alokaéni refim Bundle FTV Prima:

Alokafni reZim Bundle FTV Prima pro ndkupnoi cllovou skuping Dospéli 15-69 na jednotlivich TV
Programech je pro definované Cllové skupiny a pro obdobi 011002023 = 31122023 stanoven
ndizledovné:

CMM

TV PROGRABM / i Prissa Frima | Prima Prima Prims =ik Prima | [Poinss
CILOVEA SEUPENA GO, LOVE FO08A AN ERINT s ETAR SHOW
B 1% sain | 4ex | asw | aaw | 7aw | uew | 33w | ame | Low
055 3,55 0.0% 4, 7% 5,95 195 540 2,2% 12% 7%

0 1549 AT5% 0% 5% 5,6% 5.5% 13,8% 34% 2.9% §, 0%
01515 ¥ 1T, 65% &5 515 10,3% 578 1.3% 185 1.5%

O 1E-30 51,59 1T, 0% & E% T.E% 9,1% 4,1 1.4% 1A% 1.5

O 2555 ABC 20, ¥ 8% 405 5.9 10,9% 10,55 Ik 14% 2,08

b 2555 D saa% | ses | e | ek | aoaw | esw | o1ow [ 1mk | 1ew

b 1540 aare | e | aew | sow | % | sew | 22w | 1w | 2%

O 2555 £3.4% 5,78 £.5% 5,58 10.5% 9, 7% 17% 1.E% 2,0
T 5L % 4,3% B.6% 545 14% 13,65 144 29% LEW
Rodiny s ditmi 014 M9 | 534 458 a0 | toes | 8N La% 14% L%
lezpodynd 18+ SLAW LER T35 1.0 BT 154% 150 EEL] LEW
Heigsadynd 18-%0 4,55 B AN 145 11.4% 10,5 168 200 2,908
Hengothmi #4555 49,1% T 5% .18 11L.E% 12.4% 1% 3% 2,55
M 15-35 48.5% % | 2% W1% | Bk 3,7 1,5% 1.8% 0,5

1 15-50 AT AN 15, 5% 6% 13,74 113% 6.4H 15% 1.3% 1,1%

I 18- 30 48,7 I3 BN 1. TH 110 795 198 1.1% 2% 0.6%

I 555 476 13,8 150 12,95 11.5% 1.5 1,18 10% L%

M 154 are | oo | e | aasw | eom | aaakw | 4w | asW | o
115 s | o | oea% | aew | e | asah | aew | 3sk | 20k
L1535 32,7% 12.1% B.2% 54 | 102k 6E% 2.1% 1,68 3A%
1550 51.0% 7,7% 6.3% 5,E% 10, 7% 10,8% 2.4 0% Li%
288s & il 3-34 36, 3% 7,0 bA% 505 105N AN p 15% LT
AR S 14, F4 BN 5.1 11.2% B.2% 1LES 0.3% 2.3%

bk ss apes | aow | em | e | sos% | maew | aaw | zew [ 2w

Vysvitlivky: D - Dospély, M — Mudi, 7 - feny

FTV Prima si vyhrazuje prive zmény rozlofeni jednaotlivich TV Program( v Alokaénim redimu dle
tohoo bodu;

a. Kdykoliv v pfipadé, 2e TV share TV Programu v Alekacnim reXimu Bundle FTV Prima v cilové
skupiné Dospéli 15-69 za pfedchozi 4 po sobé jdouci kalenddini t¥dny se bude lidit o vice ne2 30 procent
od TV sharu TV Programu za poslednich 12 ukonCenych kalendafnich mésich pfedchizejicich dni
vydani cenfku,

b, Kdykoliv v pripadé. e akiudlné platny Alokaéni retim nebude zahmovat takovy TV Program
FTY Prima, jeho? primémy 50V v cilové skupiné Dospéli 15-59 po dobu 4 po sobé jdoucich
kalendainich vdnd je vyi3i nebo roven 0,1 %

€ Kdvkoliv v pFipadé, #e se zméni videl TV Programi FTV Prima,
Jednatlivé TV Programy FTV Prima lze nakoupit individuding za cenikowvé CPP uvedené v bodé 3. Prodej
jakychkoli dvou TV Programi, z TV Programd FTV Prima. bude modné nakoupit se slevou 3 %

¢ cenikového CPP pro rok 2023. Prodej jakychkoli tf TV Programi, 2 TV Programd FTV Prima, bude
modné nakoupit se shevou 5 % 7 cenikového CPP pro rok 2023, Prodej Siv a piipadné vice TV Program(
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z celkového podtu TV Programd FTV Prima se bude fidit dle podminek Alokatniho re2imu Bundle FTV
Prima pro rok 2023,

3. CPP

Pokud neni pfisluinou Obchodni smlouvou dohodnute jinak, CPP v ndkupni cilové skupiné [15-69 pro
obdobi 01.001.2023 - 31.12.2023 a pro jednotlivé Grovné investic Objednatele je stanoveno nasledovid:

Celorodni investice K& CPP KO
0 =1 999 950 38 400
2 000 (00 — 3 900 0040 A8 100
4 OO0 (D0 = 5 990 095 A7 300
6 000 000 — 7 999 995 36 400
B OO0 (00 = O GO0y G0 Ad B0 |
B 0 Q0 - 19 900 D00 34 5040
200 00 OO - 29 900 9940 13 3000
30 000 (D - 39 509 990 12 900
A0) (D0 O - 4% 900 090 32 200
S0 000 0040 - 59 999 494 32 000
G (00 000 - &4 D05 000 31 900
T0 (00 ORD = 79 D0 900 31 700
B0 000 000 a vice Flat

FTV Prima neposkytuje v roce 2023 agenturni provizi, investici je tudiz minéna Zistd hodnoln
investovamych prostiedkd u FTV Prima (tj. ziklad pro DPH faktur vystavenych #e strany FTV Prima),

Pokud Objednatel nenaplni smluvnd sjednany objem investice, bude povinen FTV Prima zaplatit
vznikly rozdil mezi uskuteénémym objemem investice a sjednanym objemem investice.

Objednatel neni opravnén zvisit bez piedchoz! pisemné dohody s FTV Prima investici nad vy
dohodnutou v Obchodni smlouvé. FTV Prima poskyvine pinéni za tu &ist investice, kierd pfevyiuje vidi
investice dohodnutou v Obchodnd smilouvd pouze tehdy, pokud;

al Objednatel o svém ziméru zvydit investici informoval FTV Prima alespof 3 mésice pledem a zdrove

by ohledn® investice prevyviujici jeji dohodnutou vidi v Obchodni smlouvé predem uzaviel s FTV Prima
bud’ novou Obchodni smlouve nebo dodatek ke stavajici Obchodni smlouve,

FTV Prima neni povinna zvviend investice Objednatelem akeeptovat. Objednatel nemi privv na snikend
vige CPP die ceniku, pokud zvyEil investici oproti jeji sjednané vyi v Obchodni smiouve s FTY Prima.

FTV Prima spol, s r.o,, Praha 10 - Stradnice, Vinohradska 32177167 iare



4. Definice ceny

CPP konkrémi kampang je kalkulovina jako kombinace CPP die odstavee 3., cenovich indexi, slev a
priplatki die jednotlivych bodd: a), by, ), d), ), ), g). h), i) uvedenyech v odstavei 4. a dle jednotlivich
bodi a), b), ¢) uvedenvch v odstaved 3,

a Sexdnni indexy

KalendiFni mésic Vyie indexu

Leden 1,80

Unor 0,95

Biezen 1.30

Duben 1,40

Kvéten Ik

Cerven 1,40

Cervence 0,85

Srpen Wi 53

Lar 145

Rijen 1.45

Listopad 1,43

| ~24.12.2023 1,40

25~31.12.2023 0,80

b, Sto v indexy
Délka spoiu v sekundich Viie indexu Viie
tandemového
indexu

10 o kratdi stopd2 0,50 Nelze
15 0,77 (185
20 0, 1,00
25 1,00 |20
k] 100 1,25
35 1,25 1.40
40 [.45 1600
45 1.660 1,70
Sl 1,75 .85
55 1,90 2,00
6 2.0 2.0

]
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€. F PRIME TIME index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stanoven ve vydi 0.% a narok
Objednatele na pouditi indexu venikd bud:

Garanci umisténi minimalng 30 % z celkového garantovaného reklamniho plnéni Objednatele
(v K&) do OPT v pipadé Objednatele, kde toto garantovanéd reklamni plnéni je ve vydi do 9 999 999,
K& bex DPH

neho;

Garanci umistén] minimdlné 40 %6 z celkového garantovaného reklamniho plnéni Objednatele (v K&) do
OPT v plipad® Objednatele, kde toto garantované reklamni plnéni je ve vy3i 10 000 000,- K& bez DPH
1 vyidi

Pokud podil GRP do OPT pickrodi u objedndvky 50 %, bude na OPT index aplikovina plirizka
2procentni body, (1. aplikece OPT indexu 0.92)

Garance umisténi plnéni do OPT je pro Ohbjednatele zdvamid a Objednatel je povinen umisténi
obchadnich sdéleni dle Garance dodrfovat na kazdou kampan / objednaviu,

d. PRIME TIME index

PT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v PT je stanoven ve vidi 1,1,

Pokud podil GRP do PT piekrodi u objednavky 70 %o, bude na PT index aplikovina pfiriZka 2procenini
body, (1j. aplikace PT indexu 1,12).

Garance umisténi plndni do PT je pro Objednatele zivarnd a Objednatel je povinen umisténi obehodnich
sdéleni dle Garance dodr2ovat na kaddou kampah / objednivku.

. Automaticky pfiplatek #a pozici v reklamnim bloku
PHplatek ve vvi 10 % z ceny daného konkrétniho spotu je Gétovin za kakdou vyZidanou pezici v
reklammnim bloku.

f, Automaticky alianéni priplatek

Ptiplaiek ve vi%i 5 % z ceny daného konkréiniho spotu je Glovin za kaZdého daldifha) objednatele(e}

{ enatkyviu) prezentované{ho) v daném reklamnim spotu. Prezentace kazdé(ho) dalitho) objednatele /
rnacky nesmi presdhnout 20% délky reklamniho spotu.

g Piiplatek za booking (3 %a)
V pripadé specifickyeh poZadavki na booking bude aplikevins za kakdy jednolivy poZadavek plirazka 5
D

h, Pliplatek za umisiéni spotu do SUPER BREAKLU (25 %)
V piipade umisténi spotu do SUPER BREAKU bude aplikovana pfirdzka 25 %,

% v ni prava

Pliplatek 0.5 % bude (¢tovan v piipadé, Ze Objednatel ve lhité pro dodini Materidld pro vysilini
neprokize, #e: a) ve spotu neni obsaZen 2idng zvukovy ziznam vydany k obchodnim Gfelim (§ T2 ods,
2 awtorského zikona) a zdroven b) Objednatel sim ziskal a vypofadal vedkera potfebnd u2ivaci oprivnéni
k hudebnim dilim/zdznamOm/uméleckym vykonim obsadenym ve spotu, véend prokizin vyloudeni
dtinkd hromadné smlouvy v pFipndé rozdifené kolektivni sprivy (4 97e autorského zikona).
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5 Motivace ea vEasny podpis, individuilni klientskd sleva, sleva za dalii média

i) V pfipadé, #e¢ Objednatel uzavie pisemnou smiouwve, kterou se zavide objednat odvysilini
obchodnich sdéleni v uréitém  finanénim  objemu  za  kalendaini rok 2023, nejpozdeji do
01.12.2022, bude aplikovin OFF PRIME TIME index na drovni 0.85 a ziroved PRIME TIME index na
drovni 1,05, ¥V plipadé, 2e Objednate] uzavie pisemnou smiowvu, kterou se zavide objednat odvysilin
obchodnich sdéleni v uréitém  finanénim  objemu  za  kalenddfni rok 2023, nejpoxddji do
12.1.2023, bude aplikovin OFF PRIME TIME index na drovni 0,9 a zdrovefts PRIME TIME index na
drovai 1,05,

b V gavislosti na konkrétnim sjednaném objemu, historii Ohjednatele a na daliich specialnich
parametrech spoluprice FTV Prima a Objednatel mohou dohodnout individudini klientskou slevu.

ch V pipadé, #¢ se Objednate] pisemné zavide, 2e z celkového garantovaného objemu, kterd je

zavizin u FTV Prima objednat, bude invesiovat do sponzorovini, umisiénl produkiu &i jingch
obchodnich sdéleni odlifnvch od reklamy & do obchodnich sdéleni na inernetovych serverech FTV
Prima &i do tiskovieh tituld vyddvanych FTV Prima (dile ..dal3i média™) niZe uvedeny podil, vznikne
mu privo na slevu oproti CPP dle €. 3 tohoto ceniku v nike uvedend visi:

:::E]::iﬁ“ ;ﬁ:t:‘:::: objemu | Steva oproti CPP die 1.3
12 % 3%

15 % 5%

20 % B %

0 % 13 %

Meni-li vislovng dohodnuto v Obchodni smlouve nebo nedohodl-Ii se Objednatel s FTV Prima
vyslovnd jinak, je celkova investice do daliich médii rozd&lena v pfibliFném poméne; 60 % (sponcoring
klasicky, sponzoring — injektide, specidlni formidty komunikace, Product Placement), 35 % (online
produkty, HbbTV) a 5% (tisk). Plesny pomér roxdéleni daliich médii uréuje FTV Prima s tim, #e redlnd
odchyIka nesmi piesdhnow o pét procentnich bodl poméry uvedend v predchozi v,

M
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i, Limity pro objemy GRP

FTV Prima si vyhrazuje privo nepfijimat, resp. negarantovat splnni objednavek, jejich? objem prekrodi
nisledujici limity s tim, 2e pro pfipad soubthu vice kampani jednoho Objednatele, které v dhmu plekroti

uvedené limity, se tvio limity sni2uji o 20 %.

Limity jsou stanoveny pro jednotlivého Objednatele, jednotlivou kampan die nasledujici 1abulky a pro

stopaZ obchodniho sdéleni o délee 30 sekund, pfigem?
- Blézicem e rozumi | kalenddfni misic
- Tydnem se roeumi 7 kalendatnich dnd (i plerstovand)

Dnem se rozumi | kalenddini den

Bundle Misifni limit T¥denni limit Denmi limit
Bundie FT'V Prima I 120 280 40

Pro pfepodet limitd v piipad? jiné stopd2e spoil nez 30 sekund se poutivaji nisledujicl indexy:

Stopdd spoiu sec Ve indexu
10 3.00
15 2,00
20 1.50
25 1.20
il 1.00
35 0,86
40 0.75
43 0,67
S0 0,60
55 0,55
(0] (0,50

o MIEenlivost

V pfipade, 2e Objednatel (Agemtura & Klient) poskyine &i zpfistupni informace uvedené v obchodni
nabidee €i smiouve s FTV Prima nebo informace s obchodni nabidkou & smlouvou souvisejici, kieré
jsou podle smlouvy & Obchodnich podminek kryty povinnosti mienlivosti, teti osobé odlizné od
Klienta, bude aplikovina na CPP pirdEka 10 % tim nejsou dotéeny sankee dle smlouvy ¢i Obchodnich

podminek,

Je-li Objednate]l Agenturou, phiita se poskyinuti ¢i zplistupnéni informaci dle predchos véty Klientem
1feti osobé Agentufe, jako kdyby tyto informace poskyila & zpiistupnila sama.

Ujednini uvedend piimo v (¢le smluv maji v pfipad€ rozporu pfednost pied Cenikem.

Meni-li uvedeno néco jintho, Cenik plati pro Sifeni obchodnich sd#leni v obdobi od

01102023 dile.

FTV Prima si vvhrazuje pradvo zmény Ceniku.
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Technické podminky pro vyrobu reklamnich spoti, sponzorskych
vzkazu a teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribuéni sité
FTV Prima

Uicinnost od 1.1.2016

vieh do FTY Prima jsou stanoveny tvio technicke

1. Dodavané pofady musi byt dodany souborovou metodou prostiednictvim systému |, Prima
Delivery” (hiip;:Vspoty. prima-net c2) ve formédtu MXF OPla.

2. Zienam musi byt ve vysokém rozlifeni (HD) ve formatu MPEG HD422 50Mb/s (500).
3. Video signdl musi vyhovovat mezindrodnim doporudenim ITU-R BT.709.

4. Zvukovy mix musi respektovat doporuéeni EBLU R128, zvukovad aroven pofadu musi b
normalizovina na =23 LUFS v integraénim madu méfeni. maximéilni povelend hodnota
modulace je -1 dBTP. Referenéni ton o kmiteétu | KHz musi byt zaznamendn s drovni

-18 dBFS.

5. Audiosignil musi byt zaznamenin ve verzi STEREQ, pficem? musi byt dodrieno 1oto
pofadi audiostop:
Al =L (levy kanal)
A2 = R (pravy kanal).
Pokud je signdl zarmamendn Ve verzi MONO musi byt audiosignal shodny v obou
kanalech Al a A2,
Modulace Al a A2 nesméji byt ve vedjemné protifazi.

6. Casovy posun (ofTset) mezi obrazem a zvukem nesmi byt subjektivné postfehnutelny a
nesmi presiahnout 60 ms v pfipadé predbihani #vokuo resp. 100 ms pfi spoddéni zvuku za
obrazem.

7. Veelé délee zaznamu musi bit zarnamendn kontinudlni Easovy fidici kad (TC).

8. Reklamni sd&leni musi obsahovat 2 snimky (2f) ¢erné pied zaditkem a 2 snimkyv (2) po
konci spotu

9. Povinné Gdaje pro spoty dodidvané souborovon metodou musi byt vyplnény dle webového
formulate systému ,,Prima Delivery™.

10, Pfi wyrobé sponzorského vekazu je nuiné vkladat Sablonu FTV Prima pfimo do
sponzorského vzkazu, a to tak, aby byla zobrazena po celou dobu jeho trvani. Pokud se
jedni o sponzora pofadu, je nutné vloZit Sablenu s tiwulkem Sponzor pofadu™. V plipadé
vyroby sponzora programu je nuiné vloZit Zablonu s titulkem . Sponzor programu® a




uvedené sponzory doplnit o povinné znélky Prima/Prima COOL/Prima love/Prima Z00M
v délee tevdni 2 s, a 1o ve varianté pred sponzorskym vzkazem a po sponzorském vzkazu,

11, FTV Prima nevkladd ident kandlu (logo) do sponzorskych vzkazh, ident je jiZ obsaken
v dabloné pro vyrobu sponzorského viekazu,




MEDIA CLUB, s.r.0,,
se sidlem: Praha 10 - Stradnice, Vinohradska 3217/167, PSC: 100 00
K0: 29413982, DiC: CZ 29413087
rapsand v abchodnim refitfiku u Mistskéha soudu » Praze, oddil £, viokka 24565

IVLASTNI spLUVNT OBCHODNI PODMINKY PRO OBCHODN| SMLOUWY

L. Piedmit dpravy

1) Tyta 2ulditnd srluwnd ebchodnl podminky pro Obchodnl smiouwy upravuji nékterd definice a zivazky 2
Obchodnich smiuwy uzaviranych mezi MEDA CLUB, s.r.o, {ddle Dodavatel”) a Objednatelem.

2) Mewpphpvd-li ¢ thehto Zvladtnich smluvnich obchodnich podminek néco jiného, ufiji se pro Obchodn
smbouvy ostatnd Obchodnl podminky.

Il. Definice

1) LAllandnim pFiplatkem™ se rozumi zdvazelk Dodavatele GEtowat u alianEnich spotl (propagace dvou &
wice klientd v rdmdi jednoho rekdamnihe spotu) pliplatek k eend takawych spotd v wli tam uvedendho procenta
z ceny takowych spotd a to pouze do takové Ldstky celkowd garance, kierd odpovidd finanEnimu vyjddfenl
procenta @ oelkeve garance tam uvedengmu,

2) LBonusowimi garantovanyml GRP™ nebo JOVD G se roqumi pracentudini wyiadfeni padilu bonusowich,
Dodavatelem garantovanych GRP z celkového abjemu ratingovyeh bodl objednanyeh Objednatelem. Dodavatel
§i wyhrazuje préve urdowsl viechny okolnostl doddnf tBchito GRP dle swych potfeb a mofnostl v ramci
Garantovandho obdobd,

3) <Bonusovymi negarantovanymi GRP® nebo JOVD N se rozumi procentudini wyjadfeni podiu
bonusovych, Dodavatelem viak negarantowvanyeh GRP @ celkowvého objemu ratingovich bodd objednanych
Objednatelem, Vihledem k tomu, fe tyio bonusové GRP phedstavuli nendrokovou Edst ploéni, dodavatel si
vyhrarwje prédvo urlovat viechny okolnost! doddni téchio GRP die swych potfeb a modnosti v rdmd
Garantovaného obdobd a nend povinen tyto GRP dodat viibec nebo pouze Easteiné,

4} "Elektronicky systém” rnamend intérnetové rorhranl elektronického  poplavkového  systému
Dodavatele na Reklamni prostor, de kterédho Dodavatel umodnil pfistup Objednatell za Glelemn nakupu
reklarmnibio pladnd.

5) <Lelkowou garanel™ se rozumi hodnots reklamniho plnéni wyjddiend v KE bex DPH, kterow se Objednatel
tavazufe investovat do Nakupu reklamnihe pinéni dle Obchodnl smiouvy. Pedle toha, na ktery typ média se
wvetahuje, 3¢ Celkova garance v Obehodnd smiouvd oznaduje jako Celkova garance TV, rozhlas & Internet. Callovd
garance pra dany typ meédia nenl sowldsti Celkové garance pro jiny tyg média (napf, Celkova garance rodhlas £
internet meni soufastl Celkové garance Tv]. Objednatel menl oprévnén ber predchosi paemné dohody s
Dodavatelem objednat reklamni plnéni plevyiujicl Celkevou garanci dohodnutew v Obehodni smiouve, Daodavatel
paskytne reklaminl pliénd phevylujiel Celkavou garancl dohodnutou v Obchadnd smlouve pouze tehdy, pokud:

:media . -
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a) Objednatel o svém rdméry pfekrofit Celkavou garand infarmoval Dodavatebe alespof 3 misice
pfedem a zdrovef

b)  ehledné reklamnihe plnéni pfevytuliche Celkovou garand dohodnutou v Obchadni smiguve
pfedem uzaviel 5 Dodavatelem bud nevou Obchodni smiouvu nebe dodatek ke stdvajiel Obchadnd
smilouvé,

Dodavatel neni pavinen reklamni pinénd pfevylujicl Celkovou garanci poskytnout, Objednatel nermd
pravo na snizeni vybe CPP die Cendku, pokud objednal reklamni plnéni presahujici Celkovou garanci
sjednanou v Obchodni smlouve bez dohody s Dodavatelem,

&) ~Garanci dalil média® se rozumi minimdind vide Edstiy wiadfend v KE bex DPH, kterow se Objednatel
Tavazuje vynalodit jako prispéviky na vysilini pofadd Dodavatele ve smysiu zakonné definice sponzorovani pofadd
afnebo formou umisténi produktu v souladu 5 ustancvenim § 53a odst. 2 pism. a) ZPRTY afnebo na ndkugp
obchodnich sdélenl na webovjch strinkich provozovanich FTV Prima a/nebo na ndk up obchodnich sd@leni v
tiskowych médiich provozovanyeh FTV Prima a/nebo na ndkup obchodnich sdileni formou HbBTV, Pomdér prodilu
daldich médil je urten Cenlkem Dodavatele, pokud tento pomér neni dohednut odidné v Obchadni smiouys,
Objednatel se zavazuje tento pomdr dodriovat, nedahodne-li se wilowni s Dodavatelem jinak. Poure na zdkiadi
vyslovne dohody & Dodavatelern mohkou byt do Garance dallich médil zahrnuty rozhlasové stanice zastupovand
Dodavatelemn. Garance dalil média je soufisti Celkové garance,

7 wGaranci channel group® se rorumi zdvarek Objednatels nakupovat rekdamni pindni die Dbchodni
smiouwy na jednotivich televiendch programech provazovanych & rastupovanych Dodavatelem v pormiry
stanoveném platngm a Glinmym cenikem Dodavatele a die Obchodnd smiouvy, wOdchylkami® die Obchodni
smiouvy e rozumd odehylky Garance channel group die Obchadni smiouvy od pomiéru televiznich programd
stanoveného platnym a Glinngm cenikemn Dodavatele, plidem? odchylka jo wyjadfena v procentnich bodech a
soutet odchylek die jednotlivyich pololek je rovmy nule.  Ostatnimi prograrmy” se rozurmd Lelewiznd prograrmy
rastupavané Dodavatelern vyjma programi provorovamych FTV Prima, spol. s ro. (ddle JFTV Prima®}. Garance
channel group je soutisti Celkowé garance. Podminky a pripustny rozsah imén v poméru televiznich programi v
cenicy, které Dodavatel mide v pribéhy garantovandhe obdobi provest, jiou popsany ¥ cendky platném a
utinnérn ke dni uzavieni Obchodnl smiouvy. Objednatel s thmite podminkami a pfipustnym rozsahem souhlasi.

] wGaranci low season™ se rozumi minimdlni vide Eistiy vwiddfend v K8 bex DPH, kterou se Objednatel
avaruje vynalolit na Nakup reklamniho plnéni v obdebi leden, dnor, tervenec, srpen a obdobi od 35, do 31
prosince. Garance low season je souldsti Celkové garance.

a) wGarantovanym obdobim® se rozumi obdobi, pro kieré se Objednatel zavazuje nakupovat reklamni
pinén| die Obchodni smiouvy, a pfipadné téF abdobi pfed uzavlenim Obchodnd smilouwvy, pro které se ndkupy
reklamniho pinéni ze strany Objednatele povalujl za Nakupy reklamnihe plnéni dle Obchadni smiouwy. Neni-ii
ulednino jinak, vatahujl se vetkerd garance Objednatele ke Garantovanému abdobi, Podle toho, na kiery typ
média se wrtahuje, se Garantovand obdobl v Obchodnl smbpuvs ornadufe jako Garantovand obdobd TV, rozhlas &
internet.

10) windexem O prime” se se rozumi zdvazek Dodavatele v pfipade, ie se ma jednat o obchodni sdélen
vysiland v Ease 23:30 aF 17:30 hod., uplathovat Index OFf priene ve vitahu ke Klientské OPP, resp, CPP new bizz, V
phipadd, Ie ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen OFf prime time jinak, uplatfhuje se vymezenl OFf prime
die Coniku,

11) windexem Prime time* se rozumi zdvarek Dodavatele v pfipad®, ¥ we ma jednat o abchodni sdéleni
wysilana v Lase 17:30 af 23:30 hod., uplatilovat Index Prime time ve vetahuy ke Klientské CPP, resp. CPP new bizz,
¥ plipadé, ke mi jednotivy TV program v Cenllku wymezen Prime tirme jinak, uplattuje & vwmezeni Prima time
dle Ceniku.

12) wIndexy pro cilové skupiny” se rozumi zivazek Dodavatele uplatiovat indexy pro plepadet ceny podie
cifové skupiny, ve které Objednatel objedndvi ratingové body die Obchodni srlowvy, a to ve vatahu ke Kligntskeé
LPF, resp. k CPP new birz nebo k Zikiadni ceni, poked CPP neni v Obchodni smiouvi uvedena, Wyie indexd pro
cilovi skupiny s fidi cenikem Dodavatele platnym a ddinngm v den prijeti objedndvicy.
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13) wRumulaci stopdd™ se rozumi zévarek Dodavetele v piipadé, ie Objednatel objednd reklamni spat
rozdéleny na dwd samostatné Lastl umisténg spolefné v jednom reklamnirn blokuw, Gftovat cenu odpovidapici
haddnoté jednobo spotu o déloe rovnd soultu stopadl akto vmisténych Edsti spotu a to pouze v plipad® takawvych
kumulovamych spotl, feficht stopal bude rovna nebo menti nel stopdl tam uvedend a pouze do takowvé Edsthy
Celkowé garance, kterd adpovidd finannirmu wyddlenl procenta @ Celkowd garande tam uveden dmu,

14) wLhilitou splatnosti™ se rorumi doba, ve které je Objednatel povinen zaplatit Dodavatell 3 plnéni
poskytnutd Dbjednateli dle Obehodni smiouvy, kterd je vyiddfena v poftu kalendafnich dni od data uskuteEnéni
rdanitelnéhe plnénl uvedendho ve fakiufe — dafovém dokladu wystavend Dodavatelem, Datem uskuteénéni
zdanitelndho pindnd ce rozumi pasledni den poskylovdn diléhe plndai die Obehodni Smlouy.

15) <Mabldkou® se rorumi ndvrh Dodavatele nebo Objednatele na uzavien Chohodni smiouwy,

16) <Mikupem reklamnlbe plrénl™ e rozumd uzavieni pfishuiné smlouwy o odwysildnd reklamy & o
sponzorovand & umisténd produktu & findm typu obohodniho sdélenl v TV wsildni & o Lifenl obehodniho sd@leni
na intermetu & v roghlasu mezi Dodavatelem a Obpednatelem, pfidemd Dodavateli musd vaniknout narok na
raplaceni sjednand ceny (popf. sponzorského piispéviul.

17) <Mikupnl ellovou skupinou" se rorumi clova skupina, ve kterd je Objednatel povinen GRP & TRP
nakupawat.

18) <Lbchodni smilouvow®™ se roeuml smipuva uprawujicd podminky SiFen! obchodnich sdélenl v TV
programech & v jingch médilch zastupovanych Dodavatedem, kterou se Clbjednatel zavazupe nakupovat
prostlednietvirn ueavirdni kankrdtrich Smluv o karmpani reklarmnl plaénl v urdité minimalnl hodnotié pro urtité
obdobd.

13) Lbchodnimi podminkami® se rozemi tyto Ivldstni smiuwenl obchadnd podminky pro Obchodnl smilouwy
& dile platné a dlinné obchodni podminky vydané Dodavatelem pro 3ifeni obchodnich sdiend v daném typu
middia. Cenkem™ se rozumi platey a olinmf cenik Dodavatele pro damy typ média, Obchadni podminky & cendk
jsou nedilnou souldst! Obehodnal smilowey, aviak nejsou k nl 2 techadekypch dinodl plipogeny.

20) Dbjednivkon” se rozemi ndvrh Objednatelde na wraviend Smlouvy o kampanl, trkajicl se wlulnd TV
programi a obchodnich sdilenive formi Spotd, nesahrnujic sponzoring, uiindny zpdsobem die téchio Zvlditnich
smsluvaich obehadnich padrminek.

21) LOf-prime garanci® se rozumi procentuding vylddfend takového podilu @ celkowd garance snifend o
garanci sponzorovdnd @ umdsténd produkty, ktery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime. Off-prime se
rozumi jakékoli Easové pismo vyjma Easového plsma od 17,30 do 23,30 hodin, Garance umistini pinéni do Off-
prime je pro Objednatele dvarnd a Objednatel je pevinen umisténl abchodnalich sdélenl die Garance dodriovat
na kafdou karmpafifobjedndviu, nedohodne-ll se s Dodavatelem wyslovnd finak.

22 wPlincvanim ze strany Dodavatele™ se rozumi procentudini wyjadfenl takovéhe podilu 2 celkového
objermu ratingowych bodd objednanych Objednatelern die Obchodni smilouwy, kberdho umisténi podléhd
vyhradné modnestem Dodavatele. Dodavate! bude usibovat o takové umisténl, kterd bude v ssuladu 5 celkovyim
charakterem phsletind kampané,

23) JPozicnim piiplatkem™ se rozumi zévarek Dodavatele Gftovat v tam uvedeného procenta & jinak
wymerentho objemu spett umisténich Objednatelem na prenl, druhou, predposledni, posledni & jinou posic v
reklarnnirm bloku phiplatek k cend takenspch spotl we vyl odpovidajicl tarm wedendmu procentu 2 ceny takovych
spotd, pfitemi Objednatel je povinen umistfovat spaty se nwwhednénym poziEnim pFlplatkem oproti Cenllou v
dotieném obdobl revmomémmi.

) LPT/OPT indexem™ s rozumi sivarek Dodavatele v plipadé, ke plancvini ze strany Dodavatele gini
100%, uplatftovat PT/OPT index pro plepotet ceny u karmpani, kteréd jsou plinovinyg 2e strany Dodawvatele, 3 to
v vztahu ke Elientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Takladnd cené, noni-li CPF v Obchodnd cmiowé uvedena.
Vide PT/OPT indexu se fidi cenlkern Dodavatele platnym a ddinngm v den plijoti objednivky, nend-li v PT/OPT
indexu upedndna jinak.

5] LSezinnimi indexy” se rozumi zivazek Dodavatele uplathovat indexy pro pfepolet ceny podle sexdny,
ve které je ratingovy bod odwysilén, a to ve vztahu ke Elientské CPF, resp. k CPP new bizz, nebo k Zikladni cené,
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neni-li CPP v Dbehadni smlouve uvedena, Wie sexdpnich indexd se fidi cenikern Dodavatele platngm a GEinmpm
v den plijeti objedndviy,

26] walevami ze zdkladni ceny” se ropumi zdvarek Dodavatele poskytnout Objednatell na zékladé
pfisluinych garand die Obchodni smiouwvy slewy 28 Zikladni ceny ve wiii wyjddiené procentem ze Zikladni ceny,
LHlevol celkem™ se rozumi procents vwwpodtend jako seulel wlech procent uvedenych v jednotivgch polofkdch
Slev ze zakladnl ceny. (Kllentskou CPP® se rogumi Zakladnd cena upravend o Slevu celkem, widdifena v KE bez
DOPH, kterou se Dedavatel zavazuje Oftovat Objednateli za ratingennf bod, stopdd 30 sekund, v obdobl a cllowé
skuping v Obchodni smiouve uvedenych, Udaj o Kiientské CPP mé v piipadé rozpory plednost phed Gdaji o slevich
vyjadfenych v procentech.

27) wilevou new bizz" se rozurmd sbeva z Klientské CPP nebo ze Zakladni ceny poskytovand Objednatel, ktery
v posbednich Ctrmdcti misicich pred uzavienim Obchodnd smiousy nenakepoval u Dedavatele reklamni plnéni pro
sebe nebo pro konkrétnihe kbenta. Sleva se sjedndwd pevnou Lastkou nebe precentem bud prostfednictvim
rvladtnihe ustanovenl v Obchodni smdouvd, anebo jefim zohlednénim v ramc Individudind slevy. Sleva new bize
s uplatfuje poure na reklamni pinéni do vide nebo pro obdobi v Obchiodni smiouvdé uvedenych, podle toho,
kterd z wwedenych skutednosti nastane dffve.

28) wSmluvni pokutow celkowé garance" se rozuml povinnost Objednatele v piipedé porudeni pdvacku
celkowéd garance (TV & rorhias & internet & tisk) zaplatit Dodavatedi smiuvni pokute ve w3l rozdllu té, kterd
Celkové garance & cenou skutednd nakoupendho reklamniho plndnfl beer DPH, nesjednagi-ii smiuwnd strany v
Ochodni smilowsd smiluwnd pokutu v odiidné wii. Tato smiluwni pokuta je splatnd do 15 kalendalnich dni od
posledniho dne Garantovantho obdobi, Strany mohow pro pfipad poruleni rdvarku Objednatele dodriet
Celkovou garancl ujednat prastfednictwim vlabtniho ustameven! v Obchodni smloued mire tolersnce, widdfenou
jako procente @ b, kterd Celkowéd garance, jejil nepfekrodeni bude mit za ndsledek, ¥ Dodavateli préva na
raptaceni Smivvni pokuty celkowd garance newinikne,

29) wImiouvou o kampani® se rozumi smiouva o ndkupu reklamniho pinénd, tykajicl se viuind TV programi
a ochednich sdélenf we formé Spotd {nezghrnujic spenzering), uzavifend na 2dkladé a zo podminek Obechadnd
imbgany a Obchodnich podminek.

30) wStopdovym indexem® se rozumi sdvazek Dodavatele uplatfovat indexy pro pfepodet ceny pro fjingé
stopdde spotu ned 30 sekund a to ve vetahu ke Elientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakiadnd cend, neni-i
CPP v Obchodni smilouwd uvedena. Wyte stopadosnch indexd se fidi cenlkem Dodavatele platnym a Glinmym v den
prijeti objedndvky, nenidi v stopdfovém indexu pro tam uvedené stopdfe spotd ujedndng jinak.

31) wTechnickimi podminkami” s& rozumi platné a G2inné Technické podminky pro wirobu reklamnich
spotl, sponzorskych vekazl a teleshoppingu urfenych k odbavend do distribudni sité TV Prima afnebo Technické
podminky pro zafazeni komertnich pfispévied do wysildnd TV Barrandov afnebo technickd podminky fmyjch
provorovateld televieniho vwsidni zastupovanych Dodavatelern a/nebo technické podminky provozovateld jingch
médii zastupovanych Dodavatelem. Technickd podminky jsou nedinou seutistl Obchodni smbouvy, aviak nejsou
k ni 2 technickych divad pfipojeny.

32} w1 ¥ Bundla”™ se rozumi redim rezlodeni na jednotlivych TV programech, ktery sl Objednatel svalil a ktery
& pro ndj rhvarng.

33) wyslednou cenou® se rozumi cena diltihe pinéni poskytnutéhe die piisluing konkrétnd objednéviey na
jednotlivé kampand die Obchodnd smbouvy upravend o smluvnl a cenikowe plicatky a sriky,

34) ptakladni cenow™ se rozuml cena wyjddfena v KE bez DPH, kierd wolivd @ Ceniku v ndvaznodti na
Celkovou garanci TV,
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lil. Proces a forma uzavirand Obchodnich smiluv

1) Obehadni srmlouyvy s& uzaviraji na zdklade Nabidky utindné Dodavatelem, & to jednim @ mdsledujicich

eplsobl:

a} prostfednictvim Elektronickiho systému:

MEDLA CLUB, 55,0, Praha 10 — Strafnice, Vinohradskd 32177167

{aa) Wyjedndwani se ditje v ndkalika tasavych fazich, tev. wiedndvacich kolech,
i) O ratitku a konci kola je Dbjednatel informovin v Elektronickem systému

jet] Dadavatel zadle prostfednbetvion Elektronického systému Objednatell Mabidku. Dodavatel
mite Objednatedi zaslal vice Nabidek, @ nich? sl Objednate] mdde wybrat tu, kterd o vwhevuje

{did] Objednatel mdke Nabidku plfijmout {akoeptovat) ermdfknutim (proklikem) tladitka  Akceptovat
cenu” nebo zatle Dodavatell svou Protinabldku (dale jake . Protinabldka®™). Protinabédku odedbe
Objednatel zmatknutim (prokliikem) tlatitka Poslat protindyrh MC®, Pokud Qbjednatel pfijme
Nabidku 5 dodatkem £ odchylkou, nejedni se o plijeti Nabidky, e o Protinabidiy,

(ee) Pokud Objednatel Mabidku Dodavatele pfijme [(akceptuje) | ber jakychkoliv dodatkl &
odchylek a smidkne (prokiikne] tiatitks ,Zdvarnd nabidka®, a ugini tak ve Ihitd urlené pro piijeti
Mabidky Dodavatelem, s1ava se Nabidka pro Objednatele na dobu urfenou v Mabidoe (dale jako
-Doba zdvaznost] Nabldiey™] zdvarnd (dide [ako  Zdwarnd nabidka®). Objednatel jo Zivaznou
nabidkou vdzdn a nemdde ji po Dobu rédvarnosti Nabidiy odwolat, zménit £ arukit,

(] Obchodnl smiowvy lze uzaviit pouze na zakladé Zavamné nabidky 2 pouze v Dobé zdvaznosti
MWabidky, Dodavatel neni povinen na zdkladé Mabidky ani na zikladé Tdvasnd nabidiy Obchodnl
smlguvu uzaviit,

(g} Dodavatel wwhodnoouje pfiget! Zdvarnych nabidek vidy na konci vyjedndvacine kola.

[hh) Obchodni smilouva ¢ utaviena potvizenim Dodavatele Objedratell & weawiend Obchodnl
umlouwvy. Dodavatel Objednateli potvrdi weawfeni Obchodel sedouwy tak, fe v Elektronickém
gystdmu plesune 2avarnou nabidku do sekee Uraviené Smiouvy” s tim, fe Objednatell bude také
doruden potwrzovacl e-mall,

(i) Objednatel | oprdvaén komunikovat « Elektronickém systému pouze prostfednictvim
Joutorizovend e-mollowé odresy”, kterou se rotumi e-mailovd adresa osoby, zastupujic
Dbjednatele, kterd je k Hidosti Objednatele schvalend Dodavatelem, pokud se @ uvedend e-mallowd
adresy lee prihldsit do Elekironického systému pomed platného a dEinndha hesla, poskytnutého
Dodavatelem

[ji} ¥ piipad®, Y& Objednated odetle Dodavateli Protinabidky, Dodavatel v takovém plipadé mdde:

(1} Limit Objednabeli daldi Nabidku tim e pménl néktery z parametrd Protinabldiey a
svil] nowy ndvrh polle zpét Dbjednateli o Objednatel ndsledné postupuje podie bodd
[dd) af [hh} tohote &, 35 pisen, a) téchio Obchodnich podminek; nebo

[2} Protinabidku Objednatele pedbiing prijmout, Piedbéinym pfifetim Protinabidicy
bere Dodavatel na védomi padminky navriend Objednatelem v Protinabidee, nicrdng
nedochdsi kuzpefend Obchodnl smiouwy. Dodavatel neni pledbé¥ngrm pfijetim
Frotinabidky Objednatele vdzdn, jednad se pouze o akt pledbiiné dohody na
podminkach, ktery musi byt obéma stranami potvrren die tohoto £, 35] pism. a) bodd
[ee] a¥ (hh) téchto Obchodnich podminek [t Objednatel musi Dodavatelem
pledbéind potwrenou Protinabidku zdvaend pfipmout {akceptovat) smdtknutim
[proklikem) thatitka  Zivana nabidka™ a k uzavieni Dbchadni smiawwy je wyladovdno
pokvrzeni Shvarné (Protilnabidicy Dodavatelem

(3] Vplipadé, Pe Objednatel odelle Dodavatell v reakel na Protinabldku daldi
Pratinabidky, postupuje se podie die tohote &1, 35) pism. a] bodu [ee} 2% |hh] thchie



Obehodnich podminek wie, Dodavatel neni povinen ani na zikladé Protinabidiy
Obchodnl sralou wrawdit,
(kk) Dodavatel je po uzavwieni Obchodni smiowvy opréwvnén jednostranné dopinit & wplesnit
nasedujici parametry Obchodnd smiouvy a informovat o tom Objednatele;
®  Refim poménu rozlofenifalokace obchodnich sdélenl die Ceniku Media Club,
Doplnéni mebo upfesnéni parametrd mide Dodavatel wlinit prostPednictvim Elektronického
systému nebo zastinim dopinéného enénf Obchodni smiouvy. Objednatel a Dodavatel si potvrauiji,
i vyie uvedené parametry nejsou podstatnymi ndlefitostmi Obchodni smiouvy a nejsou tedy
podminkouw jejihe uzavfend,

ipermne nakbi

(i} Dodsvatel zaile Objednateli pisemnou Mabidku na uzavfeni Obchodni smiowvy podepsanou
opravnénymi réstupd Dodavatele (v to poéitaje také sken Nabidky podepsand opriwnénymi
ehstupci Dodavatele zaslany e-mailemn). Podpis osoby poviifend Dodavatelem k podpisu Nabidiy
mite byt nahrazen elektronickymi, mechanickymi nebo jingmi technickymi prostfediy (napf.
pledtiftény podpis nebo faksimile podpisu),
{ii} Dodwvatel mdie Objednateli zaslat wice Nabidek, £ nichi 5i Objednatel mife vylbrat tu, kterd mu
wyhowuje nejlépe (aviak poure jednu, kombinace 2 rianych Nabidek jou vwioueny),
{iii} Obchodni smlouva je uzavfena pfijetim Mabidky e strany Objednatele. Prijeti mise byt udinéno
pouze bez jakychkoll dodatkd & odehylek, jinak se povaluje 1a protindwrh Obchodnl smilouwy.
Mabidka je pfijata nékterym z ndsledujicich zpdsobi:
1) |jim podpisern oprivnénymi zdstupd Objednatele a dorudenim Dodavateli v
origindlu nebo v naskenovand kopii @ sutorizované e-mailové adresy £ jiné e-mailové
adresy Objednatele nebo
] kenkludentné  (napf. wlindnim preni Objedndvky  prostiednictvim
Elektronického systému nebo plediokenim prni Objedndvky die Mabidky jirgm,
Dodavatelern odsouhlasenym, zplsobem),

) Nabldki resp. pfijeti Nabidky & potvrzeni uzavfeni Obchodni smisuwy Lini oseby k tomu Objednatelem
resp. Dodavatelem povifené & osoby jednajicl prostfednictvim autorizovand e-mailové adresy. Dodavatel mife
uwést seznam takio jim povfenych osob na swich webowych strinkich,

1] Vpisovini, tkrtdni & jiné zmény v textu Obchodnl smiouvy, £ vijimkou dopinénl idaje o csobE uzavirajicl
smlcuvu za Objednatele, lze provést pouze za podminky jejich plsemné akceptace obéma stranami, uvedenim
data provedend gmény a platnymi podpisy zdstuped cbou smiuvnich stran u takovéto zmény nebo uzavienim
plsemného dodatku k Obchodni smilouvk. K jingrm eméndm v textu se nepfihliE

4] Dodavatel je po uzavieni Obchodni smiguvy (bez ohledu na to, zda byla uzavfena prostfednictvim
Elektronického systému nebo jingm zplisobem) opravnén ulinit ndvrh na uzavfeni dodathu k Obchodni smilouwé,
kterym dojde ke zméné Obchodnl smiouvy. Navrh na uzavieni dodatky k Obchodni smilouvs udinf Dodavate! tak,
te Ojednateli zale pisemny (novy) ndvrh Obchodni smiouvy, ve kterém budou zapracoviny zmény & dopinénl
a ktery bude opatfen podpisy opravnényeh rdstupel Dodavatele [v to poditaje také sken Nabidky podepsané
opravnénymi tdstupci Dodavatele zaslany e-mailem). Podpis osoby povifené Dodavatelem k podpisu Mabidiy
miide byt nahrazen elektronickymi, mechanickymi neba jinjmi technbckjeni prostfediy (napf. pledtiftény podpis
nebo faksimile podplsu). Ustanoveni danku 11, odstaver 1] pism. b) bod [iii} wyde plati pro piijeti Nabidky na
uravieni dadathu k Obchodni semlouvd obdabng.,

5} Na zékladé uzaviend Obchodnd smiouvy je Objednatel povinen nakupovat u Dodavatels reklamni pineni
 urlité minimdlni hodnatd pro urdite obdobi,
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B) Ojednatel bude reklamnd pinéni nakupovat ndsleduficim zpdsobenm:
a F ictwirn Elek 4

a Objednatel uéini prestfednictvim Elekironickiho systému Objednaviu pro umisténd
reklamnibho plnéni, & to tak, e w Elektronickém systému  prosthednictim  zalofhky
“Objednivky” vybere a vwplnl: povinnd Gdaje: délku spotu, podet GRP, deal klienta [Lisla
nabidky Obchodni smicuvy), produkt, Easove obdobi, valiteiné/nezdvarné poladavky: Lasowé
omezen! kampand, datumowvdé omezeni karmpand, ndweh pozice, ndwrh Spotlistu a stiskne
taditke Odestat” & jind tlafitke s obdobrym wyznamem. Po odeslini objedndviy je
Objednévka pro Objednatele zévaand, Vybér konkrétnich Eash a dat pro umisténd reklamniho
plnénl v reklamnim prostorw, kery Objednatel provede prostfednictvimn Elektronickéha
syitému, jo pouze orientatnl a Doedavatel menl timto wwhérem Objednatele wizdn, kdyl
konkrétnl rorerh umdsténd reklamniho pinéni provede Dodavated v ndvasnesti na ektudlnl
volny prostor pro umnisténd reklamnibe plngni v Reklamnim prostor,
o MNa zdkladé Objednaviy zalle Dodavatel Objednateli prostfednictvim systému
Elektronického systému potvrzeni Objednavky nebo Objedndvku odmitne. Smiowva o
kampani je uzaviena okamfikem odeslini potwrzeni Objednavky Dodavatelem Objednatell
o Ma zdkladé potwrzend Objedndvky zadle Dodavatel Objednateli Spotlist.

b.  prosttednictvim Obiedndyvky na formulifi Dodavatele:

o W pfipadd, }& ma Objednatel zdjem na vzavfend Smiouwy o kampani, zable Dodavateli
vypinénou Objedndvku, jeiiE formuldf je dostupny na webowych strankdch Dodavatele (ke dnd
vydani tachto podminek se jednd o webové strinky www.media-clubocz), a to e-mailem na
adresu, wwedenou na webonich strankach Dodavatele s tim, e ke dni wydanl téchio
podminek e jednd o ndsledujicl adresy;  michaelasebkova@maedia-club.cz  nebo
elena.padevetova@media-club.cz nebo monikastetinova@media-club.cz a Dodavatel je
oprivnén tyto adresy jednostrannt minit.

o Objedndvka je  ndvrhemn na uzavienl Smiowwy o kampani, Objedndvka
je pro Objednatele zévaznd okamdikem jejihe odestini Dodavateli.

0 Y pfipadd, fe Dodavatel prostfednictvim e-mallu poterdi Objednivku bez wyhrad,
je uzaviena Smilouva o kampani.

a Na zikiadé potvrzeni Dbjedndviy zatle Dodavatel Objednateli Spotlist.

o W pfipad®, fe Dodavatel zalle Objednatell whrady, ndwrhy na amiény & dodatky

k Objedndvee, nejednd se o akceptacl Objedndvky. Vtakowém piipadé Objednatel po
vzdjemné dohadé zadle Dodavateli novou, upravenou, Dbjednivky, a to opét prostfednictvim
e-mallu. Pokud Dodavatel pobvrdi tute novou Objedndviku bez wyhrad, je tmto gkamiikem
uzawfena Smiouws o kampani.

7l Ve Spotlisty, ktery bude pfilafen k potvrzenl Objedndviy bude navrieno rozmisténi reklamniha plndni
v Beklamnim prostoru. Konefné umisténd reklamnibo pinénd v Reklamnim prestoru se viak mike od rozvrhu
vvedentm ve Spotlistu g, kdyl Dodavatel si wwhrazuje pravo al 20 % objemu reklamnihgo plnéni we Spotech
{nezahrnujiciho sponzoring] umistit v Reklamnim prostoru odi@né od rozvrhu uvedeného ve Spotlistu, & to die
vlastniha wwbéru 3 ohledem na aktudin volnyg prostor v Reklamnim prostors,

B) Objednévku je Objednatel povinen zaskat Dodavatell nejpoedéji do konce Lhity pro piijeti objednaviy.
Ma Objedndvku odeslanou po skonteni Lhity pre pfijeti objedndviey neni Dodavatel povinen brat fetel.
¥ piipadé, e bude mit Dodavatel zdjem akceptovat Objednivku wlinénou po uphmuti Lhity pro pijeti
objedndvky, tak [Objedndvku pfijme bud prostfednictvim Elektronického systému (podle Objednavatel e
mailovou notifikacl o plijeti Objedndvky) nebo Dodavatede informuje o pfijeti Objednavky e-mailem.
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I, Mésledky nesplnéni ndktenych garand Objednatels

1) v piipadi, 3¢ Objednatel nesplni Celkovou garanc a pro takovy plipad neni sjednana Srmluvmi pakuta
colkovd garance, uplatni se & IV odst. 25) Smiuvnich obchodnich podminek pro smiouvy o wysiléni obchodnich
sdBlani w programech 2astupovanych Media Club.

2) W pfipad®, Te Objednatel nespinl Off prime garanc, ztrici prive na Slevu off prime. Dodavatel je
opravnén Objednateli v takovém pfipadé xpétné dodilovil cenu bez této stevy. Dodétovdnd probihne formou
opravnéhe dafového dekladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dnl garantovaného obdobi dle této
smiouvy. Castka doplatku ceny die epravnéhe dafioviho dokladu je splatnd do 15 dni od data jeho wystaveni,

3) V plipad, fe Objednatel nesplni Garandi channel group, je Dodavatel opravnén Objednateli vyittovat
k cend nakoupendho reklamniho pinéni jednerizoveu pfiraiky, jeiit Castka je stanowena jako rozdil garand na
programy vyjma Prima a skuteind nakoupeného reklamnihe plndni na téchio programech (roedil je poLitan T cen
v KE bez DPH). Tato pFiratka je splatnd na zékladé epravného dafiového dokladu vystaveného Dodavatelem k
poslednimu dni garantovaného obdobi die 1o smiouvy a tastka die opravného dafowého dokladu je splatnd do
15 dnl od data wystaveni doklade,

aj W plipad®, e Objednatel nesplni kteroukodiv z daliich v Obchodnl smilowvi sjednanych garanc nel tich
uvedenjch v odst. 1, 2 a 3 virde, ke které je pfifazena konkrétni sleva, rtrécl Objednatel pravo na phisluinou sleva
dle Obchodnl smiouvy. Dodavatel je oprivnén Objednatell v takovém phipadd pdind dolftoval cenw ber
takovito shewy, Dodftovini probéhne formou ppravneho dabového dokladu witaveného Dodavatelem k
poslednimu dni garantavanéha obdobl die téte smiouvy. Castka doplatky ceny die opravného dafového dokladu
| splatnd do 15 dni od data jeho vystaveni.

5) V pRipadé, te Objednatel nespini kteroukoliv 2 daldich v Obchodni smicuvi sjednanych garanci net téch
wvedeniych vifie v odst. 1, 2 2 3 virde, ke kieré neni pfitazena konkrétnl sleva, je Dodavatel oprivnin wyltiovat
Objednatell smiuvni pokutu ve wibl 35 % z finanéniho rozdilu plisluing Daldi garance a skuteénd realizovaného
plinéni dle definice Daldi garance {rozdil je politan z cen v K& bez D#H).

V. Platebni a daldi ujedndni

1] Objednatel bude Dodavateli platit cenw étovanou v souladu & Dbehadni smlouvou. Cona
poskyinutého plnéni die pfisluing konknétni objedndviy na jednotive kampané podie Obchodnd smiauwy,
upravend o smiuvni a cenikove pfirdiky a sridky, bude na fakturach prnatovins jake Vyslednd cena. Vyslednd
cena bude 2akladem DPH (Etovanéhe pinéini, zdafiovaného sazbou DPH v zdkonné wii,

2) Na faktufe Dadavatel rozepite viechny rozhodné ddaje (cena, pfirddiy a slevy, zikiad pro vypotet
DPH, sazba DPH, Edstka DPH atd.). Objednatel j& povinen zaplatit do uplynuti Lhitty splatnosti. Cena bude
povaiowina za zaplacenou dnem plipsani penidité ddstky na itet Dodavatele.
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V1. Pojmy a definlce, sivarky stran r

1) Pojmy ukivané v Dbchodni smiouvd maji vyznam die definic obsakenyeh v &, 1L téchio Pvlaktnich
smiluvnich abchodnich padminek pro Obchodnd smbowwy a Ceniloy,

2) V piipadé, Te je néktery z pojmid definovin tak, $e se jodnd o zdvazek Objednatele & prive Dodavatele,
namena plifazeni konkretizujiciho ddaje k takovémuto pojmu v Obchodni smiouve, Fe Objedrated md vidi
Dodavateli takewyto zivazek. V plipad®, fe jo néktery 2 pojmd definovin tak, fe se jednd o rdvazek Dodavatele &
prive Dbjednatele, znamend plifazeni konkretizujiciho Odaje k takowémuto pojmu v Dbchadnl smiouvd, e
Dodavatel mi vili Objednatell takovyto rivazek,

3) Tyto Zviditni smivvni obchodni podminky jsou soufdsti Obehodnich smiuy, jejichi GEinnost nastane
pofinaje dnem 1.1.2023.

W Praze doe 30.11.2022

REEDHA CLUB, sro,
Ing. Marek Singer, jednatel
Ing. Viadimir Pofizek, jednatel

:media o -,
MEDMA CLUB, s.r.e., Praha 10 - Straknlce, Vinohradski 3217167 sclub




OBCHODNI PODMINKY

MEDIA CLUB, s.r.o.




Obsah

1. Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o wysilini obchodnich sdéleni v programech

ZApOVANYEl M CIUb ... o vneenn s s smsmmsn s s g sama g s s s o b g by s et o
2. Vieobecné obchodni podminy ke smlouvam o reklame na internetu . oooceeneecivciiiien 0 20

3. Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v rozhlasovych
programech zastupovanych Media Club.........cocoiiiiiiin i s e rses s s e o 28

s:media . -
sclub et

MEDEA CLUB, 5o, Preha 10 - Strafnice, Vinohradskd 3217/167

2




I. Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilini obchodnich sdéleni v
programech zastupovanych Media Club

] L Predmét apravy, zikladni ustanoveni

1) Tyto Obchodni podminky jsou souldsti vedkerych smluv a ujednani o vysilani obchodnich
sdéleni na TV programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dile . Media
Club™) a Objednatelem. Obsah smluv o odvysilini obchodnich sdéleni na TV programech Media
Club a vedkerd jedndni mezi Objednatelem a Media Club vedend za Otelem sjedndni konkrétnich
smluvnich podminek téchto smluv musi byt interpretovany v souladu s 1&mito Obehodnimi
podminkami. V plipadé rozporu obsahu piisleing smlouvy a téchio Obchodnich podminek ma
piednost obsah pFisluiné smlouvy.

2) Meni-li v téchto Obchodnich podminkdch stanoveno pro néktery z ostatnich 1ypd obehodnich
sdéleni néco jiného, vaahuji se pravidla tchto Obchodnich podminek tWkajici s¢ reklamy i na
ostatni typy obchodnich sdéleni. Meni-li stanoveno jinak, vetahuji se ustanoveni tykajici se
reklamnich spoti i na souvislé teleshoppingové bloky, teleshoppingové Soty a sponzorské vekazy
. Meni-li stanoveno jinak, plati pravidla tykajici se Reklamnich kampani i pro kampané
teleshoppingu &i sponzorovini. Tyto Obchodni podminky se virtahuji i na audiovizualni medidlni
sludby na wwiidind, pokud se jednd o e-GRPy.

| 1. Definice l

I TV programy Media Club se rozumi vBechny televizni programy, kieré Media Club zastupuje ¢
v budoucnu zatne zastupovat, a to bez ochledu na zpisob Sifeni. Seznam zZastupovanych
Televimmich programi Media Club je pribéng aktualizovin na webovych sirinkéch Media Club.
Media Club si vyhrazuje pravo ménit zastupované televizni programy a roe8ifil &i it tak i v
pribéhu roku seznam TV programi Media Club.

2) Vysilatelem se rozumi osoba, kterd je ve smyslu zdkona & 230172001 Sb., o provezovini
rozhlasového a televizniho wysilind, ve anéni pozdéjiich predpisu (dile ZPRTV™),
provozovatelem vysildnd nékteréhe TV programu Media Club,

K} Objednatelem se rozumi privnicka & fyzickd osoba (Reklamni agentura, Medidlni agenura &
KElient}, kterd md zdjem o odvyailand obehodnihe sdéleni v TV programu Media Club. Reklamni
agenfurou nebo Medidlni agenturou se rozumi subjekt, jehod pfedmétem podnikini je reklamni
cinnost nebo  zprostedkovind reklamy, o ktery Media Club prokate povéfeni k nikupu
obchodnich sdéleni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjekt, od kierého pochdzi podnit
k vysilini obchodniho sdéleni a ktery urfuje, co je Pledmétem reklamy.

4) Mikupem obchodniho sdéleni se rozumi weavieni prisluiné smlouvy, na jejim? zikladé za
podminek upravenych smlouvou a w€mite Obchodnimi podminkami venikne Objednateli privo
podadoval edvysilini obchadniho sdéleni v TV programech Media Club a Media Club venikne
privo na zaplaceni sjednané ceny (dale . .Smlouva™).

3) Objednivkou se rozumi niavrh Objednatele na ueavieni smlouvy o odvysilini obehodniho sdélen
v TV programech Media Club v souladu s témito Obchodnimi podininkami, kter? je omaéen
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jako objednivka, Lhifou urtenou pro pfijeti Objednavky se¢ rozumi doba od dorugeni
Objedndvky spoletnosti Media Club do konce kalendifniho mésice pfedchazejiciho mésici, v
némZ md byt obchodni sdéteni vysilano. V pfipadé doruteni Objednavky v kalenddfnim mésici,
v ném2 mi byt obchodni sdélenl vysilino, ¢ini thita urtend pro piijeti Objednavky minimdlné 5
pracovnich dni. Behem [hoty urdenéd pro piijeti Objedndvky je Objedndvka pro Objednatele
zvaznd a nelze ji jednostirann odvolm nebo zménit. Objedndvka je pro obé smluvni sirany
rdvazna okamikem jeji akceplace ze strany Media Club,

Obchodni smlouvou se rozumi smlouva upravujicl podminky iifeni obchodnich sdéleni v TV
programech & v jinych médiich zastupovanych Media Club, kigrow ze¢ Objednatel zavazuje
nakupovat reklamni plnéni v uréité minimalnd hodneté pro urdité obdobi, Smlouveu o kampani
(Reklamni kampani £i kampani v jiné formé obchodniho sdéleni) se rozumi smlouva upravujici
vysilini obchodnich sdéleni v TV programech Media Club v rimei jedné kampané. Smiowva o
kampani mde byt uzaviena také rpdsobem umodiujicim dilkowy plistup v elekironickém
objednivkovém systému urteném Media Club & v libovolné jiné formé na zikladé akceptace
Objedndvky. Smlouva o kampani miZe b uzaviena v libovolné formé akceptaci protindvriu
Objednatele ze strany Media Club,

Cenikem se rozumi cenlk vydany Media Club, ktery je souasti téchio Obchodnich podminek a
je Blinny ke dni uzavieni smlouvy o odvysilini obchodniho sdéleni v TV programech Media
Club pro obdobi plnéni Media Club,

Reklamni kampani se rozumi ndkup reklamy o steiné stopdti Spotu pro stejny Pedmét reklamy,
zpravidia za obdobi maximdlng 1 kalenddfmiho mésice, na sjednanych TV programech Media
Club. Pro vyloudeni pochybnosti se vislovnd uvadi, Je se Pledmét reklamy povaZuje pro Glely
vymezeni Reklamni kampané za stejng, kdv2 jsou v rimci propagace jedné znatky (napd. fetdzce
supermarketd) propagoviny rivené produkty (napf, rizné potraviny), nebo kdy? spolu Spoty jinak
zjevné obsahove souviseji. Reklamni kampané o stejné stopddi Spotu ivkajici se siejného
Predmétu reklamy, které maji probihat ve 2 po sobé jdoucich kalendammich twdnech v rdmci 1
kalendafniho mésice, se povakuji, at’ jit jsou objedniny jednou Objednivkou nebo wvice
Ohjednavkami, za jednu jedinou Reklamni kampafi, daldi Objedndvka v rimci jedné Reklamni
kampand se povaiuje za rogsifeni plvedni Objedndvky. Reklamni kampani plinovanou .na
realitu® se rozumi Reklamni kampan plinovand na sjednany podet Spotil, jejiZ cena je placena
podle skuteiného podtu realizovanych GRP v radmci pfisluiné Reklamni kampané.

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1 % z podtu lidi v cilové skuping Dospéli 15-69 (D 15-69).
Cilovou skupinou [ 1 5-69 s¢ rozumi lidé ve veku nad 13 let a mladii 69 let vietné #jici na deemi
Ceské republiky. TRP se rozumi | % 2 podtu lidi Zijicich na Gzemi Ceské republiky 2 jiné cilové
skupiny, neZ je cilovi skupina, prosifednicivim kierd je definovin GRP (ledy napfiklad Xeny ve
vitku 25-54 let),

Za GREP se povakuje | e-GRP, e-GRP 22 rozumi podet reklamnich zobrazend (déle jen imprese”)
v cilové skuping I 15-69 v rdmci audiovizudinich medidlnich slufeb na vwiddini dandého
Wysilatele, odpovidajici mno#stvi lidi pfipadajicich na 1 TRP v cilové skuping D 15-69.

Prime time se rozumi vysilaci fas mes 17:30 hod, a 23:30 hod., neni-li ve smilouvé nebo v Ceniku
uvedeno pro jednotlivé TY programy néco jiného, OFF prime fime se rozumi jakykoli vysilaci Las
mima Prime time. Media Club mode roepéti Prime time eménit, a tof tak, 2 bude pro riend TV
programy rizné. Zménu Prime time oyndmi Media Club vyddnim nového Ceniko alespodi 30
dnii pred nabyiim jeji Gcinnosti formou zvefejnéni na webovich strinkach Media club. Zméni-li

-media . -
sclub N

MEDIA CLUB. s.r.o,. Praha 10 - Strafnice, Vinohradskd 32177167

1




13)

T4k}

15)

16}
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e Prime time 1ak, Je se zaldtek a/nebo konee Easového rozmezi posune maximdlng o 1hod. (60
min} (napf, na 16:30 hod = 24:30 hod) (dile jako ,,prlm-a. Prime time”), nejednd se o
jednostrannou gménu Obchodnich podminek ve smyslu § 1752 =ik, ¢, 89/2012 Sh., obéansky
zdkonlk {dile jako ,NOZ"). V pfipadé zmény Prime time presahujici rozsah Upravy Prime time
e smluvni strany na zménd Prime time dohodnou, nedojde-li k dohodé do 14 (Etrndcti) dni od
dorateni ozndmeni o takové zméné Prime time, je Objednatel opravnén ve [hité daldich 14
(Etmidcti) dni ndsledujicich po uplynuti Thity pro uzavieni dohody Obchodni smlouvy vypovedd,
Vipovedni Ihivta Cini 30 (tficet) dind a zalne béZet v mésici ndsledujicim po mésici, v ném2 byla
vipovid dorudena,

Super breakem (dale 142 jako SB“) se rozumi exkluzivni break viluéné na programu Prima
v Case urlendm provozovatelem programu pro Kaddy den v dobé kolem 20:30 hod, v délce max.
1 mina s povolenou nejkratéi délkou spotu 10 sekund. V rimci SB midde bt zobrazovina
Casomira indikujici €as do skonéeni reklamniho blokw/SB. Pro zménu Superbreaku pleti vie, co
je vide uvedeno o zméné Prime time, s tim, #e Uprava Superbreaku ze strany Media Club, kterd
neni jednostrannou sménon Cbchodnich podminek, je modnd maximalng o 30 minut.

Materidly pro vysildni se rozuméji:

rezpis vysilind spotl s oznatenim nosite pro vysilind v dany Cas, vieing tzv. AKA kadd v piipadé
reklamnich spotl (ddle . Rozpis™),
zazrnam Spotu (dile | Zaznam Spoiu™),
hudebni sestava spotu o pipadné daldi odaje vyradované kolektivaimi spravel dle specifikace
orndmené spolednosti Media Club Objednateli {dale . Hudebni sestava™),

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohranicend obchodni sdéleni uréené k odvysilini na TV
programech Media Club, s v¥jimkou obrazové & svukové zminky o produktu uvnitf zépletky
pofadu, kterd mé charakter umisténi produkiu. Zo alianéni spot se povafuje spot propagujici
znacky ¢i produkty vice nek 1 Khienta. £natka & produkt daliiho Kliemta mide byt v aliantnim
spolu prezentovina maximalng do 20%% délky spotu. Za aliandni spat se nepovaduje takovy spot,
kiery propaguje vice znadek | Klienta, které patii do produktového portfolia daného klienta (napf.
diusy a sirupy), Konedné rozhodnutl, zda se jednd o alianéni spot, je na stané Media Clubu,

Plinovinim na cilové skupiny se rozumi takowy zpiisob uréeni zafazeni obchodnich sdéleni do
vysilini, u kterého detailni plinovéni a optimalizaci Reklamni kampané providi Media Club.
Media Club v takovém plipad$ dorutuje objednany polet GRP nebo TRP v cilové skupind
vybrané Objednatelem 2 cilovych skupin dle Ceniku. Meni-li mo#nost planovini na cilové
skupiny uvedena v Ceniku, Media Club ji nenabix,

Pomérem rozlodenifalokace na jednotlivich TV programech Media Club se rozumi pomér
roglodeni objednanych GRP / TRP na jednotlivich televiznich programech v rdmei TV programi
Media Club stanoveny v €. 2 Ceniku Media Club.

Pojmy obehodni sdéleni, reklama, teleshopping, sponeerovini a umisténi produkiu maji v téchio
Obchodnich podminkich stejny vienam, jako maiji dle definic obsakenych v§ 2 odst, 1,2 ZPRTYV.,

Wyailacim dnem se rocumi Casovy Gsek od 600 do 03:59 hod.

Predmétem reklamy se rozumi to, co md byt obchodnim sdélenim propagovino; typicky se jednd
o zhatku & produki.
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Vyekumem sledovanosti se rozumi vwekum sledovanosti zajidtovany Asociacl Televiznich
Organizaci (dale ATOY) a, pokud 2 jednd o e-GRPy, vizkum zajistovany Mielsen
Admozphere, as., neurdéi-l Media Club jindho dodavatele,

Piedpoklady, podminky a proces nzavirdni smluv o vvsilini obchodnich sdéleni a
jejich zmén

2)

L}

Dorstenim Objednivky spoletnesti Media Club Objednatel souhlasi 5 i¢mito Obchodnimi
podminkami, Objednatel zasild Objedndvky zpravidia na jednotlivé mésice kalenddfniho roku,
pokud Media Club nestanovi jinak, a 1o dle uréeni Media Club bud' (1) zplsobem umoZhujicim
dalkevy pristup v elekironickém objedndvkovém svsiému uréendm Media Club nebo (i) na
vorovém Tormuldfi objedndvky Media Club, kiery je vereind pHstupny na webovvch sirdnkich
Media Club, nedohodnow-li se strany jinak. Objednatel je povinen Media Club na po2idini
berodkladné doruéit podepsany vitisk objednivky.

Piedpokladem existence smlouvy o odvysilini obchodnibe sdéleni na TV programu Media Club
mezi Media Club a Objednatelem je. aby Media Club Objednavku Objednatele

a. bez vwhrad akcepioval, pfidem? za akceplaci Objedndvky se povakuje také
zaskind roepisu vysilinl v rimeci Objedndvky (dile jake , Spoilist™) v souladu s poZadavky
Ohjednmele uvedenymi v Objedndvee a v souladu s dmito Obchodnimi podminkami;
smlouva je v daném pfipad® uzaviena okamikem odeslani prosié akceptace bez vyhrad ¢i
Spotlistu Objednateli; Jakékoli zmény v akeeptované Objedndvee je Objednate] oprivnén
providét pouze formou protindvrhu donséendho Medin Club. Pokud protindvrh Media
Club neakcepiuje, neni smilouva uzaviena amebo zména smlouvy sjedndina; nebo

b. zpracoval a Objednateli dorulil protindvrh na uzavieni smlouvy, jeho? plilohu
tvoli Spodlist; protindvrh na weavieni smlouvy je G¢inny po dobu 72 hod. od jeho doméeni
a neni=li v této Thie Objednatelem akceptovin, jeho dinnost zanikd; Smlouva je v iomio
pipade uzaviens okamZikem akceplace Spotlisiu Objednatelem; Spodlist je Objednatelem
akceplovin odeslinim e-mailové zprivy wwjadfujici souhlas se Spetlisiem zazlanym
Media Club, v pripad® pochybnosti se md za 1o, 2e Objednate] akceptuje Spotlist, kery mu
byl doruéen e-mailem, na néjE odpovida, nelze-li oto pravidle pouZit, pak posledni
Spotlist, ktery mu byl v reakei na pfhluﬁnuu E}bjm&vku ze strany Media Club domufen;
dorulenl zménéného Spotlistu nebo Spotlistu akeeptovaného s vyhradou, se ma za
profindyrh na uzavfeni smiouvy a je povadovan za novou Objedndviu;

Predpokladem piijeti Objednivky Objednatele na vysilani obchodnich sd&leni v TV programech
Moedia Club je, aby sowlasti Objednivky bylo uvedeni a) pfesného ndzvu (znatky) vyrobku &i
sludbw Li jiného produkie & jiného Pfedmétu reklamy, b} doby trvini Reklamni kampand, ¢}
délky Spotu a dj ceny za prodivanou jednotku. Nejedna-li se o Reklamni kampai planovanou na
cilové skupiny, musi Objedndvka ddle obzahoval ¢) specifikaci umisiéni Spotd, ) podel
objednanych GRP v Prime time, g) podel objednanych GEP v OIF prime time h) proceniudlng
wvijadfeny pomér GRP k umisténi no jednotlivyeh ielevienich programech v rdmei TV programi
Media Club, pfifemZ pomér GRP objednavanych v Prime time a v Off prime time na ko#dém
Jednotlivém TV programu Media Club musi respekiovat jak rozdéleni v Objedndvee dle pism. [}
a gh vvie tak i pliroeené rozdéleni GRPTRP v jednotlivech Easovvch pdsmech na danyeh TV
programech.,
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Predpokladem pfijeti objednivky Objednatele je rovnd? pisemné sdéleni identifikadnich ddaji o
zadavateli a zpracovateli ve smyshu zikona & 4V1995 Sh., o regulaci reklamy (ddle ZRR"), a
1o alespoi v rozsahu nazev, identifikadni Eislo, sidlo. Objednate]l odpovida za pravdivost, Gplnost
a plesnost tEchio dbdaji,

Pofet GRP/TRP a ostaini zivazné (daje uvedené v Objedndvee jsou pro Objednatele zivazné a
mahou byt ménény pouze po dohodé £ Media Club. Modnost akeeptace Objednivky Ci Spotlistu
& dodatkem £&i odchylkou ve smyslu § 1740 odst. 3 NOZ je vvlouena.

Pokud vysilini obchodnibo sdéleni zadiva Reklamni & Medidlni agentura, predloi zdroven s
Ohjednavkou nebo ped vzavfenim Obchodni smlowvy rovnd# piseminé povéfen] agentury ze
stramy Klienta k zaslini takovéto Objedndviy.

Media Club si vyhrazuje privo neuzavit s Objednatelem smlouvu o vysildni ebehodniho sdéleni
z jakéhokoli divodu a rovné? prive odmitnout vysiléni obchodntho sdéleni | po wzavieni
smlouvy v plipadd, ¥¢ podle wvi¥eni Media Club & Yysilatele dodany spot neodpovida
Technickym podminkam (viz odsi, 4.1.) nebo jesilize by odvysilinim obchodnihe sdéleni s
ohledem na jeho plvod, obsah & formu mohlo dojit k:

i poruieni zakons, zejména ZPRTY nebo ZRER,

b. poruieni povinnosti stanovendch licenci k vvsilini piiglugného TV programu Media Club,

¢. moknému postihu Media Club € Vysilatele ze strany tfetich osob (napf. majitell prav,
soutéFitelh apod.) €1 orgdnd vefejné moci,

d. poruteni Kodexu reklamy Rady pro reklamu i jingch samoregulaénich pledpist &
etickych pravidel,

e, porudeni oprivnénych zhima Media Club & Vysilatele ve vatahu ke thetim osobdm,

Media Club v takovém pfipadé vyzve Objednatele k dodini upraveného nebo nahradnibo spotu,
ktery neadporuje vyie uvedendmu a je v souladu s émito Obchodning podminkami a Technickymi
podminkami pro zafazeni spotu do vysilind stanovenymi pfisluinym Vysilatelem (dile , Technické
podminky~). Nedoda-li Objednatel upraveny nebo nahradni spot pred jeho planovanym terminem
vysilini, ma Media Club privo od pfisluiné smlowvy bez daliiho odstoupit s okamditim dlinkem.
Bez ohledu na 1o, zda Media Club odstoupi od smlouvy & nikoli, mike Media Club v 1akovémto
plipadt podadoval zaplaceni smluvni pokuty ve vy3i sjednané ceny za pledmémé vysilini
obchodniho sdéleni &i sjednaného sponzorskéhe phispévku,

Media Club pend povinna objedndvky Objednatele akeeptoval, Media Club si avidSte vwhrazuje
privo neakeeptovat Objednavku, kierd prekroci limity pro potet GRP/ TRP pro jednotlivé cilowé
skupiny definovand v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny pro jednoho Objednatele, jednu
ohjednaviu, jeden kalendafni mésic, kalendifni t9den a kalendaini den, pokud neni v Ceniku
stanoveno jinak. Plipadné pfijeti Objednivky nad tvio limity je plné na rozhodnuti Media Club,

Media Club berdivodné neodmiine poFadavek Objednatele na snideni celkového objemu
Reklamni kampand o ménd ned 10 % 2 celkové ceny Heklamni kampang, sviak takovyio
pokadavek musi byl vimesen v propadné |hité nejpozdéji 2 pracovni dny pled zaddtkem
kampand; to plati pouze pro jeden jeding takovyto potadavek t¥kajici se dané Reklamni kampané.
Celkova cena Reklamni kampané pro toho, kterého Objednatele v souvislosti s tim, kierém
Klientem vyplyvi z pfisluiné Smilouvy. Pfi kalkulaci celkové ceny Reklamni kampang se berou
v (vahu roving? pfiplatky, slevy & jiné cenikové & smluvnimi stranami dohodrné dpravy ceny,
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V piipadé, ¥e bude Objednatel poFadovat snideni celkového objemu Reklamni kampané o 10 %o
a vice z celkové ceny Reklamni kampand vypoltené dle pedchoziho odstavee nebo bude
podadoval snikeni objemu jednotlivé Reklamni kampang o méné nei 10 % opakovand, je
piedpokladem uzavieni dohody o akovém snieni celkového objemu Reklamni kampant, 2e
Ohbjednate] zaplati Media Club pauidlni ndhradu Skody ve visi stanovené dle ¢lanku 1V, odst. 24)
téchto Obchodnich padminek. Pro vylouteni pochybnosti smiuvni strany vislovng ujedndivaji, e
i v takovém piipad® mide Media Club uzavieni dohody o takovém snikeni celkového objemu
reklamnl kampané bez uvedeni divedu odmitnout. U Reklamnich kampani planovanych .na
realitu® se za idaje o cend Reklamni kampané povaduji odhady Media Club. Ujednani dle tohoo
odstavee plati i pro sponzorovind, pfitem? cena (vide sponzorského phispéviku) je stanovena
Media Club v jeji nabidee podminek pro sponzorovini jednotlivich pofadi & programa.

Ohjednate] uzavird smlouvu o odvysildni obchodniho sdéleni v TV programech Media Club
vlastnim jménem a na viasini Get. Je-li 1o pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, mide
Ohjednate] uzavit smlouva viastnim jménem a na cizi déel.

Mi-li Reklamni kampai zasahovat do vice kalenddinich mésicd a Objednate]l na to vislovng v
objednivee neupozorni, jednd se o objedndvku vice Reklamnich kampani, pfipadajicich na kaddy
dotdeny kalenddini mésic,

Media Club vydd avlddind obchodni podminky, upravujicl primdrné otazky ¥kajici se
dlouhodobych objemovich rivazkia Objednatele (Obchodnich smiuv). ve Klerych mize odehylng
wpravil i otizky tvkajici se uzavirani Smiuv o kampani.

1V,  Priva a povinnosti stran |

Objednatel pfedklidd do vysilini TV programi Media Club (viz ¢lanck I1. odst. 1) Spot, jeho?
obsah, forma i provedeni jsou v souladu s platnymi a Gfinnymi privaimi predpisy a licenci k
vysilini daného televizniho programu (text licenci je vefejnd pfistupny na www.rriv.cz).
Obchodni sdéleni predkladanéd do vysilini musi rovné? odpovidat Technickym podminkim pro
vyrobu reklamnich spotl, sponzorskych vekazd a teleshoppingu uréenych k odbaveni do
distribuéni sité TV Prima, Technickiym podminkim pro zafazend reklamnich prispévki do
vysilini TV Barrandov & obdobnym dokumentim §i jinych Vysilateld, u kterfch méa byt
obchodni sdéleni vysildno (dile spoleént jen  Technické podminky*). Veikeré ndklady a Skody
vaniklé Media Club ¢i Vysilateli jakymkoli porufenim tohoto ustanoveni hradi v celém rozsahu
Objednatel, véemé piipadi, kdy spoleénosti Media Club & Vysilateli vznikne Skoda v disledku
ftaho, ke byla spoleénosti Media Club & Vysilateli udélena sankce regulitorem, bez ohledu na to,
zda Media Club & Vysilatel vvuil své oprdvindnl obchodni sdélenl mevvsilal £i odstoupit od
smlouvy pro jeho rozpor se zikonem.

Media Club mide Technické podminky zménil rejména podle redinych technickych podadavki
na virobu obchodnich sdélenl. Zmény Technickich podminek budou oznamoviny s piedstihem
minimdlné 30 dni pfed nabytim jejich Gfinnosti zvefejnénim nového znéni Technickych
podminek na webové sirdnce htips2(fmedia-club.ivikestazenis, Zména Technickych podminek, v
JejimE disledku se naklady na vyrobu obchodnihe sdéleni nezvidi o vice ne? 20 % (dile jako
SDrobnd dprava Technickych podminek™) neni jednostrannou aménon Obchodnich podminek ve
smyslu § 1732 NOZ Y plipadé zmén Technickych podminek presahujicich rowsah Drobné
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apravy Technickych podminek se smluvni strany na Gpravé Technicky¥ch podminek dohodnou,
nedojde-li k dohodé do 14 (Etmdcti) dnd od dorudeni oendmeni o takové mméné Technickych
podminck, je Objednatel oprivnén ve Thind dalifch 14 (érndcti) dni nasledujicich po uplymuti
Ihiity pro uzavieni dohody Obchodni smlowva vypovedét. Vypovidni Thita Eini 30 (tficet) dnd a
zatne bédet v mésici ndsledujicim po mésici, v némi byla vypovéd dorudena.

Objednatel je plné odpoviédny za obsahovou stranku obchodnich sdileni, vietné sponzorskich
vikazi, a zavazuje se zprostit Media Club a‘nebo Vysilatele veikervch ndroki jakékoli povahy
uplathovanych tfetimi osobami vii Media Club 8 provozovateli TV programu Media Club.
Jednai se zejména, nikoli viak vilulng, o viechny ndroky vyplivajici ze sowédniho priva, priva
na ochranu profi nekalé souid®, vieobecnych osobnosinich prav, prav autorskych a souvisejicich
8 prévem awtorskym, prav primyslovych a priv na oznafeni. neni-li dile stanoveno jinak.
Objednatel se zavazuje nahradit Media Club & Vysilateli vetkeré niklady, které jim vzniknou v
souvislosti = uplatnénim takovychio ndrokd thetimi osobami.

Objednatel weavienim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppingu nebo o sponzorovini
prohlaiuje a parantuje, *e fidné ziskal od viech majitelt autorskyeh ¢ 2 privem awtorskym
souvisejicich prav & jindch prav k nehmotnym statkim &i osobnostnich priv oprdvnéni k zafazeni
piisludnych pledméh ochrany do Spotu (synchronizadni priva) a oprivndnd k jejich uitl
televienim vvsilanim v TV programech Media Club a on demand spfistupfovinim v rdmci
audiovizudinich medidlnich sludeb na vwiidani Sificich obsah TV programd Media Club {v&etné
slukeb, které jsou provozovany thetimi osobami) a #e majitelim téchto priv za tato oprédvnéni
zaplatil v celém rozsahu odménu, kierd jim ndledi. Objednatel je povinen Media Club na vy kidani
bex zbytetného odkladu poskytnout kopie pfisluinych smluv o poskytnul u¥ivacich oprivnéni a
doklady o zaplaceni odmén. Objednatel bere na védomi a akcepiuje, 2e je thetimi osobami na
jejich ndklady a odpovédnost providén plenes televiznihe vwsilin TV programd Media Club,

Prohliteni a garance dle odst, 4) se netykd televizniho vysiliang hudebnich d&l s textem nebo bez
textu, jejich? autofi jsou pro pfipad danédho (elevieniho wysilini zastupovini kolektivnim
spriveem — Ochranny svaz autorsky peo priva K dildm hudebaim (dile jen JOSA™), Opravidnd
k televiznimu vysildnd dél autord zastupovanych OSA ziskd na zikladé pfisluiné hromadné
smiouvy waviené s O5A ten, ktery Vysilatel, kiery také uhradi prosthednictvim OSA pfisluiné
autorské odmény za televizni vysilini wchto dél v daném TV programu. Pro vyvlowdeni
puehyhnm:li s¢ wyslowvnd . uvadi, ¥e pokud se jednd o oprivnéni k zaFazenl dél autord
zstupovanych OSA | autord dosud chrdnénych dél nezastupovanfch OSA do Spotu
{synchronizainl priva), platl odst, 4), Objednatel je tedy povinen ziskal tato oprdvnéni piimo od
takovyich autor a zaplatit jim autorskou odménu za takove wdand, kiecd jim naledi; je-h aulor pro
takové uitl zastupovan OSA, ufini tak Objednate] prostfednictvim OSA, Odst. 4) plati také pro
oprivnéni k televiznimu vysilini hudebnich dél, pokud se jednd o autory hudby s textem i bez
textu nezastupované OSA; Objednatel je povinen riskat tato opraviéni pfimo od autor a zaplatit
jim autorské odmény, kterd jim nalefeji.

Pro vyvlouteni pochybnosti se vislovné uvidi, 2e se ustanoveni odst. 4) vztahuje i na zvukové
niebo avukové obrazové ziznamy a umélecké vikony, které jsou na nich zaznamendny, ledake by
s¢ jednalo o povinnow kolektival sprave, Objednatel tedy pro pfipsd, 2e je ve Spotu uil jakykoli
zvitkovy nebo zvukové obrazovy zignam, prohladuje a zarvéuje, ¢ od vyrobed a vikonnych
uméled, jejichd umélecke wwkony jsou na takovém shenamu saznamendny, ziskal oprivnéni k
zafareni techio zaznami a uméleckych vikond do Spotu (synchronizaéni prava) a k jejich u#iti
pfi televiznim vysilini Spotu & on demand apfistupfiovind Spotu v rimei audiovizudlnich
medidlnich slufeb na vyviadani Sificich obsah TV programi Media Club (véetné téch, které jsou
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provosoviny ifetimi osobami) a zaplatil za takovéto writi pfisludnd odmény. Je-li ve Spotu uzit
avukovy ziomam vydany k obchodnim Oéelim nebo hudebni avukové obrazovy zhenam, je
Ohjednate] povinen ziskat oprivnéni k jehe k zafazent do Spotu dsynchronizaéni prava) piimo ol
virobee takového xdrmpmu a zaplatit mu odménu za takové w¥iti. Opravnéni k zafazeni
um#leckych vikont zaznamenanych na svukovy zienam vvdany k obchodnim GEelim nebo na
hudebni zvukovE obrazevy zienam do Spotu je Objednatel povinen ziskat prosthednicivim
INTERGRAM a jeho prestfednictvim je soutasnd povinen zaplatit odménu za takové uditi,
Objednatel se zavazuje na vyZadinl Media Club phediodt kopii pRisluinych hligeni pro
INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodina piisluinému Vysilateli v podobt, v jaké Ji podaduji kolektivni
spravei, Dle podadavka kolektivnich sprivet Hudebni sestava musi obsahovat minimdlng nazev
skladby, jméno autora, popf. lextafe, cenadeni iMerpreta, orsnadeni vvdavatele a rok vyddni,
presnou stopd? hudby poukité ve spotu a zpdzob uZitl,

V plipadé, ke Objednate] vias nepledd Media Club fidné viyplngnou Hudebai sestavu & doklady
dle odst, 7}, je Media Club oprivnén nezatadit spot do vvsiling, Pokod se tak stane, Objednatel
je povinen zaplatit smluvnd pokutu ve vwii sjednané ceny za wwvaslldnd spolu, resp, ve vwii
sjednaného sponzorského pfispévku pfi sponeorovini,

Za kaddy zapofaty den prodieni = dodinim Fhded zpracovanéd Hudebni sestavy nebo jinych
dokladd die odst, 7) nebo 8) viie je Media Club, pokud Spot bude zafazen do vwsilind, oprivindén
ustoval Objednateli smilvvni pokutu ve vw& 1000, - K& a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Chjednate] bere na vidomi, #e soulisti ndhrady 2kody mohou by i smluvnd pokuty & ndhrady
skod plovandé kolektivaimi sprivel phisludnému Vvailateli v souvislosti 5 pozdnim doddnim &
nededinim hudebnich sestav & hldSeni & jejich nedpinesti s tim, Fe tito koleknvni sprivei
poFadugi placeni takewvchto smluvnich pokut 1 rétroaktiveé. Objednatel prohladuje, = byl
seaniimen se Thitami pro dodini Hudebnich sestav a hladeni a konstrukel a vwii smiuvnich pokut
navrhovanych kolektivnimi sprivei, pficem# bere na vitddomi, ¢ se tyto ddaje mohou zménit, a
to i retroaktivné, Media Club je povinen Objednatele informovat o aktudinich zméndch tikajicich
se tichto Odajd do 15 dni poté, co se o nich Media Club dozvi.

Media Club mé pravo Gftovat pfiplatek stanoveny v Ceniku pro pfipad, #e Objednatel ve Thiné pro
dodini Materiald pro vysilini neprokade, Fe: a) ve spolu neni obsafen Fadny zvukowvy zdznam
vydany k obchodnim Gfelim (§ 72 odst, 2 autorskéhe zikona) a ghroven by Objednate] sim ziskal a
wypoiidal veskerd potfebnd ulivec] oprivnéni K hudebnim dildm/zdenamdmfuméleckym vikondm
obsakenym ve spotu, vieind prokazini vylouwdeni ddinkd hromadné smlouvy v plipadé rozdifend
kolektivni spravy (§ 97¢ autorského zdkona).

Viechny Fadné zpracované Materidly pro vvsilani musi byt Objednatelem plediny spoleénosti
Media Club, nebo pokud tak Media Club urci, pfimo pfisluSnému ¥ysilateli, a to ma viastni naklad
anebezpedi Objednatele dle termint uzavirdni vysiling, kieré Media Club posild e=mailen; pokud
Media Clubtakowy esmail nezadle, je termin uzavieni vysildnd 5 pracovaich dod pred planovanym
prvoim wwsilinim Spotu.

Pokud Objednatel nedodd Rozpis ve sjednané i, je Media Club pfipadng Vysilatel oprivinén
wvybrat pro vvsilang obchodniho sdéleni libovolny Zimam Spotu sdm, pfitem? takovyio vwhér 2
jejich strany nend porugenim smlouvy a nemd viiv na sjednanou cenu.
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£a kaddy zapoCaty den prodleni s doddnim Zienamu Spotu s viie uvedenymi vlastnostmi je
Media Club oprivnén Gftovat Objednateli smluvni pokwtu ve vidi 5.000, - K& WV plipadd
nedodrieni podminck tykajicich se vide uvedenych viastnosti Vysilaciho ziznamu zphsobujicich
nemodnast zafazeni ohchodniho sdéleni do vysilant je Objednatel povinen vedle smluvnd pokuty
dle piedchozl véty zaplatit Media Club navic smiuvnl pokutu ve w31 sjednond ceny za vvsiland
obchodniho sdélen, resp. vvii spomrorského piispévku o sponeoroviani a Objednatel se zavacruje
takové smluvni pokuty zaplatit.

V pripadeé, Ze Objednate] nedodrdi sjednanou stopad? obchodniho sdéleni, resp. sponzorského
vizkazu, je Media Club & pfisluiny Vvsilatel oprivnén nezafadit obchodni sdélend, resp.
spomzorsky vekar do vysilani pfisluného TV programu Media Club, Objednate] je vEak povinen
zaplatit smiuvni pokutu ve v¥8i sjednané ceny za wysilani obchodnihe sdéleni, resp, vvii
spomporského pispéviu u sponzorovani.

Media Club je opravnén Ziznamy Spotd archivoval pro internd 0éely po neomezenou dobu.

Vysilatel je opravnén provid@l programové zmény dle svych potfeb. Pokud mélo byt obchodni
sdéleni dle wzaviend smilouvy navizino na konkrétni pofad (tn. vysilino bezprostfedné pred &
po takovémto pofadu dotéeného mménou nebo viokeno do takovéhoto pofadu), Media Club
takovéto amény pPedem ozndmi; za ozndmeni se povaduje i zvefejnéni ze strany Vysilatele na
jeho webowvch sirinkdch  www.iprima.cz, nebo  na jinveh sirdnkach, kieré Media Club
Ohbjednateli oendmi, &i zaslinim e-mailové zprivy o programoviich zméndch. Media Club ma v
piipadd programovyeh mmén prive ménil umizténi obchodnihe sdéleni die svého uvdieni,

Media Club dodava a Ohjednatel se zavazuje objedndvat, neni-1i v plislusné obchodnl smilouvé o
vwalland obchodnich sdéleni v TV programech Media Club ujedndno jinak, GERP/ TRF v souladu
s Pomérem rozlodeni na jednotlivich TV programech, stanoveném v Ceniku, phicem? pokud je
rezsah jednotlivé objedndvky niZi nek 10 GRP / TRP, Media Club je oprivndn futo kampan
realizovat jako Reklamni kampan t2v. . na realine.” Pokod Reklamni kampan irvi do 4 Vysilacich
dnit v rimci kalendifniho mésice, lze Reklamni kampafi objednat powre .na realitu®. Takové
omezeni plati i pro Reklamnd kampanéd zasahujici do dvou kalendidfnich miésicd, aviak v pfipadé,
kdy je Reklamni kampaf zahdjena na konci jednoho kalenddiniho mésice a bezprostfednd
pokratuje od prvnihe doe ndsledujicihe kalenddimiho mésice ajeji celkové trvind je alespod sedm
Vysilacich dnd, se omezeni dle predchoz véiy jik neaplikuje. Ma=l Reklamni kampan zasahovat
do vice kolendafnich mésich a Objednate] na o vwslovnd v objednavee neupozomd, jednd se o
objedndvku vice Reklamnich kampani phipadajicich na kazdy dotéeny kalenddini mésic. make
tedy dojit k tomuw, #e se na takové jednotlivé Reklamni kampané pfipadajici na dany kalenddini
mislc ede vatahoval modnost objednat je jen na realitu™ dle druhé véty tohoto odstavoe.

Pokud Cbchodni smlouva obsahuje vislovnd ujednini o odchylkich od redimu Poméru roxlodeni
na jednotlivich TV programech a na zikladé zmény Ceniku dojde k Gpravé nékterého refimu
Poméra rozlozeni na jednodlivirch TV programech. ktery se v Obchodni smlouvE uplathuje, pak
dnem Oéinnosti amény Ceniku se méni i ujednini o odehylkich od reZimu Poméru rozlodeni na
Jednotlivich TV programech dle nasledujicich pravidel:

Media Club po zméné velikosti podili jednotlivich TV programi v nevém Cendku se vidy snaki
zachoval dohodnuté odchylky od refimu Poméru rozlodeni na jednotlivich TV programech
pomémé i pro reim po zméné Ceniku s nezbvinymi dpravami uvedenymi dale tak, aby soufet
padild inil 100 %,

v piipad®, e by velikost podilu danéhe TV programu v redimi dotéengm zménou Ceniku po
pohlednéni piivodni odehylky byla nulova ¢i zpomd, bude ve mménou Ceniku dotéeném relimu
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gachovin pomér odehylky daného TV programu od jeho podilu v refimu die pivodniho Ceniku
s vysledkem zaokrouhlenym na deseting misto (pfiklad: pro TV program X bvlfa v panvodnin
Ceniku v dotéeném redimu velikost podifu 3 % o odelndka v Obchodafl sailensd bvla — 3 pe bod,
ey velikost dobodmnre odcln iy podife TV progeamin X Ginila 60 %6; do sindnow dolderéfo
redinm bl zafazen wovy TV program ¥, v disledku Sehad poklesia velikost podiln TV programi
X na 2 %, tzn. 2e by po zollednéni dohodné adelnlky byle dosadeno zaporné velikosti podila
TV programu X, novd velikose podiln TV programa pro Odbdrarele by bvla ve stejném pomérn
exlofyiky jake v pirvocnine redim, 2o, 60 % ze 2% Novd odefydka fak bude Sinir - 1,2 % a novy
pomdr TV programu X bude Jinit 0,8 %6),

v piipadé, Ze byvla v Obchodni smiouve ujedndna odehylka, 2e oproti Ceniku pro Odbéraiele
nchyl néktery z TV programi soudsti daného rekimu Poméru rozlodeni na jednotlivich TV
programech, nebude sménou dotéeny TV program soudasti daného reimu ani po sméné Cenlku,
v plipadé, #¢ ve zménou Ceniku dotfeném redimu Poméru roxlodeni na jednotlivich TV
programech bude doplngn novy TV program, aplikuje se velikost podilu tohote nového TV
proeramu dle nové OSinného Cenfku bez jakékoliv adehylky,

pokud bude TV program z redimu Poméru rozlodeni na jednptlivich TV programech zménou
Ceniku odstranén, je jeho podil pro Odbératele 0 % o odchylka O pe bodd, tzn. 2e dand TV
program neni pro Odbératele do refimu nadale zahmaut,

pokud by po zménd Ceniku a uplatnéni pravidel virge byl souet velikosti podild jednotlivich TV
programi v dotdeném redimu Poméru rozlofend na jednotlivich TV programech niZsi nebo vyE3i
ez 100 %, bude zbyvajici nebo plebyvajici podil vidy zohlednén ve velikosti poméru TV
proeramu Prama tok, aby dotéeny resim Poméru rozlokend na jednotlivich TV programech mél
v soudtu 100 %, ten. velikost podilu TV Prima bude zvySen ¢ snizen tak, aby sowuter podili Sinil
100 B,

Meni=li pfisluinoun smlouvou o vysilinl obchodnich sdéleni v TV programech Media Club
ujedndne jinak afmebo neni-li Beklamni kampan plinevand na cilové skupiny, Objednatel
prenechava v ramei jednotlivich Reklamnich kampani Objednmele 20 % 2 celkového objemu
GRPTRP k umisténi Media Club, Umisténi 1&chio Spoth podiéhd vwhradné moknostem Media
Club, resp. Vysilatele. Media Club bude usilovat o takové umisténi, které bude v souladu s
celkovim charakterem pfisluiné Reklamni kampang, bude v co nejvyisi mife respekiovat
rolo®end Prime time / Off Prime time dle Objedndvky a stejné tak rozlofeni na jednotlivé TV
Programy. Rozdilné umisiéni téchto Reklamnich spotl ned dle pledchozi vty se viak nepovaiuje
za porudeni smlouvy ze strany Media Club, Jsou-li nékieré z iéchio Spoin pfenechanych k
umisiéni Media Club nastedné xe strany Media Club fakiicky pfenechany k umisténl Objednateli,
nic s¢ neméni na jejich pravoim refimu dle tohoto odstavee. U bonusovych garantovanych i
negarantovanych OV uréuje Media Club viechny okolnosti doddni téchio GRP.

Media Club neni oprivnén GRPTRP odvysilané nad rimec celkové ceny dle Objednivky
Objednateli Gétovat, pokud by dodlo k odvysilini GRP/TRP nad rimee Objedndvky 2 divodu
pochybeni na stranéd Media Club &i Vysilatele. Odvysilani GRPYTRP nad rimec Objednivky se
nepovaiuje za poruieni smiouvy mezi Media Club a Objednatelem. Media Club ma privo na
zaplaceni ceny GRP/TRP i nad rimec celkové ceny dle objedndvky, pokud cena dand poliem
GRPTRP pievydi cenu dle Objedndvky o 5 % a vice a ziroved pokud k takovému piekroleni
celkovd ceny dodle u Beklamnich spotd plinovanych Objednaielem nebo v plipadech, kdy dojde
podle méfeni k dosakeni vyidi sledovanosti oproti pfedpokladu v dobd Objedndvky.

Jsouli souisti Objedndvky & smlouvy bonusové GRPTRP (overdelivery nebo OVD), Media
Club pestupuje pii jejich umistovini a dorudovini sigind jako u Spotd plenechanych k umisiéni
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Media Club. Pfipadné nedorufeni bonusovych GRF/TRF ze strany Media Club neni poruenim
smlouvy a nema viiv na cenu Reklamni kampané.

Media Club je oprivnén dodat GRPYTRFP v hodnoté maximélng 20 % z celkové edstky ceny dle
Objednivky &i Smlouvy v jiném fasovém pasmu (Prime time / OT Prime time), ne# je v
Objedndvee & Smiouve uvedeno; takto odlifng odvysilané Spoty budou GEtovény v cendch die
reilné dorudenych tasovych pisem Prime time / Off Prime time a2 do celkové 2dstky ceny dle
Objednavky & Smlouvy, Je-li souddsti smiouvy &i Objednavky reklamy procentudling vyjidfeny
pomér GRP/TRP objedndvanych na jednotlivich TV programech Media Club, je Media Club
oprivién dodat GRPTRP v hodnoté maximalng 20 % z celkové Cistky ceny uvedenéd v
Objedndves & ve Smlouvé na pfisluinou Reklamni kampai na jiném TV programu Media Club,
ned je v Objednavee & Smilouvd uvedeno. V plipade, e to Objednatel vislovné poZaduje, je
Media Club oprdvndn pro konkrétni Reklamni kampah navydit procentni Gdaje dle tohoto
odstavce, a to af do vise potadované Objednatelem.

¥ pfipadé, ¢ Objednatel nesplni sjednany zivazek skutedng objednal vysildni obchodnich
sdéleni v urtitém objemu (vwjidieném v celkové cend) za urtité obdobd, zavazuje se nejpozddji
do 15 dnd ode doe wplyauti tehoto uréitého obdobi, ¥ némi méla byt obehodni sdéleni odvysildna,
zaplatit smluvni pokuie ve vidi 100% x finanéniho roedilu mezi sjednanou objemovou hranici
(vviddienou v celkové cend), k jejimu? nikupu byl zavdzin, a cenou obchodnich sdélen, za
kierou byl pfisluny ndkup realizovdn, v drovoi ceny bez DPH.

V phipadé, 2e Objednatel nespini diléi garance vyslovné uvedené v Obchodni smlouve, je Media
Club oprivnén dotétovat Objednateli Sdstku dle Obchodni smiouvy, odpovidajici sleve, resp.
jinému benefitu poskytnutému Objednateli na zdklad® piisluiné dilgi garance, na Kierou
Cbjednateli vzhledem k nesplnéni pisluiné diléi garance nevaznikd privo,

Media Club stanovi podil e-GRPO Cenikem nebo Obchodni smlouvou v piisludném redimu
Pomérn rozlokeni obchodnich sdéleni u kakdé cilové skupiny a je oprivnén tento podil zvidil
nejvyie o daldl Iprocentni body u kakdé Reklamni kampané. V womito maximélnim rozsahu se
pinéni Objednatele poskyinuté v rimei audiovizudlnich medidlnich slufeb na vyzidini (bez
ohledu na technickou platformu & umisténi u konkrétniho pofadu) poviduje za pinéni poskytnuné
v ramei televizniho vvsilani, Objedndvky takového plnénd, povaiovaného za pinéni v rimei
televizgniho vysilani, se nezapoitivagi do pingéni objemovych zdvazki Objednatele tykajicich se
jinvch médiatypa nez televizniho vysilani.

V. Podminky vvsilini a cenové podminky, obsah smluv

13

k)

Media Club stanovuje ceny za ndkup obchodnich sdéleni jako CPP (cost per point) pro jednotlive
Klienty a poté i v souladu s tim prodivd Reklamni kampané ve vatahu k vitkonnosti v cllove
skuping [215-69, pfipadné ve vetahu k vikonnosti v jinveh cilovich skupindch (napf. Zeny 25-
54). Media Club mdFe dle svého rozhodnuti prodivat Reklamnl kampand a stanovit piisluing
ceny | jinym Zphaobem, napd. cenou za odvvsilani 1 spofu,

Mesjednaji-li strany pisemné cenu odlidnou, plati cena stanovend Cenikem,

Objednate] plati cenu dle podiu skuteénd dosakenych jednotek. Za vydidanou pozici spotu v
reklamnim bloku se Gétuje pfiridka k ceng sjednaného spotu. Vi této pfird¥ky urfuje Cenik.
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Za odvysildni aliantniho spotu se Gduje phirdZka ve vwii dle Ceniku. Délka prezemtace daliiho
Klienta & dalii znalky v aliandnim spotu nesmi plesdhnout 20 % délky trvdni prisluiného
obchodnihe sdéleni.

Pripadné dal3i slevy & pfirddky jou obsaZeny v Ceniku.

Pro vysilind obchodnich sdéleni, kieré je plinoving na cilowvé skupiny, plati ndsledujicl zviasini
podminky:

a.  Media Club stanovuje eeny CPP pro cilové skupiny, plifem tato cena se uplatiuje pouze
pro stanovend ceny Reklamni kampané planovand na peisluiné cilové skupiny.

b, Objedndvka musi obsahoval zejména podel TRP v dandém obdobi (maximdlnd
kalendainihe mésice), cilovou skupinu, cenu za jednetko a dobu irvani Reklamni kampand,
¢ Proobchodni sdéleni planovand na cilové skupiny nelze objedndval pozice Spotu v rémci
reklamniho bloku.

d.  Media Club vyvine maximalni 0=ill k tomu, aby pomér mesi doruéenymi GRP/ TRP v
Prime time a O prime time odpovidal pfirozendniu poméru dorudovini GRP/ TRP v Prime
time a Off prime time v dané cilové skuping na TV programech Media Clubu, déle sby pomér
mezi GRP / TRP dorufenymi na jednotlivich televiznich programech odpovidal primérmému
pomiéng dorulfovini GREP/ TRP na jednotliveeh TV programech Media Club.

Ohbchodni sdéleni plinovana na cilové skupiny je mo#no objednivat soubédné s jinymi obchodnimi
sdtlenimi, ¥V rimci jednohe kalenddfniho mésice na jeden produkt & znatku viak nelze
kombinovat Reklamni kampané planované na cilovou skupinu a standardni Reklamni kamipanég
planovand Objednaelem,

Pro vipodty cen skutedné poskytnuiého pinéni ze siramy Vysilateld Media Club vwehdzi 2
oficidlnich Gdaji = Vyzkumu sledovanosii. V pfipadeé, e oficidlni data 2 Vyekumu sledovanosii
nebudou 2 jakéhokoli divoedu k disporici, budow nahrareny odhady ratingovych bodl pro
prislugnd reklomni bloky vwhetovenymi Yysilateli, které v takovémio pfipadé budow k dispezici
v sidle Media Club, pfipadné u pfisludnych Vysilatelt. Od data, které Media Club ozndmi na svié
webové strance, se G6ftuje rating bloku v definované ndkupni cilové skuping za dny odvysilané
kampand, v soulade s definici oficidlni sledovanosti ATO, zaokrouhleny na tFi desetinnd mista.
Rating ka¥dého bloku zahrmuje jeho fzv, Zivou sledovanest i jeho tzv, odlokenoy sledovanost
BEhem stejného Yysilaco dne (TS0 neboli VOSDAL = Viewed On the Same Day As Live) a
behem nasledujicich tH Vysilacich dni (TS3), Pokud se jednd o audiovizualn medialng sluhy
na vyEadani, povadované dle téchio Obchadnich podminek 2a televiznd vysilani, vychie Media
Club pfi vypottu cen skuteéné poskvinutého plnéni ze strany Vysilateld z oficidlnich adaji z
analyzy AdCross v softwaru KITE. V pfipadé, #e oficialni data z analyzy AdCross nebudou z
jakéhokoli ditvodu k disporici, budou nahrazeny statistikou Media Clubu, Objednate] ma privo
ovefil sprivnost méteni poftn reklamnich impresi viastnimi méficimi kédy, Pro posouzeni
pribéhu a vysledku kampané v rimei audiovizudlnd medidini sludby na vy2hddni, povaovand
dle téchio Obchednich podminek a0 televieni vyalling, je rozhodnd stanistika Media Club;
v ostatnim se proo skoumdni pribéhu takové kampané a reklamace poudiji Vicobeené obchodni
posdminky ke smlouvdm o reklamé no internetu,

Bude-li v parametrech plisluiné smlouvy o vysilini obchodnich sdéleni uveden potet GRP bez
specifikace umisténi v konkrétnich reklamnich blocich nebo bude-1i Reklamni kampan plinovand
na ciloveé skupiny, zajistl Media Club prosifednictvim Yysilateld vvsiling spotu do 18 doby, dokud
sledovanos! spotl nedosdhne alespon 1olika jednotek, na kolik byvla smlouva ueaviena. Spol viak
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nebude vysilin déle, nek je sjednani doba trvani Reklamni kampané dle smlouvy, Medosidhne-li
podet dosadenych jednotek vzijemnd potvrreného podtu dle smlouvy, plati Objednmel pouse #a
podet skutefnd dosaZenych jednotek.

Meni-li v iéchto Obchodnich podminkich uvedenao jinak, tyto Obchodni podminky maji v piipadé
rogporu pfednost pied Cenikem. Media Club je oprivaén Cenfk ménit. Zmény Ceniku budou
onamoviny & pledsiihem minimdlng 30 dof ped nabotim jejich Oéinnosti svefenénim novéhoe
énl Ceniku na webové simince hitps:fmedia-club.iv/kestazeny’. V' plipad® takové zmdény
Ceniku, kierd je zpisobena ukondenim zastupovini nékierého = TV programi Media Club, mihe
bt Ihita pro oendmeni takové zmény kratdi ned 30 dni pfed nabvtim jeji Glinnosti, Zmény
Ceniku. pokud se jeho jednotlivé polodky zméni obfma sméry v rozsahu o max. 20 % (napf, 2
hodnoty 10 na hodnotu 8 £ 12 nebo z hodnoty 1 % na hodnotu 1,2 % &i 0,8 %) (déle jako ..Cenovi
tprava™) _nejsou jednostrannou zménoun Obchodnich podmimek ve smystu § 1752 NOZ WV
pripade zmény Ceniku phesahujicich rdmec Cenové Opravy se smiluvni strany na zméné Ceniku
dohodnou, nedojde-li k dohodé do 14 (Gimdcti) dnb od dorudeni oznameni o lakové aménd, je
Objednatel opravnén ve lhig dalSich 14 (éimdcti) dnd ndsledujicich po uplynuti Thity pro
uwzavieni dohody Obchodni smlouvu vypovidét. Vypovédni Thivta Sini 30 (tficet) dnii a zagne
béket v mésici ndsledujicim po mésici, v némi byla vipovéd dorutena.

Potvrzené podminky die objednavky t¥kajici se specifikace umisténi spoth budou dodroviny v
maximilni modné mife, kierou lze spravedlivé poadovat, s ohledem na pfipadné programovié
Fminy,

Ceny nezahmuji DPH. K fakturovanym &istkam bude Gdtovina DPH v zikonné vvai.

Podminkou veniku peiva na slevu gjednanou v Obchodnd & jind smlouvd je skutednost, be
eeinnost Obchodnd & jiné smiouvy nebyla ukondena pled uplynutim pdvedné sjednané doby
GEinmnosti.

E 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vatahy upravend 1i2mito Obchodnimi podminkami neaplikuje.
Je-li Objednate]l diuden Media Club plnéni stejného drubu z ndékolika zévarkd a neurdi-li phi
plnéni, na ktery diuh plni, zapotie se plnéni nejdfive na zévazek nejménd zajistény. P stejné
mife zajisténi ntkolika zivazkil se pinéni zapoéie nejprve na zévazek nejdfive splainy.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vtahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuje.

VL.  Platebni podminky

1) Fakturv=dafové doklady jsou wystavovany do 14 dnd ode doe uskutednéni sdaniteindho
plnéni. MNestanovi-li smlouva jinak, je platha 2 nich vyplyvajici splaing do 30 dnd od data
wskuteéndni prishuEného zdanitelného ploéni. Datem saplaceni s rozumi datum plipsani
finantnich prostfedkd na bankovni dfel Media Club. Nedilnou pfilohou faktury-dafiového
dokladu je popis a rozpis realizovaného plnéni. Pokud Objednatel nezaplati ¢enu ve [hiné
splatnosti, je Media Club oprdvién 0étovat k fakturovanym édstkdm smluvni pokutu za kakdy
den prodleni ve vyai 0,1 % 2 dluZné castky a Objednatel se zavazuje ji zaplatit
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4)

Media Club mide podadoval platbu ceny pied prvnim vysilinim obchodniho sdéleni, Objednatel
bere na védomi, #e Media Club pofaduje platbu ceny pfed prvmim vysilinim zejména v plipadech
Objednatell, ktefi objednavaji vysilini obchodniho sdéleni u Media Club poprvé,

Pfimé platby ze zahraniti jsou placeny ve volnd sménitelné méné v pfepodiu podle oficidlnibo
kurau Ceské niarodni banky v den fakturace. Bankowvni poplatky vyplyvajici 2 pfevodu sjednanych
plateb ze zahraniéi jsou placeny v¥luené Objednatelem a jdou k jeho tifi.

Objednatel je povinen uplatit piipadnou reklamaci fdného odvysilini obehodnlho sdleni
nejpozdéji ve Ihing jednoho mésice od dorubeni fakiury za pfisludnou Reklamni kampah o uvést
tvrzené vady pinéni, jinak ndrok z titwle odpovédnosti za vady pinéni zaniki. Neni-Ii k dispozici
ziznam phisluiné &isti vysilini, povaZuje se za dikaz odvysilini uvedeni v potvrzeném dennim
vysilacim plinu Vysilatele, V phipadé opriviéné reklamace bude nirok Objednatele feden
piednosiné poskyinutim ndhradnibo plnéni.

VIL  ZvliZini ustanoveni o sponzorovani

Predpokladem pijeti objednivky Objednatele tykajici se sponzorovani je. aby souldsi

objednivky byla specifikace TV programu Media Club, uvedeni phesného jména a piijmeni

fyzické osoby nebo ndzvu pravnické osoby, kierd je sponzosem, a dile 182, pokud si 10 Media Club
vyidd, obrazového symbelu (loga) & ochranné mdmky sponzora nebo jeho sluzby, virobki nebo
jinych vikoni & jiného pledmétu, kterd ma byt v rimei sponeorovini propagoviin, Pledpokladem
pfijeti objedndvky je rovné2 uvedeni daltich adaji povinng vyZadovanych zikonem; takovymto
ddajem je ke dni GCinnesti téchie Obchodnich podminek hlavni pfedmit Sinnosti sponzora
programu.

VIl Zvhidtni ustanoveni o umisténi produkiu

1)

2]

1}

Umisténi produktu v pofadu vysilaném v TV programu Media Club je moiné pouze na zikladé
wzavieni pizemné smlouvy.

Ohjednatel bere na védomi, ke dle wstanoveni § 53a odst. 2 pism. a) ZPRTY nesmi byt obsah a
doba zatazeni do vysilini pofadd s umisiénim produkiu ovliveén fak, aby tim byla dotiena
redakéni odpovidnost a nezivislost provozovatele televizniho vysilini, a Ze tedy komedné
rozhodnuti o nasazeni pofadu a podoby umisténi produkiu je na Vysilateli, Objednate]l bere na
védomi, ze Vysilatel miske rozhodnuti o nasazeni a podobe umisténi produkty zménit, pfiems?
takovito zména nemd vliv na podminky sjednané smlouvou o umisténi produkiu. Media Club
bude o takovéto zméné Objednatele informovatl e-mailem. Vysilatel je oprivnén pofad
neodvysilat, pfitem v takovém phipadé nemd Media Club privo na sjednanou odménu. Za
neodvysilini pofadu se pro tyto Ocely povaZuje, pokud pofad neni odvysilan ve [hite do 6 mesicd
od data pldnovaného nasazeni stanoveného Vysilatelem.

Media Club miFe na pisemnou Hidost Objednatele Objednateli zajistit promitnuti zdznamu
pofadu v Ease uréeném Vysilatelem a v jeho sidle, event. mu zasial ziznam pofadu.
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4)

3)

)

7

Objednate] je opravnén pisemné odmitmout podobu umisténi produkio v pofadu, pokud podoba
umisténi produkiu odporuje pisemné smlouve; je tak opravnén wlinit pouze ve [hitg 3 hodin od
doby zahdjeni promitini stanovené Vysilatelem, popd. 3 hodin od premiérového odvysiling,
pokud k umoknéni prominuti & doredeni 2iznamu nedojde, ¥ plipade, 2 ak objednatel ve Thiné
die pledchoz vEty newding, plati, e s podobou umisténi produktu soublasi. Objednate] je povinen
prisludnému Yysilateli whradit & refundoval naklady, které ji vimiknou v souvislosti s jeho
pfipadnou  odpovédnosti vyplyvajici z pravnich pledpisd regulujicich televizni vysilani &
reklami W pFipade, ¢ Objednate] oprivnénd edmitne podebu umisténi produkiu v pofadu, je
Vysilatel opravnén pofad odvysilatl, Objednateli viak nevenikne povinnost die pfedchozi véty a
povinnost zaphatil Media Club za umisién produkiu sjednanou centi

Cibjednate]l bere na védomi, #2 se na pofad a ozndmeni o umisténi produktu vtahuji veikerd
priva a povinnosti  provozovalele televizniho vysilinl a poskviovaiele audiovimedlnich
mediblnich sludeb no viekEidani die prdvnich pfedpish upravujicich tyio oblasi,

Objednate] prohladuje a garantuje, ke v =ouvizlosti s tim, co mad byt v rdmecl umisténi produkiu
raclenéno do potadu (1. 2ejm. s produktem & ochranmou zndmkon a 5 podobou jejich prezeniace)
sisknl a wvyporadal veikerd oprivnéni (zejména osobnostnd priva, autorskd priva a priva
souvisejici s privem autorskym, prava k jakémukoli dudevnimu viastnicivi) potfebnd k tomiu, aby
mohl byt Vysilatelem &i tfeti osobou, kterd sva priva edvozuje od Vysilatele, pofad ukivin bez
vicného, tasového, teritoridginiho, mnodstevnibo & jakéhokoli jiného omezeni (L& volné ruce”).
Objednatel vetkerd tato opriviéni postupuje plisludnému Media Club, véemé opravnéni k
daldimu postoupeni & poskytnutl i2chto opravnéni phislutnému Vysilateli.

Produkt uréeny k umisténi a vetkeré dalsi podklady s timto souvisgjici budou v dostmedném
pledstihu Objednatelem dodiny na jeho viastni ndklad do mista natadeni. Je-1i dohodnuto, ke je
Media Club povinen produki &i podklady Objednateli vrétit, je Objednatel povinen je plevzit zpét
v misté natdceni v €ase dle dispozic Media Club nebo jim uréend osoby, Media Club odpovida
o vraceni produkid a podkladd ve stavuy, v jakém je pievzal, s ohledem na bédné opotfebeni a
opotfebeni veniklé v disledku sjednaného zphaobu uitl,

IX. Spoleénd a zavéreéna ustanoveni |

1

Media Club mé privo ukonéit vysilani obchodniho sdéleni a smlouve vypovédét s okamEitym
icinkem po doruteni vypovédi v plipadé, 2e
n Objednatel, poked byl povinen zaplatit cenu pledem, nedolodi zaplaceni ceny
alespoii 3 pracovni dny plede dnem, kdy mélo byt zahdjeno vysiling obchodnilo
sdéleni,
b. Objednatel je v prodleni se spinénim zivazk( na penéZité plnéni pfesahujicim %
dni, c.
Objednatel podstatnd porudil smlouva,
¢. Objednatel nezjednal nipravu nepodstatného  porudeni smlouvy wve Thid
stanoviend 2¢ stry Media Club, piestode byl K tonwito ze strany Media Club swzvan.

Ustanaveni zikona o mo2nosti odsteupit od smlowvy odstoupit zistivajl pledchozim ujedndinim
nedotfena. ¥ piipadé predéasného ukondeni & zrudeni smlouvy zplsobem vyplyvajicim &
pfedchoziho odstavee nebo tohoto odstavee Objednatel zaplati Media Club cenu za poskyinuté
plnéni a zaroved smluvni pokutu ve v¥&i #hyvajicl Casti ceny za sjednané plnéni.
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%
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1

Ohjednatel je oprévntn, od ji2 uzaviend smlouvy Smilouvy o kampani o odvysilani obchodniho
sdéleni pred zapodetim pinéni odstoupit, podminkou viak je, aby diive, neZ tak ulini, zaplatil
Media Club odstupné ve vigi celkové ceny die dané smlouvy o odvysilini obchodnio sdélent.
Takové odstoupeni od Smiouvy o kampani musi byt provedeno v pisemné formé, pripadné
zplsobem umoXiujicim ddlkovy plistup v elektronickem objednivkovém systému urdendm
Media Club.

Zivazky Media Club viiti Objednateli vzniklé na zakladé smiouvy o vysilani obchodnio sdéleni
v TV programech Media Club se rozuméji pouze zavazky vyslovné smlouvou stanovend. V
pripadé sporu o existenci daldich zévazki se mi za to, fo idné dalsi zivazky Media Club kromé
téch, které jsou ve smlouve uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu § 1757 odst. 2 NOZ
oprivnén potvrdit obsah smlouvy. Potvrzeni obsahu smiouvy Objednatelem nemd pravni Géinky
dic § 1757 odst.2 NOZ.

Meni-li vjednino ve smlouvé & v téchto Obchodnich podminkich jinak, neni wjedndnim o
smluvni pokuté dotdeno prive na ndhradu Skody (vieind wlého zisku) v plné vidi. Za Skodu se
povatuji i dodatelné ndklady spojené se stazenim obchodnihe sdéleni v pfipad® pledtasného
ukonéeni £i zrudeni smlouvy.

Media Club odpovidi Objednateli za pripadnou $kodu, kierou zavini. Neni-li ujednano néco
jinéhe, Media Club odpovidd Objednateli za Skodu pouze do vike Edstky ceny #a neodvysilané a
Objednatelem zaplacené obchodni sdéleni.

Media Club neodpovida 2a nedodrieni nebo opoddéné pinéni zivazki pedle smlouvy o wysilini
obehodniho sddleni na TV programech Media Club, #plsobené udilostmi mimo jeji kontrolu &
kontrolu Vysilatele, jako napf, povstinim, obfanskymi nepokoji, vilkou nebo vojenskymi
operacemi, vijimeénym stavem, mimofadnymi opatfenimi stdini moci, piipadnymi tiny nebo
opomenutimi ze strany viady nebo jiného orgdnu stitu & Ofadu vefejné spravy, nepifznivim
podasim, poruchami spojovich slufeb, nezavinénymi technickymi zavadami vysilini, selhdnim
nebo nedostatkem elekifiny, nunosti dodriet privni predpisy & licentni podminky (poskylovini
vysilaciho 2asu stitnim orgindm, poskytovini informaci vefejnosti), spory mezi zaméstnanci a
zamdstnavateli nebo daliimi udilostmi mime kontrolu Media Club & Yysilatele,

Kaddi ze smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysilini obchodnich sdéleni potvrazuje. 2e s
precetla tyto Obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlasi s im, Ze je bude dodrioval.
Soutastl téchto Obchodnich podminek jsou | Technické podminky a Cenik. Smluvni strany
sjedndvajl, #e ustanoveni § 17991800 NOZ se na smluvni vztahy upravené témito Cibchodnimi
podminkami neaplikuji.

Menl-li ve smlouve o wysflini obchodniho sdéleni ujednino jinak, nejsou tyto Obchodni
podminky z technickjch divedi plipojovany ke smlouve jake piloha, jsou viak jeji nedilnou
soudisti.

Smlouva o vysilini obchodniho sdéleni v TV programech Media Club, neni-li ujednano €l v
téchie Obchodnich podminkdch stanoveno jinak. mide bit ménéna a doplhovina poure
pisemnou dohodou.

Wpisovani, tkednl & jiné zmény v textu Obchodni smlouvy & Smiouvy o kampani (vCetné viech
jejich soutdsti, jako jsou Obchodni podminky, Cenlk aj.), lze provést pouze za podminky jejich
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13)

14}

13)

16}

17

pisemné akceplace obéma stranami, uvedenim data provedend zmény a plamymi podpisy
aistuped obow smluvnich stran u takovéto zmény. K jindm zméndm v texiu se nepiihlii,

Oendmeni Media Club adresovand Objednateli musi mit alespoi formu e-mailové zprivy, neni-
li smlowvou & Wmito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak,

Meplatnost jednotlivého wjedndni smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni nezaklada neplatnost
smlouvy jako celku. Smluvni strany se zavazuji pfipadné neplainé ujedndni nahradit takovym
plainym ujednédnim, které co nejlépe odpovida obsahu a dfelu phvodniho vjednani.

Tyto Dbchodni podminky jsou vwhotovoviny v Seském jazvee.

Veltkeré obchodni nabidky Media Club a s nimi souvisejici dalgi informace jsou povakeviny za
obchodnd tajemstvi Media Club, Objednatel neni opravnén tvia informace poskytovat tfeti osob
bez souhlasu Media Clubu, Bude-li takov¥to souhlas Media Clubem udélen, neni Objednatel
oprivnén tyto informace poskytnout & zpfistupnit dané tfeti osob@ dfiv, nez Media Clubu dolodi,
#e tuto theti osobu zavizal mienlivosti alespoft v tom samém rozsahu a pod stejné vysokou
smluvni pokutou. Za kaddy piipad poruteni povinnosti die tohoto odstavee je Objednatel povinen
zaplatit na v¥avu Media Clubu smiuvnd pokutu ve v 250,000, - K&,

Vedkere vatahy, kieré nejsou upraveny tmito podminkami, se fidi obfanskym zikonikem a
ostatnimi privnimi predpisy Ceské republiky, s vyloutenim koliznich norem mezindrodniho
priva soukromého, V pfipadé, Ze je plitomen mezindrodnd prvek, smluvni strany sjedndvaji pro
spory ze smluy o vvsiland obchodnich sdéleni &1 v souvislosti s témito smiowvami, vEeing spor
o Jejich platnost & ndsledky neplainosti, v¥lucnou jurisdikei souddl Ceské republiky. pficems
mising prisludnym sowdem je soud, v jehok obvedu ma Media Club sidlo.

Tyto Obchodni podminky nabyvaji Géinnosti dnem podpisu a plati pro obehodni sdélend, kiera
majl byt vyvsilana podinage 1.1.2023,
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2. Vieobeené obchodni podminy ke smlouvim o reklamé na internetu

1. Piredmét dpravy, zikladni ustanoveni

1}

2)

3)

Vieobecné obchodni podminky ke smlouvdm o reklamé na imernete & v HbbTV aplikacich (dale
jen ., Vieobeené obchadni podminky™) jsou obchodnimi podminkami ve smyslu ustanoveni § 1751
#ikona ¢. 8972012 Sb., obéanského zdkoniku (dale jen JMNOZ*). MNeni-li ve smlouve ujednino jinak,
nejsou Vieobeené obchodni podminky z technickych divvodi pfipajovany ke smiouve jako pfiloha,
Jsoan vaak jejl nedilnow soudasti.

Spolednost MEDIA CLUB, s.r.o., se sidlem Vinohradskd 32177167, Strainice, 100 0 Praha 10,
IC. 29413982, DIC: CZ 29413982, zapsana v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze,
oddil C., viozka 204565 (dile jen "Dodavatel”) je na zikladé wravienych smiuv oprivnéna
poskyvioval zdjemeclm prostor pro &ifeni obchodnich sdéleni (dile Reklamni prostor”), kiery se
nachdzi na celosvétové siti internet na internetovich serverech uvedenych v philoze €. |
Vieobeenich obehodnich podminek (déle jen _Servery™) a v HbbTV aplikacich uvedenych
v piiloze &. 2 Vieobecnich obchodnich podminek {dale jen HbbTV “).

Agenturou se rozumi subjekt ( fyzickd &i privnickd osoba), jehoZ pfedmétem podnikani je reklamnd
dinnost nebo zprostfedkovani reklamy a kiery se prokdZe povéfenim k uzavirdni smluv o
zajikovini Siteni obchodnich sdéleni (. Reklama™) od daného Klienta. Klientem se rozumi subjekl,
od kterého pochdzi podndt k uzavieni takovéto smiouvy a kiery urluje, co ma bt propagovino
{..Predmét reklamy™). Objednatelem se rozumi Klient nebo Agentura, kterd md zdjem o vyukiti
Reklamniho prostoru na Serverech a HbbTV,

1. Piedpoklady, pedminky a proces uzavirini smluv

aj
b}
€)
d}

2]

2)

Ma Serverech a v HbbTV Iz rexervovat Reklamni prostor na ziklade pisemné nebo emailové
rezervace, plibem? oznimeni zijemee o rezervaci Reklamniho prostoru musi obsahovat nisledujici
GOdaje:

nazey kampang,

neni=1i Objednatelem Klient, identifikace Klienta ndivem a identifikatnim ¢islem,

terminy kam pang,

Obvjednatelem vybrané produkty z nabidky Dodavatele a jejich pozice,

vwie ceny (vypodtend dle ceniku Dodavatele) a

piipadng viie slevy z ¢env, vanikd-li na slevu privo z jit uzavienéd rimeové & jiné smlouvy
s Dodavatelem.

Rezervace reklamniho prostoru sloui jako planovaci ndstroj Dodavatele. Udaje v ozndmeni o
rezervaci musi korespondoval £ akueilni nabidkou Dodavatele. Dodavatel, pokud s rezervaci
Reklamnihe prostoru souhlasi, rezervaci potvedi zpravidla do 3 pracovnich dnl po deruen
ozndmeni o rezervaci. Rezervace Reklamniho prostoru na Serverech propadd po 15 pracovnich
dnech, nejpozdéji vEak 10 pracovnich dni pfed plinovanym zahdjenim kampané. Rezervace
Reklamniho prosioru v HbbTV propadd pe 15 pracovaich dnech, nejpozdéi viak 15 pracovnich
doid pred planovanym zahdjenim kampané.
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4)

3)

6)
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B)

%)

a)

b
g}
dj

el

£l
I}
i

a)

Reklamni prostor na Serverech a HbbTV se objednava pisemnou nebo e-mailovou ohjedmivikon,
kiera musi ehsahovat ndsledujici ddaje a musi k ni bt pripojeny nigledujici podklady:
identifikaéni ddaje Objednatele: nizev (privnickd osoba) & iméno (fyzickd osoba), sidle
(pravnickd osoba, &i fyzicka osoba — podnikatel), bydlitié { fyzicka osoba — nepodnikatel), IC (kdo
mii plidéleno), DIC (kdo md pridéleno). rodné &islo ( fyzickd osoba - nepodnikamel)
korespondenéni a fakiuraéni adresa (je-li odlitnd od sidla, & bydligtd)

idaje o kontakini osobé na strani Objednatele — telefonni &islo, &islo faxy, e-mailovd adresa
idemtifikaéni adaje Klienta: ndzev &i jméno a IC & rodné éislo a v piipadé fyzick¥ch osob -
nepodnikateld bydlizie

identifikaéni Gdaje zpracovatele reklamy ve smyshy § | odst. 6 zdkona &, 40/1995 Sh. o regulaci
reklamy (dile ZRR"): ndzev & jméne a IC & rodné islo a v pripadé fyzicksch osob —
nepodnikateli bydlise

specifikace podadovaného pinéni Dodavatele: Mizev kampand, Objednatelem vybrany produkt
z nabidky Dodavatele, Pozice, Objem. Terminy kampané &i jeji tdsti

kempleini podklady potfebné pro Objednatelem vybrany produks

vvde ceny

idaj o tom. ¥ se privni vziah Objednatele a Dodavatele fdi Vieobecnymi obchodnimi
podminkami a Technick¥mi podminkami Dodavatele.

Produkty z nabidky Dodavatele nepledstavuji ndvrh na uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni §
1732 NOZ. Phijeti nabidky s dodatkem nebo odchylkou, Kleré podstatind neméni podminky
nabidky, nepfedstavuje prijeti nabidky ve smyshu ustanoveni § 1740 odst, 2 2 3 NOZ_

Objedndvka se zpracovivd zpravidla vyplnénim formulife Dodavatele. Tim neni vylouéeno, aby
Dodavatel vijimednd akceptoval objedndvku Fpracovanou jinak.

Objedniviu je nutno dorudit nejpozdéji 10 pracovnich dni ped zatdtkem kampané na Serverech
@ 15 dni pro kampané v HBbTV. Tim neni vylouteno, aby Dodavatel vijimeéng akceploval
pozddisi objednivku,

V pfipadé e-mailové objedndiviy je Objednatel povinen Dodavateli obratem po jeho Zidosti dorudit
die volby Dodavatele objednivku opatfenou ovéfenym elekironickim podpisem ¢ fyzickym
podpisem Objednatele ¢i potvrzeni o obsahu Objednivky. Pokud 1ak Objednatel neuting ani 2 dny
po doruteni upominky, je povinen Dodavateli na jeho Zidost zaplatit smluval pokutu ve Vi
sjednand ceny plnéni. Ustanoveni § 2050 a & 2051 NOZ se nepoudji.

Objednivka pfedstavuje neodvolatelny ndvrh Objednatele na wzavieni smlouvy. Smlouva je
uzaviena tim, #e Dodavatel objednivku akceptuje. Pravni vziah Objednatele a Dodavatele se Fidi
Wieobecnymi obehodnimi podminkami a Technickymi podminkami Dodavatele i v plipade, 2e 1o
v objednivee neni vislovng uvedeno, Ustanoveni § 1726 véty prvni NOZ se nepouFije.

Dodavatel nemd povinnost objedndvku akeeptoval. Dodavatel si vyhrazuje privo odmitnout
poskytnuti Reklamniho prosioru pro Reklamu podadovanou Objednatelem i po akeepraci
objednivky v pfipad®, #¢ by podle uviZeni Dodavamele wvefeinénim Reklamy s ohledem na jeji
pivod, obsah ¢ formu mohlo dojin k:

porudeni zikona, sejména ZRR a zikona ¢ 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medidlnich sluthach
na vyXidani (dile . ZAVMS")
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1)

b)

Ch

d)

c)

modnému postihu Dodavinele & provozovatele Serven #e strany thetich osob (napf. majiteld priv,
soum&Eineld, apod.) ¢ orgind vefeiné moci

porudeni Kodexu reklamy Rady pro reklamu & jinych samoregulaénich pfedpisin & etickych
pravidel

porudeni opriavnénych zijmi spoletnosti ovladanych FTV Prima Holding, a.s, ve vitahu ke tfetim
osohim

nesplnéni technickych poadavki Dodavatele zndmych Objednateli, zejména pak takovich, Které
jsou wvedeny v Technickvch podminkach Dodavatele,

Dodavate] v takovém phipadé vyzve Objednatele k dodani upravend nebo nihradni Reklamy, kterd
neadporuje vise uvedenému a je v souladu s technickymi pozadavky Dodavatele,

Medodd-li Objednatel upravenou nebo ndhradni Reklamu pied plinovanym terminem zahgjeni
kampang, md Dodavate] privo od smlouvy uzaviend na zikladé piisluiné objednivky odstoupit s
okam#itym G&inkem. Bez ohledu na to, zda Dodavatel od smiouvy odstoupi & nikoli, mide
Dodavatel v takovémio pripadé poXadovat zaploceni smluvni pokuty ve vyl sjednané ceny.
Ustanoveni § 2050 a § 2051 NOZ se nepoudiji.

W plipadé, 2e se Objednatel rozhodne odstoupit od jii uzaviend smlouvy, je povinen Dodavateli
auplatit ve smyslu ustanoveni § 1992 NOZ odstupné ve viEi sjednané ceny.

Uzavieni smlouvy mezi Objednatelem a Dodavatel v jiné formé, ne? dle ustanoveni 2.2)
Vicobecnych obchodnich podminek, neni plipusiné. Ustanoveni § 1757 NOZ se nepoudije.

III. Priva a povinnosti stran

2)

3)

4)

Medohodnou-1i se strany jinak, zajistuje si vrobu podkladd potfebnych pro dany produkt nabizeny
Dodavatelem Objednatel sim na viastni odpovédnost. Objednatel je povinen dodat Dodavateli
podklady, které jsou kompletni a jsou v souladu s Vieobecnimi obchodnimi podminkami,
Technickymi podminkami Dodavatele & pifipadnou jinou dohodou siran,

Objednatel je povinen poskytnoul Dodovateli kompletni podklady na Servery nejpozdéji 3 pracovni
dny pled plinovanym datem zahdjeni kampané, Kompletni podklady edpovidajici TP pro vyrobu
aplikace do HhbTV je objednavatel povinen poskyinout Dodavateli nejpordéji 10 pracovaich dni
pied plinovanym datem zahdjeni kampané. Vpfipadé Nestandardni reklamy Cini Ihita pro
poskytruti podkladt 5 pracovnich dnil pled datem zahdjeni kampané, Nestandardni reklama je
definovina v Technickych podminkich Dodavatele. Ma-li Dodavatel zejména v souvislosti
s Mestandardni reklamou technické pofadavky nad raimec Technickych podminek dodavatele, sdéli
1o Objednateli nejpozddji 3 dny po akceptaci objednivky na pfisluinou kampad. Objednatel je
povinen takovéto technické poradavky Dodavatele dodrket.

Objednatel je plné odpovedny za obsahovou strinku Reklamy. Objednatel prohladuje a Dodavateli
paraniuje, e Reklama neporutuje 2ddng privni pledpis a 3¢ jejim umisténim do Reklamniho
prostoru &i utim vyplyvajicim ze smilouvy nedojde k porvdeni Ednych priv thetich osob,

Ovjednatel se zavazuje v celém rozsahu odikodnit Dodavatele & jeho smluvni partnery za velkerd
villi nim uplaméné sankce &i jind opatfeni ze strany orgind vefejné moci v souvislosti 5 danouw
Reklamou, bez ohledu na to, zda Dodavatel & jeho smluvni partner vwudil své oprdvnénl Beklamu
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3)

6)

T}

g)

2)

3)

4)

mesifit & odstoupit od smiouvy pro jeji rozpor s zikonem. Objednate] se dile zavazuje odskodnit
Dodavatele & jeho smluvnl partnery | v souvizlosti s uplaindénymi ndroky thetich osob, Souddsti
ndhrady dkody jaou i pfipadné nidklady sprivnich & sowdnich fizend, véetnd pravniho zastoupeni,

Pokud o to Dodavatel Objednatele poZadd, je Objednatel povinen uspokojit naroky uplatnéné
orginy vefejné moci i tfetimi osobami proti Dodavateli &i jeho smluvnim partnenim sim.

Objednatel garantuje, e v souvislosti 5 virobou a umisténim Reklamy do Reklamniho prostoru &
jinym sjednanym uditim Reklamy ziskal a v celém rogzsahu vypoiddal viechna potfebnd priva
viech majitell osobnosinich a majetkovych autorskych priv & priv s autorskym privem
souvisejicich jakod i priva viech majiteld priv k predmétim ochrany primyslového i jiného
dufevniho vilastnictvi (zejména k ochrannym zndmkam) a wiech nositelll vieobecnych
osnbnostnich priv. Objednatel uzavienim smlouvy poskytuje Dodavateli viechna potfebni
opriviéni ke sjednanym zpisobim ukiti Reklamy, Ma vwEidini Dodavatele je Objednate! povinen
Dodavaieli ziskdni a vypolddani viech udivacich oprivnéni doloit,

LzavPenim smilouvy Objednate] udéluje Dodavateli (62 Easovd a teritoriding neomezend opravndni
poudit ukdzky z Reklamy k propagaci Dodavatele, FTV Prima. spol. s roe £ Serverd a HbbTV
Jakymkedi zphsobem.

Externim systémem se rozumi na Dodavateli nexdvisly svstém pro vvde (emitovini) reklamnich
formdbid & méfeni jejich statistik (plevaing zobrazeni reklamniho formdtu, podet proklika atp.).
Pokud se strany pisemné dohodnou na osobé provozovatele Externiho systému, Objednatel
Dodavateli pieda pFisluiné himl kody / tagy o umodni mu uwvefejiioval Reklamu na Serverech
prostfednictvim Externiho systému. Lo proves Externiho svstému odpovidi vWiudné Objednatel.
¥ pripadé neuvefejnéni Reklamy v disledku wypadku Externiho systému neni dotéeno privo
Dodavatele na zaplaceni sjednané ceny v piné vyEi.

V.  Cenové a platebni podminky, zkoumdini prib&hu kampané

Objednatel je povinen zaplatit Dodavateli cenu vyplyvajici = akceptované objedndvky. K cené se
pfipotte DPH v zikonné vydi. Zikladem pro viypodet ceny, kierou si strany odsouhlasi akceptaci
objednivky, je cenik Dodavatele pro obdobi kampané zvefejnény na Serverech a ulinny ke dni
uzavieni smlouvy,

Meni-l vjedndno jinak, je pro posouzeni probéhu a wwsledky kampané rozhodnd siafistika
Dodavatele.

V pipadé, e strany wednaji, #e je pro posouzeni prihéhu a vysledku kampané rozhodna statistika
Ohjednatele, nebo v pripadd, 2e je takovd statistika Objednatele pofizovina (napf. v piipadé wkini
Externiho systému), je Objednatel povinen Dodovateli poskytnout do ni on-ling pHstup, a to
beaplatné.

V piipade, ¥ strany ujednaji, #e je pro posouzeni pribéhu kampand rozhodnd statistika
Objednatele a takovito statistika z jakéhekoli divodu neni pofizena nebo nenl kompletni, pouZije
se pro posouzeni pribéhu a visledku kampané statistika Dodavatele. Rozdil mezi siatistikou
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5)

L

N

&)

%)

1)

1)

12}

Dodavatele a rozhodnou statistikou Objednatele mide bt do 10 %, V plipade, 2e je rozdil vyiii
ne 10 % nevenika tim Objednateli privo na kompenzaci,

Faktury = dafiové doklady jsou vwsiavoviny do 14 dnd ode dne uskutednéni zdanitelného plnéni.
Meni-li ujedndno jinak, je cena splatng do 14 dnd od data uskuiedndni piislutného sdaniielného
pinéni uvedeného na faktufe — dafovém dokladu. Datem zaplaceni ¢ rozumi datum péipsani
finanénich prostfedkd na bankovni Gfet Dodavatele. Dodovatel k faktufe - dadovému dokladu
priklida popis realizovaného plnéni.

Pokud Objednate] nezaplati cenu & jakykoli jiny dluh ve Ihiné splatnosti, je povinen Dodavateli na
jeho Fadost zaplatit smluvni pokutu ve vi&i L1 % 2 dlukné Castky ma kaddy den prodleni.
Ustanoveni § 2050 a § 2051 MOZ se nepoudiji.

Objednatel neni oprévnén provést jednostranné zapodteni vi&i nezaplacené cend & jakémukaliv
jinému diuhu Dodavatele. Tato skuteénost nevyluéuje. aby zapotteni bylo provedeno dohodou
stran.

Dodavatel maze podadovat platbu ceny pfedem pied terminem zahdjeni kampané. Objednate] bere
na védomi, 2e Dodavatel poZaduje platbu ceny pledem zejména v plipadech Objednateln, kiefi
objedndvaji u Dodavatele poprvé, nebo u Objednatell, kie#i jsou & v minulosti byli v prodlen
5 platbou ceny,

Primé plathy ze zahraniéi jsou placeny ve volng sménitelné méné v pfepotiu podle oficidlniho
kurzu Ceské narodni banky v den fakiurace. Bankovni poplatky vyplyvajici z prevodu sjednanych
plateb ze zahiraniél jsou placeny vWlulné Objednatelem a jdou k jeho 113,

V piipadé, 2 je Objednatel v prodleni se zaplacenim ceny &i plnénim jakéhokoliv jiného pendZitého
diuhu widi Dodavateli, je Dodavatel oprivnén neuverejtoval jakoukoli Reklamu pro Objednatele
a2 do okamdiku zaplaceni vedkeryeh dludngch Sasiek.

Ojedmatel v souladu 5 ustanovenim § 1794 odst, 2 NOE veslovnd proliladuje. fe veijemné plnéni
poskytované Dodavatelem neni v hrubém nepoméru k jeho plnéni, a proto vvslovnd wyluduje
aplikaci ustanovend § 1793 MNOZ

Fapoditini Otrat # programatické reklamy do celkového objemu je mo¥né jen po vislovné dohodé
s Dodavatelem, Dodavatel z programatické reklamy neposkyviuje Zidné bonusy € slevy.
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1}

2)

3)

4)

3}

6)

V. Reklamace a nahrada Skody

Objednatel musi uplatnit reklamaci vwhradng pisemné, a 10 doporsdenym dopizem dorudenym na
adresu sidla Dodavatele, £ reklamace musi byt zhejmé, v fem phesnd vada plnéni Dodavatele
spofiva. Reklamace podand e-mailem, faxem &i telefonicky ani reklamace neobsahujici specifikaci
vady plnéni Dodavatele nejsou povatovany za Fidng uplainéngé,

Lhdita pro uplatnéni reklamace je propadna a konéi 14 kalenddfnich dnii ode dne, kdy Objednatel
#jistil £ mohl zjistit existenci vady, nejpozdéji viak 2 pracovni dny po skonéeni pfisiuiné kampané.
Dodavatel je povinen rozhodnout o uplatnéné reklamaci do 30 kalenddfnich dnii ode dne jejiho
uplatneni.

Plnéni Dodavatele je povatovino za vadng, jsou-li jeho sludby nefunkini po dobu deldi nei 12
heddin v pribéhu kalenddimiho doe. O vadu se viak nejednd v piipadé, *e je Reklama Objednatele
sutomaticky  zobrazoving svsiémem podle objednaného objemu inzerce. Fa wadu plnéni
Dodavatele se dile nepovaduji sejména vvkywy v ndvBdvnosti jednelivech serverl Provezovatele,

Oprivnéné reklamace jsou fedeny prostrednictvim nahradniho plndni spolivajiciho v ndhradni
kampani. Neni-li ndhradni pinéni mogné, md Objednatel prive na pfiméfenou slevu z ceny. Privo
na pfiméfenou slevu z ceny se uplatfiuje formou dobropisu.

Dodavatel neodpovidd za nedodrfeni nebo opokdéné plnéni jeho mivazkd zpizobené uddlosimi
mimo jeho kontrolu. Uddlostmi mimo kontrolu Dodavatele se rozumi vid8i moc. jako napd,
oblanské nepokoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo stav pohotovosti, zdsahy vefejné moci,
polasi, poruchy spajovich slubeb, technické mivady, nedostatek elektfiny. naplnéni zdkonnych
povinnosti Dodavatele (napf. informagni povinnost vl vefejnosti), spory mezi zaméstnanci a
rameéstnavateli nebo dalii obdobné udalosti.

Dodavatel odpovidi Objednateli pouze za 3kodu, kterou zavind, a to maximalng do vyde ceny pinéni
dle prisluiné smlouvy, Ustanoveni § 1729 NOZ se nepoudije.

VI.  Ostaini ujedndni

Dodavatel | Objednatel se zavaruji, #e nevyudiji pro sebe & jiného ani nezpfistupni Xidné ther
osobé divémé informace, kieré se dozvi nebo jim budow zpfistupnény v souvislosti se zajistovinim
uvefeinini Reklamy. Divérnymi informacemi se pro Glely smlouvy rozumdéii zejména obchodni,
organizaéni, finandnd, majetkové, marketingové a daldi souvisejiel dGdaje tykajici se Dodavatele
nebo Objednatele, jejich obchodnich parinerit £i s nimi persondlng & majetkove propajentch osob,
které nejsou vefeint dostupné, a to bez ohledu na to, 2da jejich 2vefejnéni je zpisobilé subjekt,
jehod se informace tkaji, poikodit.

Povinnost ml&enlivosti dle pfedchoziho bodu Vieobeenych obchodnich pedminek se nevetahuje
na zptistupnéni Ddvdrmyeh informaci:
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a) Dodavarell a spolednostem, kterd 1vofi spoletné s Dodavaelem koncerm (holding) ve smyvslu
prislugnych ustanoveni zdkons £ 9072012 Sh., o obchodnich spoletnostech a drudstvech (zikon o
abchodnich korporacich)

b} Faméstnancim a externim spolupracovnikiom Dodavatele pnebo Objednatele, ktefi  DdvéEmeé
informace potfebuji pro svou Einnest dle smlowwy mex Doedavatelem a Objednatelem, za
predpokladu, Ze jsou smiuvné & sikonem zavdzsiny k miéenlivost

¢} dodavatelim pravnich shukeb, detnictvi, auditu a podobnych shufeb stran, za pfedpokladu, e jsou
smluvnd & skonem zavizdny midenlivosti

d) v pripadé plnéni zikonné informaéni povinnosti (napf. ozndamit & pfekazit trestny Ein).

3 Ka¥di ze smiuvnich siran si pPeletla Vieobecné obchodnd podminky, je 2 nimi srozuména a
souhlasi s tim, 2 je bude dodriovat,

4) Maroky vyplyvajicl ze Vieobecnych obchodnich podminek se promiCuji ve lhing 10 let,

3 Ozndmeni Dodavalele adresovand Objednateli musi mit alespon formu e-mailové zprivy, neni-li
smiouvou &i Vieobecnymi obchodnimi podminkami stanovena jinak,

b} Meplainost jednotlivého ujedndnl smlouvy pezaklddd neplatnest smlouvy jake celku. Smiluvni
strany se zavaruji phipadné neplatné ujedndni nalradin takovym plainym ujedninim, kieré co
nejlépe odpovidd obsahu a Géelu pdvodniho ujedndani.

T Vieobecné obchodni podminky jsou vwhotovovany v éeském a anglickém juzyee. V' plipadé
roepory mez feskou a anglickou verzl je rozhodujici feska verze.

By Objednatel nend opraviadén odkdzal na jiné vigobecnd obchodni podminky, ned Vieobeoného
obchodnl podminky Dodavatele. Ustanoveni § 1751 odst. 2 a 3 NOZ se nepoudiji.

9) Vetkerd vdahy, které nejsou upraveny Vieobecnymi obchodnimi podminkami, se Hdi MOZ a
ostainimi pravnimi pfedpisy Ceské republiky, s vyloutenim koliznich norem mezindrodniho priva
soukromého, V piipadé, e je pfitomen mezindrodni prvek, smiluvni strany sjedndvajl pro feleni
sporil, véeind sporQl o jejich planost & nisledky neplainosti, v¥luEnou jurisdikei soudi Ceské
republiky, pfitem# mistng plisluinym soudem je soud, v jehok obvodu mad Dodavatel sidlo,

[0y Tyto Vicobeendé obchodni podminky jsou Giinné ode dne podpisu a plati pro obchodnl sdébeni,
ktera maji byt zvefejnéna polinaje 1.1.2023.
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Pilaha &, 1
Vicobecnyeh obchodnich podminek ke smilouvdm o reklamé na intermetu

Seznam Serverd:
iprimcz
PrimE-cnn.ce
prima-love.cz
prima-cool.cz
P =EOMIN.CE
PrIM-Max.cz
prima-krimi.cz
prima-Feny.cz
prima-fresh.cz
prima-living.cz
prima-lajk.cz
autosalon. iy
ceskykutil.cz

1 A vy
nakluky.cz
playzone.czplayboy.cz
primadomacz
primasdomaly
primanapudy.cz
primarady.cz
videoplatforma.cz

Piiloha &, 2
Yieobecnyeh ebchodnich podminek ke smilouvim o reklamé v HbbTY aplikaci

Seznam HbbTY aplikaci:
HbbTY — TV Prima
HbbTY — TV COCL
HbbTYV - TV LOVE
HBbTY - TV Z00M
HbbTY =TV MAX
HebTY — TV KRIMI
HebTY — TV Odko
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3. Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilini obchodnich sdéleni v

1)

2)

3)

3

rozhlasovych programech zastupovanych Media Club

1. Predmét dpravy, gikladni ustanoveni

Tvte Smluwvni obchodni podminky pro smilowvy o vyvsilani obchodnich sdéleni v rozhlasovych
programech mstupovanych Media Club (dile .Obchodni podminky™) upravuji proces wravirini
smluv o vysilani obchodnich sdéleni na rozhlasovych programech zastupovanych MEDIA CLUB,
s.ro. (dile jen Rozhlasové programy Media Club™), zajidtovani vysilini obchodnich sdéleni a
dald otdzky s tim spojend, t). | veikerd predsmluvni jedndni.

Tyto Obchodni podminky jsou soudasti vetkerdch smiuv a ujednani o vysilini obchodnich sdéleni
na Rozhlasovych programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.ro. (dile .Media
Club™) a Objednatelem. Obsah smluv o odvysilini obchodnich sdéleni na Rozhlasovych
programech Media Club a vetkera jednini mezi Objednatelem a Media Club vedend za déelem
sjedndni konkrémich smilwmnich podminek téchio smluy musi byt interpretoviny v souladu s témito
Obchodnimi podminkami, V phipadé rozporu obsahu phisluiné smlouvy a téchto Obchodnich
podminek mé pfednost obsah phisludné smilouvy,

Meni-li v téchio Obchednich podminkich stanoveno pro nékiery z ostainich ivpld obchodnich
sdéleni néco jiného, vatahujl se pravidla téchito Obchodnich podminek 1¥kajici se reklamy i na
ostainl vpy obchodnich sdéleni. Meni-li stanoveno jinak, vziahuji se ustanoveni vkajicl se
reklamnich spotd i na sponzorske vekazy, Meni-li stanoveno jinak, plati pravidla iwkajici se
Reklamnich kampani i pro kampang sponzorovini.

I. Definicee

Rozhlasovymi programy Media Club se rozumi viechny rozhlasové programy, které Media Club
zastupuje £ v budoucnu méne zastupoval, a to bez chledu na zpisob Sifeni, za pledpokladu, Je se
dle privnich phedpist jedni o rozhlasové vysilini. Ke dni vydéni t#chto Obchodnich podminek
Media Club sastupuje nasledujici rozhlasové programy pro vysilani obchodnich sdéleni v roce
2023: Country Radia, Ridio 1, Ridio Kiss, Radio Beat, Radia Signdl, Radio Spin, Ridio Impuls,
Cesky Impuls, ROCK ZONE 105.9, Dechovka, Frekvence 1, Evropa 2, Ridio Bonton, Radie
Dance.

Vysilatelem se romumi osoba, kterd jo ve smyslu zikona & 23172001 Sbh., o provozovéni
rozhlasového & televizniho wysilani, ve améni  pozd@jdich pledpisu {(dile ZPRTV"),
provozovatelem vysilani nékierého Rozhlasového programu Media Club,

Objednatelem se rozumi privinickd & fvzickd osoba (Reklamni agentura &3 Khent), Klerd ma zhjem
o edvysiling ebchodnibe sdélent v Roehlasovém programu Media Club, Reklamni agemurou s¢
rozumi subjeki, jehod predimétem podnikini je reklamni Sinnost nebo zprostfedkovani reklamy, a
kierd Media Club prokake povéfeni k nakupu obchodnich sd@leni pro dandho Kliente. Klientem se
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9
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1)

rozumi subjekt, od kterého pochizi podnét k vysilini obchodniho sdeleni a Ktery urduje, co mi byt
abchodnim sdélenim propagovino (. Pledmé reklamy™).

Mikupem obchodniho sdéleni se rozumi wzavieni phisluiné smlouvy, na jejimi zdkladé za
podminek upravenych smiouvou a émito Obchodnimi podminkami venikne Objednateli privo
poadovat odvvsilini obehodniho sdéleni v Rozhlasovich programech Media Club a Media Club
wznikne privo na zaplaceni sjednané ceny (dile Smiouva®).

Objednivkou se rozumi niivrh Objednatele na uzavfeni smlowvy o odvysilani obchodniho sdéleni
v Rozhlasovich programech Media Club v souladu s témito Obchodnimi podminkami, klery je
oenaten jako objednivka.

Obchodni smlouvou se rozumi pisemnd smlouva upravujici vysilini obchodnich sd&leni v
Rozhlasovych programech Media Club, kterd je oznadena jako ebchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktery je souisti téchito Obchodnich podminek a je
atinny ke dni uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovich programech
Media Club.

Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejné stopddi Spotu pro stejny Predmét reklamy za
dané obdobi na sjednanych Rozhlasovych programech Media Club.

Materidly pro vwsilind se rosuméji:

< rozpis vyvsiland spotu s uvedenim vysilani v daném ¢asovém pasmu {dale _Rozpis™),

- soubor WAY nebo MP3 doruteny na piisluing e-mail, se zdznamem spotu (dile . Vysilaci
Farnam'],

- hudebni sestava spotu a pripadné dalsi odaje vvzadované kolektivaimi sprivei dle specifikace
arndmené spoletnosti Media Club Objednatedi (dile Hudebni sestavar),

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohranifené obchodni sdéleni uréené Kk odvysilini na
Rozhlasovich progranvech Media Club. Za aliandni spot se povaduje spod propagujicl vice ned |
Klienta, Za alianéni spot se nepovaduje takovy spot, kterd propaguje vice znalek | Klienta, kter¢
patii do produktového portfolia daného klienta (napf. d2usy a sirupy ).

Pojmy obchodni sdéleni, reklama a spenzorovini maji v téchio Obchodnich podminkach stejny
vyenam, jako maji dle definie obsakenych v§ 2 odsi, 1, 2 ZPRTV.

Piedpoklady, podminky a proces uzavirini smluv o vysilini obchodnich sdéleni
a jejjich zmén

1}

2)

Dorufenim Objednavky spolednosti Media Club Objednatel souhlasi s témito Obchodnimi

podminkami.

Predpokladem existence smlouvy o odvysilini obchodniho sdéleni na Rozhlasovém programu
Media Club mezi Media Club a Objednatelem je, aby Media Club Objednivku Objednatele bez
wvihrad akceptoval, plicem?¥ za akceptaci Objednivky se povaiuje vilugné zaskini rozpisu vysilani
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3)

)

T

)

v rimei Objednivky (dale jako Mediaplin®™) v souladu s poZadavky Objednatele uvedenymi v
Objedndvee a v souladu s imito Obchodnimi podminkami; smlouva je v daném plipadé uzaviena
okamzikem podepsini Mediaplinu Objednatelem; Jakékoli zmény v akcepiované Ohjedndvee je
Objednate]l oprivogn provadél pouze formou profindvrbe dorudeného Media Club, Pokud
protingvel Media Club neakceptuje, nenl smilouva uzaviena a'nebo sména smlouvy sjedndna.

Predpokladem phjeti Objednivky Objednatele na vwsilind obchodnich sd@leni v Rozhlasovych
programech Media Club je, aby soudisti ObjedndvEy bylo uvedeni o) phesnéhio ndevu (znatky)
vyrobku & sluzby & jiného produktu & jindhe Predmétu reklamy, b) doby trvinl Reklamin
kampané, c) délky Spotu, d) ceny a ) specifikaci umisténi Spotl. je-li Objednatelem potadovina,

Predpekladem plijeti objednivky Objednatele je rovnd: pisemné sdéleni identifikatnich ddajd o
adavateli a zpracovateli ve smyvslu mmkona &, 4001995 8b., o regulaci reklamy (dale , ZRR™). ato
alespof v rozsahu ndzev, identifikadni Eislo, sidlo. Objednate] adpovida za pravdivost, dplnost a
pfesnost 1échio tdaji.

Udaje uvedenéd v Ohbjednéavee jsou pro Objednatele zivazné a mohou byt ménény pouze po dohodé
s Media Club. MoZnost akcepiace Objednavky &i Mediaplinu s dodackem & odchylkou ve smyslu
§ 1740 odst. 3 NOZ je vyvloudena.

Pokud vysildni obchodniho sdéleni radivi Reklamni agentura, pledlodi zirovef s ﬂﬂ:jcdnﬂvkuu
rowvnd? pisemné poviéfeni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaslini takovéto Objednavky.

Media Club si vwhrazuje privo neuzaviit = Objednatelem smbowvu o vysikint obchodnilo sdlend =
jakéhokoli divodu a rovné? privo odmitnout vysilani ehchodniho sdéleni | po uzavieni smlouvy v
piipade, Ze podle wwideni Media Club & Vvsilatele dodany spol neodpovidd technickym
podminkdm nebo jestlize by odvvaildnim obchodniho sdélend 5 ohledem na jeho plivod, obsah £i
formu mohle dojit k:

a} poruieni zdkona, 2ejména ZPRETY nebo ZRR,

b modnému pestiby Media Club & Yysilatele ze strany ifetich osob {napf, majitell priv,

soutEEeld apod.) & orgdnl vefejné moci,

¢} porudeni Kodexu reklamy Rady pro reklamu & jinveh samoreguladnich pfedpist &

etickyech pravidel,

d) porudeni opravnénych zijmi Medio Club & Vivsilatele ve viaahu ke thetim osobam,
Media Club v takovém pfipad® vyave Objednatele k dedini upravenéhoe nebo nahradniho spotu,
ktery neodporuje viie uvedenému a je v souladu s 1@¢mito Obchodnimi podminkami a technickymi
podminkami pro zafazeni spotu do vysilini stanovenymi pFislnim Vysilatelem. Nedodi-li
Objednate]l upraveny nebo nahradni spot pfed jeho planovanym terminem vysilani, ma Media Club
privo od prisluiné smlouvy bez daliiho odstoupit s okam¥itdm O&inkem. Bez ohledu na to, da
Media Club odstoupi od smlouvy &i nikoli, mide Media Club v takovémto plipadd poZadovat
zaplaceni smluvni pokuty ve vydi sjednand ceny za pfedmétné vysilini obchodniho sdéleni &
sjednaného sponzorského piispévi

Media Club neni povinna objedniviku Objednatele akceptoval.
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)

4}

5)

Objednatel uzavird smlouvu o odvysilini obchodniho sdilenf v Roxhlasovich programech Media
Club vlastnim jménem a na viasini iéet. Je-li to pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, mide
Objednatel wzavift smlouvu viastnim jménem a na cizl déct.

IV.  Priva a povinnosti stran

Objednate] predklada do vysilini Rozhlasovych programi Media Club spot, jehoX obsah, forma i
provedeni jsou v souladu s platnymi a d¢inngmi pravaimi predpisy. Obehodni sdéleni predklidand
do vysiliini musi rovnéz odpovidat technickym podminkam pro wysilani reklamnich spoih a
sponzorskych vakazi.

Objednate] je plné odpovédny za obsahovou stranku obchodnich sdéleni, vietné sponzorskych
vzkazi, a zavazuje s zprostit Media Club a/nebo Vysilatele vedkerych ndroki jakékoli povahy
uplatfovanych thetimi osobami viidi Media Club & provozovateli Rozhlasového programu Media
Club. Jednd se zejména, nikoli viak vylutné, o viechny naroky vyplyvajici ze soutémiho priva,
priva na ochranu proti nekalé soutds, vicobecnyeh osobnesinich priv, priv awtorskych a
souvisejicich s prdvem autorskym, prav primyslovich a priv na oznateni, neni-1i dile slanoveno
jinak. Objednatel se zavazuje nahradit Media Club & Vysilateli velkeré ndklady, které jim
vamiknou v souvislosti s uplatnénim takovyeho ndroki thetimi osobami.

Objednatel wzavfenim smlouvy o vysildni reklamy nebo o sponzoroyani prohlasuje a garantuje, #e
Fadné ziskal od viech majiteli amtorskych & s privem autorskym souvisejicich priv & jingch priv
k nehmotnym statkim & osobnostnich prav oprivnéni k zafazeni peisluinych predmél ochrany do
Spotu (synchronizalni priva) a opravnéni k jejich ugiti rozhlasovym wysildnim v Rozhlasovich
programech Media Club a %o majitelim téchio priv za tato opravnéni zaplatil v celém rozsahu
addménl, kierd jim ndledi,

Prohlideni a garance dle odst. 3) se netyka rozhlasového vysilani hudebnich dél s textem, jejich?
awofi jsou pro pipad daného rozhlasového vysilini zastupovani kolektivinim spravoem - Ochranmy
svaz autorsky pro priva k dilim hudebnim (dale jen OSA“). Opravnéni k rozhlasovému vysilani
dél autord zastupovanych OSA ziskd na ziklade piisluing hromadné smlouvy wmaviend s OSA ten
kiery Vysilatel, kiery také uhrad prostfednictvim OSA prisludné autorské odmény za rozhlasové
vysilani ttehto dél v daném rozhlasovém programu. Pro vyloudeni pochybnosti se vislovné uvidi,
e pokud se jedni o opraveénl k zafareni dél avtor Zastupovanych OSA i autorh dosud chrinénych
dél nezastupovanych OSA do Spotu (synchronizaéni priva), plati odst. 3), Objednatel je tedy
pavinen ziskal tato opraviéni piimo od takovich awtori a zaplatit jim autorskou odménu za takové
ufiti, klerd jim naledi; je-li autor pro mkové ukiti zastupovin OSA, ulinf tnk Objednatel
prostiednietvim OSA. Odst, 3) plati také pro oprivndni k rozhlasovému vysilani hudebnich del,
pokud se jednd o autory hudby s textem ¢ bez 1exiu nezastupované OSA; Objednatel je povinen
ziskat talo oprividni plime od autord a zaplatit jim autorské odmény, které jim nileeji.

Pro vylouteni pochybnosti se vislovnd uvidi, 2 se ustanoveni odst, 3} virtahuje i np zvukové
zaznaimy a umélecké virkony, kieré jsou na nich snznameniny. Objednatel tedy pro pripad, 2e je ve
Spotu udit jak¥koli 2vukovy ziznam, probladuje a zaruéuje, Je od virobed a wwhkonndch uméled,
jejich? umélecké vykony jsou na takovém rhenamu zaznamendny, ziskal opravnéni k zafareni
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techio ziznami a wméleckych vwkond do Spotu (synchronizadni prava) a k jejich wkti phi
rozhlasovém vysildni Spotu a zaplatil pfisluiné odmény za opriavnéni k jejich u2iti rezhlasovym
vysilinim, Je-li ve Spotu uZit 2vukovy zimmam vydany k obchodnim Geeliim, je Objednatel povinen
ziskal oprivnéni k jeho k zatazeni do Spotu (synchronizanl priva) plimo od virobee takového
zhrnamu a zaplatit mu odménu za takové uZitl, Oprivnéni k zafazeni wméleckych vikond
zarnamenanych na zvukovy ziznam vydany k obehodnim Géelim do Spotu je Objednatel povinen
ziskal prostfednictvim INTERGRAM a jeho prostfednictvim je sou¢asné povinen zaplatit odménu
2 takové wkiti; Objednatel se zavazuje na vyvdidani Media Club pfedlokit kopii pfisluinych hldseni
pro INTERGRAM,

Hudebni sestava musi byt dodana pFisluinému Vysilateli v podobé, v jaké ji pokaduji kolektivni
sprivei. Dle podadavkid kolektivnich sprived Hudebni sestava musi obsahoval minimalng nazev
skladby, jméno autora popf. textate, oznadeni nakladatele a pfesnou stopi? hudby poukité ve spotu,

V ptipadé, #e Objednatel véas nepledd Media Club fadné vypinénou Hudebni sestavu ¢i doklady
dle odst. &), je Media Club oprivnén nezafadit spot do vysilani. Pokud se ak stane, Objednatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve v sjednané ceny za vysilini spotu resp. ve vidi sjednaného
sponzorského prispévku phi spunzorovini.

Za kazdy zapotaty den prodleni s deddnim Hidné zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dokladi
dle odst. 6) je Media Club, pokud Spot bude zafazen do vysilind, oprivnén Gétoval Objednateli
smlwvni pokutu ve vidi 1.000,- K€ a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Ohjednatel bere na vidomi, 2 souddsti ndhrady Skody mohou byt | smiwvni pokuty & nahrady Ekod
uitované kolektiviimi sprivei pRislugnédmu Vysilateli v souvislosti 5 pozdnim dodanim &
nedodinim hudebnich sestav 2i hligeni i jejich nedplnosti s tim, 2e tito kolektivni sprivei poZaduji
placeni takovychto smluvnich pokwt i rétroaktivné. Objednatel prohladuje, 2e byl seendmen se
Ihitami pro doddni Hudebnich sestay a hldSeni a konstrukei a vwii smiuvnich pokut navrhovanych
kolektivnimi sprévei, pfitem? bere na védomi, 2e se 1ylo Gdaje mohou 2ménit, a 10 i retroaktivig.
Media Club je povinen Objednatele informovat o akiudilnich zméndch t¥kajicich se téchto Gdaji do
15 dnil poté, co se o nich Media Club dozvi.

Viechny fadné zpracované Materidly pro vysilani musi byt Objednatelem prediny spolednosti
Media Club nebo, pokud tak Media Club urdi, piimo pfisluinému Vysilateli, a to na viasini nakiad
a nebezpedi Objednatele nejpozdéji 2 pracovni dny pfed prvnim zahajenim vsilini spotu.

#a kaddy wapotaty den prodleni s doddnim Vysilactho zédznamu s vide uvedenymi viastnosimi je
Media Club opraivién Oftoval Objednateli smluvni pokutu ve vydi 5.000,- K& V plipadé
nedodrdeni podminek wkajicich se vide uvedenych viastmosti Vysilaciho ziznamu zpisobujicich
nemodnost zafazeni obchodnibo sdéleni do vysilini je Objednatel povinen vedle smluvni pokuty
dle predchozi vty zaplatit Media Club navic smiluvni pokutu ve v¥3i sjednané ceny za vysilini
obchadniho sdéleni, resp. vvii sponzorského phispévku u sponzorovani a Objednatel se zaviauje
takové smiuvni pokuty zaplatit.

V plipade, 22 Objednaiel nedodri sjednanou stopd? ebchodniho sdélend, resp. sponzorského
vkazu, je Media Club & pHislugny Vysilatel oprivnén nezafadit obchodnd sdéleni resp. sponzorsky
vk do vyvallini pfisluiného Rozhlasové programu Media Club, Objednatel je viak povinen
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15)

zaplatit smluvni pokutu ve v¥si sjednand ceny #a vysilini obchodniho sdéleni resp. vysi
spomnorského phspiviu u sponzorovini,

Vetkerd Vysilaci zienamy predand Objednatelem alsidvaji viazinicivim Objednatele, Media Club
bude o tyto Vysilach zaenamy ndledind pedovat béhem Géinnosti smlouvy, pfidem® za tvie Vysilaci
zaznamy Objednateli odpovida pouze do vyie pofizovaci ceny nosiée = hmotného subsiritu,
Objednate]l pfeverme Vysilaci ziomamy na konei Reklamnd kampang € ukonteni vysiling jiného
obchodniho sdéleni nebo po skonfeni Gtinnosti smlouvy o vysilini obchodniho sdélend, ar jiz
skonti z jakéhokoli divodu, nedohodne-li se s Media Club jinak. Media Club je oprivién
zlikvidovat jakékoli viie uvedené Vysilaci ziznamy, které ristanou v jeho drkeni, po uplynuti 2esti
mésich od konce Reklamni kampané &i vysilani jiného obchodniho sdéleni nebo po skonteni
Gtinnesti smlouvy o vvsildni obchodniho sdéleni, pfipadné i dfive podle svého uvddeni, aviak v
takovém pFipadé pouze po pfedchozi pisemné virvé Objednateli k plevaeti t&chio Vysilacich
ziznami,

Media Club bude v maximdlné modné mife dodréovat dohodnuté vysilaci fasy s ohledem na
piipadné programové azmény, Media Club ziroved bude v piipadé, kdy nebude sjednino piesné
pofadi spoth Objednatelem, provadeét optimalizaci zafazeni reklamnich spoth do reklamnich bloki
v ramcl jednotlivych Easovych pisem (kKonkurenéni produkiy, obsazenost reklamnich biokid aip.).
YWysilatel je oprivnén provad®t programove mmény dle svich potfeb, Media Club takovéio zmény
oendami Objednateli nejpoedéii 3 pracovni dny pfede dnem, kdy mél bt pofad, jehok se zména
ki, pivodng odvysilin, poked mélo byt Objednatelem objednand obchodni sdéleni odvysilino
bezprostfednd pfed & pe takovémio pofadu doifeného mménou. Media Club md v plipadé
programovych zmén pravo ménit umisténi obchodnilvo sdéleni die swélo uvaZeni,

V ptipad®, #c Objednatel nespini sjednany zivazek skutetné objednate vysilini obchodnich
sd@leni, zavazuje se nejpordEji do 15 dnd ode dne uplynui obdobi, v ném2 méla bt obchodni
sdéleni odvysiling, zaplatit smluvni pokuiu ve vidi 100% z finanéniho roadilu mezi cenou
Reklamni kampané, k jejimud nikupu byl zavizin, a cenou Reklamni kampané, za kiterou byl
plisludny ndkup realizovin, v Grovni ceny be DPH.

V. Podminky vysilini a cenové podminky, obsah smluv

3

4)

Media Club stanovuje ceny za ndkup obchodnich sdéleni pro jednotlivé Klienty cenou za
advysllani | spotu nebo cenou za celou objednanou reklamni kampaf.

MNesjednaji=li strany pisemné cenu odliSnou, plati cena stanovend Cenikem pro konkréini
Roehlasowy program.

Za vyzadanou pozici spotu v reklamnim bloku se 0fnije pliriZka k cend sjednaného spotu. Vysi
této pfiridky urfuje Cenik.

Za odvysilani alianénibo spotu se Gfuje plirdkks ve visi die Ceniku. Délka prezemace daliiho
Klienta & dal%i znalky v aliandnim spotu nesmi pesshnowt 20 % delky trvini piisluiného
ebchodniho sdéleni.
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Pripadné dalsi slevy &i plirizky jsou obsakeny v Ceniku.

Zmény Ceniku budou eenamoviny 5 predstihem minimalné 30 dni pfed nabytim jejich GEinnosti
formou e-mailové zprivy obsahujici novy cenik nebo intemetovy adkaz na novy cenik.

Potvrzené podminky dle objednivky 1¥kajici se specifikace amisténi spotd budou dodrioviny v
maximdlni modné mife, kterou lze spravedlivé poZadovat, s ohledem na phipadné programove
mey.

Ceny nezahmuji DPH. K fakiurovanym Castkim bude dttovana DPH v zdkonné v,

Podminkou vaniku priva na sleva sjednanou v Obcheddni i jiné smlouvé je skutetnost, 2e Gtinnost
Obchodni & jiné smlouvy nebyla ukontena phed uplynutim pirvodnd sjednané doby GEinnosii.

§ 1933 odst, | NOZ se na privni vztahy upravené iémito Obchodnimi podminkemi neaplikuje. le-
li Objednatel diuen Media Club pinéni stejnéha druhu 2 nékolika zivazki a neuréi-li pfi plnéni,
na kterd dluh pini, zapotte se pinéni nejdfive na zivazek nejménd zajigtény, Pi stejné mife zajisténi
nikolika zAvazki se plnéni zapodte nejprve na zavazek nejdiive splatny.

§ 1952 odst, 2 NOZ se na privni vitahy upravend tEmito Obchadnimi podminkami neaplikuje.

VI.  Platebni podminky

)

3)

4}

Faktury-dafiové doklady jsou vystavoviny do 14 dnil ode dne uskutednéni zdanitelného plnéni.
Nestanovi-li smlouva jinak, je platba 2 nich vyplyvajici splatnd do 30 dni od data uskutednéni
prislugného zdanitelného plnéni. Datem zaplaceni se rozumi datum pfipsani finanénich prostfedki
na bankaovni Gfet Media Club, Nedilnou pHilohou fakiury-dafového dokladu je popis a rezpis
realizovanéhe plnéni. Pokud Objednate] nezaplati cenu ve Thing splatnosti, je Media Club oprivnén
iftovat k fakiurovanym &istkdm smiuvni pokutu za kakdy den prodleni ve vidi 0,1 % 2 dluné
Edstky a Objednatel sc zavazuje ji zaplatil.

Media Club miZe podadoval platbu ceny pfed prvmim vysildnim obchodniho sdéleni. Objednatel
here na védomi, #e Media Club poZaduje platbu ceny pfed prvnim vysilanim zejména v pfipadech
Objednateld, kiefi objednavaji vysilini obchodniho sdéleni u Media Club popryvé.

Primé plathy #e zahraniti jsou placeny ve volné sménitelné méné v plepoéiu podle oficidlniho
kurzu Ceské nérodni banky v den fakturace, Bankevni poplatky vyplivajici 2 pevedu sjednanych
plateb ze zahruniéi jsou placeny viludné Objednaielem a jdou k jeho tid.

Objednatel je povinen uplatit pripadnos reklamaci fadného odvysilani obchodniho sd&leni
nejpozdeji ve Thitd jednoho mésice od ukenteni vysilini prislutné reklamni kampang a uvést
tvrzené vady plnéni, jinak nérok z titulu odpovédnosti za vady plnéni zunika, V plipadé opravidnd
reklamace bude ndrok Ohjednatele feden plednostng poskytnutim nahradniho plnéni.
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VI Zvladini ustanoveni o sponzorovani

Predpokladem pfijeti objednivky Objednatele t¥kajici se sponzorovini je, aby soulasti objednavky
byla specifikace Rozhlasového programu Media Club, uvedeni plesného jména a pijmeni fyzcke
osoby nebo ndzvu pravnicke osoby, kterd je sponzorem. Predpokladem plijeti objednavky je rovnd
wvedeni daldich Gdajt povinng vyZadovanych zikonem; takovymito ddajem je ke dni ddinnosti
téchto Obchodnich podminek hlavni pfedmét Cinnosti sponzora programu,

VIIL. Spoleéna a m@ivéreénd ustanoveni

Media Club méd pradve ukongit vysilini obchodniho sdéleni a smiouvu vypowvédér s okamaitym
acinkem po doredeni vipovédi v pfipadé, de
- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cenu pfedem, nedoloi zaplaceni ceny alespof 3
pracovni dny prede dnem, kdy mé&lo bit zahdjeno vysilani obchodniho sdéleni,
Objednatel je v prodleni se splnénfm zvazki na pendiité pinéni pfesahujicim 9 dni,
Objednatel podstaind porudil smlouvu,
Objednatel nezjednal ndpravu nepodstatného porudeni smlouvy ve Thité stanovené #e strany
Media Club, pfestoZe byl k tomuto e strany Media Club vyzvin,

Ustanoveni zikona o moZnosti odstoupit od smilcuvy odstoupil zistdvaji pfedchozim ujednéanim
nedotéena. V pHpadé pledtasného ukondeni & rrufeni smlouvy rplsobem vyplyvajicim z
predchoziho odstavee nebo tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cenu za poskyinueé
plnéni a mroved smluvni pokutu ve wWai zhyvajici &dsti ceny za sjednané plnéni.

Objednatel je oprivnén, od jiZ uzaviend smlouvy o odvysilini obchodniho sdéleni pred zapogetim
plnéni odstoupit, podminkou viak je, aby difve, ne? tak ulini, zaplatil Media Club odstupné ve vyii
celkové ceny dle dané smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni, pokud od smlouvy odstoupi 3 a
ménd dni pred planovanym prvnim vysilinim obchodniho sdéleni. Pokud Objednatel od smlouvy
odstoupi vice ne 3 dny ped plinovanym prvnim vysilanim obchodniho sdéleni, je povinen uhradit
odstupné ve vvii 50 % dohednuté ceny. Takovd odstoupeni od smiouvy musi byt provedena v
pisemné forme.

Zivazky Media Club vifi Objednateli vaniklé na zikladé smlouvy o vysilini obchodniho sdéleni
v Rozhlasovych programech Medin Club se rozuméji pouze zivazky vyslovnd smiowvou
stanovené. ¥ piipadé sporu o existenci daliich zdvazki se ma za 1o, 2¢ 2ddné dalii zivazky Media
Club kromé t&ch, kleré jsou ve smlouve uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smysiu § 1757 odst.
2 NOZ oprivnén potvrdit obsah smlowvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem nema privni
acinky dle § 1757 odst, 2 NOZ,

Meni-li ujednino ve smlouvé & v 1échio Obchodnich podminkéch jinak, neni ujednanim o smluvinl
pokuté dotéeno prive na ndhradu Skody (veeind udlého zisku) v piné vy3i. Za ikodu se povazuji |
dodateéné naklady spojené se stadenim obchodniho sdéleni v plipade pledtasného ukondeni i
rrudeni smlouvy.
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Media Club odpovida Objednateli za plipadnou Skodu, kterou zavini. Neni-=li ujedndno néco jincho,
Media Club odpovidd Objednateli za 3kodu pouze do vide Gastky ceny za neodvysilandé a
Ohbjednatelem zaplacend obchodni sdéleni.

Media Club neodpovida a nedodr?eni nebo opoddéné pinéni sivazki podie smiouvy o vysilani
obchodniho sdéleni na Rozhlasovich programech Media Club, #pisobend udilostmi mimo jeji
kontrolu & kontrolu Vysilmele, jako napf. povstinim, obfanskymi nepokoji, vilkou nebo
vojenskymi operacemi, vyjimetnym stavem, mimofidnimi opatfenimi stitni moci, phipadnymi
tiny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo jiného orgdnu stitu & ifadu vefejné spravy,
nepiiznivym potasim, poruchami spojovych sludeb, nezavinénymi technickymi zavadami vysilani,
selhdnim nebo nedostatkem elekifiny, nuinosti dodrdet privni pledpisy, spory mezi mamésinanci a
ramésinavateli nebo dal%imi vddlostmi mimo kontrolu Media Club & Vysilatele.

Kakdd »e smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysilini obchodnich sdéleni potvrzuje, de si
petetla tyto Obchodni podminky. je s nimi srozuména a souhlasi s tim, e je bude dodrdoval,
Soutdsti tiehto Obchodnich podminek je Cenik. Smluvnl strany sjedndvaji, Ze ustanoveni § 1799
= 1800 NOZ e na smiuvni vztahy upravend iémito Obchodnimi podminkami neaplikuii.

Meni=li ve smlouvd o vysilani ebchodniho sdéleni ujedndne jinak, nejsou tyto Obchodni podminky
# technick¥ch divodi plipejevany ke smlouve jako piloha, jsou viak jeji nedilnou souddsti,

Smibouva o vysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovich programech Media Club, neni-li ujednano
i v 1&chio Obchodnich podminkich stanoveno jinak, mikke byt ménéna a dopliovina pouze
pisemnou dohodou,

Vpisovini, Sketani & jiné zmény v textu Obchodni smlouvy & smlouvy (vEetnd viech jejich
soutdst, jakeo jsou Obchodni podminky, Cenik aj.) lze provést pouze za podminky jejich pisemné
akceptace ob&ma stranami, uvedenim data provedené zmény a plainymi podpisy zéstupcd obou
smiuvnich stran u lakovéio zmény. K jinym zménam v lextu se nepfihlizi,

Oznameni Media Club adresovand Objednateli musi mit alespod formu e-mailové zprivy, neni-li
smlouvou &i témite Obchodnimi pedminkami stanoveno jinak.

Meplainost jednotlivého wjedndnd smlouvy o vysilini obchodnibe sdéleni nezaklidd neplatnost
smlouvy jake celku. Smluvni strany se zavazuji pfipadné neplainé ujednini nahradit takovym
platnym ujedndnim, kieré co nejlépe edpovidi obsahu a Géelu pivedniho ujedndni.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovoviny v Ceském jazyce,

Veikeré vziahy, kieré nejsou upraveny 1@mite podminkami, se fidi zikonem & 8972012 5b,
obdanskym zikonikem a ostatmimi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich
narem mezindredniho priva soukromého, V pripade, Je je piitomen mezindrodni prvek, smluvni
strany sjedndvajl pro spory ze smluv o vysilini obchednich sdéleni €i v souvislosti s Wmilo
smlouvami, véetnd spori o jejich platnost & nisledky neplatnosti, v§lutnou jurisdikei soudi Ceskeé
republiky, pfitem? mistné pHishetnym soudem je sowd, v jeho? obvodu mé Media Club sidlo.
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16)  Tylo Obchodni podminky nabyvaji G¢innosti dne 1.12.2022 a plati pro obchodni sdéleni, kterd maji
byt vysilina podinaje 1.1.2023.
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