Zimni tradice 2023

brandova kampan na Facebooku/Teads.com
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Strategie a cile kampaneée

Cilem kampané na zahrani¢nich trzich je predstavit Ceskou republiku a jeji bohaté tradice => zasahnout
co nejvétsi pocet uzivatell v cilové skupiné s definovanou frekvenci a pripadné ziskat max.
kvalitni navstévu na nékteré ze vstupnich stranek na webu VisitCzechia nebo Kudy z nudy.
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Rozpocet kampaneée

Celkovy rozpocet kampané je 5 371 901,- Ké bez DPH (6 500 000 K¢ v¢. DPH).
Rozpocet je alokovan do reklamy na Facebooku/Instagramu a v ramci sité Teads.com.

Castka definovana medialnim planem je neménna! Castka musi byt rozprostfena mezi kampariové
zemé na zakladé kli¢e uvedeného v Priloze ¢. 1 ZD Medialni plan.
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Kampanové zeme

Kampanové zemé se liSi vySi rozpoc€tu a souCasné jsou vyuzivaneé v hodnoceni efektivity zpracovanych
nabidek (to s ohledem na demografickou strukturu a pfedpokladané ceny medii v jednotlivych zemich):

Némecko (22,5 % rozpoctu)

Velka Britanie (20 % rozpoctu)

USA (20 % rozpoctu)

Polsko (17 % rozpo¢tu)

Slovensko (9 % rozpoctu)
Nizozemsko (5,75 % rozpoctu)
Svédsko a Dansko (5,75 % rozpoétu)
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Cilova skupina

Milenialové (mladi lidé bez déti)
Zpravidla solidné zajisténi mladi lidé ve veku cca. 25 — 35 let se zajmem o cestovani, moderni
technologie, hudbu, navstévy bar, festivall a trendy akci.
Cilem cestovani je uzit si a bavit se (Casto vyhledavaji i lokalni zazitek).
Davaji pozor na budget, ale zaroven mohou jiz investovat, pokud vidi pfidanou hodnotu.
Radi sdili své cesty na socialnich sitich a planuji cestovani po vlastni ose.

Rodiny s détmi, prarodi¢e s détmi (vSichni, kdo cestuji s détmi)
Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stfedni tfida (bonitni klientela).
Maiji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.

Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek (ne v pfipadé aktivni dovolené) s cilem doprat
si a neSetfit. NejCastéji cestuji s rodinou nebo s prateli.
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Cilova skupina

Lidé cestujici bez déti
Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stredni tfida, bonitni klientela.
Maji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.

Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek (ne v pfipadé aktivni dovolené, sportovcu a
nature lovers) s cilem doprat si a neSetfit.

NejCastéji cestuji s rodinou, sami nebo s prateli.

Aktivni seniori

Lidé ve véku 55+ let, vétSinou movitéjsi turisté, pro néz neni cestovani otazkou poctu
navstivenych mist.

Vyhledavaji spiSe autenticitu zazitku a prozitku.
Vybiraji si nevSedni, autentické destinace, které jim nabizeji nevSedni zazitky.
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Cilova skupina

Vzhledem ke kombinaci rozpocCtu a velikosti populace v nékterych zemich je tfeba min. z pocatku
kampané vyjit z téchto omezeni cilové skupiny:

Némecko (Berlin - 80 % rozpoctu, Sasko, Bavorsko)
V pfipadé nefunkcnosti kampaneé Ize pfidat Braniborsko, Durynsko, Dolni Sasko, Hesensko
a Baden-Wurttemberg

Polsko (Dolnoslezské voj., Opolské voj., Slezskeé voj., Velkopolské voj., LubuSskeé voj.,
Zapadopomoranske voj.)
V pfipadé nefunkCnosti kampané Ize pfidat Mazovskeé voj, LodZské voj., Malopolské voj.,
Svatokfizské voj. a Pomofrské voi.

Slovensko (Bratislava a celé zapadni Slovensko vé&. Zilinského kraje)
V pfipadé nefunkénosti kampané Ize pfidat stfedni Slovensko
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Cilova skupina

Velka Britanie (Londynska aglomerace, Leeds a Manchester + jejich okoli)
USA (Staty New York, Texas, Florida a Kalifornie)
Nizozemsko (Amsterdam, Den Haag a Rotterdam + jejich okoli)
V pfipadé nefunkénosti kampané Ize pfidat Utrecht, Tilburg a Eindhoven + jejich okoli
Svédsko (Stockholm + okoli)

V pfipadé nefunkénosti kampané Ize pfidat Géteborg a Malmo + jejich okoli
Dansko (vSechny regiony)

Veskera rozsireni cilové skupiny v pripadé nefunkénosti kampané podléhaji schvaleni
zadavatelem.
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Kreativa kampané

Dodavatel dostane k dispozici tyto podklady:
Animované bannery v podobé kratkych slideshow videi ve formatech pro Facebook/Instagram ve formatech

1.200 x 1.200, 1.080 x 1.920 px

Statické bannery pro Teads ve formatu 1.200 x 628 px

Témata

Vanoce
Némecko (2x vizual), Polsko (2x vizual), Slovensko (2x vizual), Velka Britanie (3x vizual), USA (3x vizual),

Nizozemsko (2x vizual), Svédsko (3x vizual), Dansko (2x vizual)

Sjezdovky
Némecko (1x vizual), Polsko (1x vizual), Nizozemsko (2x vizual), Dansko (2x vizual)

Bézky
Némecko (1x vizual), Polsko (1x vizual), Slovensko (2x vizual)

Nahled kvality poskytnutych podkladl uvadi zadavatel na strané 11. této komunikacni a medialni strategie.
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Kreativa kampané
VSechny textové vystupy budou pfipraveny v jazycich jednotlivych kamparnovych zemi. V jednotlivych
zemich Ize kombinovat i rizné jazyky dle mistniho specifika.

Vzhledem k mnoha Spatnym zkusenostem s preklady ze strany velkych prekladatelskych
agentur zajisti preklady zadavatel.

CzechTourism
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Kreativa kampané

Nahledy statickych bannerut. Stejné motivy budou zpracovany i v dynamickych formatech bannera.

#VisitCzechia #VisitCzechia - #VisitCzechia

#VisitCzechia




Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou pro vSechny zemeé vyuzivany webové stranky VisitCzechia:
https://www.visitczechia.com v pfislusnych produktovych kategoriich a v pfislusnych jazykovych
mutacich, pouze v pfipadé Slovenska bude kampan smérfovat na weboveé stranky Kudy z nudy:
https://kudyznudy.cz/ v pfislusnych produktovych kategoriich. Dale také facebookové stranky
https://www.facebook.com/visitcz v pfislusnych jazykovych mutacich a instagramovy profil
https://www.instagram.com/visitcz/.

K obéma webovym strankam dostane dodavatel pfistup do Google Analytics, pfipadné i Google Tag
Manageru pro nastaveni spravného méreni.
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Definice facebookové reklamy

Reklama s optimalizaci na CPT (cost per thousand).

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmua/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je dodavatel povinen udrzet ve vSech zemich frekvenci >= 2,5.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
pfedpokladu, Ze je dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Facebook Ads a vést kampan na
reklamnim ucétu zadavatele (skrze Business Manager). Fakturacné ucet spravuje dodavatel.
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Definice reklamy na Teads.com

Reklama s optimalizaci na CPT (cost per thousand).

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajml/témat, jazykovych variant
operacnich systému apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté
této prezentace (v€. vylou€eni narodnostnich minorit, které €asto cestuji pouze do své mateiské zemé. Pfikladem je
napt. komunita obyvatel byvalé Jugoslavie nebo Arabského poloostrova ve Svédsku). Cilem kampané je maximalizovat
mnozstvi zobrazeni na webovych strankach vedenych v primarnim jazyce dané zemé (ve vySe uvedeném pfipadé ve
Svédsting, oproti tomu v USA to mohou byt i weby ve Spanélsting, ¢instiné apod.).

V ramci kampané je dodavatel povinen udrzet ve vSech zemich frekvenci >= 2,5.
Nesplnéni téchto povinnosti pfi spravé kampané je ddvodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za pfedpokladu, ze je
dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Teads Ad Manager a vést kamparn na reklamnim uctu
zadavatele (skrze Business Manager). Fakturacné ucCet spravuje dodavatel.
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi Fradky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu zadavatele!

Odména dodavatele nesmi po realizaci kampané a splnéni po€tu garantovanych jednotek
presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).
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Vyhodnoceni kampané

Soucasti kampaneé je i zavérecné vyhodnoceni v podobé post buy => doplnéni realnych poctl
nakupnich jednotek, cen za jednotku a fee do pfilohy €. 1 Medialni plan.

CzechTourism
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Casovy harmonogram kampané

Rijen 2023 Listopad 2023 Prosinec 2023 Leden 2024

Némecko

Polsko

Slovensko

Velka Britanie

USA

Nizozemsko

Svédsko & Dansko
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UkoncCeni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 7. ledna 2024.

Ukonéenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou Smlouvy,
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

ZavérelCna zprava muze byt ze strany zadavatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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