Pfiloh €. 1 ke Smlouvé o zajisténi marketingovych sluzeb 4/2023

Podpora naboru studentu
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SOUCASNY

STAV

e velké mnozstvi studentl si dava prihlasku na FCH jako treti / Ctvrtou volbu kvUli vysoké Sanci na prijeti
(plati pro 55 % student()

e pouze 57 % studentl (nejméné z fakult VUT) bylo prijato i na jinou vysokou $kolu

e oproti ostatnim fakultam je i vyrazné Castéjsi dlvod pro zanechani studia prijeti na obor, ktery preferuji

e kdyzuz na FCH studenti zaCnou studovat, jsou se studiem celkové velmi spokojeni (opakujici se trend)
e 39 % studentl sleduje sité VUT jesté pred zacatkem studia
e prouchazece jsou kromé univerzitnich internetovych stranek velmi dulezité DOD, doporuceni

kamaradU a prezentace samotnych fakult

e vybéruniverzity / fakulty je dlouhodoby proces
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Tab. 24: Primérna spokojenost s jednotlivymi aspekty studia podle fakult

Fungovani/vstficnost
studijniho oddéleni
Fungovani informaéniho
systému

Vyucujici (odbornost,
komunikace, ochota)
Zajimavost studijniho
oboru jako celku
Dostupnost studijnich
materidla

Technické vybaveni
studoven/laboratori/atel
iéru

Doba vyuky, struktura
rozvrhu

Informovanost o déni na
ustavu/katedre/ateliéru
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OCEKAVANI

e vzhledem k demografické kiivce oCekavame narust prihlasek
e cilem je zamérit se na kvalitu
e zvysit vnimanou prestiz VUT FCH, tak aby byla pro vétsi mnozstvi studentt 1.-2. volbou

e vznosny cil: aby se zmensilo % lidi, ktefi odpadnou mezi prihlasenim a zapisem a poté mezi nastupem
a pokrac¢ovanim po prvnim ro¢niku
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RESENI

POSTUP

Jako idealni nam pfijde dvoufazovy postup.

1. faze: dlouhodobd komunikace
2. faze: kratkodoba komunikace

Dlouhodoba komunikace je klicova pro vybudovani lepsiho povédomi o fakulté a o tom, co nabizi.
Pomoci kratkodobé komunikace se poté jiz ,sklizi ovoce*.

Jako do budoucna zasadni poté vnimame praci se souCasnymi studenty a absolventy.

() igloonet




DLOUHODOBA

KOMUNIKACE

podpora dulezitych akci
e Gaudeamus, DOD

rozSireni souéasné komunikace na socialnich sitich
e spolec¢ny workshop a nasledné dotazeni obsahové planu
e navazanis propagacnim planem - vytvoreni jednoduchych kampani na podporu piispévki
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KRATKODOBE

KAMPANE

e hlavni naporleden - bfezen 2023
e zajmove cilené kampané, vyhledavani i remarketing
e duraz nejen na dotazeni prihlasek, ale srozumitelné predani, pro¢ vlibec na VUT FCH studovat
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CENA - kompletni varianta

Dlouhodoba komunikace

Kampané k podpore dulezitych akci (Gaudeamus + DOD) 44 400 Ké

Doporucené naklady na média k podpore dllezitych akci 50 000 K¢
Obsahovy workshop, zpracovani obsahového planu a vytvoreni kampani na podporu 104 200 Ké
Doporucené naklady na média k prubézné podpore prispévku 50 000 K¢
Kratkodobé kampané

Nastaveni a sprava kampani ve vyhledavani, Facebook, Instagram + remarketing 118 400 K&

Doporucené naklady na média ke kratkodobé kampani 130 000 Ké

Projektové fizeni a reporting je zahrnut v cené.
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T |FCH

Tésim se na dalsi spolupraci.

f I Digitalné podepsal prof. Ing. Michal
Vesely, CSc. « ey 7 v
p rotr. In g ¢ DT\ls:eciCZ,cz.5.4.97=NTRCZ—00216305, Dlg italné
. o=Vysoké uceni technické v Brnég,
M ICha I ou=Fakulta chemicka, ou=1880, . pOdepsaI
cn=prof. Ing. Michal Vesely, CSc., - . 7 v
s sn=Vesely, givenName=Michal, I oone MlChaI POIasek
Vese I y, CSC ,  serialNumber=p731545
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